— M Tecnologico
Inte_amac_lon_al
Universitario

FORMACION DE UNA ESCUELA DE MAQUILLAJE PROFESIONAL, EN
LA CIUDAD DE LATACUNGA EN EL SECTOR DEL SALTO,

CONSIDERANDO LA BASE DE ESTRUCTURA CANVAS

Ana Isabel Santacruz Quevedo
Directora

Ing. Karina del Rocio Falconi Ausay MBA

Trabajo de grado para optar por el titulo de Tecn6logo Superior en

Administracion

Instituto Tecnologico Superior Universitario Internacional ITI Carrera de

Administracion de Empresas

D. M: Quito, 22 de marzo de 2024



DEDICATORIA

Quiero dedicar este proyecto a mi hijo, quien fue el motor principal para poder
terminar mi carrera y poder llegar a ser un ejemplo para él, a mi madre y a mi

hermana por estar siempre a mi lado brindandome su apoyo incondicional.



AGRADECIMIENTO

Agradezco a todos quienes fueron parte de mi formacion profesional, a
mi tutora, al coordinador de carrera y demas profesores quiénes con su
paciencia y profesionalismo me fueron guiando en el proceso de mi
proyecto de grado y a toda la familia de ITI que de manera directa o
indirecta ayudaron para poder culminar mis estudios superiores y

poderme convertir en profesional.



AUTORIA

Yo, Ana Isabel Santacruz Quevedo, autora del presente informe, me
responsabilizo por los conceptos, opiniones y propuestas contenidos en el

mismao.

Atentamente,

Ana Santacruz

Quito,22 de marzo de 2024



Ing. Karina del Rocio Falconi Ausay MBA

Directora de trabajo de titulacion

Certifica

Haber revisado el presente informe de investigacién, que se ajusta a las
normas institucionales y académicas establecidas por el Instituto
Tecnoldgico Internacional Universitario “ITI”, por tanto, se autoriza su

presentacion final para los fines legales pertinentes.

Pha i

T EFAERARINA DEL ROCIO
f&;:#—ﬁ FALCONT AUSAY
‘I"E CH

Ing. Karina del Rocio Falconi Ausay MBA

Quito, 22 de marzo de 2024



Declaracion de cesion de Derechos de trabajo fin de carrera

Para constancia de esta autorizacion, en la ciudad de Quito, a los 22
dias del mes de marzo de 2024, firmo conforme: Conste por el presente
documento la cesion de los derechos del trabajo de fin de carrera, de
conformidad con las siguientes clausulas:

PRIMERA: Yo Ana Isabel Santacruz Quevedo, bajo la direccién de Ing
Karina del Rocio Falconi Ausay, declaro ser la autora del trabajo de fin de
carrera con el tema “Formacion de una escuela de maquillaje profesional en la
ciudad de Latacunga”, como requisito fundamental para optar por el titulo de
Tecndloga en Administracion de Empresas, a su vez autorizo a la biblioteca del
Tecnoldgico Superior Universitario Internacional ITI, para que pueda registrar
en el repositorio digital y difunda esta investigacion con fines netamente
académicos, pues como politica del Tecnoldgico Superior Universitario
Internacional ITI, los trabajos de fin de carrera se aplican, materializan y
difunden en beneficio de la comunidad.

SEGUNDA: Los comparecientes Ing. Karina del Rocié Falconi Aucay, en
calidad de director del trabajo fin de carrera y la Srta. Ana Isabel Santacruz
Quevedo, como autora del mismo, por medio del presente instrumento, tienen a
bien ceder en forma gratuita sus derechos del trabajo fin de carrera y conceden
la autorizacion para que el ITI pueda utilizar este trabajo en su beneficio y/o de
la comunidad, sin reserva alguna. EI Tecnol6gico Superior Universitario
Internacional ITI no se hace responsable por el plagio o copia del contenido
parcial o total de este trabajo.

TERCERA: Las partes declaradas aceptan expresamente todo lo estipulado
en la presente cesion de derechos.

P ™y
.-al‘f-.__ KARTNA BEE ROC10 \ _l_“._\";?-q_,,.'.'.CuA_':C'L?Nl - A

s

W FALCONT AUSA
x I'EJ P — -_:z’— =

Ing. Karina Falconi Ausay Ana Santacruz

Quito, 22 de marzo de 2024



INDICE

DEDICATORIA . ... ottt bbbttt b e bbbt beene s 2
AGRADECIMIENTO ..ottt et sreaneenes 3
AUTORIA ...ttt 4
(@04 (] or: SRR PTOUPUROTRRPR 5
Declaracion de cesion de Derechos de trabajo fin de carrera............ccccovevveveiverieennenn, 6
INTRODUGCCION ..ottt sttt 12
CAPITULO Lottt 14
NOMDBIE A&l PrOYECTO. ... .cuviiiieiieie ettt 14
F N g1 (= oo (=] ] (PSSR 14
ANALISIS MACTO....c.viiiiiiticie ettt re et e e besaaesbeestesraesbeeneeas 17
ANALISIS MBSO ...ttt re et e e be e e s reesneeraesreenee s 17
ANALISIS MICTO ..ot e e st e et e s e e sbeebesreesbeenteas 17
Problema de INVESLIJACION ........cceeiuiiieieeie ettt 18
Definicion del ProbIEMaL.........c.ooeiiiii e 19
[ e o (=] =T a0 [ SRS PRSTPS 19
Objeto de estudio Yy Campo de ACCION.........ccerveirerieiicie e 20
(@] o= (oI (=TS (1o o USSR 20
(01T oo I [T (oTod o] o LTRSS PRSP 20
JUSEIFICACION. ...ttt re et e e re e e 20
ODJEBTIVOS ...ttt bbb bbbttt bbb 22
General 22

ESPECTTICOS ...ttt 22
CAPITULO Il oottt 24
FUNDAMENTACION TEORICA ........ooiiiieieiieieisie e 24
MAGUITTAJE. ...ttt ettt et e et e e e reete e e saeenas 24
ANtECEeNtES HISTOMCOS. .. ...cvvivierieieriece et 24
Analisis de 1a zona de eSTUAIO .........ccveieiieiiece e 26
Fundamentacion CONCEPLUAL ...........ccvoireiiiieee e 26
Concepto de MaqUITIAJE .......c.ocveiuiieccceee e e 26
070111151 £ (010 1SR PRSURUPO 27
KOHL: 28

Fundamentacion Legal ...........ccooveiiiiiiiiiiiieee e 28
LOS requiSItoS Para PreSENLAr SON: ........ccvveeiieeiirieiiesireesieeeieestee s e e sreeereesaeesreesreeeseens 28
[ W =T LA V7T F= Lo SRR PPRR PO 30
VOCACION Y AIVEISION.....cviiiiiiieiie ettt re e sr e ra e ae e 30
CAPITULO It 31
DIAGNOSTICO ..ottt 31
MEtOd0S e INVESTIGACION: ..ot 31
ENfOQUE PrACICO: . ..cueiieiiciece e 31
Aprendizaje EXPErienCial:.........ccvoeiieieiie e 31
(08 B =To o 1 PSPPSR 31
Tutoria INdiVIAUAIIZAOA: ..........ccveieeece e 31

Técnicas e Instrumentos de INVESHIJACION .........ccvevveieieeri e 31



DEMOSIIACIONES BN VIVO: ..ottt sttt 31
PractiCas SUPEIVISAUAS: ........eviuirieieiiiie ettt ettt 32
ESTUAIOS 8 CAS0: ...ttt bbbt bbbt nneas 32
Sesiones de FOLOGrafia .........cocooeieiiiiiice e 32
INSTTUMIBINTOS: ...ttt n e r e nn e nne e 32
Kits de MagqUITTAJE: ..o 32
Espejos y EQuipos de HIuMINACION ...........ccoeviiiiie e 32
Material DIQACLICO: ... ..viieieieierece et reene e 32
EVAIUBCIONES: ...ttt bbb beere s 32
TiPOS dE INVESTIGACION. ......viiiiieiiieet e 33
INVEStIGACiON DESCIIPLIVA:.....c.eciviieiecieee et sreene s 33
MEtodoSs de INVESTIGACION.......ccueieiiiiieiierie e e 33
Técnicas e instrumentos de INVESTIGACION .........ccccecviieiieiieccee e 34
ENCUBSTAS ... et 34
UNIVEISO Y IMUESIIA.....ecvveieieie ettt ste ettt et s ste et e steeaesneesta e s e s reenteeneesneeneas 34
PODIACION FINITA ..ot neaneas 34
Muestra 35

THPOS 8 IMUBSTIA. ...ttt bbb 36
Presentacion grafica, analisis e interpretacion de resultados obtenidos ..................... 37
Andlisis e interpretacion de resultados ..o 52
CAPITULO IV sttt 53
PROPUESTA .ottt e et e te s be s aeebeese e e et e snentesaesneareereas 53
LI L0 PO TSRO P PPV PPR PR 53
Dat0S INTOIMALIVOS .......veeiiiiieieee ettt esreenae e nneeneas 53
Antecedentes de 18 PrOPUESTA..........coveiveiii it 54
B LU o7 o o PSSP 54
ODJETIVOS ...ttt bbb bbbttt bbbt 55
ODBJELIVO GENEIAL ......c.eicviecieeie ettt et aeenre e 55
ODbjJetiVOS ESPECITICOS ......iviiiiiiiieieicie et 55
Andlisis de Factibilidad Modelo CANVAS ... 56
SegmeNtoS de CHENTES. . ..o 56
Propuesta de VAIOK. =.......ooiiiiiicce ettt 56
(@8 g 1SS 57
Relacion Con 10S CHENTES. ......cviieieiee e e 57
FUBNTE 8 INQIES0. ...veveiiitieiieiieiee ettt bbbttt b e sa bt ene s 57
RECUISOS CIAVES ...ttt nb e 57
ACHIVIAAARS CIAVES........eeieeeieciic ettt sra e e sreeee s 57
SOCIOS CIAVES ...ttt ettt sttt sttt sr et ene e 57
ESITUCTUIA 08 COSTES. ...evviieieie ettt sne e e e nns 57
INVEISION INICIAL ...t 57
ACHIVOS TIJOS ..ttt te e be e e eneesteeaeereenreeneeas 58
Capital de trabaJO ......c.ooeeiieieiie e 58
INVEISION TOTAL. .....coviieiece b 60
10 1=] o [0SR P PP 60

BenefiCios 18QAIES.........ooiiiee s 61



DepreciaCion de ACLIVOS ........c.cucuiiieieeie et e e 62
Estructura de Capital ............cooieiiii e 63
TMAR (Tasa Minima de Rendimiento) .........ccccciveiriieiiieri e 63
PUNtO de QUITTDITO ... 64
CAPITULO V .ottt 67
CONCLUSIONES Y RECOMENACIONES ......cooiiiieiescce e 67
ANEXOS ..ot 69

RO EIEINCIAS ...ttt tenennnenennnnnnnnnnnnnnnns 83



10

INDICE DE TABLAS

B IE- L] - PP P PSR PRRRN 34
TADIA 2. e 35
B I: L] - F PP OPPR PP PPRPRN 37
BEAAA ... 37
TADIA 4.ttt re e re e 39
AV = T UL =SSR 39
B IE: L] - T TSP P PSP PRRRN 40
(OF0] 0T I=To] =] 1o [ To TSR 40
1= 1] - PP ORPSRP SRR 42
Servicio de MAaQUITTAJE.........ecui i 42
1= L] - PSSRSO PRRN 43
EVENTOS ESPECIAIES......ccuiiieieie et 43
TADIA 8.ttt ae e nre e 45
ESCUBIA ...ttt ettt r et nre s 45
TADIA .. et ae e nre e 46
Estudiar MaguUIlaJe............oovoiiiieiece e s 46
1= 1] - 0 OSSPSR SRR 48
Maquillaje profesional............cccci i s 48
1= 1] - 0 USRS 49
0] = U o TSSO 49
1= 1] - 0 SRS 51
= 10 [0 PRSPPI 51
1= 1] - 0 1 USSR 58
ACHIVOS TIJOS ...ttt et e st e et e e e s reeneeraenre e 58
1= 1] - 0 SRS SRR 59
Capital de trabajo ........cooiiiie s 59
TADIA L5 ettt 60
INVEFSION TOTAI .....ecveeeicice et re e 60
TADIA L6 ettt nb e rens 60
Sueldos y aportaciones IESS...........ooiiiiiiiiie s 60
TADIA L7ttt e e e e nee s 61
D00 [T SRR 61
TADIA 18ttt e et nre e 62
REMUNEIACION TOTAL ........oiieie et 62
TADIA 1. et e et 62
TADIA 20, et reeaeereenre e 63
Tabla de la estructura del capital .............ccoooviiiiiiii i 63
1= 1] - 2 USSR 64
Tabla de COSLOS FIJOS.....ccvieiriiiii e 64
TADIA 22 s 65
Tabla del margen de CONtribUCION ..........cccoviiiiiiee s 65
TADIA 23 s 65

Tabla del punto de eqUITIDIIO.........ooiii e 65



11

INDICE DE FIGURAS

1o 0 U USSR 38
BEAAA ... 38
FIQUIA 2 e ettt ettt et bt et nne e 39
AV = T [T =SSR 39
1o 0 T TSR RR 41
1o U U SR 42
Servicio de MagqUITTA e ........ooveeec s 42
1o U U OSSR 44
EVENTOS BSPECIAIES.......eiiitiiiiciieeeee e 44
1o 0 W RSSO 45
ESCUBIA ... et ns 45
1o U R AU 47
Estudiar MagUITTAJE ........oiiiiiieiee e 47
1o U < TSRS 48
FIOUIB O ettt 50
(0] = U o TSRO 50
FIOUIA L0 ottt 51
= 10 [0 RPN 51
10U ] = T TSRO P TP TPRPURTRPRPRON 53
Mapa de referencia donde funcionara la escuela de maquillaje..........c.ccccccceevennee. 53
FIQUI L2 ottt b bbb et ene s 56
Modelo Canvas para la implementacion de una escuela de Maquillaje Profesional 56
FIOUIA L3 et b bbb bbb nre s 65
Gréafico punto de eqUIIDIIO.........ccoovi i 66
FIQUI L4 bbbttt et bbb nre s 77
00 ] = 0 ST R SRR TSP PRSPPI 77
1o U U ARSI 78
FIQUI L8 ..ttt e et bbb ere s 78
1o U U SRS 79
FIQUI 20 1.ttt bbbt 80

T UL = 2 SO ORSUPP 80



12

INTRODUCCION
La implementacion de una escuela de maquillaje profesional, permitira conocer el
arte y la creatividad para transformar rostros y expresiones, explorando la
importancia del maquillaje en la actualidad, asi como los objetivos y la vision que
guiaran el camino hacia el éxito.
El magquillaje no solo embellece, sino que también empodera y transforma. En un
mundo donde actualmente la imagen personal juega un papel fundamental en la
autoestima y la confianza de las mujeres, dominar las técnicas de maquillaje se ha
convertido hoy en dia en una habilidad invaluable. Desde el glamour de la alfombra
roja hasta la sutileza de un look natural para el dia a dia, el maquillaje ofrece infinitas
posibilidades para expresar la individualidad y resaltar la belleza unica de cada
persona.
La escuela de maquillaje profesional se lo propone como un espacio de aprendizaje
inclusivo y dindmico, donde tanto principiantes como expertos podran perfeccionar
sus habilidades y explorar nuevas técnicas y tendencias, comprometiéndose a ofrecer
una formacion integral, impartida por profesionales y utilizando las Gltimas
tecnologias y productos del mercado.
La escuela promovera valores como la creatividad, la autenticidad y el respeto por la
diversidad, celebrando la belleza en todas sus formas y colores, fomentando asi un
ambiente de inclusion y aceptacion.
El objetivo principal de la escuela de maquillaje profesional, es convertirse en un
referente en la industria del maquillaje, formando a profesionales altamente

capacitados y preparados para destacar en un mercado laboral en constante evolucion,



a través de una combinacion de teoria y practica, brindando a los estudiantes las
herramientas necesarias para triunfar en este apasionante campo.

La implementacion de esta escuela de maquillaje representa el inicio de un viaje
emocionante hacia la excelencia y la creatividad, esperando poder inspirar y

empoderar a una nueva generacion de talentosos maquilladores.

13
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CAPITULO |

Nombre del Proyecto

Formacion de una Escuela de Maquillaje Profesional, ubicado en la ciudad de

Latacunga en el sector de El Salto, considerando la base de estructura CANVAS
Antecedentes

La formacion de una escuela de Maquillaje Profesional en Latacunga
responde a la creciente demanda en la industria de la belleza y a la necesidad de
formar especializada en técnicas avanzadas de maquillaje. Esta iniciativa busca
proporcionar a los estudiantes de ambos sexos un ambiente educativo que convine
teoria y practica a la vez, permitiéndoles asi desarrollar habilidades creativas y
técnicas conociendo las Gltimas tendencias en maquillaje. La escuela contara con
instructores altamente calificados ofreciendo un programa integral que prepare a los
futuros profesionales para que se puedan destacar en el mundo del maquillaje.

A lo largo de la historia, el papel de la mujer en la sociedad ha experimentado
transformaciones evidentes, reflejadas en su imagen corporal, comportamiento y
eleccion de vestimenta. Un ejemplo palpable de esta evolucion es el maquillaje, asi
como las diversas técnicas empleadas para realzar la belleza, una préactica que ha ido
evolucionando a lo largo del tiempo. (Gonzay & Valarezo, 2019)

El maquillaje, desde sus inicios en la humanidad, ha mantenido una conexion
intrinseca con la razon de existir. Desde las antiguas civilizaciones como Egipto,

Grecia y Roma, hasta la edad media, ha adquirido diversos significados y vinculos,
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Ilegando a moldear estéticamente la personalidad en la sociedad actual. (Alarcén,
2024)

En el antiguo Egipto, se documentd la importancia del maquillaje, destacando
la aplicacion de colores fuertes en los ojos y la iniciacion de la moda de pintarse los
labios. Grecia y Roma, por su parte, buscaban blanquear la piel utilizando mezclas de
yeso y otros componentes. En la edad media, la piel palida se convirtio en un simbolo
de estatus, y en el siglo XVI1II, los franceses introdujeron colores vivos en el
maquillaje facial. (Merenptah, 2023)

El siglo XX marco décadas de moda influenciadas por fendmenos sociales,
donde el maquillaje se volvio esencial. En Estados Unidos, el cine desencadeno la
necesidad del maquillaje profesional, con figuras como Max Factor, quien creo
técnicas adaptadas a las necesidades cinematograficas. (Rodriguez, 2024)

Max es quien popularizo el término del maquillaje creando labiales y
correctores de cejas. En 1920 debido a la demanda de las mujeres que deseaban
parecerse a los actores de cine decide lanzar sus productos al mercado. Y fue asi que
el maquillaje se convirtio en algo sensual para embellecer el rostro es una fuente de
expresion que resalta los aspectos positivos la belleza de las damas. (Rodriguez,
2024)

A lo largo de las décadas, el maquillaje ha evolucionado con demandas
cambiantes, desde la combinacion de esmalte y labial en los afios 50 hasta la
actualidad, donde se busca un rostro cuidado y natural. Las tendencias son
cambiantes, y el maquillaje se ha convertido en un arte esencial en la expresion y

cuidado personal. Las escuelas profesionales ofrecen técnicas para realzar la belleza 'y
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mejorar la autoestima, adaptandose a diferentes edades, tipos y formas de rostro.
(Fahrenheit, 2020)

Hoy el maquillaje se usa para resaltar la belleza y para cuidar la piel con
productos profesionales y de calidad. Reconocer el tipo y forma de rostro, adaptar el
maquillaje a la ocasion y la edad son consideraciones fundamentales para lograr una
aplicacion correcta que mejore la autoestima y refleje la belleza individual.
(Fahrenheit, 2020)

En Estados Unidos comienza la produccion de cine donde el maquillaje
profesional es un arte indispensable para transformar una persona en otra o cualquier
personaje de ficcion que requiera un guion de la escena. (Gonzay & Valarezo, 2019)

Cabe destacar que el maquillaje no es exclusivo de las mujeres, ya que
también se utiliza en &mbitos como en television, para hombres y mujeres, para dar
color, vitalidad e iluminar el rostro.

En este contexto, se propone crear una escuela de maquillaje profesional
capaz de impartir cursos con técnicas para resaltar la belleza natural, métodos que se
ajusten al aspecto fisico de cada individuo y que estén al tanto de las Ultimas
tendencias.

Entre estas técnicas profesionales se incluyen el maquillaje ahumado, el
maquillaje artistico, el maquillaje para cine, el maquillaje compacto, el maquillaje de
caracterizacion, el maquillaje de dia y de noche, el maquillaje de salon, el maquillaje
de efectos especiales, el maquillaje para novia, el maquillaje para quince afos, el
maquillaje para carnaval, el maquillaje para disfraces, el maquillaje para fiestas y el

maquillaje social. Esta diversidad de opciones permitira a las participantes
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diferenciarse en el mercado, ofreciendo un valor agregado a los clientes, como el
servicio de maquillaje a domicilio. Cabe destacar que cada tipo de maquillaje requiere
el dominio de una técnica especializada.

Anélisis macro

Para la creacion de una escuela de maquillaje en la Ciudad de Latacunga se
debe determinar la viabilidad financiera del proyecto, estableciendo la ubicacion,
adecuaciones y recursos requeridos para su implementacion, es necesario también
analizar y definir la estructura administrativa necesaria para el proyecto.

Es importante tener en cuenta que la creacion de una escuela de maquillaje
podria ser un emprendimiento costoso, ya que se deberia considerar los gastos fijos
que generara el estudio, como el maquillaje, mobiliario, espejos, decoraciones, etc.

Anélisis meso

Al establecer una escuela de maquillaje, varios aspectos sociales pueden
influir en su creacion. La percepcion cultural del maquillaje, las tendencias de
belleza, la diversidad étnica y la inclusividad son factores clave. Adaptar los
estandares de belleza pueden ser fundamental para el exito de la escuela. También es
crucial considerar las expectativas sociales en cuanto a la formacion en maquillaje y
como estas pueden variar en diferentes comunidades.

Anélisis micro

Una escuela de maquillaje profesional ensefia técnicas de maquillaje para
diversos &mbitos, como la television, el cine, el teatro y eventos privados como bodas
y XV afios. Los maquilladores profesionales deben conocer la piel, sus caracteristicas

bioldgicas y patologias, tipos de rostro, tonalidades de la piel, técnicas adecuadas para
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cada etapa de maduracion de la piel, gamas de colores, instrumentos y pautas
generales que todo buen maquillador debe seguir.

Para convertirse en un maquillador profesional, es importante estudiar en una
escuela formal, ya que esto ahorrara mucho tiempo, evitara accidentes y ayudara al
desenvolvimiento en el ambito laboral y profesional.

Para poder adquirir todos los conocimientos necesarios, se recomienda
estudiar uno o mas cursos de maquillaje para lograr definir qué ramo es el que
interesa mas.

Problema de investigacion

Causas Definicion del Consecuencias
Problema
o Falta de e Envejecimiento y
conocimiento dafo de la piel

en el cuidado de

la  piel al FALTA DE UNA e Asesoramient
momento  de ESCUELA DE 0 ineficiente,
maquillarse. MAQUILLAIJE por parte de
e NoO existe una PROFESIONAL las  personas
institucién  que que tienen
ensefie conocimiento
Magquillaje bésico de

Profesional maquillaje
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o Existen muchos e Ver tutoriales en
centros de ensefianza YouTube que no son
de belleza y confiables o exactos
cosmetologia, pero al  momento de
no de maquillaje. aplicar el maquillaje

Definicién del problema

El maquillaje lleg6 a Ecuador para resaltar la belleza de la mujer ecuatoriana y
transmitir la idea de que va mas alla de una cuestion estética; también despliega
beneficios para el cuidado y la proteccion de la piel. En respuesta a esta creciente
demanda, se han desarrollado nuevas técnicas e innovaciones en productos de alta
calidad.

A pesar de esta tendencia, la ciudad de Latacunga carece actualmente de
instituciones educativas especializadas que ofrezcan cursos de maquillaje profesional
reconocidos por la Senescyt. Esta carencia impide que las mujeres locales tengan
acceso a capacitaciones que les permitan mejorar su estilo de vida y adquirir
habilidades en el uso adecuado de cosméticos, adaptados a los rasgos individuales de
cada persona.

Idea a defender

Ante la falta de una escuela de maquillaje profesional, se plantea la creacién de
un espacio para aquellas personas que quieran emprender en el mundo del Maquillaje
Profesional, el cual debera contar con un pensum de estudio enfocado al maquillaje y

cuidado de la piel
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Una vez creada la escuela, las personas podran conocer que el maquillaje
puede llegar hacer una profesion y no un hobi ya que esta es una carrera que
constantemente va generando cambios y tendencias.

Objeto de estudio y campo de accion

Objeto de estudio: Incluye técnicas y habilidades relacionadas con la
aplicacion de maquillaje, el conocimiento de los productos (cosméticos), el analisis
facial, el visagismo del rostro, la teoria del color y la adaptacion de maquillaje a
diferentes estilos y ocasiones

Campo de accion: Abarca la formacion y capacitacion de profesionales del
maquillaje, preparandolos para trabajar en la industria de la belleza, como
maquilladores para eventos, sesiones de fotos, pasarelas, producciones audiovisuales,
teatro, redes sociales o incluso para la venta y asesoramiento de productos
cosméticos. Ademas, que pueden aprender y emprender sus propios negocios de
maquillaje.

Justificacion

Actualmente, la industria del maquillaje ha experimentado un crecimiento
significativo en los ultimos afios. En 2022, este mercado, que incluye cuidado de la
piel, fragancias, maquillaje y cuidado del cabello, genero alrededor de 430 mil
millones de dolares en ingresos. (Achim, Hudson, Klitsch, Lesco, & Amed, 2023)

El maquillaje, no solo se ha convertido en una forma de expresion artistica,
sino que también se ha convertido en una industria rentable y en constante evolucion.
Ante esta creciente demanda, surge la necesidad de crear una escuela de maquillaje

en Latacunga para preparar y formar a los profesionales y emprendedores del futuro.
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El maquillaje es una profesion que requiere habilidades y técnicas especificas
con una formacion y practica adecuada. Establecer una escuela de maquillaje
brindaria la oportunidad de ofrecer una educacion especializada a aquellos
interesados en incursionar en la industria del maquillaje. Los estudiantes podrian
aprender desde lo basico hasta técnicas avanzadas de maquillaje, a través de cursos
disefiados por profesionales con experiencia en el campo.

Para el campo laboral, la industria del maquillaje ofrece numerosas
oportunidades laborales en el mundo del cine, la television, la moda, el teatro, la
fotografia y mas. Al proporcionar una formacion integral, la escuela de maquillaje se
convertiria en un puente entre los estudiantes y el mercado laboral. Los graduados
tendrian la posibilidad de desarrollar una carrera profesional como maquilladores en
diferentes sectores, lo que aumentaria sus posibilidades de empleo y su capacidad
para adaptarse a diversos contextos laborales.

El maquillaje es un campo en constante evolucion donde surgen nuevas
técnicas, tendencias y productos. La escuela de maquillaje podria mantenerse
actualizada con los ultimos avances y tendencias de la industria, y transmitir los
conocimientos mas actualizados a sus estudiantes.

El maquillaje es una forma de arte que permite expresar la creatividad y la
originalidad de cada persona. La escuela de maquillaje proporcionaria un espacio
donde los estudiantes puedan desarrollar su creatividad y explorar nuevas técnicas de
maquillaje, donde los estudiantes aprendan a crear transformaciones impresionantes y

a realizar maquillajes artisticos Unicos.
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El maquillaje no solo es un medio para embellecer a las personas, sino
también para empoderarlas y aumentar su autoestima. La escuela de maquillaje
podria fomentar el aprendizaje y la practica de técnicas de maquillaje, permitiendo a
los estudiantes descubrir el poder transformador y el impacto positivo que el
maquillaje puede tener en la confianza y la autoimagen de las personas. Al graduarse
de la escuela, los estudiantes estarian capacitados para ayudar a otros a sentirse mejor
consigo mismos Y a resaltar su belleza interna.

La creacion de una escuela de maquillaje seria una inversion valiosa y
beneficiosa para aquellos interesados en desarrollar una carrera en este campo.
Proporcionaria formacion especializada, oportunidades laborales, actualizacion
constante, fomento de la creatividad y contribuiria al empoderamiento personal de
quienes estudien en ella.

Objetivos
Objetivo General

Establecer la escuela de formacion de maquillaje, donde se proporcione una
formacion integral en técnicas de maquillaje, promoviendo la creatividad,
profesionalidad y desarrollo de habilidades que se destacan dentro de la industria del
maquillaje.

Obijetivos Especificos
Fundamentar tedrica y cientificamente la administracion de empresas y su relacion

con el modelo de negocio de CANVAS.
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Determinar los tipos de investigacion y herramientas para la recoleccion de la

informacion y analizar la viabilidad del proyecto integrador.

Determinar un analisis financiero que permita establecer la viabilidad econdémica del

proyecto.
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CAPITULO 11
FUNDAMENTACION TEORICA
Magquillaje.

Hace mencion del acto y el resultado de maquillarse o de maquillar, es
decir de apelar a productos de cosméticos para cambiar la apariencia o
embellecer el rostro u otra parte del cuerpo. También se llama el maquillaje a la
sustancia que se utiliza para tal fin. (Pérez & Gardey, 2022)

Antecedentes Historicos

Esta documentalmente demostrado que, a lo largo de la historia, el ser
humano ha sentido la necesidad de embellecerse y, por tanto, de maquillarse.
(Pérez & Gardey, 2022)

La utilizacion de adornos y pinturas se ha dado en todas las épocas,
desde las civilizaciones mas primitivas hasta las mas adelantadas y en todas
partes del mundo. (Pérez & Gardey, 2022)

Se considera que el maquillaje lo practicaron hace cincuenta mil afios los
hombres del Neandertal, pues, mediante trabajos arqueologicos de esa época, se
identificaron recipientes de cosméticos. Estaban fabricados con conchas que, a
modo de estuche, contenian restos de pinturas amarilla y roja. (Rejon, 2020)

Los primeros en usar maquillaje en la historia fueron los egipcios, pues
muchas tumbas de los mismos tienen productos cosméticos. Cleopatra ha sido
representada a lo largo de las ilustraciones del mundo por usar lapiz labial rojo que se

hacia con el carmin de los escarabajos. (Rejon, 2020)


https://mismaquillajes.com/maquillaje-de-cleopatra-2/
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Sin embargo, una de las cosas méas notables del maquillaje egipcio era el khol.
Esta es una mezcla de metales, como el plomo, el cobre, cenizas y almendras
guemadas para que pudieran delinear sus ojos. Lo que ahora se conoce
como magquillaje ecolégico. Pero este no era un delineado enteramente estético, como
puede ser actualmente. Sino que estaba pensado para que se pudieran curar el mal de
0jO y segun sus creencias ayudaba a ahuyentar los malos espiritus. Ademas de
proteger la vista de las inclemencias del clima y del desierto, como el sol y la arena.
(Rejon, 2020)

Con el tiempo, el maquillaje dejé de usarse con tanta frecuencia y desde la
Edad Media hasta finales del siglo XIX este dejo de usarse casi completamente. Sélo
las prostitutas y las mujeres de clase baja eran las atrevidas de usar color en sus
rostros. Mientras que las mujeres de clase alta presumian de su palidez. (Rejon, 2020)

Desde el siglo XX se empezd con el maquillaje como moneda mas comdn
entre las calles. Para finales de 1800 se hizo comun las fotografias de retrato y el uso
de maquillaje fue algo méas comun para esta época. Los espejos se convirtieron en
algo mas accesible y cada vez mas personas compraban uno para sus casas. (Rejon,
2020)

Estos eran dos de los puntos méas importantes, pero la clave para el uso mas
habitual del maquillaje fueron las peliculas. (Correa, 2011)

En ellas los actores de teatro debian usar maquillajes méas pesados que les
permitieran ser visibles hasta la Gltima final. Pero esto no era del todo apropiado para
el cine. Por lo que en el afio 1914 la empresa Max Factor desarrollé la primera base

de maquillaje que no se agrieta. (Correa, 2011)


https://mismaquillajes.com/maquillaje-egipcio/
https://mismaquillajes.com/maquillaje-ecologico/
https://mismaquillajes.com/max-factor-maquillaje/
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Ademas, esta marca se encargo de crear los lapices de labios, los perfiladores

de cejas y también fueron los que popularizaron el término maquillaje. (Correa, 2011)

Analisis de la zona de estudio

Latacunga, estd ubicada en la provincia de Cotopaxi, fundada en 1534
con el nombre de Asiento de San Martir de Latacunga. (Amores, 2024)

Actualmente cuenta con una poblacion de 470.210 habitantes donde el
51.50% son mujeres siendo el 44% el promedio de mujeres entre los 15 y 50
afios, edad en la que se puede estudiar Maquillaje Profesional para emprender
con su propio negocio. (INEC, CENSO 2020)

Se considera que podrian viajar desde las parroguias aledafias a la

ciudad para que puedan tomar este curso.

Fundamentacion Conceptual

Concepto de Maquillaje

El maquillaje es una préctica artistica que implica la aplicacion de
productos cosmeticos en la piel para alterar la apariencia de una persona. Puede
utilizarse para realzar rasgos faciales, ocultar imperfecciones, expresar la
identidad personal y crear efectos visuales diversos. (significados web, 2024)

¢ Qué es el maquillaje?

El maquillaje es un conjunto de técnicas y productos utilizados para
embellecer o modificar la apariencia del rostro y, en algunos casos, del cuerpo.
Esta forma de arte permite a las personas experimentar con colores, texturas y

estilos para lograr diferentes efectos visuales. (significados web, 2024)


https://mismaquillajes.com/cejas-perfectas-10-trucos-para-conseguirlas/
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Cosméticos

Los cosméticos (también llamados maquillaje) son una serie
de productos vinculados con la higiene personal o con el embellecimiento,
tradicionalmente, del rostro femenino. Su utilizacion se remonta a épocas ancestrales,
como ornato para distinguir a guerreros o cazadores exitosos, 0 a mujeres casadas de
las solteras. También se utilizaron para distinguir a los miembros de la clase real o la
aristocracia, o aquellos ciudadanos dedicados al sacerdocio o iniciados en algun culto
religioso. Equipo editorial, (Editorial Etecé, 2020)

De hecho, la primera evidencia del uso de cosméticos data del Antiguo
Egipto, aproximadamente 4.000 afios antes de Cristo. Sin embargo, el término
“cosmético” se inventd en el siglo XVII, cuando se cred la primera empresa de
comercializacion de productos de tocador, como jabones de lavanda o cremas
hidratantes, para el consumo de la nobleza. Equipo editorial (Editorial Etecé, 2020)

Los cosméticos actualmente se encuentran vinculados con las normas
estéticas, higiénicas y eroticas que se suelen aplicar al cuerpo tanto de hombres como
de mujeres, de manera distinta, para resaltar ciertos atributos deseables y esconder los
que no lo sean. Equipo editorial, (Editorial Etecé, 2020)

Hoy en dia los cosméticos son considerados, a los desodorantes, champus,
geles de ducha, cremas para la piel, y a las diversas formas de maquillaje: pinturas,
sombras, tintes, labiales, perfumes, etc. También se emplea este nombre para
las sustancias empleadas en él teatro, cine y television, con las cuales se simulan

efectos y condiciones dentro del relato (maquillaje de escena). (Editorial Etece, 2020)


https://concepto.de/producto/
https://concepto.de/higiene/
https://concepto.de/ciudadano/
https://concepto.de/empresa/
https://concepto.de/sustancia/
https://concepto.de/teatro/
https://concepto.de/cinematografia/
https://concepto.de/television-digital/
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KOHL.: Es un cosmético a base de galena molida y otros ingredientes, usado
principalmente por las mujeres de Oriente Medio, Norte de Africa y Sur de Asia, y en
menor medida por los hombres, para obscurecer los parpados y como mascara de
0jos. Puede ser negro o gris, dependiendo de las mezclas utilizadas. (Miller, 2016)
La palabra es de origen arabe, y tiene el mismo étimo que el alcohol.

El kohl se ha usado tradicionalmente desde la Edad de Bronce (desde
3500 a. C.), en un principio como proteccién contra las dolencias de los 0jos.
Ademas, al oscurecer los parpados se protegian los ojos de la luz del sol. Las madres
aplicaban kohl en los ojos de sus hijos recién nacidos "para fortalecerlos". Algunas
creian que protegia del mal de ojo. (Miller, 2016)

En el Antiguo Egipto se utilizaba como maquillaje y por sus
propiedades bactericidas. Los tarros donde se conservaba se han encontrado
como ajuar funerario en sus tumbas. Durante la dinastia XV 111 era frecuente
decorarlos con la representacion del dios protector del hogar, Bes®. (Rejon, 2020)

Fundamentacion Legal

Para que la Escuela de maquillaje Profesional pueda ser una institucion que
emita certificados y ser utilizados en el campo laboral, debe calificar en la SETEC
(Secretaria Nacional de Cualificaciones Profesionales), como operadora de
capacitacion continua y por competencias laborales ante el Ministerio de Trabajo, lo
que permitira también registrar en el Senecyt. (Lexisfinder, 2016)

Los requisitos para presentar son:

! Dios Enano del antiguo Egipto


https://es.wikipedia.org/wiki/Alcohol
https://es.wikipedia.org/wiki/Edad_de_Bronce
https://es.wikipedia.org/wiki/Mal_de_ojo
https://es.wikipedia.org/wiki/Antiguo_Egipto
https://es.wikipedia.org/wiki/Maquillaje
https://es.wikipedia.org/wiki/Bactericida
https://es.wikipedia.org/wiki/Ajuar_funerario
https://es.wikipedia.org/wiki/Dinast%C3%ADa_XVIII
https://es.wikipedia.org/wiki/Bes
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Formulario de la revision previa ejecutada. (Lexisfinder, 2016)

Oficio de solicitud dirigido a la Maxima Autoridad de la Subsecretaria

de Cualificaciones Profesionales y Gestion Artesanal del Ministerio del
Trabajo para el ingreso de los expedientes fisicos, o digitales, segun el tipo
de proceso, el cual debe contener la siguiente informacion: RUC, razon
social, correo de contacto, numero de teléfono convencional, y niUmero de
celular; y, nombre del analista que realizo la revision previa. (Lexisfinder,
2016)

Formulario de solicitud de calificacion. (Lexisfinder, 2016)

RUC activo. (Lexisfinder, 2016)

Documentacion legal de constitucién debidamente legalizada. (Lexisfinder,
2016)

Nombramiento del representante legal. (Lexisfinder, 2016)

Designacion del (la) responsable del disefio curricular: por parte del
representante legal, y con aceptacion del involucrado. Esto se refiere al
coordinador(a) pedagogico(a) (Lexisfinder, 2016)

Certificado laboral por parte de la Unidad de Talento Humano o Maxima
Autoridad donde se indique que el (la) coordinador(a) pedagdgico(a) y
el(los) instructor(es) son parte del personal de la institucion de educacion
superior o0 sus empresas publicas o privadas dedicadas a la capacitacion,

empresas e instituciones publicas; (Lexisfinder, 2016)
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Disefio(s) curricular(es) de la oferta de capacitacion con la firma
manuscrita (expediente fisico) o firma electronica (expediente digital) de
responsabilidad del coordinador(a) pedagdgico(a). Fundamentacion Técnica
y/o Tecnoldgica (Lexisfinder, 2016)

Es importante conocer las aptitudes que debe tener un profesional

especializado en la aplicacién de cosméticos. Estas habilidades son claves para

desempefarse de manera éptima en la labor y también sirve para determinar si esta

labor se adapta a las habilidades y competencias.

La creatividad: En este sentido, el trabajo permite ir innovando en funcion de
las caracteristicas y las preferencias del cliente.

Facilidad para expresarse a través del uso de los cosméticos y productos de
maquillaje.

Vocacion y diversion: los profesionales de la estética suelen tener una gran
vocacion por su trabajo. Ademas, el auge de YouTube e Instagram amplia las
opciones de ocio compartido entre los maquilladores, se puede decir que es un
mundo que siempre estara en desarrollo.

Tener destrezas en el manejo de las herramientas utilizadas en el maquillaje
tales como brochas, pinceles, delineadores de labios y 0jos.

Conocimiento en la aplicacion de sombras y labiales.



CAPITULO I
DIAGNOSTICO

Es fundamental desarrollar una metodologia sélida que garantice la
calidad de la investigacion efectuada.

Tipos de investigacion

Meétodos de investigacion:

Enfoque Practico: EI maquillaje es una habilidad practica que requiere
practica constante. La metodologia debe centrarse en proporcionar a los
estudiantes suficiente tiempo de practica bajo la supervision de instructores
calificados.

Aprendizaje Experiencial: Fomentar la experimentacion y el
descubrimiento propio a través de la practica guiada y la retroalimentacion
constructiva.

Clases Tedricas: Complementar las sesiones précticas con clases tedricas
que cubran temas como teoria del color, anatomia facial, técnicas de aplicacion,
higiene y seguridad, entre otros.

Tutoria Individualizada: Ofrecer sesiones de tutoria individualizada para
abordar las necesidades especificas de cada estudiante y brindar orientacion
personalizada.

Técnicas e instrumentos de investigacion

Demostraciones en Vivo: Los instructores podran realizar

demostraciones en vivo de diversas técnicas de maquillaje para que las

estudiantes puedan observar y aprender de primera mano.



Practicas Supervisadas: Proporcionar la oportunidad de practicar bajo la
supervision directa de instructores, quienes podran brindar retroalimentacion
inmediata y corregir errores.

Estudios de Caso: Presentar diferentes estudios de caso que incluyan
desafios de maquillaje especificos para que puedan aplicar sus conocimientos y
habilidades en situaciones reales.

Sesiones de Fotografia: Organizar sesiones fotograficas para documentar
el trabajo realizado y desarrollar un portafolio profesional.

Instrumentos:

Kits de Maquillaje: proporcionar kits de maquillaje completos que
incluyan una variedad de productos de calidad para que puedan practicar con las
herramientas adecuadas y que cuiden la piel.

Espejos y Equipos de Iluminacién: Garantizar un espacio, que cuenten
con espejos de calidad y equipos de iluminacion adecuados para poder apreciar
con claridad los detalles de su trabajo.

Material Didactico: Preparar material didactico, como manuales, guias
de estudio, videos educativos y presentaciones, para complementar las clases
teoricas y ayudar a repasar y consolidar lo aprendido.

Evaluaciones: Disefiar pruebas y evaluaciones periddicas para evaluar el
progreso y asegurarse de que estén adquiriendo las habilidades necesarias para
convertirse en maquilladores profesionales.

Implementando estas metodologias, técnicas e instrumentos en la

escuela de Maquillaje profesional se podra proporcionar una formacion integral
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y de alta calidad que preparara para desarrollarse en la industria del maquillaje

Tipos de investigacion
Para implementar la escuela de maquillaje, es importante realizar

investigaciones que aborden diferentes aspectos del proyecto. Para el estudio de la

escuela de maquillaje, se llevara a cabo la investigacion Descriptiva

Investigacion Descriptiva:

Con este tipo de investigacion, se garantiza una comprension detallada
de la situacion actual del mercado de maquillaje y las necesidades de formacion
de los potenciales estudiantes.

Para el estudio se utilizara las siguientes:

. Encuestas: Realizar encuestas a personas interesadas en el maquillaje para
recopilar datos sobre sus preferencias, necesidades de formacion y disposicion
a pagar por cursos.

. Anélisis de Mercado: Investigar el mercado local y global del maquillaje para
identificar tendencias, competidores y oportunidades.

. Entrevistas: Realizar entrevistas a expertos en maquillaje, profesionales de la
industria y posibles empleadores para obtener informacion sobre las
habilidades y conocimientos mas demandados en el campo.

Métodos de investigacion

El método que se utilizara para este caso sera el método cualitativo, que
permite realizar la recopilacion y el analisis de datos no numeéricos, centrandose en

comprender las experiencias, percepciones y opiniones de estudiantes, profesores y

otros actores relevantes. Los pasos por seguir seran:
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Al implementar un enfoque cualitativo en la gestion de la escuela de
maquillaje, se podra conocer las necesidades y expectativas de los estudiantes, lo que
permitira tomar decisiones mas informadas y mejorar la calidad de la oferta educativa
y de los servicios.

Técnicas e instrumentos de investigacion

Encuestas:

Las encuestas se enfocaran a mujeres de la ciudad de Latacunga, donde se plantea
implementar la escuela de maquillaje.

Universo y muestra

Poblacion Finita

(Fidias, 2012) “agrupacion en la que se conoce la cantidad de unidades que la
integran. Ademas, existe un registro documental de dichas unidades.” (p.82)

Para el estudio se consider6 una muestra de la provincia de Cotopaxi, cantén

Latacunga donde el 13,66% son mujeres, de edad entre los 15 y 59 afos.

Tabla 1
Universo

Elementos Cantidad
Provincia de Cotopaxi 443.849
Canton Latacunga 170.489

Nota. Censo de poblacién y demografia (INEC, 2010)
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Muestra

“La muestra es un subconjunto representativo y finito que se extrae de la
poblacion accesible”. (Arias, 2012)

Para realizar la muestra finita del estudio, se considerd un grupo de 81
personas en edades de entre 15 y 59 afios que pertenecian a las instituciones publicas,
financieras y locales comerciales ubicados en un radio de dos calles a la redonda de la
plaza El Salto en Latacunga.

Tabla 2

Poblacién Objetiva

Elementos Cantidad

Cantdn Latacunga Mujeres 15-59 afios 12.043

Nota. Censo de poblaciéon y demografia (INEC, 2010)

Formula

ZZ*P*Q*N

n:(eZ(N—1))+ Z2 x P % Q

1.962 % 0.50 * 0.50 * 81
n =
(0.05)2 (81 — 1)) 4 1.962 * 0.50 = 0.50

_ 78
"~ 11,1604

n

n =67
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N=universo o poblacion

Probabilidad de Concurrencia P= Q= 0.50

Probabilidad de fracaso 1-p

Error estimado e= 0.05%

Nivel de confianza Z: 1.96%

Tipos de Muestra

“Muestreo Probabilistico o Aleatorio: es un proceso en el que se conoce la

probabilidad que tiene cada elemento de integrar la muestra”. (Arias, 2012)
Mediante este muestreo de aplicara las encuestas a un determinado grupo de

mujeres que residen en la ciudad de Latacunga.

Muestreo al azar simple: procedimiento en el cual todos los elementos tienen
la misma probabilidad de ser seleccionados. Dicha probabilidad, conocida
previamente, es distinta de cero 0) y de uno (1). (Arias, 2012).

Asi se determina el tamafio de la muestra que se va a estudiar segun la

seleccion que se realice.
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Presentacion grafica, analisis e interpretacion de resultados obtenidos

Aqui se muestra la aplicacion y herramientas revisadas para obtener datos
concretos y relevantes a la investigacion para la implementacion de una escuela de
maquillaje.

Para analizar la investigacion, se consideré como base mujeres de 18 a 50
afios la misma realizada bajo muestreo probabilistica, para recopilar la informacion

necesaria y analizar la factibilidad del proyecto.

1. Edad
Tabla 3
Edad
Alternativa Cantidad  Porcentaje

Menor de 20 afios 14 20.9%
Entre 21 y 30 afos 15 22.4%
Entre 31 y 40 afos 21 31.3%
Mayor a 40 afos 17 25.4%
Total 67 100%

Nota. Esta tabla muestra la edad promedio de la poblacion encuestada. (Santacruz,

2024)
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Figura 1

Edad

IMenor de 20 afios 14 (20,9 %)

Entre 21 y 30 afios 15 (22,4 %)

Entre 31 y 40 afios 21 (31,3 %)

IMayor de 40 afios 17 (25,4 %)
0 5 10 15 20 25

Nota. Figura de la edad promedio que estudiaria maquillaje (Santacruz, 2024)

Anélisis de resultados

De acuerdo con las encuestas realizadas del 100% de encuestados, el 31.3% se
encuentra entre 31 y 40 afios, el 25.4% son mayores de 40 afos, el 22.4% entre 21y
30 afos y finalmente el 20.9% son menores de 20 afios, lo que demuestra que, para la
escuela de maquillaje, las adultas de edad media serian las principales protagonistas
para esta iniciativa fomentando la educacion y el desarrollo de las mujeres que deseen

emprender.
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2. Usas Maquillaje

Tabla 4
Magquillaje
Alternativa Cantidad  Porcentaje
Sl 51 77.3%
NO 15 22.7%
Total 67 100%

Nota. La tabla hace referencia al nimero de personas que usan maquillaje de acuerdo
a la encuesta realizada (Santacruz, 2024)

Figura 2

Magquillaje

@ sl
® NO

Nota. Figura de porcentaje del uso de maquillaje (Santacruz, 2024)



Anadlisis de resultados
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Segun las entrevistas realizadas, del 100%, el 77.3 % se maquilla, lo que

indica que hay que aprender nuevos estilos y tendencias y mejorar la apariencia, es

asi que la escuela de maquillaje profesional puede acogerse bien en Latacunga y el

22.7% no se maquillan.

3. ¢Como aprendiste a maquillarte?

Tabla s

Como aprendio

Alternativa Cantidad Porcentaje
No me maquillo 15 22.4%
Por amistades 17 25.4%
Por cursos de automaquillaje 8 11.9%
Por internet 27 40.3%
Total 67 100%

Nota. Datos obtenidos de la encuesta realizada a 35 mujeres (Santacruz, 2024)
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Figura 3

Como aprendi6

@ No me maquillo

@ Por amistades

@ Por internet

@ For cursos de automaquillaje

Nota. La figura hace referencia a la forma como las mujeres aprendieron a
maquillarse. (Santacruz, 2024)
Anélisis de resultados

De las encuestas realizadas, del 100%, el 11.9% de las encuestadas aprendio a
maquillarse mediante cursos recibidos, el 40.3% aprendio por Internet, el 25.4% por
amistades y el otro 22.4% no saben maquillarse, lo que es bueno ya que da una
afirmacion de que la escuela de maquillaje profesional es una buena opcion para

implementar.



4. ¢Usas algun servicio de maquillaje profesional?
Tabla 6

Servicio de maquillaje
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Alternativa Cantidad  Porcentaje
Nunca 19 28.4%
Siempre 3 4.5%
Casi siempre 6 9.0%
En ocasiones 39 58.2%
Total 67 100%

Nota. El cuadro muestra si utiliza el servicio de maquillaje (Santacruz, 2024)
Figura 4

Servicio de maquillaje

@® Siempre

® Casisiempre
28 4% @ En ocasiones
@® Nunca

Nota. La figura muestra el porcentaje de cuando maquillarse (Santacruz, 2024)



Anadlisis de resultados
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Del 100% de las encuestas realizadas, el 58.2% de las encuestadas utilizan el

servicio de maquillaje, lo que da una clara vision de que el Maquillaje profesional

puede llegar a ser un emprendimiento que ayude al crecimiento de muchas mujeres y

puedan ejercer su profesion de maquilladoras profesionales sin ningdn tipo de

competencia.

5. ¢Para qué eventos especiales consideras necesario usar maquillaje

profesional?
Tabla 7

Eventos especiales

Alternativa Cantidad  Porcentaje
Bodas 1 1.5%
Fiestas de gala 17 25.4%
Quince afnos 1 1.5%
Reuniones 7 10.4%
Todas las anteriores 41 61.2%
Total 67 100%

Nota. Uso del maquillaje para eventos especiales. (Santacruz, 2024)
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Figura 5

Eventos especiales

@ Bodas

@ Quince Afios
Fiestas de Gala

@ Reuniones

@ Todas las anteriores

Nota. Grafica donde se muestra cuando se usa el servicio de maquillaje profesional

(Santacruz, 2024)

Anélisis de resultados

El maquillaje, se ha vuelto tendencia en los ultimos afios y una parte
importante al momento de salir a trabajar, a reuniones o a algun evento social, como
muestra se observa que del 100% de los encuestados, el 61.2% de las encuestadas
utilizan el servicio de Maquillaje profesional para cualquier evento, la escuela de

Magquillaje profesional podra ensefiar todo tipo de maquillaje.



6. ¢En tu ciudad existe una Escuela de Maquillaje Profesional?
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Tabla 8
Escuela
Alternativa Cantidad  Porcentaje
Desconozco 24 35.8%
Sl 15 22.4%
NO 28 41.8%
Total 35 100%

Nota. Cuadro en el que se evidencia desconocer de una escuela de maquilla en su

ciudad (Santacruz, 2024)

Figura 6

Escuela

® sl
@ NO

@ Desconozco

Nota. Grafico donde se muestra el desconocimiento de una escuela de Magquillaje

(Santacruz, 2024)
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Anélisis de resultados

Del 100% de las encuestadas, el 41.8% indica que no hay una escuela de
maquillaje profesional en su ciudad, lo que permite confirmar que la implementacion
de la escuela de maquillaje, seria un aporte para el aprendizaje de y formacion de
maquilladores.

7. ¢Te gustaria estudiar maquillaje profesional?
Tabla 9

Estudiar maquillaje

Alternativa Cantidad  Porcentaje
Sl 55 82.1%
NO 12 17.9%
Total 67 100%

Nota. La tabla muestra el porcentaje de personas que estudiarian maquillaje

(Santacruz, 2024)
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Figura7

Estudiar maquillaje

® Si
® No

Nota. Grafica del interés que se muestra por estudiar maquillaje profesional

(Santacruz,2024)

Analisis de resultados

Del 100% de las encuestas realizadas, el 82.1% de las encuestadas, muestran
interés por estudiar Maquillaje profesional, la escuela sera una de las buenas
alternativas que tendran para formarse en el mundo de la belleza y conocer todo lo

que un profesional del maquillaje puede lograr.
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8. ¢Para qué estudiarias maquillaje profesional?
Tabla 10

Magquillaje profesional

Alternativa Cantidad Porcentaje
Para aprender nuevas técnicas 16 23.9%
Para emprender un negocio 22 32.8%
Por hobby 29 43.3%
Total 67 100%

Nota. Cuadro donde se puede ver que el maquillaje es un hobby (Santacruz, 2024)

Figura 8

Magquillaje profesional

@ Para aprender nuevas técnicas
@ Para emprender un negocio
@ Por hobby

32 8%

Nota. Gréafica donde se ve que el porcentaje mas alto estudiaria por hobby (Santacruz,

2024)
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Anélisis de resultados

En el gréafico se puede ver que del 100% de las encuestas, solo el 32.8% de las
encuestadas, estudiaria maquillaje profesional para emprender un negocio y el 43.3%
lo haria por hobby, en la escuela de maquillaje profesional se dara técnicas para que
puedan entender la importancia que pueden lucrar haciendo lo que les gusta y
ayudando a otras mujeres a verse hermosas y motivarlas a que estudien maquillaje
profesional.

9. ¢En qué horarios te gustaria estudiar?

Tabla 11
Horario
Alternativa Porcentaje
Cantidad

De lunes a viernes en la mafiana 8 11.9%
De lunes a viernes en la tarde 15 22.4%
Sabados 41 61.2%
Domingo 3 4.5%
Total 67 100%

Nota. Cuadro donde del horario preferido para estudiar es el sabado (Santacruz, 2024)



Figura 9
Horario

@ De lunes a viernes en la mafiana
@ De lunes a viernes en la tarde
@ Sabado

® Domingo
@® Sabado

Nota. Grafico en el que se muestra el porcentaje con el dia que se estudiaria

maquillaje (Santacruz, 2024)

Anélisis de resultados
Segun los resultados el 100% de las encuestas, el 58.2%, manifestd que su
horario adecuado para estudiar maquillaje, seria los sdbados lo que le permitira

continuar con su labor diaria para después poder ampliar su bdsqueda laboral.

50
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10. Cuanto estarias dispuesto a pagar por el curso de maquillaje profesional?

Tabla 12
Pago
Alternativa Cantidad Porcentaje
$80 - $120 59 89.4%
$120 - $160 7 10.6%
$160 - $200 0 0%
Total 35 100%

Nota. Cuadro con el valor que se cancelaria el curso de maquillaje (Santacruz, 2024)

Figura 10

Pago

@ $50-$120
® $120- %160
@ $160 - $200

Nota. En la grafica de muestra el costo que se podria cancelar por el curso de

maquillaje profesional (Santacruz, 2024)
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Anélisis de resultados

De acuerdo al grafico al 100% de encuestados, el 89.6% de las encuestadas, el
valor gque estarian dispuestas a cancelar por un curso de maquillaje profesional esta
entre $80 y $120 dolares, el valor retribuye a las expectativas de crear una escuela de
maquillaje profesional ya que se puede observar que a las personas les gusta invertir
para capacitarse y profesionalizarse.

Analisis e interpretacion de resultados

Posteriormente del analisis individual de cada interrogante de forma global se
determina que las encuestas aplicadas en el canton de Latacunga el sector encuestado
es comercial lo que establece que los habitantes que circulan en aquel sitio seran los
posibles clientes de la escuela de maquillaje profesional. Se observa que el 31.3 % de
las personas que estudiarian maquillaje profesional tienen entre 31-40 afios. Al
adquirir productos de magquillaje el factor mas importante para las encuestadas es el
precio. En Latacunga se necesita del servicio ofertado, pero en horarios flexibles y
con precios razonables que retribuya a las expectativas de las clientes, de lo contrario
la cultura del ciudadano Latacunguefio lleva a restar importancia a este servicio.
Ademas, los clientes requieren de profesionales de confianza con valores que les
aseguren un trabajo eficiente y a su vez que brinden servicios de calidad. Los
resultados obtenidos daran las pautas para establecer lineamientos estratégicos en la
propuesta. El estudio ha determinado la factibilidad en lo que respecta al mercado,

demanda y rentabilidad de crear una escuela de servicios de maquillaje profesional.
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CAPITULO IV
PROPUESTA
Tema
Modelo de gestion empresarial CANVAS para la escuela de maquillaje profesional
ubicado en la ciudad de Latacunga, barrio el Salto”

Datos informativos

Escuela: Maquillaje Profesional
Beneficiarios: Mujeres que tomaran el curso, duefios
Ubicacion: Provincia: Cotopaxi, Cantén: Latacunga, Parroquia: La Matriz, Calle

Quito y Juan Abel Echeverria.

Figura 11

Mapa de referencia donde funcionara la escuela de maquillaje

Nota. EI gréafico representa el mapa del lugar donde se instalara la Escuela de

Magquillaje. (google, 2024)
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Antecedentes de la Propuesta

El maquillaje hoy en dia se ha vuelto tendencia, ya que permite que las
mujeres y hombres, puedan incursionar en este mundo generando oportunidades de
emprendimiento, la propuesta de la creacion de una escuela de maquillaje profesional,
esta dirigida a la poblacién del canton Latacunga, donde se ofrecerd y brindara a los
habitantes que deseen conocer mas del maquillaje, capacitdndose de manera constante
y teniendo conocimientos para el buen uso del maquillaje, de acuerdo a las tendencias
que hay hoy en dia y que serviran como una herramienta de trabajo.

Justificacion

Hoy existe una creciente demanda de servicios de maquillaje profesional en
sectores, como la industria del entretenimiento, la moda, la publicidad, y el mundo de
la belleza. Esta demanda crea oportunidades para aquellos que deseen incursionar en
esta industria.

Con el aumento de la competencia y la exigencia de los estdndares mas altos
en la industria del maquillaje, existe una necesidad de formacion profesional y
especializada. La escuela de maquillaje puede proporcionar los conocimientos y
habilidades necesarias para destacar en un campo altamente competitivo.

La industria de la belleza y el cuidado personal es una de las mas dinamicas y
en crecimiento en todo el mundo. Esto incluye no solo la demanda de servicios de
maquillaje para eventos especiales, sino también para producciones cinematograficas,
sesiones de fotos, desfiles de moda, entre otros.

La escuela de maquillaje profesional puede ofrecer una formacion integral que

abarque aspectos técnicos, artisticos y comerciales del maquillaje, incluyendo
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conocimientos sobre técnicas de aplicacion, productos, teoria del color, higiene y
seguridad, asi como habilidades empresariales y de marketing para aquellos que
deseen trabajar de forma independiente.

Proporcionando una formacion estructurada y de calidad, una escuela de
maquillaje puede contribuir a elevar los estandares de la industria y garantizar la
excelencia en el trabajo de los profesionales del maquillaje.

La formacion en una escuela de maquillaje puede abrir puertas a una variedad
de oportunidades laborales, ya sea trabajando en salones de belleza, spas, teatros,
estudios de fotografia, o como maquillador freelance. Ademas, también puede
capacitar a los estudiantes para iniciar sus propios negocios de maquillaje.

Objetivos
Objetivo General

Realizar un modelo de gestién empresarial basado en la herramienta CANVAS
de la Escuela de Maquillaje Profesional, en la ciudad de Latacunga, durante el afio
2024.

Objetivos Especificos

» Establecer y crear un entorno que fomente la creatividad y el aprendizaje practico.
» Ensefiar aspectos empresariales como la gestion financiera, el marketing personal,
la creacion de carteras y la construccion de una marca personal.

» Manejar una estructura financiera idénea del negocio.



Anadlisis de Factibilidad Modelo CANVAS

Figura 12
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Modelo Canvas para la implementacion de una escuela de Maquillaje Profesional

Socios claves

Alianzas con
distribuidoras para
obtener descuentos
para la escuela de
magquillaje.

+ Dipaso
* Gloria Saltos
* De mujeres

Modelo Canvas

Actividades
claves

Magquillaje Social
Magquillaje de Noche
Magquillaje de Dia
Magquillaje artistico
Maquillaje euphoria
Magquillaje Novia,s,
quinceafieras, reinas
y mas

Recursos claves

Instructores
calificados con
experienciay
habilidades en el
magquillaje.
Instalaciones
adecuadasy

Propuesta de
valor

Formacion
integral que
abarguen desde
técnicas basicas
hasta tendencias
avanzadas en el
maquillaje.

Instructores
expertos que
puedan impartir
conocimientos de
manera efectiva y
brindar
orientacion

Relaciones con el
cliente

Atencién
personalizada.
Seguimiento post -
curso.

Matener un Feedback
continuo de antiguos
estudiantes

Canales

* Facebook

* Tik Tok

* |Instagram

* Volantes
publicitarios

Segmentos de
clientes

Hombres y mujeres
einteresados en
aprender maquillaje
profesional.

Personas que
desean emprender
en el sector del
magquillajey
necesitan formacion
para emprezar sus
emprendimientos.

productos de

ersonalizada.
maguillaje de calidad. P

Estructura de costes Fuente de ingresos

Financiamiento por el monto de $25000 obtenido en

Isn\;er:sién inictal e Bancodesarrollo
alarios $-|7-|9-' : ¢ .
Materiales y equipos $2344 Capital propio $ 18215

Nota. Modelo realizado desde la pagina de CANVAS. (Santacruz, 2024)

Segmentos de Clientes. - Hombres y mujeres, maquilladores o aficionados al
maquillaje que estén interesados en aprender maquillaje profesional o que deseen
mejorar sus técnicas y aprender nuevas tendencias

Propuesta de valor. - Aportar con una formacion profesional ofreciendo cursos
de maquillaje de alta calidad con programas de formacion flexibles dando énfasis en

la practica y aplicacion de habilidades con talleres préacticas.
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Canales.- Publicidad, redes sociales, sitio web, etc

Relacion con los clientes. - Ofrecer asesoramiento personalizado, comunidad
en linea, dar seguimiento después de finalizado el curso.

Fuente de ingreso. - La escuela de maquilla, tendra un ingreso de las
pensiones que se recepten mensualmente y los servicios extras que se tengan fuera de
la escuela, como servicio de maquillaje a domicilio o para eventos especiales en los
que la escuela participe.

Recursos claves.- Instructores calificados en la industria del maquillaje,
material didactico, que ayude con el aprendizaje, instalaciones comodas y adecuadas
y una plataforma online que permitira dictar cursos virtuales. Convenios con
almacenes que se dedican a la venta de productos de maquillaje y skin care para
descuentos de material por tomar el curso.

Actividades claves.- Mantener actualizado los cursos con técnicas y
tendencias actuales, tener la opcién de clases presenciales y en linea.

Socios Claves. — Alianzas con distribuidores y empresas de maquillaje para
descuentos y patrocinios a la escuela.

Estructura de costes. — Se detalla los costos que la escuela tendra para su

funcionamiento como los sueldos, materiales y gastos operativos que genere.

Inversion inicial
Se entiende por inversion inicial el capital necesario o con el que cuenta una empresa

o emprendimiento para iniciar sus labores comerciales. (Lifider, 2022)
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Activos fijos
Un activo fijo es un activo que se compra para la produccién o
el suministro de bienes o servicios, para el alquiler a terceros o para su uso en la
organizacion. El término "fijo" se traduce en que estos activos no se utilizaran o
venderan en el afio contable. Un activo fijo generalmente tiene una forma fisica y se
informa en el balance como propiedad, planta y equipo. (Lifeder, 2022)
En la Escuela de Maquillaje se toma en cuenta como activos fijos los muebles

y enseres y equipos de computo necesarios para el aprendizaje de maquillaje.

Tabla 13

Activos fijos

INVERSIONES

ACTIVOS FIJOS

Edificio 0
vehiculo 0
Equipos Ind./ seguridad 1749,46
Equipos de Computacién 3978,75
Muebles - enseres 1349

Nota. Tabla hace referencia a la inversion inicial, activos fijos de la Escuela de

Maquillaje profesional (Santacruz, 2024)

Capital de trabajo

El capital de trabajo es basicamente los recursos financieros que una empresa

necesita para continuar funcionando y realizar sus actividades.
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Es responsable de mantener la empresa en el negocio en todo momento,
principalmente cuando los ingresos por ventas o servicios se atrasan y la empresa
necesita dinero en efectivo para cubrir sus gastos basicos. (Macario, 2024)

En la Escuela de Maquillaje se estima una inversion total en el afio de
29.810,38 en donde se incluyen sueldos, pagos de servicios basicos los materiales de
oficina y limpieza que seran utilizados en la escuela, al igual que la publicidad, el

local y el financiamiento.

Tabla 14

Capital de trabajo

CAPITAL DE TRABAJO 3 meses 12 meses
Sueldos 4991,745 19966,98
Servicios Bésicos 240 960
material oficina 235,7 942,8
material limpieza 133,65 534,6
gastos documentos, permisos 37,5 150
alquiler local 600 2400
publicidad 84 336
adquisicién productos 255 1020
gastos financieros 875 3.500,00
TOTAL CAPITAL DE TRABAJO 7452.59 29810.38

Nota. Tabla de valores y detalle del capital de trabajo (Santacruz, 2024)



Inversion total
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Esta inversion es la sumatoria de los activos fijos y el capital de trabajo, en el

caso de la Escuela de Maquillaje la inversion total serd de $ 12.898,63 misma

detallada en la siguiente tabla.

Tabla 15

Inversion total

TOTAL DE INVERSION

ACTIVO FIJO 3334
ACTIVO DIFERIDO 0
CAPITAL DE TRABAJO /3M 9.564,63

Nota. Tabla referencia de valores de la inversion total (Santacruz, 2024)

Sueldos

En la escuela de maquillaje, los sueldos van acorde a las leyes ecuatorianas las

mismas que se detallan en la tabla siguiente.

Tabla 16

Sueldos y aportaciones IESS

GASTO SUELDOS
PERSONAL SUELDOS ANUAL IESS EMP. IESS EMPRESA | ANUAL
jefe administrativo 475 5700 538,65 692,55 5853,9
cajero recepcionista 460 5520 521,64 670,68 5669,04
Instructor 460 5520 521,64 670,68 5669,04
TOTAL 1395 16740 1581,93 2033,91 17191,98
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Nota. Tabla de sueldos Escuela de Maquillaje (Santacruz, 2024)

Beneficios legales
Los beneficios legales que se otorga al instructor y recepcionista de la Escuela de
maquillaje son en base a lo establecido en la ley son décimo terceros y décimo cuarto

sueldo, presentado en la siguiente tabla.

Tabla 17
Décimos
PERSONAL SUELDOS | DECIMO 4° DECIMO 3° | TOTAL DECIMOS
jefe administrativo 475 460 475 935
Cajero recepcionista 460 460 460 920
Instructor 460 460 460 920
TOTAL 1395 1380 1395 2775
PERSONAL SUELDOS DECIMO 4° | DECIMO 3° | TOTAL DECIMOS
Jefe Administrativo 475 460 475 925
Cajero Recepcionista 460 460 460 900
Instructor 460 460 460 900

Nota. Tabla de valores de remuneraciones y decimos de la escuela de maquillaje

(Santacruz, 2024)

El valor total de las remuneraciones mas los beneficios que por ley le corresponde a

cada colaborador es de $ 19967, demostrado en la siguiente tabla.



Tabla 18

Remuneracién total

TOT.

TOTAL SUELDOS DECIMOS

TOT

ANUAL

17191,98 2775

19967

Nota. Tabla de la remuneracion total de la Escuela de Maquillaje (Santacruz, 2024)

Depreciacion de activos

Es el proceso de asignar a gasto el costo de un activo de planta o activo fijo,

durante su periodo de vida util. (Bravo, 2011)

Los activos fijos sujetos a la depreciacion que en la Escuela de Maquillaje
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son, equipos con un 10%, mueble y enseres con un 10%, equipo de computacion con

el 33.33% en la siguiente tabla se demuestra el activo porcentaje y valores de

depreciacion. (Bravo, 2011)
Tabla 19

Depreciacion de activos fijos

DEPRECIACION ACTIVOS FIJOS (en linea
recta)

% DEPRECIACION DEPRECIACION
Equipos Ind. 1749,46 10% 174,946
Edificio 0 5% 0
Vehiculos 0 20% 0
Equipos de Computacion 3978,75 33,33% 1326,117375
Muebles y Enseres 1349 10% 134,9

1635,96
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Nota. Tabla de datos y valores de la depreciacion de activos fijos de la escuela de

maquillaje (Santacruz, 2024)

Estructura de capital
La escuela de maquillaje contara con el 32% del capital propio siendo este
valor de $ 11803.80; mientas que el 68% estara financiada mediante el préstamo
financiero al Banco Desarrollo, este valor corresponde a $ 25000, alcanzando asi el
capital total siendo este de $ 36887.59
Tabla 20

Tabla de la estructura del capital

ESTRUCTURA DE CAPITAL
Estructura Costo TD

Capital Propio 11803,8 32% 13% 4,2%

Capital Financiero 25000 68% 14% 9,5%

TOTAL INVERSION 36887,59 100% 13,6% TMAR

Nota. Cuadro con el detalle de valores y porcentajes del capital (Santacruz, 2024)
TMAR (Tasa Minima de Rendimiento)

La TMAR es una forma til de evaluar si una inversion vale los riesgos
asociados con ella. Para calcular la TMAR, se deben observar diferentes aspectos de
la oportunidad de inversion, incluida la oportunidad de ampliar la operacion actual y
la tasa de rendimiento de las inversiones. Una inversion habra sido exitosa si la tasa
de rendimiento real esta por encima de la TMAR. Si se esta por debajo, se considera

una inversion sin éxito. (Corvo, 2023)



Para la escuela de maquilla el TMAR es del 13.6% lo que indica que la
propuesta de la implementacion de una escuela de maquillaje profesional es

favorable.

Punto de equilibrio
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El punto de equilibrio es aquel donde los ingresos son iguales a los egresos y

no se genera utilidad ni pérdida en la operacion. Permite determinar el nimero
minimo de unidades que deben ser vendidas o el valor minimo de las ventas para
operar sin pérdida. Por lo tanto, en el punto de equilibrio no hay ganancias ni
beneficios econdmicos. (Yermanos & Correa, 2011)

A continuacion, se presenta las tablas del punto de equilibrio que se ha

calculado para el proyecto de la escuela de Maquillaje Profesional.

Tabla 21

Tabla de costos fijos

costos fijos

arriendo

200

sueldos

1663,91

TOTAL

1863,91

Nota. Tabla en la que se muestra el detalle de valores fijos (Santacruz, 2024)
Margen de contribucion

El margen de contribucidn para la escuela de maquillaje profesional se

establece en base a los cursos que se dictaran teniendo como costo de $ 39 y el precio
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estimado de cada curso es de $100, teniendo un margen de contribucion de $ 61, que

se detalla a continuacion.

Tabla 22

Tabla del margen de contribucion

costos de producto

precio 100
costo 39
ganancia 61 MARGEN DE CONTRIBUCION

Nota. Tabla de alores de precio, costo y margen de contribucion (Santacruz, 2024)
El punto de equilibrio, se lo realiza considerando el numero de participantes

para el curso de maquillaje al mes.

Tabla 23

Tabla del punto de equilibrio

PE = COSTO FlO /
MARGEN DE
CONTRIBUCION
PE= 31
31 cursos 1,0 | diario
VENTA 31 100 3055,6
COSTO 31 39 1191,7
1863,91
PUNTO DE
EQUILIBRIO 0

Nota. Detalle de cantidades y punto de equilibrio (Santacruz, 2024)



Figura 13

Gréfico punto de equilibrio

PUNTO DE EQUILIBRIO

7000
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1000 _////
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—y— 1863,91
== COSTO 31 39 1191,7
=&=VENTA 31 100 3055,6

Nota. Gréafico en el se puede ver el punto de equilibrio (Santacruz, 2024)
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CAPITULO V

CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

Conclusiones

El tener conocimientos tedricos y practicos en todas las areas relevantes del
maquillaje, incluyendo técnicas bésicas y avanzadas, teoria del color, cuidado
de la piel, entre otros apoyara al crecimiento del negocio.

Evaluar los ingresos potenciales a lo largo del tiempo analizando los costos
iniciales y continuos para poder determinar el punto de equilibrio en el que los
ingresos totales igualen a los costos totales.

Realizar las proyecciones de ingreso, basadas en la demanda del mercado, el
precio del curso y otros servicios que se ofrecen en la escuela, elaborando un
flujo de efectivo detallado para entender como se espera que entre y salga el
dinero en diferentes periodos de tiempo y asi poder asegurar que la escuela

tenga suficiente liquidez para cubrir sus obligaciones.
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Recomendaciones

Mantenerse al dia con las nuevas tendencias y técnicas del maquillaje
profesional, actualizando regularmente el pensum de estudios y capacitando a
los instructores garantizando que estén al tanto en las Gltimas innovaciones
del maquillaje

Invertir en estrategias de marketing efectivas para mantener visible a la
escuela, incluyendo redes sociales, promociones y participacion en eventos de

la industria del maquillaje.
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ANEXOS
Agua termal: Esta agua de manantial se ha convertido es un accesorio de maquillaje
muy util a la hora de fijar el maquillaje, refrescarlo o preparar el rostro para ello.
Descubre otros usos del agua termal cosmética. (Trueba, 2017)
Banana: Asi se denomina al hueso de la cuenca del ojo que queda justo encima del
parpado mavil. Sirve de referencia para aplicar sombras de 0jos mas oscuras que
contrasten, por ejemplo, con otras mas claras que se apliquen en el parpado superior.
(Trueba, 2017)
Base: Se refiere a la «foundation» o base de maquillaje que permite unificar el tono
de la cara de forma mas o0 menos cubriente. (Trueba, 2017)
BB cream: Es uno de los productos que mas han revolucionado el mundo del
maquillaje y la cosmética en los Gltimos afios. Combina en un solo producto la
hidratante con tratamiento y la base de maquillaje. (Trueba, 2017)
Blush: Este término en inglés significa colorete cada vez esta mas presente en el
diccionario de maquillaje habitual. (Trueba, 2017)
Contorno: Es el maquillaje que se utiliza para disimular volimenes en el rostro,
especialmente con la técnica del «contouring». (Trueba, 2017)
Contouring: Es la técnica de maquillaje que permite esculpir el rostro mediante un
juego de luces (iluminador) y sombras (contorno). Su méaxima representante en los
ultimos afos ha sido Kim Kardashian. (Trueba, 2017)
Corrector: Se incluye en esta lista, aunque se supone que, en el maquillas, tendra un
lugar preferente en el neceser. A la hora de las compras, no hay que perder de vista su

traduccion al inglés que es concealer. (Trueba, 2017)



70

Depotar: Puede referirse a sombras de 0jos, labiales o coloretes, por ejemplo.
Consiste en extraerlos de su envase original para elaborar paletas personalizadas.
Suele ser un recurso habitual de quienes se dedican profesionalmente al maquillaje.
(Trueba, 2017)

Eyeliner: Es el delineado del parpado superior y también el nombre del producto con
el que se aplica, que puede tener formato de gel, rotulador, lapiz o pincel.

Fijador de maquillaje: Es el aerosol que se utiliza como ultimo paso del look de
maquillaje para prolongar su duracion. (Trueba, 2017)

Gloss: Otro término en inglés que se usa habitualmente para denominar los labiales
de textura cremosa y brillante, ya sean transparentes o con color. (Trueba, 2017)
Goupillon: Es la brocha més original de cualquier set completo. Se la reconocera
porque tiene idéntica forma a la que se utiliza para aplicar el rimel. Se usa para dar
forma y eliminar el exceso de producto en las pestafias, asi como para peinar las
cejas. (Trueba, 2017)

Godet: Son los recipientes en los que se presentan las sombras, coloretes, labiales y
demas productos en las paletas de maquillaje. Es posible adquirirlos de forma
individual para rellenarlos con los productos que prefieras y configurar tus propias
paletas. (Trueba, 2017)

Jumbo: Se llama asi a las sombras de 0jos que vienen en formato de lapiz grueso y
cremoso. Se pueden difuminar con los dedos para conseguir la intensidad deseada.

(Trueba, 2017)
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lluminador: Es un producto de maquillaje que puede presentarse en diferentes
formatos (polvo, crema o fluido) y que gracias a los destellos irisados que emite,
proporciona puntos de luz en el rostro alla donde se lo aplique. (Trueba, 2017)
Kabuki: Es el nombre que se da a las brochas de cabezal grueso y tupido que se usan
para aplicar productos en polvo sobre el rostro. (Trueba, 2017)

Kajal: Lapiz de ojos de origen hindd, de textura menos cremosa que el khol. Se utiliza
tanto para las lineas externas como internas del ojo. (Trueba, 2017)

Linea de agua: Es la linea de nacimiento las pestafias inferiores, que se suelen
maquillar con lapiz de ojos. (Trueba, 2017)

Matificante: Dicese de aquel producto que proporciona un acabado mate y retrasa la
aparicion de los brillos. Pueden ser polvos, prebases, hidratantes, bases, etc. (Trueba,
2017)

Mofeta: Es una brocha que se emplea, por lo general, para aplicar bases de maquillaje
fluidas. Recibe el nombre de este animal por el pelo de dos colores, que corresponde
a los dos tipos de fibras con las que cuenta: negras (naturales) y blancas (sintéticas).
(Trueba, 2017)

Nude: Este término alude al color natural que puede aplicarse a barras de labios o
sombras de ojos, pero también puede referirse a un look definido por la naturalidad,
en el que el maquillaje pasa desapercibido. (Trueba, 2017)

Ombré: Se refiere al degradado tanto en maquillaje como en peluqueria. Un ejemplo

de tendencia serian los labios «ombré». (Trueba, 2017)
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Pigmento: Los pigmentos son sombras de 0jos de colores intensos y en formato de
polvos sueltos. Se usan para maquillar diferentes zonas del rostro y del cuerpo, para
lo que se mezclan con otros productos a modo de base. (Trueba, 2017)

Prebase / primer: Es el producto de maquillaje que se aplica antes de la base para
prolongar la duracion de esta. Hay prebases que aportan brillo, matificantes, para
ocultar rojeces, para atenuar los poros, etc. También existen prebases de ojos y labios,
que alargan la duracion de sombras de ojos y pintalabios. (Trueba, 2017)
Precorrector: No tan conocido como el corrector, pero este producto es el que de
verdad puede ayudarte a disimular un granito, una mancha, o una ojera violacea
cuando lo necesites. Cada color, sirve para atenuar un tipo de imperfeccion. (Trueba,
2017)

Shimmer: Es el brillo que presentan lacas de ufias, labiales o sombras de o0jos.
(Trueba, 2017)

Smokey: Este término se refiere al famoso ahumado de 0jos que tanto viste la mirada.
(Trueba, 2017)

Strobing: Es una técnica de maquillaje que busca destacar los puntos naturales de luz
del rostro con toques de iluminador sutiles y precisos. (Trueba, 2017)

Tightlining: Se trata de un delineado invisible que se aplica en la linea de agua del
parpado superior y entre las pestafias para dar méas definicion al ojo sin necesidad de
Ilevar delineador. (Trueba, 2017)

Toothbrush(brocha): Son las brochas de maquillaje ovaladas o con forma de cepillo

de dientes. Ademas de su peculiar disefio, tienen un mango flexible que permite una
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aplicacion comoda y un cabezal muy tupido para una distribucion méas uniforme del
producto. (Trueba, 2017)
Waterproof: La palabra magica que permite saber que un maquillaje soportaré el

contacto con el agua y, por lo general, tendra una durabilidad mayor. (Trueba, 2017)

o anlac

MAKEUP ARTIST

ESCUELA DE MAQUILLAIJE
PROFESIONAL

ARBOL DE PROBLEMAS

CONSECUENCIAS O EFECTOS

Asesoramiento ineficiente por parte de Llevar a ver tutotiales en Youtube que no
Envejecimiento y dafio de la piel las personas que tienen un conocimiento son confiables o exactos al momento de
basico de magquillaje aplicar el maquillaje
PROBLEMA £
CENTRAL FALTA DE UNA INSTITUCION DE MAQUILLAJE PROFESIONAL EN LATACUNGA

SR :

Falta de conocimiento en el cuidado de la No existe una institucién que ensefie

piel al momento de magquillarse maquillaje profesional o
maquillaje

Existen muchos centros de enesiiaza de
belleza y cosmetologia pero no de

CAUSAS
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ENCUESTA

Maquillage Profesional

Encuesta para la implementacion de una escuela de Maquillaje Profesional.

Menor de 20 afios

Entre 21 y 30 afios

Entre 31 y 40 afios

Mayor de 40 afios

2. Usas maquillaje?

Sl

NO



3. Como aprendiste a maquillarte?

No me magquillo
Por amistades
Por internet

Por cursos de automaquillaje

4. Usas algun servicio de magquillaje profesional?
Siempre
Casi siempre
En ocasiones

Nunca

5. Para qué eventos especiales consideras necesario usar maquillaje profesional?

Bodas

Quince Afios
Fiestas de Gala
Reuniones

Todas las anteriores

6. En tu ciudad existe una Escuela de Maquillaje Profesional?

Sl
NO

Desconozco
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7. Te gustaria estudiar maquillaje profesional ?
Si

No

8. Para que estudiarias maquillaje profesional?

Para aprender nuevas técnicas
Para emprender un negocio

Por hobby

9. En que horarios te gustaria estudiar?

De lunes a viernes en la mafiana
De lunes a viernes en la tarde
Sabado

Domingo

10. Cuanto estarias dispuesta a pagar por el curso de maquillaje profesional?

$80-$120
$120-$160

$160 - $200
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Figura 14

Skin Care

Nota. (Life in a cold climate, 2024)
Figura 15

Bases de Maquillaje

Nota. (Beautyfrencyblog, 2024)
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Figura 16

Paletas de sombras

uln=n:::z- ““

\F'EYES BLUSH EDITION

Nota. (Intelligentpharma, 2021)
Figura 17

Brochas para maquillaje

Nota. (Bestope, 2016)

Figura 18

RIMMEL
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Pestafias Postizas

Nota. (Mercado libre, 2024)
Figura 19

Delineadores
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Nota. (Sol Solita Beauty, 2018)

Figura 20

Polvos Sueltos para Maquillaje

Nota. (Inkaaccesorios, 2024)
Figura 21

Modulares para maquillaje
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Nota. (Novared, 2017)
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5] turnitin Identificacién de reporte de similitud: oid:11830:341999797
NOMBRE DEL TRABAJO AUTOR

Proyecto integrador 2024.pdf ANA SANTACRUZ

RECUENTO DE PALABRAS RECUENTO DE CARACTERES

9687 Words 52141 Characters

RECUENTO DE PAGINAS TAMARNO DEL ARCHIVO

64 Pages 2.1MB

FECHA DE ENTREGA FECHA DEL INFORME

Mar 23, 2024 5:35 PM GMT-5 Mar 23, 2024 5:36 PM GMT-5

® 10% de similitud general

El total combinado de todas las coincidencias, incluidas las fuentes superpuestas, para cada
base de datos.

* 10% Base de datos de Internet * 1% Base de datos de publicaciones

» Base de datos de Crossref » Base de datos de contenido publicado.de! !
Crossref
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