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RESUMEN

La parroquia de Lagarto se encuentra ubicada al noreste del Canton Rio Verde de
la Provincia de Esmeraldas donde se destacan sus pobladores por su humildad y el
empefio que le ponen al trabajo, ademas cuenta con los atractivos turisticos
necesarios como la playa Bocana de Lagarto que la colocan como un destino de
visita importante dentro de la localidad. Es por esa razon que se realiz0 este
trabajo investigativo para determinar Estrategias de Promocion turistica de la
parroquia de Lagarto, que fortalezcan turisticamente a la localidad. Para poder
conocer las estrategias se tuvo que estudiar en un porcentaje a los pobladores para
que los mismos aportaran con sus ideas y conocimientos que enriquecieron este
trabajo. Utilizamos varios instrumentos para la recoleccion de informacion como
fueron las encuestas que se las hizo a los pobladores del sector, entrevistas a los
miembros de la Junta Parroquial, fichas de levantamientos de atractivos turisticos,
empresas de gastronomia, empresas de alojamiento y visitas de campo. Con esta
investigacion se llegd a concluir que la parroquia de Lagarto tiene un potencial
turistico que adn falta por aprovechar en la mayoria de sus aspectos esta localidad
se encuentra en desarrollo. Y por dltimo se presenta la propuesta para
promocionar a la parroquia a través de la actualizacion de la pagina web del GAD
Parroquial donde se encontrara informacion turistica, generalidades de la
parroquia y sus atractivos turistico; a su vez promocionandola a través de los
medios de comunicacidn para que exista una gran demanda y asi la calidad de
vida de los habitantes mejore con la actividad complementaria que es el turismo.
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INTRODUCCION

La industria turistica es un gran motor de desarrollo econémico y social debido al
alto valor agregado que implica su desenvolvimiento, el turismo ha llegado a
constituirse en una de las principales actividades econdmicas generadoras de
divisas a nivel mundial con tendencia al crecimiento y especializacion. Con el
pasar del tiempo, el turismo cultural y de naturaleza ha ido tomando fuerza en las
preferencias de visitacion a tal punto que el Estado ecuatoriano ha visto al turismo

como una estrategia a adoptar para la lucha contra la pobreza.

Ecuador es uno de los paises mas pequefios de América del sur, posee una gran
riqueza cultural que le permite ser conocidos y a la vez potenciados los diferentes
atractivos turisticos con los que cuenta este pais.

El presente trabajo de investigacion se inicia con el proposito de conocer y
potencializar nuevos atractivos turisticos de la parroquia Lagarto, la cual tiene
mucho que ofrecer como su hermoso paisaje y recursos que adornan a este
destino, lo anterior se completa con la acogedora muestra de amistad y carifio de
su gente. Este lugar tiene caracteristicas especiales que le permiten ser un
potencial destino para el desarrollo turistico, para atraer viajeros de todo el

mundo a que conozcan este encanto de naturaleza.

La Parroquia Lagarto, se encuentra ubicada al noreste del Canton Rio Verde a

65 Km de la capital provincial Esmeraldas, este sitio permite disfrutar de un

14



ambiente agradable y tranquilo rodeado de naturaleza, el clima que predomina
es tropical hiumedo; cuya temperatura promedio es de 25° C, por sus bosques
virgenes tropicales con una incalculable riqueza por la biodiversidad y el
patrimonio genético que guarda hace de este un sitio ideal para las personas que

les gusta adentrarse a lugares misteriosos y explorar cosas nuevas.

Dentro de la parroquia puedes visitar la Bocana de Lagarto que es una playa
muy bella sobre todo en este sitio las personas pueden tomar un descanso y salir
de la rutina. De la misma manera, en la parroquia de Lagarto se puede degustar la
comida tipica conocida como los sietes sabores que es el plato principal de este
lugar, también cuentan con el tapao arrecho, encocado de pescado, ceviches de los

diferentes mariscos entre otras.

Por lo tanto, el proposito de esta investigacion es que a través de la promocion
se pueda potencializar el desarrollo turistico y a la vez este sitio sea conocido por
sus diferentes atractivos y recursos que le permita lograr una consolidacion y
posicionamiento en el mercado nacional y a la vez lograr un crecimiento

econdmico, social y cultural de la poblacion residente.

15



PRIMERA PARTE - PROBLEMA DE INVESTIGACION

1.1.1dentificacion del Problema de Investigacion

En el Ecuador existen lugares que aun no son aprovechados debido a la falta de
acogida que se le da al sitio y a la poca difusion que le brinda el Ministerio de
Turismo, Camara de Turismo, Municipalidades de dichos sectores y otras
entidades publicas por lo cual hacen que las personas desconozcan las bellezas

que tiene el Ecuador.

La poca difusion del sector es un grave problema por qué no permite que el
turista este informado sobre los atractivos que existen en cada lugar o zona, en

este caso seria de la parroquia Lagarto en la Provincia de Esmeraldas.

Lagarto es una parroquia que posee Valiosos atractivos que lamentablemente
no cuentan con una promocién turistica del sector lo que da como resultado que
no haya una debida oferta turistica y a la vez que exista una baja demanda de

turistas para este sitio.

La parroquia de Lagarto se encuentra en un proceso de desarrollo en lo que
respecta en infraestructura y planta turistica para poder mejorar y tener al turismo
como una actividad complementaria que ayude a los ingresos econdémicos de los

habitantes del sector.
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Lagarto no cuenta con un adecuado diagndstico de levantamiento de
informacion y promocidn turistica acerca de los atractivos que se encuentran en la
localidad esto no permite destacar el gran potencial turistico con el que cuenta el

sector.

La promocidn turistica de esta localidad es demasiado limitada lo que hace que
no sean explotados todos los recursos naturales que la localidad posee y a la vez

sea desconocida por turistas.

Al no existir un adecuado Plan de Manejo Turistico dentro de esta parroquia
va a tener consecuencias como el deterioro del espacio, ya que los pobladores no
aprovechan los recursos que poseen como son los manglares que permite que esta

localidad tenga una biodiversidad incomparable.

La mayoria de los asentamientos humanos Yy en especial los méas pequefios,
carecen de servicios basicos y se encuentran deficientemente comunicados por la
falta de vias terrestres permanentes, esto se debe a una desorganizaciéon politica
que conlleva la pérdida de tiempo, y esto esta ligado a la pérdida de dinero o a
dejar de ganarlo, teniendo como consecuencia que exista atrasos para mejorar el

desarrollo de la poblacion.

En si, el turismo es una actividad complementaria que ayudaria a mejorar los

ingresos econdmicos de los pobladores de la parroquia de Lagarto lo que se

obtendra como resultado de una promocion turistica adecuada y los recursos sean
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manejado sosteniblemente y asi se puede valorar el potencial turistico con lo que

la parroquia cuenta.

1.2. Formulacién del Problema
¢Como afecta la falta de estrategias de promocion turistica en la parroquia de
lagarto Prov. de Esmeraldas para el desarrollo de destinos?
La falta de estrategias de promocion turistica afecta considerablemente a varios
factores como son:

El primer factor que afecta es a la poblacion ya que la mayoria de las personas
de esta localidad se dedican a lo que es la agricultura y la ganaderia, el turismo
ayudaria a que exista un mayor ingreso econdémico y asi la poblacion tenga un

mejor estilo de vida.

Otro factor que afecta es a la planta turistica como son restaurantes,
alojamiento debido a la baja afluencia de turistas.

La falta de colaboracion de las autoridades gubernamentales del cantdn
Rioverde afecta directamente a la poblacion lo que conlleva a que no haya una
debida promocién turistica del lugar por lo tanto la parroquia maneja una baja
demanda Yy los atractivos no sean conocidos ni potencializados esto lo menciona
la Ingeniera Domeénica Intriago que trabaja para el Departamento de Cultura de la

parroquia de Lagarto.

En la actualidad existen proyectos turisticos para el desarrollo de la parroquia

gue se encuentra en ejecucion, los cuales se verian afectados por las elecciones
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proximas, ya que, si la junta cambia de presidente, existiria el riesgo de que las

obras no concluyan.

La falta de estrategias promocion hace que Lagarto sea una parroquia
desconocida para los turistas lo que conlleva a una baja demanda y oferta, sin
contar que esta localidad cuenta con hermosos atractivos tanto naturales como
culturales que hacen de este sitio un lugar esplendido para el descanso y salir de

lo rutinario.

1.3 Objetivos

1.3.1 Objetivo General

Desarrollar estrategias de promocion turistica en la Parroquia de Lagarto Prov. de
Esmeraldas para el desarrollo de destinos turisticos en la localidad y que

contribuya al mejoramiento de la calidad de vida de sus habitantes.

1.3.2 Objetivos Especificos

e Diagnosticar el sistema turistico de la parroquia de Lagarto, provincia de

Esmeraldas y determinar su situacion actual.
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e Jerarquizar los recursos y atractivos turisticos de la parroquia Lagarto para
la definicion de su potencial y categorizarlos en medida de sus
caracteristicas turisticas.

e Disefiar un plan de promocién y difusion del potencial turistico de la

parroquia de Lagarto.

1.4 Justificacién

La direccidn de este trabajo de investigacion estd enfocada principalmente en el
desarrollo de la promocion turistica de la parroquia Lagarto en el canton Rioverde
lugar turistico. El turismo hoy en dia es un factor importante porque genera
riqueza; el turista deja mucho dinero en (hoteles, restaurantes, compras...). Y se
crean muchos puestos de trabajo esto beneficia mucho al pueblo de Lagarto ya
que las personas seran empleadas directamente en actividades turisticas o
relacionadas con ellas, (camareros, conductores de autobuses, guias turisticos,
empleados de hotel...) Ademas contribuye al intercambio de actitudes sociales y

culturales entre los pueblos.

El turismo es indiscutiblemente un aporte importante a la economia local de
una nacion, por tal motivo, las estrategias de promocidn turistica en la parroquia
de Lagarto constituyen un instrumento que permite el manejo adecuado de las
actividades y promover la participacion y obtencién de beneficios para esta

poblacion.
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Mediante el andlisis situacional se podra confirmar si el territorio de la
parroquia de Lagarto posee verdaderamente un potencial de desarrollo turistico y
mediante este estudio pueda aportar a la parroquia en la promocién del lugar y asi
con esto, cientos de turistas visiten Lagarto y genere recursos econémicos por
medio de esta actividad e incrementar las competencias locales para la

prestacion de servicios turisticos.
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SEGUNDA PARTE-MARCO TEORICO

2.1. Fundamentacion Tedrica

Realizada la investigacion bibliografica de tipo secundario acerca del tema
planteado no existe ningdn otro tema que se asimile o se parezca a la
investigacidn que se va realizar en el territorio en mencion.

Fuente: Proyecto Turistico del Cantén Rioverde

Autor: GAD Rioverde

Afo: 2014

Extracto: El tema que trata es sobre elevar la calidad del servicio que brindan los
prestadores de servicios turisticos del canton Rioverde se han coordinado
acciones con la Direccion Provincial de Esmeraldas, Ministerio de Turismo, para
capacitar a mas de cien personas, en los temas de Seguridad Alimentaria y
Hospitalidad, en la semana del 25 al 29 de abril del presente afio, teniendo cada
capacitacion una duracion de 20 horas, que comprende la parte teorica y practica.
Fuentes: PDOT Parroquial de Lagarto

Autor: Sra. Doménica Intriago Presidente Del Gobierno Auténomo
Descentralizado De Lagarto

Afo: 2011

Extracto: EI PDOT de Lagarto trabaja mucho en Planificar, construir y mantener
la infraestructura fisica, los equipamientos y los espacios publicos de la parroquia,
contenidos en los planes de desarrollo e incluidos en los presupuestos

participativos anuales también en Incentivar el desarrollo de actividades
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productivas comunitarias, la preservacion de la biodiversidad y la proteccion del
ambiente.

2.2. ESTRUCTURA DEL MARCO TEORICO
CAPITULO 1 GENERALIDADES DE LA ZONA EN
INVESTIGACION

1. Descripcion Del Entorno
La Parroquia Lagarto, se encuentra ubicada al noreste del Cantdn Rio Verde a 65

Km. de la Capital Provincial de Esmeraldas, en la via Esmeraldas-San Lorenzo.

1.1  Limites De La Parroquia De Lagarto

Figura N° 1 Ubicacion actual de la parroquia de Lagarto

Fuente: PDOT Lagarto, 2011, pag.8

“Sus limites son:

. Norte con el Océano Pacifico.
. Sur con las Parroquias Montalvo y Onzole.
. Este con la Parroquia Anchayacu
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. Oeste con la Parroquia Montalvo” (PDOT- Lagarto, 2011, pag. 8)

1.2 Situacion Politica

La parroquia de Lagarto cuenta 18 recintos estos son:

Tabla N°1 Recintos de la Parroquia Lagarto

Cacho Culebrita

El Pueblito La Conquista
Las Delicias Las Lagunas
Las Mareas Las Marias
Lavadero Hojas Blancas
Pajui Piquigual
Pizarito Tres Marias
Vainillita Vainilla

Fuente: Los principales recintos de la parroquia de Lagarto
Datos INEC 2010

1.3 Superficie
“La parroquia de Lagarto cuenta con una extension de 212,78 Km2” (PDOT-

Lagarto, 2011, pag. 8)

1.4 Poblacién

Segun los dltimos datos oficiales (INEC, 2010), La parroquia Lagarto, cuenta con
5.674 habitantes, Lagarto es una parroquia de 5.674 habitantes; constituye el
21.11% de la poblacion del canton, existen varios recintos alejados a su cabecera
parroquial, a los cuales no existen vias de acceso, salvo caminos de herradura,

transitables en verano pero que se tornan dificiles en invierno.
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1.5 Historia De La Parroquia

La Parroquia Rural de Lagarto, fue creada mediante ordenanza por el llustre
Municipio de Rio Verde el 28 de noviembre del 1956, mediante decreto
expedido por el Ministro de Gobierno Teniente Coronel Plaza Manzon,
quien ocupo dicho cargo en la tercera administracién del Dr. José Maria
Velasco Ibarra anteriormente era recinto de la parroquia Montalvo. La
cabecera parroquial fue trasladada donde hoy se encuentra, el 19 de
diciembre de 1960 y a partir de ese afio se tomd como conmemoracion de
aniversario parroquial esta nueva fecha. (G.A.D Parroquial Lagarto, s/f)

1.6 Causales de su nombre de la parroquia de Lagarto

La parroquia tiene este nombre debido a que antiguamente en las riveras y
pantanos de los manglares de las cuencas de los esteros, Lagarto, Lagartillo
y Vainilla existia gran cantidad de reptiles de esta especie por lo que se los
conocia como los esteros de los lagartos. (G.A.D Parroquial Lagarto, s/f)
El sefior Miguel Angel Quintero se ubica en el estero de la parte norte e instala su
hacienda ganadera Vainilla, dandole este nombre al estero del lugar, a los otros se
los sigui6 manteniendo con el mismo nombre pero posteriormente se los designo
segln su caudal, no propiamente como estero de los lagarto sino al de mayor
densidad de agua Lagarto, y el de menos densidad Lagartillo, pero se mantiene su
nombre por tradicion. Al crear la parroquia el nombre del estero lagarto se lo
traslado a toda la jurisdiccion incluyendo su cabecera Parroquial, ya que
anteriormente este sitio se lo conocié como la boca de Naranjo porque el pequefio
afluente que desemboca en este sitio y que lo atraviesa la carretera que va a
Piquigual se Ilama naranjo y el que debia ser el nombre de la Cabecera Parroquial

pero las tradiciones ha sentado sus raices y los habitantes de toda la jurisdiccién

pregonan con jabilo el nombre de Lagarto.
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1.7 Clima

“El clima que predomina en la Parroquia Lagarto es tropical himedo; cuya

temperatura promedio es de 25° C.” (PDOT- LAGARTO, 2011, pag. 11)

1.8 Hidrologia

Figura N° 2 Hidrologia de la parroquia de Lagarto
Fuente: PDT Lagarto, 2011, pag.14

El principal sistema hidrico de la parroquia, lo conforma la Cuenca del Rio
Lagarto, que atraviesa la Parroquia sur a norte, paralelo a ella se encuentra
el rio Lagartillo, asi como también riachuelos y esteros que alimentan el
rio, éste a su vez desemboca en el Océano Pacifico (PDOT- LAGARTO,
2011, pég. 14)

1.9 Suelos

En la parroquia de Lagarto el suelo es apto para el uso agropecuario, para la
actividad pesquera, forestal o entretenimiento para los bafistas. “No existen
riesgos naturales criticos que puedan afectar totalmente a la poblacion, el

principal riegos natural que estd expuesto Lagarto es la actividad sismica, debido
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a la actividad tectonica existente en el continente”. (PDOT- LAGARTO, 2011,

pags. 14-15)

1.10 Flora

“La vegetacion de la zona se caracteriza por poseer una gran variedad de
especies de manglares, tales como el mangle negro o iguanero, jeli, blanco,
rojo y pifiuelo, asi como bromelias, seca y majagua.” (G.A.D Parroquial

Lagarto, s/f)

1.11 Fauna

La fauna de la zona se caracteriza por tener animales como al al gaviotin
piquigrueso, gaviotin real, gaviotin elegante; fragatas, pelicano pardo. Y playeros

como el chorlo gris, chorlo semipalmeado, cangrejo rojo y cangrejo azul.

1.12 Gastronomia

De igual manera Lagarto se destaca por el arte-culinario especialmente: ‘Los 7
sabores del mar’ es la receta estrella de la parroquia Lagarto. El plato tiene
ceviche de concha prieta, calamar reventado, encocado de ‘pata de burro’
(molusco similar al caracol), langostinos a la plancha, pescado reventado, pangora
(crustaceo), encocado de almejas, que se complementa con patacones, ensalada y
jugo, Mariela Martinez, quien lo prepara bajo pedido, indica que es un plato para
cuatro personas. El costo es de $ 25.

“Entre otros platos que son muy apetecidos tenemos: encocado de guanta,

pescado asado ,arroz marinero, caldo de gallina criolla, estofado de gallina,
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verde asado al carb6n a la parrilla, encocado de camar6n de rio aun en la

olla caliente”. (G.A.D Parroquial Lagarto, s/f)

1.13. Fiestas

Las fiestas de la Parroquia se celebran el 28 de Noviembre de cada afio, y
son organizadas por el Gobierno Auténomo Descentralizado de la
Parroquia, aqui va a encontrar desfiles culturales, desfiles civicos, eventos
deportivos, bailes, eventos artisticos, comidas tipicas y varios actos

religiosos.
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CAPITULO 2 LEVANTAMIENTO DE INFORMACION DEL

SISTEMA TURISTICO DE LA PARROQUIA

2.1 Superestructura

2.1.1 Gobierno Provincial De Esmeraldas

Autoridades De La Provincia

e Gobernadora: Lic. Paola Cabezas Castillo
e Prefecto de Manabi: Ing. Lucia Sosa

e Alcalde: Dr. Lenin Lara

2.1.2 Gobierno Cantonal

Autoridades Del Canton Rioverde

Alcalde: Dr. Dubal Guisamano
Vicealcalde: Armando Pefia

Delegado del Concejo Municipal: Sr Humberto Lopez

2.1.3 Gobierno GAD Parroquial De Lagarto

Presidente: Sra. Doménica Intriago Zamora
Vice-presidente: Sr. Luis Ipiales Quishpe
Primer Vocal: Sr. Tulio Arteaga Sol6rzano
Segundo Vocal: Sr. Milton Mina Chila

Tercer Vocal: Sr. Calixto Nazareno Rodriguez
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. Secretaria - Tesorera: Sra. Veronica Olmedo Rodriguez

2.2 Infraestructura

2.2.1 Vivienda

Las viviendas en la parroquia de Lagarto constituyen la forma de vida de la

poblacion.

A nivel de la parroquia segin diagndstico participativo en un 90 % las
condiciones de habitabilidad son bajas pues la mayoria de viviendas carecen
de servicios basicos. En estos poblados, la implantacion de las viviendas o
edificaciones se da de forma desordenada. Tienen pocas trazas viales
definidas y escaso equipamiento comunitario. La mayoria de casas tienen
techo de zinc, el suelo es de madera e igual las paredes son de madera, en
caso de tener bafo, éste se encuentra fuera de la vivienda. (PDOT-
LAGARTO, 2011, pag. 24)

2.2.2 Agua para consumo humano

Lagarto no cuenta con sistema propio de agua potable, actualmente existe un
sistema de tratamiento de agua para consumo humano, el cual busca abastecer por
gravedad a la cabecera parroquial, que viene desde la Parroguia Montalvo, que
beneficia aproximadamente a 200 familias. En el sector rural el abastecimiento de
agua se lo realiza principalmente del rio Lagarto y de pequefios esteros, también
de agua lluvia, mediante recoleccion en recipientes plasticos de forma manual o
mediante canalizacién rudimentaria por mangueras ayudados por pequefias

bombas.
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Tabla N° 2 Procedencia del Agua Recibida
Procedencia principal del agua recibida Casos

De red publica 360
De pozo 327
De rio, vertiente, acequia o canal 455
De carro repartidor 58
Otro (Agua lluvia/albarrada) 30
Total 1.230

Fuente: Procedencia del agua para el consumo humano
Datos: INEC Censo De Poblacién Y Vivienda 2010

2.2.3 Alcantarillado

%
29,27 %
26,59 %
36,99 %

4,72 %
2,44 %

100,00 %

“Existe un insuficiente sistema de alcantarillado sanitario, lo que se observa es la

utilizacion de pozos ciegos.” (PDOT- LAGARTO, 2011, pag. 26)

2.2.4 Recoleccién de desechos sélido

La Parroquia Lagarto, en su mayoria deposita la basura a campo abierto sin
ningun tratamiento y no existe una zona establecida para depositar estos
residuos, muchas familias queman los residuos en su mayoria no

degradables. Existe un recolector de parte de la Municipalidad de Rio Verde

que hace un recorrido tres veces por semana.
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2.2.5 Seguridad

Lagarto cuenta en la cabecera parroquial, con un retén dotado de tres
policias; Dentro de las contravenciones y delitos, los escandalos en la via
publica son los mas comunes. En Lagarto no se dispone de un servicio de

extincion de incendios (Cuerpo de bomberos)

2.2.6 Salud

“En salud cuentan con un Sub-centro de Salud donde tienen servicio de dos

médico durante 8 horas diarias y odontologo 5 dias a la semana” (PDOT-

LAGARTO, 2011, pag. 34).

2.2.7 Educacién

El acceso a cobertura educativa para nifios de 6 a 18 afios de edad
independiente del nivel en Lagarto segin datos del INEC al 2010 es del
33,98% siendo el indice a nivel del cantén de 47.75%, claramente no se
logra ir més alla de la educacion basica motivo por el cual sus 19 escuelas
fiscales son de ensefianza primaria y donde en su gran mayoria se cuenta
Gnicamente con un profesor En general la educacion no es lo suficientemente
buena, los estudiantes no cuentan con escuelas lo suficientemente equipadas
para impartir ensefianza, donde la falta de pupitres y materiales didacticos es
evidente a esto se le suma el problema docente con la existencia de apenas
un profesor para ensefianza basica, quien en muchos casos con la ayuda y
financiamiento de los propios padres de familia imparte conocimientos 2 o
tres veces por semana, muchas de las escuelas estan cerradas por falta de
profesores y por la temporada invernal donde no funcionan por quedar
aisladas evidenciando un descuido por parte de las autoridades provinciales
y cantonales. (PDOT- LAGARTO, 2011, pag. 36)
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2.2.8 Actividades Productivas

El sector industrial actualmente no es una alternativa de desarrollo, se realiza la
explotacion de madera sin ningin control y mucho menos sin un adecuado plan de
manejo, lo que convierte a esta actividad una amenaza al medio ambiente

La produccion ganadera es una de los principales fuente de ingresos
econoémicos de la Parroquia, las actividades avicolas y de pesca no tiene mayor
influencia en el sector. La mayoria de los agricultores se dedican al cultivo del
cacao, tagua, maiz, yuca, platano, guineo, etc., estos productores se ven afectados
ya que la falta de caminos vecinales en buen estado y lineas de comunicacion que
permitan la conexion de los recintos con la cabecera parroquial de Lagarto ,
dificulta la comercializacion de la poca produccién que consiguen, lo que limita el
desarrollo socio economico de los habitantes, los cuales adicionalmente tienen
una restringida circulacion de capital.

El cultivo del cacao fino de aroma es una de las actividades econdmicas mas
significativas de esta parroquia, ademas uno de los productos con una demanda
interesante en el mercado internacional, razon por la que se deberian tomar
medidas pertinentes para aprovechar el potencial de la zona, buscando obtener una
mejor produccion de cacao de exportacion, teniendo en cuenta conceptos de
sostenibilidad y certificacion organica.

Otra de las actividades productivas es la elaboracion del queso que es
realizada por mucha gente de esta parroquia Yy se convierte en una importante
fuente de ingresos. Es que hasta los nifios saben cdmo y qué hacer con el cuajo,

que es colocado en un envase con sal en grano por ocho dias para luego retirarlo
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del recipiente y ponerlo con el suero, aunque hay otras personas que tienen otra

forma de elaborar el queso.

2.2.8.1 Artesania

Se confeccionan aretes, collares, canastos, paneras, jarros, floreros de diferentes
formas. Los materiales que se usan para los diferentes tipos de artesanias
(conchas, tagua, mangle) que son recolectados en las playas de la parroquia. Las
personas que elaboran las artesanias son muy cuidadosas en los detalles de los
productos observandose asi un buen acabado y nitidez en la presentacion. No
tienen definido un nimero de produccion; los periodos en los que se elabora un
mayor numero de artesanias son durante la temporada y feriados la venta es local

en la playas.

Para elaborar un jarro pequefio se demoran aproximadamente medio dia, para
las artesanas es una manera de distraerse pero no su fuente principal de ingresos

por lo que no se sienten presionadas para elaborarlos en cantidades todo el afio.

2.2.9 Vialidad Transporte
La principal via de acceso desde el Canton Rio Verde hasta la Parroquia Lagarto
es asfaltada, A nivel de la cabecera parroquial no existen calles asfaltadas.

Las 18 poblaciones del sector rural, se encuentran separadas por distancias
cortas, medianas y largas. Sin embargo, no existe una red vial que permita una

comunicacion permanente y eficiente entre ellas. Hasta el momento s6lo hay
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caminos vecinales, algunos de los cuales son carrézales, pero Unicamente en

temporada seca, ya que en invierno se convierten en caminos de herradura.

Existe el servicio de transporte interprovincial que corresponde al corredor
Esmeraldas-San Lorenzo, la transportacion hacia el sector rural, se lo realiza a

través de rancheras y camionetas particulares.

2.2.10 Telecomunicaciones
En la parroquia, existe el servicio de telefonia fija, asi como también la

telefonia celular, existe una débil cobertura del servicio de internet

2.3 Planta Turistica

2.3.1 Alojamiento

“El alojamiento se ha transformado de muchas y variadas maneras a través
del tiempo, sin embargo, el servicio fundamental es satisfacer las
necesidades del viajero el cual necesita dormir en un determinado lugar”.

(Di-bella, 1991, pag. 55)

El levantamiento de informacion concluye que en lo referente alojamiento en
la parroquia de Lagarto; carece de instalaciones de este tipo, sin embargo en
algunos ranchos y haciendas se estan reacondicionando para recibir turistas solo

un establecimiento estan en funcionamiento por ahora.
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2.3.2 Alimentacién

La alimentacion constituye un servicio turistico, puesto a que esté dirigido
fundamentalmente al viajero que se aloja en un hotel o que circula por sus
areas por cualquier motivo, sin embargo, en todos los poblados existen
servicios de alimentacion llamados restaurantes, que no se consideran como
servicio turistico, aunque pueden proporcionar alimentacién a los turistas.
(Di-bella, 1991, pég. 58)

En alimentacion podemos concluir que en la Bocana de Lagarto contamos con
un restaurant que maneja el plato tipico llamado los siete sabores pero la mayor
concentracion de establecimientos (restaurantes) se encuentra en la cabecera
cantonal, en los demas recintos existen pequefios establecimientos que cuentan

con la comida tipica para que el turista pueda degustar.

2.3.3 Transporte
Los medios de transporte terrestre que operan son ‘Pacifico” y transporte
“Costenita” el costo del pasaje es de $2.00

Los medios de transporte fluvial son transportes privados y tienen un costo de

$2.00
El transporte aéreo opera con la ruta Quito-Esmeraldas y viceversa los dias

lunes, miércoles y viernes, la aerolinea que opera es Tame.

2.3.4 Agenciamiento

En la investigacion se pudo evidenciar que no existen empresas como agencias de

viaje que operen turisticamente.
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2.4 Oferta Y Demanda

2.4.1 Analisis De Oferta
No se ha evidenciado que por parte del sector publico exista promocion turistica,
hasta la actualidad que podria ser considerada como un medio de desarrollo del

lugar.

2.4.2 Analisis De La Demanda

“La parroquia tiene una demanda de turistas es de

Nacionales: 600

Extranjero: 100

Dando un total de 700 turistas visitando la parroquia al afo”. (PDOT-

LAGARTO, 2011, pag. 60)

2.5 Atractivos Turisticos

2.5.1 Definicion De Atractivos

“Son el conjunto de lugares, bienes, costumbres y acontecimientos que por
sus caracteristicas propias o de ubicacion en un contexto, atraen el interés

del visitante” (Gerencia Nacional de Recursos Turisticos, 2004, pag. 1)
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2.5.2 Categoria

“Define los atributos que tiene un elemento y motiva a la visita de los turistica

dependiendo de su naturaleza”. (Gerencia Nacional de Recursos Turisticos, 2004,

pag. 18)
2.5.3 CLASIFICACION DE ATRACTIVOS

Tabla N° 3 Clasificacion de los Atractivos Turisticos

CLASIFICACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Catagoria Tipo da atractivos

1. Montafias 8. Fendmenos espeleclogicos

1. Sitlos Naturales | 2 Planicies 9. Fenomenos geologicos
3. Desiertos 10. Costas o litorales
4. Ambientes lacustres 11. Ambientes marinos
5. Rios 12. Tierras insulares
6. Bosgues 13. Sisterma de areas protegidas
7. Aguas subterraneas
1. Historicos

2. Manlfestaclonas |7 Fthograficos

Culturales 3. Realizaciones técnicas y cientificas

4. Realizaciones artisticas contemporaneas
5. Acontecimientos programados

Fuente: Clasificacion de los atractivos turisticos Ley de turismo

Sitios Naturales

Son todos los elementos de la naturaleza con determinada atraccion que motiva al
sujeto a dejar su lugar de origen por un determinado tiempo, con la finalidad de
satisfacer necesidades de recreacion y esparcimiento como lo son: los bosgues,

playas, lagos, lagunas, aguas termales entre otros.

38



Manifestaciones Culturales
Los atractivos turisticos culturales son aquellos elementos que interviene o ha
intervenido la accion humana en el devenir histdrico, o bien se establecen por

razones culturales o comerciales
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2.6 Metodologia de Jerarquizacion

2.6.1. Categorizacion y Jerarquizacion

Consiste en el andlisis individual de cada atractivo, con el fin de calificarlo en
funcion de la informacion y las variables seleccionadas: Calidad, Apoyo y
significado. Permite valorar los atractivos objetiva y subjetivamente.

La jerarquia se establece a partir de la suma de los valores asignados a cada
factor y en funcion de los puntos obtenidos se determina es rango jerarquico
donde se ubica el atractivo.

Es importante definir bajo que metodologia se han clasificado y sobre qué base
determina la jerarquizacion de los atractivos turisticos de la parroguia que se
analizaron.

Esta metodologia clasifica a los atractivos en categorias, tipos y subtipos,
mientras que determina una jerarquizacién que vade 4 a 1.

De esta manera, de acuerdo a dicha metodologia, se entiende por:

Categoria

Aquella que define los atributos que tiene un elemento y motivan la visita turistica

dependiendo de su naturaleza”

Tipo

Son los elementos de caracteristicas similares en una categoria
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Subtipo

Son los elementos que caracterizan los tipos.

Se cuenta entonces con dos categorias Sitios Naturales y Manifestaciones
Culturales, cada una de las cuales a su vez reconoce varios tipos:

Sitios Naturales reconoce los tipos montafias, planicies, desiertos, ambientes
lacustres, rios, bosques, aguas subterraneas, fendmenos espeleoldgicos, costas o
litorales, ambientes marinos, tierras insulares y sistema de areas protegidas.

Manifestaciones culturales reconoce los tipos: histéricos, etnogréficos,
realizaciones técnicas y cientificas, realizaciones artisticas contemporaneas y
acontecimientos programados.

A su vez cada tipo cuenta con una sub.-clasificacion en subtipos que puede ser
observada en la correspondiente metodologia.

Por otra parte, las jerarquias se conceptualizan de la siguiente manera:

Jerarquia IV Atractivo excepcional y de gran significacion para el mercado
turistico internacional, capaz por si solo de motivar una importante corriente
de visitantes actual o potencial.

Jerarquia Il Atractivo con rasgos excepcionales en un pais, capaz de
motivar una corriente actual o potencial de visitantes del mercado interno, y
en menor porcentaje el internacional, ya sea por si solos 0 en conjunto con
otros atractivos contiguos.

Jerarquia Il Atractivo con algun rasgo llamativo, capaz de interesar a
visitantes de larga distancia, ya sea del mercado interno y receptivo, que
hubiesen llegado a la zona por otras motivaciones turisticas, o de motivar
corrientes turisticas actuales o potenciales, y atraer al turismo fronterizo de
esparcimiento.

Jerarquia | Atractivos sin mérito suficiente para considerarlos a nivel de las
jerarquias anteriores, pero que igualmente forman parte del | patrimonio
turistico como elementos que pueden complementar a otros de mayor
jerarquia en el desarrollo y funcionamiento de cualquiera de las unidades que
integran el espacio turistico. (Gerencia Nacional de Recursos Turisticos,
2004, pag. 48/54)
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Tabla N°4 El Valor de la Jerarquizacion

1 a25 puntos Jerarquia |

26 a 50 puntos Jerarquia Il
51 a 75 puntos Jerarquia 111
76 a 100 puntos Jerarquia IV

Fuente: valor de la jerarquizacion,
Elaborado Sistema de Estados Americanos OMT

2.6.2 Tipo
“Son los elementos de caracteristicas similares en una categoria”. (Gerencia

Nacional de Recursos Turisticos, 2004, pag. 52)

2.6.3 Subtipo
“Son los elementos que caracterizan a los tipos”. (Gerencia Nacional de Recursos

Turisticos, 2004, pag. 52)

2.6.4 Valor Intrinseco
“Significa el valor en si del atractivo de acuerdo a su naturaleza es decir escénico,
cientifico, artistico, cultural etc.” (Gerencia Nacional de Recursos Turisticos,

2004, pag. 52)

2.6.5 Valor Extrinseco

Es el valor convencional en un atractivo; esto es, afectado en magnitud,
majestuosidad, monumentalidad o por el hecho o factor circunstancial o

accidental.
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2.6.6 Estado De Conservacion

Significa el grado de integridad fisica en que se encuentra un atractivo, tanto
desde el punto de vista de su situacion original o inicial como a partir de las

posibles acciones del hombre para buscar una mayor vida del atractivo.

2.6.7 Entorno

Se refiere al ambiente fisico-biologico y socio-cultural que rodea un

atractivo.
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CAPITULO 3 ESTRATEGIAS DE PROMOCION DEL

MARKETING TURISTICO

3.1 Definicion

Las estrategias son las que proporcionan una direccion para todas las areas

del Plan de Marketing. Las estrategias sirven como una guia para posicionar

el producto, ademas sirve como referencia para desarrollar un “Marketing

Mix” especifico: producto, precio, plaza, promocién, merchandising, etc.

(Estrategias de plan de Marketing Turistico, 2015).
Aplicando al presente trabajo de esta manera se busca una estrategia para
posicionar a la Parroquia de Lagarto y a todo su sistema turistico, el mismo que es
el producto a ser promocionado.
3.2 Elemento
Para la promocién turistica de la parroguia se tomara en cuenta los 4 mix de
marketing: producto, plaza, promocidn, precio.

“Producto esta variable engloba tanto el producto (core product) en si que

satisface una determinada necesidad, como todos aquellos elementos/servicios
suplementarios a ese producto en si. Estos elementos pueden ser: embalaje,

atencioén al cliente, garantia, etc.” (Estrategias de plan de Marketing Turistico,

2015)

El presente trabajo pretende buscar productos con caracteristicas especiales que
ayuden en la promocion turistica de la parroguia

Tomando en cuenta factores que fortalezcan los productos como, historia,
atractivos turisticos y que puedan enriquecer de manera directa a los productos y

de una u otra manera puedan beneficiar a la localidad.
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Estrategias de producto:

e Ofrecer productos actualizados Ilamativos en el mercado en el que las
personas centre su atencion, con informacion que llame su atencion
directamente.

e Agregar al producto nuevas caracteristicas, atributos, beneficios, mejores
funciones, utilidades, usos que otros productos no tengan pero que no
pierdan el sentido turistico.

e A futuro ampliar linea de productos, por ejemplo tripticos, volantes o
postales de los atractivos de la parroquia.

Precio: En esta variable se establece la informacién sobre el precio del
producto al que la empresa lo ofrece en el mercado. Este elemento es muy
competitivo en el mercado, dado que, tiene un poder esencial sobre el
consumidor, ademas es la Unica variable que genera ingresos. (Estrategias de
plan de Marketing Turistico, 2015)

Definir el precio del producto, permitira realizar las estrategias adecuadas ya que
con ello también se podréa definir a que publico del mercado se dirige
Estrategias de precio:
e Lanzar al mercado un nuevo producto con un precio bajo con el fin de
lograr una rapida penetracién y acogida.
e Reducir los precios con el fin de atraer una mayor clientela o incentivar las
ventas

e Ofrecer descuentos por pronto pago, por volumen o por temporada

Todo esto se logra realizando encuestas donde se determina el gusto de la
poblacion y que se abarque todo lo que se necesita saber para la elaboracion del

producto.

45



Plaza: En esta variable se analizan los canales que atraviesa un producto
desde que se crea hasta que llega a las manos del consumidor. Ademas,
podemos hablar también del almacenaje, de los puntos de venta, la relacion
con los intermediarios, el poder de los mismos, etc. (Estrategias de plan de
Marketing Turistico, 2015)

Debemos definir en este caso ¢Ddénde se comercializara el producto o el servicio
que se esta ofreciendo? En el caso de un producto ¢Sera distribuido al por mayor
o0 al por menor?, estos detalles deben estudiarse cuidadosamente, ya que al definir
plaza, determinaremos que tan facil es adquirir el producto o el servicio para el
cliente.

e Crear una pagina web para el producto o servicio

e Hacer uso de intermediarios con el fin de lograr una mayor cobertura del

producto.
e Se empleara la estrategia de distribucion selectiva para la venta del

producto.

Promocidn: La promocién del producto analiza todos los esfuerzos que la
empresa realiza para dar a conocer el producto y aumentar sus ventas en el
publico, por ejemplo: la publicidad, las relaciones publicas, la localizacion
del producto, etc. (Estrategias de plan de Marketing Turistico, 2015)

Este plan se emplea cuando el grado de desarrollo es incipiente y la disponibilidad
de informacion es escasa. Para la insercion del Plan Estratégico de Promocion y
Desarrollo Turistico, se mantendrd una estrecha relacion con la Administracion
Municipal del Cantén, y la comunidad, mostrandoles las ventajas que brindaré el
PDT (Plan de Desarrollo Turistico), asi encontramos:

e Promocion de los atractivos de la parroquia.

e Mayor afluencia de turistas al sector.
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¢ Nuevas fuentes de empleo.

e Capacitacion permanente a las comunidades para mejorar la atencion al
turista.

e Trabajo conjunto con la comunidad y posible turismo comunitario.

e Por medio de la comercializacion del producto en general y conjuntamente
con el mejoramiento de la infraestructura turistica se esperaran los
resultados con el transcurso del tiempo, esperando que estos sean positivos
y que llenen con las expectativas a la localidad.

e Los productos turisticos se ofertaran por medio de la red informética
(Internet), medios de comunicacion, en fechas de festividades de la
parroquia con un manejo adecuado y con la capacitacién adecuada a las
comunidades se tratard de prevenir los impactos ambientales a los

atractivos naturales.

3.3 ¢Qué medios de publicidad voy a utilizar para dar la promocion turistica
a la parroquia de lagarto?

Actualizar la pagina web donde podras encontrar informacion Turistica y
Generalidades de la parroquia de Lagarto y sus atractivos turisticos algo nuevo y
mejor donde encontraras sitios turisticos del Ecuador. Lugares no explotados pero

de un encanto natural de disfrutar y recrear, las cuales seran los siguientes:

3.3.1Tripticos Turisticos.
Los Tripticos turisticos tienen como objetivos describir lo atractivos naturales y

socioculturales de un lugar que sea visitado.
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Con esto se promueve el turismo sea rural, cultural, religioso o de aventura de
diversos lugares, contienen ubicacion geografica del lugar, su descripcion
topografica, histérica, y la descripcion de los atractivos y actividades turisticas.

Algunos tripticos contienen, ademas, recorridos turisticos, informacion sobre
los servicios que se ofrecen en el lugar y ndmeros telefénicos o direcciones
electrénicas para proporcionar informes. Estos textos también tienen una funcién
conativa o apelativa ya que pretenden provocar una reaccion en el receptor y se

pide que haga algo como Visite, saboree, disfrute o descanse.

3.3.2 Volantes

Un volante propagandistico es un papel impreso, generalmente del tamafio de
media cuartilla, que se distribuye directamente de mano en mano a las personas en
las calles y en el cual se anuncia, pide, cuestiona o hace constar algo. Su mensaje
es breve y conciso, por lo cual se diferencia del triptico y del folleto, aunque se
acepta que el volante es un cierto tipo de folleto breve. Se conoce en inglés como

flyer.

3.3.3 Afiches

Es un material grafico que transmite un mensaje, esta integrado en una unidad
estética formada por imagenes que causan impacto y por textos breves. Ha sido
definido por algunos estudiosos como "un grito en la pared”, que atrapa la
atencion y obliga a percibir un mensaje. También puede definirse como un
susurro que, ligado fuertemente a las motivaciones e intereses del individuo,

penetra en su conciencia y le induce a Adoptar la conducta sugerida por el cartel.
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En conclusién, el afiche es un material grafico, cuya funcién es lanzar un
mensaje al espectador con el proposito de que éste lo capte, lo recuerde y actle en
forma concordante a lo sugerido por el propio afiche.

3.3.4. Medios de Comunicacion

Con el término medio de comunicacion (del latin medius), se hace referencia al
instrumento o forma de contenido por el cual se realiza el proceso comunicacional
0 comunicacion. Usualmente se utiliza el término para hacer referencia a los
medios de comunicacion masivos (MCM, medios de comunicacién de masas o
mass media); sin embargo, otros medios de comunicacion, como el teléefono, no

son masivos sino interpersonales.

3.4 Como iniciar la promocion turistica en la parroquia de lagarto

e Diseflar campafias de promocion a nivel cantonal para luego enfocarse a
nivel regional

e Colaborar con la actualizacion del inventario de atractivos turisticos.

e Elaborar un cd con informaciéon de la parroquia, mostrando en él los
diferentes aspectos geograficos, histdricos, culturales, sociales asi también
como de sus principales atractivos.

e Idear tripticos con informacion sobre sus principales atractivos, tanto
visual y textual y repartirlos a agencias de viajes, operadoras y counter de
informacion.

¢ Incluir sefializacion adecuada y atractiva en la entrada de cada comuna,
especificando los principales servicios que pueden ofrecer a los posibles

turistas.
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3.5 Producto Turistico

Los productos turisticos es la oferta que se posee la parroquia a parte de su
infraestructura, los productos turisticos deben conjugar armoniosamente la
sostenibilidad y rentabilidad manteniendo la calidad del producto para su

competitividad. Los tipos de productos turisticos que se desea implementar son:

3.5.1 Sefalética e Implementacion de Rutas
En este caso es indispensable en todo destino turistico, la parroquia no posee
sefializacion adecuada, es indispensable crear nuevas rutas para realizar

actividades como: senderismo, fotografia, caminatas,

3.5.2 Artesania y Gastronomia
Es un producto que necesita un proceso para llegar a posesionarlo en el mercado

turistico con un producto de calidad y diversidad.

3.5.3 Agroturismo, Ecoturismo, Turismo cultural

Para estos productos turisticos es indispensable conocer el perfil de mercado para
desarrollarlos, cada uno de estos productos tienen un concepto diferente,
requisitos, barreras para su desarrollo en funcion de las cuales se pueden
determinar las estrategias y alianzas para desarrollar estos productos turisticos,

con la finalidad de fortalecer la oferta turistica de la parroquia.
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TERCERA PARTE METODOLOGIA

3.1. Tipo y Disefio de investigacion
La investigacion se realizo utilizando el método deductivo analizando la
informacion de la provincia hasta la parroquia.

Se utiliz6é la investigacion descriptiva, analitica, explorativa, observacional;
mostrando los resultados en porcentajes.

En cuanto al disefio de investigacion se aplico el cuantitativo ya que se utilizo

instrumentos como: encuesta, entrevista y observacion.

3.2. Universoy Muestra
La poblacion de Lagarto es de 5.674 entre hombres y mujeres segun la base de
datos del censo poblacional del INEC 2010.

Para desarrollar el calculo de la muestra y obtener el nimero de encuestas se

utilizo la siguiente férmula:

N. pxq
2

(N-1) (%) +pxq

n=

n= tamafio de la poblacién 5.674

p = nivel de aceptacion 0.50

q = nivel de rechazo 0.50

e = grado de error 0.05
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5674(0.50 * 0.50)

0.05
2

n=

(5674 — 1) )2 + 0.5%0.50

B 5674« 0.25
1= (5674)0.000625 + 0.25

B 1418.5
"~ 3.54625 + 0.25

n

14185
=379

n = 374 personas

3.3. Instrumentos Recoleccion de Datos

Observacion Cientifica: (ver Anexo 1)

La observacion de campo se realizd en una forma sistematica a través de las
fichas del Ministerio de Turismo recopile la informacion necesaria de la poblacién
y sus atractivos turisticos para poder analizar el potencial turistico que posee la

parroquia de Lagarto.

Encuesta:(ver apéndice A)

La encuesta es uno de los métodos mas utilizados en la investigacion de
mercados, se realizaron a 374 personas de la localidad, en la cual se emplearon
10 preguntas, abiertas y cerradas para poder recopilar la informacion necesaria
con el propdsito de emplear las estrategias adecuadas para una promocion

turistica del sector.
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Entrevista:(ver apéndice B)

La entrevista consto de 5 preguntas dirigidas al Presidente de la Junta Parroquial
pero como no conté con su ayuda me colaboro la Coordinadora del Departamento
de Cultura Doménica Intriago, la preguntas fueron concisa para saber sobre los
proyectos que han realizado y lo que estdn realizando para una promocion

turistica de la localidad.

3.4 Descripcion del Trabajo de Campo

El trabajo de campo se realizd en la parroquia de Lagarto, analizando el sistema
actual de cada uno de los componentes del sistema turistico, se utilizo
instrumentos de recoleccion de datos como: entrevistas, encuestas, fichas,
observacion, fotografia permitiendo un levantamiento de informacion del sector.
Se visitd la parroquia en los dias establecidos dentro del cronograma de

actividades.

3.5 Procesamiento y Analisis
Los resultados y datos de la investigacion se realizaron mediante los programas de
Word y Excel, para el analisis se utilizd estadisticas basadas en porcentajes

respectivamente
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CUARTA PARTE PRESENTACION DE RESULTADOS

4.1 Presentacion Grafica de Resultados

Luego del proceso de recoleccion de datos a través de la encuesta, se realiz6 la
tabulacion de la informacion, de la cual se han obtenido los siguientes resultados.

Tabla N° Matriz de Edad de las Personas Encuestadas

MENOS DE 20 8 2%
ANOS
20-25 ANOS 16 4%
26-30 ANOS 50 17%
31-35 ANOS 110 28%
36-40 ANOS 160 41%
MAS DE 40 ANOS 30 8%
TOTAL 374 100%

Fuente: matriz de edad de las personas encuestad
Elaborado: Geovana Rodriguez

Edad de los Encuestados

8% 2% _4% ® MENOS DE 20
ANOS

= 20-25 ANOS

m 26-30 ANOS

m 31-35 ANOS

Figura N° 3 Edad de los Encuestados
Elaborado: Geovana Rodriguez

Analisis: el 41% de las encuestadas realizadas son de personas que van desde los
36 a los 40 afios, el 28% son personas que tienen 31 a 35 afios, el 17% tiene una
edad promedio 26 a 30 afios, el 8% son personas que tienen mas de 40 afios, el

4% va desde los 20 a 25 afios y el 2% son personas menores de 20 afios.
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Interpretacion: El resultado de las encuestas indica que la investigacion esta

enfocada a las personas adultas de 31 a 40 afios de edad.
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Tabla N°6 Sexo de la Poblacion

MASCULINO 206 57%
FEMENINO 168 43%
TOTAL 374 100%

Fuente: Sexo de la poblacién de Lagarto
Elaborado por: Geovana Rodriguez

Género de los Encuestados

= MASCULINO = FEMENINO

Figura N° 4 Sexo de los Encuestados
Elaborado: Geovana Rodriguez

Analisis: El 57% de las personas encuestadas son de géenero masculino, mientras

que el 43% son de género femenino.

Interpretacion: Segun el estudio hecho a través de las encuestas se puede notar

que la investigacion esta dirigida a las personas que son de género masculino.
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PREGUNTAN° 1
1. ¢Qué actividad realiza usted?

Agricultura ( )  Ganaderia ( ) Pesca ( ) Industria( )  Comercio ()

Tabla N°7 Actividades que realizan

Agricultura 16 44%
Ganaderia 68 18%
Pesca 60 16%
Industria 55 15%
Comercio 25 7%
TOTAL 374 100%

Fuente: Poblacion encuestada, 206 Hombres y 168 Mujeres
Elaborado por: Geovana Rodriguez

Actividades Econémicas de la Poblacion

7%

B Agricultura
M Ganaderia
M Pesca

M Industria

m Comercio

Figura N° 5 Actividades Econémicas que realiza la Poblacion
Elaborado: Geovana Rodriguez

Analisis: Un 46% de las personas encuestadas se dedican a la actividad de la
agricultura, seguido de un 18% en la ganaderia, un 16% a la Pesca, un 14% a la

industria y un 6% al comercio.

Interpretacion: Segun las encuestas efectuadas, se observa que la mayoria de
personas se dedican a la agricultura, lo que indica que es el principal ingreso

econdémico de la parroquia.
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PREGUNTA 2

Practica usted turismo

Si() No ()

Por que

Tabla N°8 Practica Turismo
ITEM CANTIDAD PORCENTAJE

Sl 100 31%
NO 274 69%
TOTAL 374 100%

Fuente: Poblacidn encuestada, 206 Hombres y 168 Mujeres
Elaborado: Geovana Rodriguez

Practica Turismo

i Si

i No

Figura N° 6 Practica Turismo
Elaborado: Geovana Rodriguez

Analisis: Un 69% de las personas encuestadas no practican turismo y el 31% si ha

practicado turismo.

Interpretacion: Segun las encuestas efectuadas, se observa que la mayoria de
personas no han practicado turismo debido al tiempo la gran parte de dedica a su

trabajo ya sea en agricultura, ganaderia o a la pesca artesanal.
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PREGUNTA N°3

¢Conoce usted los atractivos turisticos con los que cuenta la parroquia?

Si() No ()
Nombre los atractivos turisticos que conoce
2
K 4o

Tabla N°9 Conocimiento de los Atractivos Turisticos

SI 356 95%
NO 18 5%
TOTAL 374 100%

Fuente: Poblacién encuestada, 206 Hombres y 168 Mujeres
Elaborado: Geovana Rodriguez

Conocimiento de los Atractivos
Turisticos

=S| mNO
5%

\

95%

Figura N° 7 Conocimiento de Atractivos Turisticos
Elaborado: Geovana Rodriguez

Anélisis: El 95% de las personas encuestadas si conocen los atractivos turisticos

de la parroquia, mientras el 5% restante no los conocen.

Interpretacion: Con el resultado de las encuestas se deduce que la gran mayoria
de los habitantes si conocen los atractivos nombrando a: la fiesta de la virgen del
Carmen que se le rinde cada afio, Playa Bocana de Lagarto, Playa Vainillita,
Elaboracion de artesanias y el Playa Bocana de Vainilla. Erroneamente también se

nombraba a la Playa de las Pefias pero este lugar pertenece al canton Eloy Alfaro.
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Pregunta 4
Segun su criterio, ¢Qué tipo de turismo es el mas importante en la parroquia?
Cultural () Natural ( )  Religioso ( ) Gastronomia ( )

Tabla N°10 Importancia del Turismo

Cultural 126 36%
Natural 56 14%
Religioso 150 39%
Gastronomia 42 11%
TOTAL 374 100%

Fuente: Poblacion encuestada, 206 Hombres y 168 Mujeres
Elaborado: Geovana Rodriguez

Importancia de los Tipos de Turismo

H Cultural

® Natural

1 Religioso

® Gastronomia

Figura N° 8 Importancia del Tipo de Turismo
Elaborado: Geovana Rodriguez

Andlisis: El 39% de las personas encuestadas afirman que el Turismo Religioso

es el mas importante, muy cerca se encuentra con un 36% el Turismo Cultural,
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seguido del Turismo Natural con unl14% y considerado el menos importante con

11% al Turismo de Gastronomia.

Interpretacion: El resultado de la encuesta claramente se deduce que en la
parroquia existe una fervorosa devocion a la religion catolica, a su protectora y
milagrosa Virgen del Carmen. En segundo lugar los habitantes tienen muy

presente lo valioso de su cultura.
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PREGUNTAS

De las siguientes alternativas ¢Cudl cree usted es la mejor manera para
potencializar los atractivos de la parroquia?

Apoyo de las autoridades () Publicidad ( ) Participacion comunitaria ( )

Tabla N°11 Potencializar los Atractivos Turisticos

Apoyo de las autoridades 231 63%
Publicidad 85 22%
Participacion Comunitaria 58 15%
TOTAL 374 100%

Fuente: Poblacién encuestada, 206 Hombres y 168 Mujeres
Elaborado: Geovana Rodriguez

Potencializacién de los Atractivos Turisticos

m Apoyo de las autoridades
® Publicidad

= Participacion
Comunitaria

Figura N° 9 Importancia del Tipo de Turismo
Elaborado: Geovana Rodriguez

Analisis: Un 63% de los encuestados indica que el apoyo de las autoridades es la
mejor manera de potencializar los atractivos, el 22% cree que la publicidad y un

15% que la Participacién Comunitaria son los medios para potencializarlos.

Interpretacion: Los resultados de las encuestas destacan que la parroquia para

alcanzar un éxito en sus atractivos turisticos necesita el apoyo de las autoridades

para un mejor crecimiento y desarrollo de la misma.
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PREGUNTA 6

¢Cree usted que la junta parroquial promociona a la parroquia turisticamente?

Si() No ()

Tabla N°12 Junta Parroquial Promociona a la Parroquia

Si 118 32%
No 256 68%
TOTAL 374 100%

Fuente: Poblacién encuestada, 206 Hombres y 168 Mujeres
Elaborado: Geovana Rodriguez

Promocién Turistica

mSi
B No

Figura N° 10 Promocién Turistica
Elaborado: Geovana Rodriguez

Anélisis: En lo que concierne a promocion turistica el 68% comento que la
parroquia no cuenta con promocion turistica. Mientras que un 32% de los

habitantes que comentaron que la parroguia si cuenta con promocion.
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Interpretacion: Los resultados de las encuestas destacan que la parroquia no
cuenta con una promocion turistica lo que no le permite tener un buen

aprovechamiento de los atractivos turisticos con los que cuenta.

PREGUNTA7
¢En qué etapa del afio cree usted que la parroquia tiene mas afluencia turistica?

Tabla N° 13 Afluencia Turistica

Feriados 112 30%
Vacaciones 244 65%
Fines de 18 5%
semana

TOTAL 374 100%

Fuente: Poblacién encuestada, 206 Hombres y 168 Mujeres
Elaborado: Geovana Rodriguez

Afluencia Turistica

5%

M Feriados

M Vacaciones

M Fines de
semana

Figura N° 11 Afluencia turistica
Elaborado: Geovana Rodriguez

Analisis: EI 65% de los encuestados menciono que la parroquia cuenta con mas
visitantes turisticos en vacaciones escolares mientras que el 30% que
corresponden supo decir que en feriados la parroquia recibe turistas y un 5% dijo

que los fines de semana es cuando hay mas afluencia turistica.
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Interpretacion: Los resultados de las encuestas destacan que la parroquia tiene
mas afluencia de turista en el periodo de las vacaciones escolares lo que le permite
aprovechar y potencializar los recursos turisticos con los que cuenta.

PREGUNTA 8

¢Cree usted que la planta turistica de la parroquia esta siendo bien aprovechada?

Si() No ()

Tabla N°14 Planta Turistica

Sl 133 34%
NO 241 66%
TOTAL 374 100%

Fuente: Poblacion encuestada, 206 Hombres y 168 Mujeres
Elaborado: Geovana Rodriguez

Aprovechamiento de la Planta Turistica

mS|
ENO

Figura N° 12 Aprovechamiento Turistico turistica
Elaborado: Geovana Rodriguez

Analisis: Del 100% de las personas encuestadas el 66% piensa que no se esta

aprovechando la planta turistica, en cambio un 34% afirma que si lo esta.

Interpretacion: Los resultados muestran que hay una falta de aprovechamiento
de la planta turistica de la parroguia lo que impide que se muestre el potencial del

lugar.
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PREGUNTA9
Cree usted que la zona cuenta con los suficientes atractivos turisticos para que sea
promocionado por agencias de viaje

Si( ) No( )

Tabla N° 15 Promocion de los Atractivos Turisticos
item Valor %

No 33 9%
Sl 341 91%
Total 374 100%

Fuente: Poblacién encuestada, 206 Hombres y 168 Mujeres
Elaborado: Geovana Rodriguez

Promocién de la Parroquia

u Si

® No

Figura N° 13 Promocion de la Parroquia
Elaborado: Geovana Rodriguez

Analisis: Del 100% de las personas encuestadas el 9% piensa que la parroquia no
cuenta con los suficientes atractivos turisticos, en cambio un 91% afirma que si lo

esta.

Interpretacion: Los resultados muestran que la parroquia cuenta con los
atractivos turisticos necesaria para ser promocionada por una agencia de viaje
siempre y cuando se cuente con el apoyo de las autoridades para un mejor

desarrollo de calidad de vida
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PREGUNTA 10
¢Qué medios usted recomienda para la promocién turistica?

Tv
Radio
Web
Volantes

Afiches

ubooa

Tripticos

Tabla N°16 Medios de Publicidad

ITEM VALOR PORCENTAJE

Web 72 25%

Tv 72 25%

Radio 72 25%

Volante 62 10%

Afiches 61 9%

Tripticos 35 6%

TOTAL 374 100%

Fuente: Poblacion encuestada, 206 Hombres y 168 Mujeres
Elaborado: Geovana Rodriguez

Medios de Publicidad
u WEB
‘ ® RADIO
B VOLANTE
' B AFICHES
m TRIPTICOS

Figura N° 14 Medios de Publicidad
Elaborado: Geovana Rodriguez
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Andlisis: 75% de los encuestados indica que la web, tv, radio son medios de
publicidad con mayor acogida en la parroquia el 10% prefieren volantes, el 9%

son afiches y el 6% prefieren tripticos

Interpretacion: Los resultados de las encuestas destacan que la parroquia para
alcanzar un éxito en sus atractivos turisticos necesita ser promocionada por medio
de la web, radio y televisién que son los medios que mas utilizan las personas de

la parroquia lo que permite mejor crecimiento y desarrollo de la parroquia.
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4.1.2 Entrevista
Por medio de una entrevista que se le realizé a la Sefiora Doménica Intriago quien
trabaja en el &rea de Cultura se pudo obtener informacion a nivel local con
preguntas previamente analizadas, las cuales supo contestar lo siguiente:
Instituto Superior Tecnolégico ITHI

Entrevista
Fecha 25/05/2015
Lugar Lagarto
Entrevistado Domeénica Intriago Departamento de Cultura
Desarrollo
1. ¢Qué opina del turismo como actividad econémica local?
El turismo en si es una fuente de ingreso y a la vez es la puerta que nos da a
conocer los diferentes atractivos con los que cuenta la parroquia
2. ¢Qué programas o proyectos tiene el GAD parroquial con respecto de

turismo?
Nos hemos enfocado trabajar conjuntamente con el Gobierno Municipal en el
recinto Bocana de Lagarto que por ahora es el Unico atractivo en cuanto a playa y
han descubierto un lugar via Anchayacu pero que sigue perteneciendo a la
Parroquia de Lagarto Ilamado Ruta de los Monos
3. ¢Qué informacion turistica existe en el GAD?
Toda la informacion con la que se cuenta esta en el PDT de la parroquia es mas
ahi se nombra el resto de atractivos turistico como lo es la playa de Vainilla,
Vainillita la veneracién de la Virgen del Carmen que se la realiza cada afio,

elaboracion del queso entre otras tambien se cuenta con la representacion de una
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nifia que quedo princesita del ecuador a nivel nacional y es ella quien los va

ayudar para que exista promocidn turistica de la parroquia.

4. ¢Tienen guias nativos y son acreditados por el Ministerio de Turismo?

Lamentablemente no se cuenta con guias porque en si no se cuenta con una

organizacion adecuada donde se conozcan en si todos los atractivos turisticos que

posee la parroquia.

5. Algunas entidades gubernamentales como el MINTUR los apoyado al
adecuado turismo de la parroquia

Hemos recibido ayuda del MINTUR pero para el recinto Bocana de Lagarto y

también hemos contado con la ayuda del MIES y ahora estamos planificando con

el municipio y conjunto al MINTUR las baterias sanitarias.
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4.2 Inventario De Atractivos Turisticos De La Parroquia Lagarto

Listado De Atractivos Turisticos

Tabla N°17 Clasificacién De Atractivos Turisticos De La Parroquia De

Categoria

Sitios Naturales

Lagarto
Tipo

Costas

Rios

Bosque

Planicie

Subtipo

Playa Bocana de Lagarto
Playa Bocana de Vainilla
Playa de Vainillita

Estero de Vainilla

Rio Lagarto

Hdamedo tropical parque de

los Monos

Llanura Finca Sug Yor

Manifestaciones culturales

Etnograficos

Manifestacién religiosa la
virgen del Carmen

Artesania

Comida tipica elaboracion

del queso

Fuente: Cuadro de clasificacion de los atractivos turisticos de la parroquia Lagarto

Elaborado: Geovana Rodriguez

71




FICHA DE NUCLEO POBLACIONAL

1. LOCALIDAD 2. FICHAN?® 3. FICHAS ASOCIADAS
Parroquia Lagarto 01

4. ACCESO

5. Desde: 6. Via, tipo y estado 7. tiempo y medio de transporte

Esmeraldas Primer orden, asfaltado, Buena bus, automavil 60 minutos
San Lorenzo  Primer orden, asfaltado, Buena bus, automovil 1.30 minutos

8. BREVE DESCRIPCION

La parroquia de Lagarto hogar de gente amable y hospitalaria, se encuentra ubicada al
noreste del Cantén Rio Verde a 65 Km. de la Capital Provincial, en la via Esmeraldas-San
Lorenzo. Cuenta con de 5.674 habitantes

El nombre de Lagarto es debido a que antiguamente en las riveras y pantanos de los
manglares de las cuencas de los esteros, Lagarto, Lagartillo y Vainilla existia gran cantidad
de reptiles de esta especie por lo que se los conocia como los esteros de los lagartos.

9. PRINCIPALES RECURSOS Y ATRACTIVOS

Categoria Tipo Subtipo
R. Naturales Rios, costa, ambiente | Riachuelos, esteros,
marino ,agroturismo cuevas, playas, tulicios
camaroneras
R.Culturales Historico Monumento
R. Etnogréficos Artesanias,
Manifestacion religiosa
Realizaciones Técnicas Ninguna
Realizaciones Programadas Ferias y Exposiciones Gastronomia, fiestas de la
parroquia

10. INFRAESTRUCTURA Y EQUIPAMIENTO GENERALES
o Transporte pblicos  x

Gasolineras

Teléfono Publico X

Oficina bancaria X

Cajero

Centro de salud X

Primeros auxilios

Farmacia

Seguridad

Centros escolares

Centros culturales

Centros deportivos

Espacios recreativos

Otros

OO0 0O0OO0OO0OO0OO0OOOOO0O0
X X X X x X

11. EQUIPAMIENTO Y SERVICIOS PARA EL TURISMO

Alojamiento N 2 Tipo 1 estrellas
Restaurantes N 1 Tipo 1 tenedor
Otros lugares de comida N varias Tipo 1 tenedor
Empresas de actividades recreativas N no existe Tipo

Empresas receptivo N no existe Tipo
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Otros

no existe | Tipo

12. OFICINA ITUR MAS PROXIMA:
No existe

Horarios: no existe

13. PRINCIPALES PROBLEMAS
o Sefalizacion x

o Accesos

o Informacion x

o Conservacion urbana

o Saneamento X

o Circulacion x

o Limpezay recogida de basura

o Seguridad

o Otros

no existe una debida y adecuada
sefializacion via

La informacién sobre Lagarto es limitada.

La parroquia no cuenta con limpieza
adecuada de calles y lugares publicos.

Se encuentra en proceso.

Los turistas nacionales solo son atraidos en
fiestas de la parroquia. la presencia de
extranjeros se puede observar en la
temporada alta como lo es en carnaval.

La limpieza es regular, tiene un camién
recolector que trabaja de miércoles a
domingo.

La seguridad sola existe una patrulla con 3
policias.

14. FUENTES DOCUMENTALES E INFORMATIVA
Plan de Desarrollo Territoriol de la Parroquia de Lagarto

15. Realizado por: Geovane Rodriguez

Fecha:
25/ 05/ 2015
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FICHA DE ATRACTIVOS

1.NOMBRE 2. FICHAN 3.FICHAS ASOCIADAS
Playa Bocana de Lagarto 01

4. CATEGORIA 5. TIPO Y SUBTIPO

Sitios Naturales TIPO: litoral

SUBTIPO: Playa

6.UBICACION
PROVINCIA: Esmeraldas
CANTON: Rioverde
PARROQUIA: Lagarto
LATITUD: 1°04° 31’
LONGITUD: 79°14° 52°° a.

7. ACCESO

8.Desde 9.Via, tipo y estado 10 Medio de acceso 11
Tiempo

: Esmeraldas y San Lorenzo , asfaltada, Buena automovil , bus, canoa
2h00

12. DESCRIPCION

ALTURA (m.s.n.m.): 9 msnm
PRECIPITACION PLUVIOMETRICA (cm3):500 cm3
Bocana de Lagarto presenta aproximadamente 700 metros de playa la calidad del agua es

semiturbia verdosa.

Flora y fauna (biodiversidad): La vegetacion se caracteriza por poseer: varias especies de
manglares: mangle negro o

iguanero (Avicennia germinans), mangle jeli (Conocarpus erecta), mangle blanco
(Laguncularia recemosa), mangle rojo (Rhizophota mangle), mangle pifiuelo (Pelliciera
rhizophorae); bromelias (Tillandsia usneoides), seca (Geofroea arbdrea), majagua (Hiibiscus
tiliaceus); en cuanto a fauna existen: el gaviotin piquigrueso (Sterna nilotica), gaviotin real
(Sterna méaxima), gaviotin elegante (Sterna elegans); fragatas (Fregata magnificens),
pelicano pardo (Pelecanus occidentalis), playeros: Chorlo gris (Pluvialis squatarola), chorlo
semipalmeado (Charadrius semipalmatus), cangrejo rojo (Ucides occidentalis) y cangrejo
azul (Cardisoma crassum). En cuanto a flora se pueden apreciar plantas herbéaceas. La playa
gueda al pie de la poblacién, hacia el este se observan acantilados bajos cubiertos de bosque
seco tropical. La playa tiene una pendiente ligera. A lo largo de la playa se observan
embarcaciones pesqueras, la calidad de la arena es gris oscuro con textura fina.
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13. ACTIVIDADES TURISTICAS/ RECREATIVAS ACTUALES
Entre las actividades turisticas que mas se destacan son: Bafarse en la playa, pesca

deportiva, caminata, paseo en lancha, campeonatos de playeros.

14. HORARIOS 15. PRECIOS 16. PROPIETARIO
N/E N/E
17. PERSONA CONTACTO

18. TIPO DE PUBLICO

Semana

Fin de semana
Feriados Largos X
Vacaciones X

19. EMPRESAS QUE OPERAN 20 ACTIVIDAD 21 CODIGO

22. SERVICIOS

Estacionamiento

Comida

Alojamiento

Visitas guiadas

Talleres

Rutas auto guiadas

Sefializacion para llegar

Sefializacidn interna

Limpieza y recogida de basura

Servicios higiénicos

Seguridad y Manteniendo

Alquiler de material para realizar actividades
venta de souvenir, informacion sobre el recurso
Folletos

Teléfono publico

Pago con tarjetas de crédito

otros

O 0 0O 0o oo o 0o o0 o o o0 o o o o

23. POSIBLES EFECTOS NEGATIVOS DEL TURISMO A TENER EN CUENTA
contaminacion del mar al votar ahi mismo las cabezas de los camarones

24, FUENTES DOCUMENTALES E INFORMATIVOS
Investigacion de campo

25. OBSERVACIONES
Los buses de transporte llegan hasta la cabecera parroquial, se debe tomar un taxi moto o
camionetas para llegar a la playa, se recomienda aprovechar las horas de sol.

26. Realizada Por: Fecha:
Geovana Rodriguez 25/05/2015
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FICHA DE ATRACTIVOS

1.NOMBRE 2.FICHAN 3.FICHAS ASOCIADAS
Playa Bocana de Vainilla 02

4. CATEGORIA 5. TIPO Y SUBTIPO

Sitios Naturales TIPO:litoral

SUBTIPO:Playa

6.UBICACION
PROVINCIA: Esmeraldas
CANTON: Rioverde
PARROQUIA: Lagarto
LATITUD: 1°05° 01”°
LONGITUD: 79°12’° 34>

7. ACCESO
8.Desde 9.Via, tipo y estado 10 Medio de acceso 11 Tiempo
: Esmeraldas y San Lorenzo , asfaltada, Buena automovil , bus, canoa 2h00

12. DESCRIPCION

-

ALTURA (m.s.n.m.): 9 msnm

PRECIPITACION PLUVIOMETRICA (cm3 ):500 cm3

La playa tiene una extension de 650 metros encerrada entre acantilados bajos desde la desembocadura
del Estero Vainilla, la calidad del agua es semiturbia verdosa

Flora y fauna (biodiversidad) En los acantilados se puede observar un tipo de vegetacion achaparrada
de no méas de seis metros de altura y de aspecto seco, dominada especialmente por especies de las
familias Boraginaceae y Convulvulacea. Las especies caracteristicas son: Cordia lutea y Heliotropium
peruvianum (Boraginaceae), Ipomoea carnea (Convolvulaceae), Waltheria ovata (Sterculiaceae),
Cochlospermum vitifolium (Cochlospermaceae) y Muntingia calabura (Elaeocarpaceae). Sobre la zona
de construccién se encuentran plantadas palmeras (Cocos nucifira, Attalia colenda, palmiche Euterpe
cuatrecasana) y Ficus sp. En cuanto a fauna existen Gaviotas (Creagrus furcatus), fragatas (Fregata
magnificens), pelicanos (Pelecanus occidentalis), playeros (Charadrius sp.), cangrejos (Ucides
occidentalis) y Cardisoma crassum, La playa es una pequefia ensenada que esta limitada en los
extremos por la desembocadura de dos esteros y acantilados bajos muy inestables. En un 15% de la
playa se encuentran ubicadas embarcaciones pesqueras al pie del recinto Vainilla. Sobre la zona de
construccidn se observan acantilados bajos inestables hacia el suroeste mientras que en la zona central
se encuentran zonas de rocas sedimentarias. Hacia el noreste se encuentra el recinto de Vainilla. La
calidad de la arena es gris oscuro con manchas de ferrita a lo largo de la playa.

13. ACTIVIDADES TURISTICAS/ RECREATIVAS ACTUALES
Entre las actividades turisticas que mas se destacan son: Bafiarse en la playa, pesca deportiva,
caminata, paseo en lancha.

14. HORARIOS 15. PRECIOS 16. PROPIETARIO
N/E N/E
17. PERSONA CONTACTO
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18. TIPO DE PUBLICO
Semana

Fin de semana

Feriados Largos X
Vacaciones X

19. EMPRESAS QUE OPERAN 20 ACTIVIDAD 21 CODIGO

22. SERVICIOS
o  Estacionamiento
Comida
Alojamiento
Visitas guiadas
Talleres
Rutas autoguiadas
Sefalizacion para llegar
Sefializacion interna
Limpieza y recogida de basura
Servicios higiénicos
Seguridad y Manteniendo
Alquiler de material para realizar actividades
venta de souvenir, informacion sobre el recurso
Folletos
Teléfono publico
Pago con tarjetas de crédito
o  otros

OO0 O0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OOoOOo

23. POSIBLES EFECTOS NEGATIVOS DEL TURISMO A TENER EN CUENTA
Deterioro del espacio

24. FUENTES DOCUMENTALES E INFORMATIVOS
Investigacién de campo

25. OBSERVACIONES
Los buses de transporte pasan por la carretera principal de la comunidad Vainilla, desde ahi se debe
tomar una taximoto que trasladan a la playa.

26. Realizada Por: Fecha:
Geovana Rodriguez 25/05/2015
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FICHA DE ATRACTIVOS

1.NOMBRE 2. FICHAN 3.FICHAS ASOCIADAS
Rio de Lagarto 03
4. CATEGORIA 5.TIPO Y SUBTIPO
Sitios Naturales TIPO:RIO
SUBTIPO: Rio
6.UBICACION

PROVINCIA: Esmeraldas
CANTON: Rioverde
PARROQUIA: Lagarto
LATITUD: : 1.06667
LONGITUD: -79.25

7. ACCESO
8.Desde 9.Via, tipo y estado 10 Medio de acceso 11 Tiempo
: Esmeraldas y San Lorenzo , asfaltada, Buena automovil , bus, canoa 2h00

12. DESCRIPCION

= A
ALTURA (m.s.n.m.): 9 msnm
PRECIPITACION PLUVIOMETRICA (cm3 ):500 cm3
El principal sistema hidrico de la Parroquia, lo conforma la Cuenca del Rio Lagarto, que atraviesa la
Parroquia sur a norte, paralelo a ella se encuentra el rio Lagartillo, asi como también riachuelos y
esteros que alimentan el rio, éste a su vez desemboca en el Océano Pacifico.

13. ACTIVIDADES TURISTICAS/ RECREATIVAS ACTUALES
Entre las actividades turisticas que mas se destacan en el rio son: paseos en bongos , paseos en balsa
observacion de su flora

14. HORARIOS 15. PRECIOS 16. PROPIETARIO
N/E N/E
17. PERSONA CONTACTO

18. TIPO DE PUBLICO
Semana

Fin de semana

Feriados Largos X
Vacaciones X

19. EMPRESAS QUE OPERAN 20 ACTIVIDAD 21 CODIGO

22. SERVICIOS

o  Estacionamiento
Comida
Alojamiento
Visitas guiadas
Talleres
Rutas autoguiadas
Sefializacion para llegar
Sefializacion interna
Limpieza y recogida de basura
Servicios higiénicos
Seguridad y Manteniendo

OO0 0O O0OO0OO0OO0OO0o0OOo
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Alquiler de material para realizar actividades
venta de souvenir, informacion sobre el recurso
Folletos

Teléfono publico

Pago con tarjetas de crédito

o  otros

O O O O O

23. POSIBLES EFECTOS NEGATIVOS DEL TURISMO A TENER EN CUENTA
Los habitantes cercanos al rio botan basura en el rio. Es necesario presentar un plan de conservacién
al medio ambiente, creciente del rio

24. FUENTES DOCUMENTALES E INFORMATIVOS
Investigacién de campo

25. OBSERVACIONES
Es necesario presentar un plan de conservacion al medio ambiente

26. Realizada Por: Fecha:
Geovana Rodriguez 25/05/2015
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FICHA DE ATRACTIVOS

1.NOMBRE 2.FICHAN 3.FICHAS ASOCIADAS
Estero de vainilla 04

4. CATEGORIA 5. TIPO Y SUBTIPO

Sitios Naturales TIPO: litoral

SUBTIPO: estero

6.UBICACION
PROVINCIA: Esmeraldas
CANTON: Rioverde
PARROQUIA: Lagarto
LATITUD: : : 1.08333
LONGITUD: -79.21667

7. ACCESO
8.Desde 9.Via, tipo y estado 10 Medio de acceso 11 Tiempo
: Esmeraldas y San Lorenzo , asfaltada, Buena automovil , bus, canoa 2h00

12. DESCRIPCION

ALTURA (m.s.n.m.): 9 msnm
PRECIPITACION PLUVIOMETRICA (cm3 ):500 cm3

Estero de Vainilla esta ubicado en la via a San Lorenzo, a pocos minutos de la parroquia de Lagarto,
en la Provincia de Esmeraldas, al noroeste del Ecuador Es sin duda, un hermoso destino turistico para
propios y extrafios. En este lugar se pude de conocer uno de los paisajes mas bellos, ya que esta rodeado
de una basta vegetacion donde podras escuchar el canto de aves. Estero de Vainilla pertenece a la zona
de vida bosque seco tropical, estd rodeada de cocoteros y zonas de pastizales. En las que se puede
observar gaviotas y gallinazos.

13. ACTIVIDADES TURISTICAS/ RECREATIVAS ACTUALES
Entre las actividades turisticas que mas se destacan son el avistamiento de la biodiversidad, fotografia

y bafiarse

14. HORARIOS 15. PRECIOS 16. PROPIETARIO
N/E N/E
17. PERSONA CONTACTO

18. TIPO DE PUBLICO
Semana

Fin de semana

Feriados Largos X
Vacaciones X

19. EMPRESAS QUE OPERAN 20 ACTIVIDAD 21 CODIGO
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22. SERVICIOS

o}

O O 0O 0O O 0O O O O O O o0 o o0 o

[¢]

Estacionamiento

Comida

Alojamiento

Visitas guiadas

Talleres

Rutas autoguiadas

Sefalizacion para llegar

Sefializacion interna

Limpieza y recogida de basura

Servicios higiénicos

Seguridad y Manteniendo

Alquiler de material para realizar actividades
venta de souvenir, informacién sobre el recurso
Folletos

Teléfono publico

Pago con tarjetas de crédito

otros

23. POSIBLES EFECTOS NEGATIVOS DEL TURISMO A TENER EN CUENTA
Deterioro del espacio

24. FUENTES DOCUMENTALES E INFORMATIVOS
Investigacién de campo

25. OBSERVACIONES
ES necesario presentar un plan de conservacion al medio ambiente

26. Realizada Por: Fecha:
Geovana Rodriguez 25/05/2015
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FICHA DE ATRACTIVOS

1.NOMBRE 2.FICHAN 3.FICHAS ASOCIADAS
Playa de vainilla 05

4, CATEGORIA 5. TIPO Y SUBTIPO

Sitios Naturales TIPO: litoral

SUBTIPO: playa

6.UBICACION
PROVINCIA: Esmeraldas
CANTON: Rioverde
PARROQUIA: Lagarto
LATITUD: : :: 01° 05’ 05
LONGITUD: :079° 12’ 09’

7. ACCESO
8.Desde 9.Via, tipo y estado 10 Medio de acceso 11 Tiempo
: Esmeraldas y San Lorenzo , asfaltada, Buena automovil , bus, canoa 2h00

12. DESCRIPCION

ALTURA (m.s.n.m.): 9 msnm
PRECIPITACION PLUVIOMETRICA (cm3):700 cm3
Siguiendo la carretera en el sentido Norte llegamos a Vainilla siendo el limite entre del Cantén

Rioverde y el Canton Eloy Alfaro. Desde aqui a unos 15 minutos se llega hasta su hermosa playa de
Vainillita donde podemos observar y disfrutar de sus cuevas y sus playas virgenes, y extensas en estado
natural. a. Dimensiones: Aproximadamente 8 Km. b. Calidad del Agua: Semiturbia por la presencia de
actividades relacionadas a pesca artesanal y palmicultoras cercanas. c. Flora y Fauna (Biodiversidad):
En la zona predomina la existencia de palmeras, arboles frutales y estero de manglar. En relacién a la
fauna, al estar ubicado la playa al pie de un pueblo de pescadores, se observa aves, tales como la
garceta nivea (Egretta thula), garza azul (Egretta caerulea) entre otras. d. Descripcion del paisaje: Es
una playa donde se observa la presencia de bancos de conchillas, botes, redes e instrumentos de pesca
artesanal. En el extremo izquierdo se observan acantilados y la desembocadura de un rio, conocido
como la bocana de Vainilla. Al extremo derecho, se observa una loma con arboles frutales, presencia en

el suelo de vestigios arqueolégicos, y la formacion de un pequefio estero rodeado de remanente de
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manglar.

13. ACTIVIDADES TURISTICAS/ RECREATIVAS ACTUALES
Entre las actividades turisticas que mas se destacan es la pesca, bafio, fotografia camita por la playa,

visitar cuevas

14. HORARIOS 15. PRECIOS 16. PROPIETARIO
N/E N/E
17. PERSONA CONTACTO

18. TIPO DE PUBLICO
Semana

Fin de semana

Feriados Largos X
Vacaciones X

19. EMPRESAS QUE OPERAN 20 ACTIVIDAD 21 CODIGO

22. SERVICIOS
o  Estacionamiento
Comida
Alojamiento
Visitas guiadas
Talleres
Rutas autoguiadas
Sefializacion para llegar
Sefializacion interna
Limpieza y recogida de basura
Servicios higiénicos
Seguridad y Manteniendo
Alquiler de material para realizar actividades
venta de souvenir, informacion sobre el recurso
Folletos
Teléfono publico
Pago con tarjetas de crédito
o otros

0O O 0O OO0 O 0O O O O O O o o o

23. POSIBLES EFECTOS NEGATIVOS DEL TURISMO A TENER EN CUENTA
Contaminacion Por la actividad pesquera, la presencia de malezas y troncos traidos por la corriente

24. FUENTES DOCUMENTALES E INFORMATIVOS
Investigacién de campo

25. OBSERVACIONES

Los buses dejan a las personas al pie de la carretera principal pero no ingresan a la poblacion. Para
llegar a la playa desde la carretera, se debe tomar un camino empedrado de aproximadamente 2,5 Km
de distancia

26. Realizada Por: Fecha:
Geovana Rodriguez 25/05/2015
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FICHA DE ATRACTIVOS

1.NOMBRE 2.FICHAN 3.FICHAS ASOCIADAS
Finca Sub York 06

4, CATEGORIA 5. TIPO Y SUBTIPO

Sitios Naturales TIPO: planicie

SUBTIPO: llanura agroturismo

6.UBICACION
PROVINCIA: Esmeraldas
CANTON: Rioverde
PARROQUIA: Lagarto
LATITUD: : :: 01° 05’ 05
LONGITUD: :079° 12’ 09>’

7. ACCESO
8.Desde 9.Via, tipo y estado 10 Medio de acceso 11 Tiempo
: Esmeraldas y San Lorenzo , asfaltada, Buena automovil , bus 2h00

12. DESCRIPCION

ALTURA (m.s.n.m.): 9 msnm
PRECIPITACION PLUVIOMETRICA (cm3):700 cm3
La finca se encuentra en el recinto las Delicias posee 30hectareas en las cuales cuenta con sembrio de

platano, naranja, yuca, cacao, mamey, coco aparte tiene espacios recreativos tanto para adulto como

nifios, existe un criadero de animales en el cual el turista puede observar y realizar un agroturismo

13. ACTIVIDADES TURISTICAS/ RECREATIVAS ACTUALES
Entre las actividades turisticas que mas se destacan son paseo a caballo, juegos para nifios, canchas

para hacer deportes, nadar en el rio o en la piscina, ordefiar vacas.

14. HORARIOS 15. PRECIOS 16. PROPIETARIO
Fines de semana $10 Georgi Cortez

17. PERSONA CONTACTO
062744095
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18. TIPO DE PUBLICO
Semana

Fin de semana

Feriados Largos X
Vacaciones X

19. EMPRESAS QUE OPERA 20 ACTIVIDAD 21 CODIGO

22. SERVICIOS

Estacionamiento

Comida

Alojamiento

Visitas guiadas

Talleres

Rutas autoguiadas

Sefalizacion para llegar

Sefializacion interna

Limpieza y recogida de basura

Servicios higiénicos

Seguridad y Manteniendo

Alquiler de material para realizar actividades
venta de souvenir, informacion sobre el recurso
Folletos

Teléfono publico

Pago con tarjetas de crédito

o  otros

o

O O 0O 0O O O O O O O O O O o o

23. POSIBLES EFECTOS NEGATIVOS DEL TURISMO A TENER EN CUENTA
Alteracion del medio Ambiente

24. FUENTES DOCUMENTALES E INFORMATIVOS
Investigacion de campo

25. OBSERVACIONES
No cuenta con una sefializacion interna ni tampoco una difusidn de este atractivo

26. Realizada Por: Fecha:
Geovana Rodriguez 25/05/2015
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FICHA DE ATRACTIVOS

1.NOMBRE 2.FICHAN 3.FICHAS ASOCIADAS
Parque de los Monos 07

4. CATEGORIA 5. TIPO Y SUBTIPO

Sitios Naturales TIPO: Bosque

SUBTIPO: tropical hiimedo

6.UBICACION
PROVINCIA: Esmeraldas
CANTON: Rioverde
PARROQUIA: Lagarto
LATITUD: : ::01°10° 05
LONGITUD: :079°20°10”°

7. ACCESO
8.Desde 9.Via, tipo y estado 10 Medio de acceso 11 Tiempo
: Esmeraldas y San Lorenzo , asfaltada, Buena automovil , bus, 2h00

12. DESCRIPCION

ALTURA (m.s.n.m.): 9 msnm
PRECIPITACION PLUVIOMETRICA (cm3):700 cm3
Al visitar el recinto Hojas Blancas podemos encontrarnos con primates del tipo aullador en un

ambiente de melodia selvatica. Ademas de su rica flora y fauna silvestre. Cuando se hace la caminata
por el sendero, podras ver las diferentes especies que se encuentran dentro de estas 15 hectareas
observaras a los monos aulladores guindados de las ramas, como los sonidos de cientos de aves. Y por
el paseo fluvial podras observar a los cazadores de cangrejo, el arte de sacarlos del hueco sin ser

mordidos.

13. ACTIVIDADES TURISTICAS/ RECREATIVAS ACTUALES
Entre las actividades turisticas que mas se destacan observacion de las diferentes especies, fotografias.

14. HORARIOS 15. PRECIOS 16. PROPIETARIO
Fines de semana $10 Adolfo Murillo
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17. PERSONA CONTACTO
0997892665

18. TIPO DE PUBLICO

Semana

Fin de semana
Feriados Largos X
Vacaciones X

19. EMPRESAS QUE OPERA 20 ACTIVIDAD

21 CODIGO

22. SERVICIOS

(¢]

O 0O 0O 0O O O O 0O O 0 o0 o0 o0 o0 o

[¢]

Estacionamiento

Comida

Alojamiento

Visitas guiadas

Talleres

Rutas autoguiadas

Sefalizacion para llegar

Sefializacion interna

Limpieza y recogida de basura

Servicios higiénicos

Seguridad y Manteniendo

Alquiler de material para realizar actividades
venta de souvenir, informacién sobre el recurso
Folletos

Teléfono publico

Pago con tarjetas de crédito

otros

23. POSIBLES EFECTOS NEGATIVOS DEL TURISMO A TENER EN CUENTA
Alteracion del medio Ambiente

24. FUENTES DOCUMENTALES E INFORMATIVOS
Investigacion de campo

25. OBSERVACIONES
No cuenta con una sefializacion interna ni tampoco una difusidn de este atractivo

26. Realizada Por:
Geovana Rodriguez

Fecha:
25/05/2015
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FICHA DE ATRACTIVOS

1.NOMBRE 2.FICHAN 3.FICHAS ASOCIADAS
Virgen del Carmen 08

4, CATEGORIA 5. TIPO Y SUBTIPO

Manifestaciones Culturales TIPO: Etnogréfico

SUBTIPO: manifestacion religiosa

6.UBICACION
PROVINCIA: Esmeraldas
CANTON: Rioverde
PARROQUIA: Lagarto
LATITUD: : : : 01° 06’ 05
LONGITUD: :079°15° 10

7. ACCESO
8.Desde 9.Via, tipo y estado 10 Medio de acceso 11 Tiempo
: Esmeraldas y San Lorenzo , asfaltada, Buena automovil , bus, 2h00

12. DESCRIPCION

ALTURA (m.s.n.m.): 9 msnm

PRECIPITACION PLUVIOMETRICA (cm3):700 cm3

La virgen més celebrada y que tiene mas devotos es Nuestra Sefiora del Carmen, que celebra el 16 de
julio.

La fiesta grande de la virgen del Carmen se realiza a orillas del mar , donde se instala un gran altar de
serpentinas, ramos de flores y papel picado de colores, a donde llega la procesion y se le cantan arrullos
y alabanzas a la virgen y sus milagros.

Actualmente se conserva la tradicion y se practica en la mayoria de las parroquias.

13. ACTIVIDADES TURISTICAS/ RECREATIVAS ACTUALES
Homenajear, agradecer y solicitar milagros a la Virgen del Carmen

14. HORARIOS 15. PRECIOS 16. PROPIETARIO
16 de Julio N/E

17. PERSONA CONTACTO
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18. TIPO DE PUBLICO

Semana

Fin de semana
Feriados Largos X
Vacaciones X

19. EMPRESAS QUE OPERA 20 ACTIVIDAD

21 CODIGO

22. SERVICIOS

o

O O 0O 0O O O O O O O O O O o o

(@]

Estacionamiento

Comida

Alojamiento

Visitas guiadas

Talleres

Rutas autoguiadas

Sefalizacion para llegar

Sefializacion interna

Limpieza y recogida de basura

Servicios higiénicos

Seguridad y Manteniendo

Alquiler de material para realizar actividades
venta de souvenir, informacién sobre el recurso
Folletos

Teléfono publico

Pago con tarjetas de crédito

otros

23. POSIBLES EFECTOS NEGATIVOS DEL TURISMO A TENER EN CUENTA

24. FUENTES DOCUMENTALES E INFORMATIVOS
Investigacion de campo

25. OBSERVACIONES
a lavirgen la sacan a pasear en alta mar y desde ahi empiezan los arrullos

26. Realizada Por:
Geovana Rodriguez

Fecha:
25/05/2015
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FICHA DE ATRACTIVOS

1.NOMBRE 2.FICHAN 3.FICHAS ASOCIADAS
ELABORACION DE ARTESANIAS EN 09

LAGARTO

4. CATEGORIA 5. TIPO Y SUBTIPO

Manifestaciones Culturales TIPO: Etnogréfico

SUBTIPO: artesania

6.UBICACION
PROVINCIA: Esmeraldas
CANTON: Rioverde
PARROQUIA: Lagarto
LATITUD: : 1°04° 50"’
LONGITUD: : 79° 23’ 14’

7. ACCESO
8.Desde 9.Via, tipo y estado 10 Medio de acceso 11 Tiempo
: Esmeraldas y San Lorenzo , asfaltada, Buena automovil , bus, 2h00

12. DESCRIPCION

ALTURA (m.s.n.m.): 9 msnm

PRECIPITACION PLUVIOMETRICA (cm3):700 cm3

Los materiales que se usan para los diferentes tipos de artesanias (conchas, tagua, mangle) que son
recolectados en las playas del canton. La venta es local, en las playas durante la temporada y feriados.
Las personas que elaboran las artesanias son muy cuidadosas en los detalles de los productos
observandose asi un buen acabado y nitidez en la presentacion, los periodos en los que se elabora un
mayor numero de artesanias son durante la temporada y feriados. Para elaborar un jarro pequefio se
demoran aproximadamente medio dia. Para las artesanas es una manera de distraerse pero no su
fuente principal de ingresos por lo que no se sienten presionadas para elaborarlos en cantidades todo el
afio, actualmente se utilizan diversos materiales en los que se confeccionan aretes, collares, canastos,
paneras, jarros, floreros de diferentes formas.
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13. ACTIVIDADES TURISTICAS/ RECREATIVAS ACTUALES
Revalorizar la cultura local a través de la elaboracién de artesanias con materiales encontrados in situ

y asi poder presentar a los visitantes parte de la cultura local.

14. HORARIOS 15. PRECIOS 16. PROPIETARIO
N/E N/E

17. PERSONA CONTACTO

18. TIPO DE PUBLICO
Semana

Fin de semana

Feriados Largos X
Vacaciones X

19. EMPRESAS QUE OPERA 20 ACTIVIDAD 21 CODIGO

22. SERVICIOS

Estacionamiento

Comida

Alojamiento

Visitas guiadas

Talleres

Rutas autoguiadas

Sefalizacion para llegar

Sefalizacion interna

Limpieza y recogida de basura

Servicios higiénicos

Seguridad y Manteniendo

Alquiler de material para realizar actividades
venta de souvenir, informacién sobre el recurso
Folletos

Teléfono publico

Pago con tarjetas de crédito

o  otros

e}

O 0O 0 0O o0 o0 o0 o0 0 o0 0 0 0 o0 o

23. POSIBLES EFECTOS NEGATIVOS DEL TURISMO A TENER EN CUENTA

24. FUENTES DOCUMENTALES E INFORMATIVOS
Investigacion de campo

25. OBSERVACIONES

Se estan utilizando materiales que no son de la zona como el caso de la tela y lana para diversificar los
productos que se elaboran. La tradicion se la esta conservando a pesar de ser pocas las que se dedican
aesta actividad.

26. Realizada Por: Fecha:
Geovana Rodriguez 25/05/2015
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FICHA DE ATRACTIVOS

1.NOMBRE 2. FICHAN 3.FICHAS ASOCIADAS
Elaboracion del Queso 10

4, CATEGORIA 5. TIPO Y SUBTIPO

Manifestaciones Culturales TIPO: Etnogréfico

SUBTIPO: gastronomia

6.UBICACION
PROVINCIA: Esmeraldas
CANTON: Rioverde
PARROQUIA: Lagarto
LATITUD: : 1°04° 50"’
LONGITUD: : 79° 23’ 14’

7. ACCESO
8.Desde 9.Via, tipo y estado 10 Medio de acceso 11 Tiempo
: Esmeraldas y San Lorenzo , asfaltada, Buena automovil , bus, 2h00

12. DESCRIPCION

La elaboracion del queso es realizada por mucha gente y se convierte en una importante fuente de
ingresos. Es que hasta los nifios saben como y qué hacer con el cuajo, que es colocado en un envase con
sal en grano por ocho dias para luego retirarlo del recipiente y ponerlo con el suero, aunque hay otras

personas que tienen otra forma de elaborar el queso

13. ACTIVIDADES TURISTICAS/ RECREATIVAS ACTUALES
Revalorizar la cultura local

14. HORARIOS 15. PRECIOS 16. PROPIETARIO
N/E N/E

17. PERSONA CONTACTO

18. TIPO DE PUBLICO
Semana

Fin de semana

Feriados Largos X
Vacaciones X
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19. EMPRESAS QUE OPERA 20 ACTIVIDAD 21 CODIGO

22. SERVICIOS

Estacionamiento

Comida

Alojamiento

Visitas guiadas

Talleres

Rutas autoguiadas

Sefializacion para llegar

Sefializacion interna

Limpieza y recogida de basura

Servicios higiénicos

Seguridad y Manteniendo

Alquiler de material para realizar actividades
venta de souvenir, informacion sobre el recurso
Folletos

Teléfono publico

Pago con tarjetas de crédito

o  otros

e}

0O 0 o0 o0 O 0O O 0O 0O 0O O O o0 o0 o

23. POSIBLES EFECTOS NEGATIVOS DEL TURISMO A TENER EN CUENTA

24. FUENTES DOCUMENTALES E INFORMATIVOS
Investigacion de campo

25. OBSERVACIONES
los quesos son reconocidos nacionalmente como los mejores

26. Realizada Por: Fecha:
Geovana Rodriguez 25/05/2015
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EMPRESAS DE ALOJAMIENTO

1. NOMBRE Y DIRECCION 2.FICHAN
La Casa de la Fragata 01

Bocana de Lagarto, Orillas del

3. FICHAS ASOCIADAS

mar
4. TELEFONO 5. Email info@lacasa de la | 6. WEB
0959025109 fragata.com
7. OPERA DESDE: La parroquia Lagarto
8. TIPO Y CATEGORIA: residencia 1 estrella
9. UBICACION:
PROVINCIA: Esmeraldas
CANTON: Rioverde
PARROQUIA: Lagarto
Aislado | Nucleo poblacional x | Carretera
10 TIPO DE EDIFICIO
Edificio historico | Edificio Tradicional | Edificio Moderno
11 CAPACIDAD
Conbafio  x conduchas x sin bafio
Dobles 20
Otras (maltiples) no hay
Total Habitaciones 10
Total camas 20
OTROS
Capacidad Restaurante 1
Capacidad salonesNo
12. SERVICIOS COMPLEMENTARIOS
o Restaurante con especialidades locales X
o Restaurante cocina internacional
o Bar
o  Comida para llevar
o Vehiculos/ para el traslado de pasajeros
o  Estacionamiento X
o Jardines/ terrazas para uso de clientes
o Actividades recreativas para clientes con medios propios
o Actividades para clientes subcontratados a otras empresas
o Piscina X
o  Salones para reuniones
o Juegos para nifios
o Primeros auxilios
o  Formas de pago X
o Otros
13. PERSONAL Y CAPACITACION: 3 personas encargadas
14. FRECUENCIAY TIPO DE CLIENTE

Fines de semana
Semana

Semana Santa
Feriados X
Navidad

O O O O O
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o Verano

15. ESTANCIA MEDIA DE CLIENTES 3 dias

16. ACTIVIDADES QUE REALIZAN DURANTE LA ESTANCIA Descanso

17. COMO LLEGAN SUS CLIENTES:
Boca oreja X
A través de operadora(cuales)

De los hoteles y hosterias

Promocion directa propia

Pagina Web

Reserva con anticipacion

Reserva teléfono Internet
Otros

Medios de transporte

O 0O 0O 0O O 0O O o0 o

18. PERIODO DE FUNCIONAMIENTO
o Todo el afio X
o temporal (indicar época)

19. SUGERENCIAS Y OBSERVACIONES (permisos, registros y licencias)
Todos los permisos se encuentran al dia, el ambiente es bueno y confortable, sin embargo no es muy
rentable el servicio de alojamiento en el sector.

20. Realizada por: Fecha:
Geovana Rodriguez 25/05/2015
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EMPRESAS DE GASTRONOMIA

1. NOMBRE Y DIRECCION
Los sietes sabores

2.FICHAN 1

3.FICHAS

ASOCIADAS

4, TELEFONO 0988852005

5. Email no existe

6. WEB no existe

7. OPERA DESDE Bocana de Lagarto

8. TIPO Y CATEGORIA: Primera

9. UBICACION: Bocana de Lagarto

Aislado

Ncleo poblacional x

carretera

10 TIPO DE EDIFICIO

Edificio histérico

Edificio Tradicional

Edificio Moderno X

11 CAPACIDAD
capacidad del Restaurante 30 personas
capacidad de los Salomes

Capacidad de Terrazas

12. SERVICIOS COMPLEMENTARIOS
o Restaurante con especialidades locales
o  Restaurante cocina internacional
o Bar

o  Comida para llevar X

o Vehiculos/ para el traslado de pasajeros

o  Estacionamiento X

o Jardines/ terrazas para uso de clientes

o Actividades recreativas para clientes con medios propios

o Actividades para clientes subcontratados a otras empresas

o Piscina

o Salones para reuniones
o Juegos para nifios

o Primeros auxilios

o  Formas de pago

o Otros

13. PERSONAL Y CAPACIDAD: 5 empleados capacidad de 30
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14. FRECUENTACION Y TIPO DE CLIENTES

o  Fines de semana x

o Semana

o Semana Santa

o Feriados X
o Navidad
o Verano

15.COMO LLEGAN SUS CLIENTES:

[¢]

Boca oreja X

A través de operadora(cuales)

De los hoteles y hosterias

Promocion directa propia X

Péagina Web

Reserva con anticipacion

Reserva teléfono X  Internet
Otros

Medios de transporte

16. PERIODO DE FUNCIONAMIENTO

o Todo el afio x

o temporal (indicar época)

17. SUGERENCIAS Y OBSERVACIONES

(permisos, registros y licencias) si cuenta con los permisos

18.Ficha realizada por: Geovana Jaqueline Rodriguez

Ortega

19. Fecha:25/05/2015
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4.2.1 Ficha de Resumen de Inventarios de Atractivos Turisticos

Valores Max15 Max15 Max10 Max10 Max10 | Max10 Max 5 Max2 Max4
Playa Bocana de Lagarto 4 4 4 4 4 2 1 1 - 24 |
Playa Bocana de vainilla 5 5 5 5 4 0 1 1 - 27 1
Rio Lagarto 2 2 2 2 5 2 3 2 - 20 |
Finca Sub York 3 3 5 5 5 3 3 2 - 29 1
Ruta de los monos 3 4 3 4 4 3 2 1 - 24 |
Playa de vainillita 10 8 5 7 5 3 4 2 - 44 1
Estero de Vainillita 5 5 3 4 4 3 2 2 - 28 1
Elaboracion de Artesania 8 8 3 4 4 - 1 1 2 31 1
Veneracion de la Virgen del 6 6 3 4 4 2 2 1 1 29 1

Carmen

Elaboracion del Queso 6 6 3 4 4 2 2 1 2 30 1
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4.2.2 Anélisis De Potencializacion Turistica

La parroquia Lagarto cuenta con elementos claves para un desarrollo,
crecimiento turistico, social y econémico. Los componentes internos del sitio que
permite que la parroquia tenga mucho potencial, son de nivel cultural que se
refleja en la poblacién, los cuales son conocidos localmente y permite ser

reconocidos regionalmente.

4.2.3 Diagnostico de la Situacion Matriz FODA

e Atractivos Turisticos de tipo Cultural
FORTALEZAS ¢ Artesanias

e De mucha importancia el Turismo Religioso.

e Explotar recursos y atractivos turisticos para potencializar a la
OPORTUNIDADES  parroquia

¢ Presencia de turistas extranjeros a la visita de las Pefias

e Peregrinacion de personas devotas a la Virgen del Carmen

e Escasa conciencia ciudadana en la imagen de la parroquia
e Poca informacion de la parroquia
DEBILIDADES o Falta de capacitacion a la poblacién sobre la importancia del
turismo vy la calidad del servicio.
e Inadecuada administracion de los recursos economicos.

e Deficiencia de los servicios basicos: agua potable,
infraestructura.

e Poca valoracion de los recursos turisticos.
e Poca promocion turistica como alternativa de mejora en el

ambito social, econémico y cultural de la parroquia.

AMENAZAS e Inestabilidad social y politica
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ANALISIS

F - O: Lamatriz muestra que la mayor fortaleza de la parroquia Lagarto son sus
diferentes clases de atractivos turisticos: Cultural, Religioso, Natural y las
oportunidades: es un lugar que puede ser potencializado aprovechando los
recursos que posee su tipica artesania tenga nombramiento internacional, de la
misma manera personas nacionales y extranjeras arriban al sitio para satisfacer sus
necesidades. Como estrategia para mejora del lugar, se debe usar las fortalezas
para aprovechar las oportunidades, si se da un buen manejo de los atractivos
conservandolos, manteniéndolos en el tiempo, teniendo una excelente
propagacion permanente que dé a conocer sus tradiciones y costumbres al turista
mediante la creacion de una ruta turistica. Culminando con la visita de algunos
lugares donde se expende las artesanias y puedan adquirir dicha artesania, se

lograra asi el beneficio de la poblacion y del turista.

D — O: Las estrategias para minimizar las debilidades del sector aprovechando las
oportunidades, es con la creacién de capacitaciones dirigidas a la poblacion
proyectadas al cuidado de la parroguia implementadas en las escuelas y colegios
la creacién de programas de reciclaje y manejo adecuado de los desechos, charlas
de la importancia del turismo como ingreso econémico al sector y politicas de
buen servicio y trato al cliente. Para que la parroquia cuente con una excelente
informacion se debe comenzar por los pobladores, los profesores ensefien a sus

alumnos la historia, manifestaciones culturales de Lagarto.
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En la pagina web actualizar la informacion local, crear una guia turistica como
medio de atencidn a la parroquia y deseo que otros la conozcan.

Las autoridades con una buena administracion de los recursos, interés del
bienestar de los pobladores resolvera la deficiencia de infraestructura y servicios
basicos, deben implementar créditos para los artesanos y de esta manera

incentivarlos para que continden con su tradicion.

F - A:Aprovechando el clima y los atractivos turisticos con los que cuenta la
parroquia de manera adecuada trabajando las autoridades junto con los habitantes
se podré evitar la amenaza de una inestabilidad de la sociedad implementando una
buena difusion de ellos e internamente contando con una buena capacitacion al

personal.

D — A: Para minimizar las debilidades y evitar las amenazas, es inevitable la
preocupacion y fusion de las autoridades gubernamentales y no gubernamentales
en crear alternativas que permitan el desarrollo de la parroquia, el gobierno
brindando los recursos econdémicos necesarios Yy las autoridades locales
invirtiendo de mejor manera para beneficio de la parroquia en obras de
infraestructura, servicios basicos y creacion de capacitaciones y talleres
4.3 CONCLUSIONES
La informacion turistica con la que cuenta la parroquia Lagarto es escaza y
también se encuentra desactualizada.

» Este plan indica que la parroquia de Lagarto tiene gran potencialidad

turistica para ofrecer al visitante diversidad de atractivos turisticos.
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Importante es mencionar que la parroquia atrae turistas extranjeros pero
es una parroquia que se encuentra en un estado de desarrollo con lo que
respecta el sistema turistica de la localidad.

Respecto a la jerarquizacién de los atractivos turisticos concluy6 que la
parroguia posee atractivos de jerarquizacion tipo 2 lo que le permite que
sean aprovechados todos los recursos con los que cuenta la localidad y asi
mejorar la calidad de vida de sus habitantes a la vez sea conocida
promocionada y potencializada

Mediante los instrumentos de recoleccion de datos se concluyé que una de
las estrategias de promocidn turistica y de difusion es la publicidad que se
le va a dar a la localidad a través de los principales medios de
comunicacion que promocione toda la informacion del sistema turistico de

la parroquia.
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4.4 RECOMENDACION

Se recomienda realizar alianzas estratégicas y operadoras de viajes para dar a
conocer la parroquia Lagarto a nivel Nacional.

Que las autoridades promocionen turisticamente a la parroquia y que se
planteen proyectos turisticos para si hacer uno de los principales ingresos
econdmicos al turismo aprovechando todas las riquezas de la parroquia.
Establecer estrategias de promocion turistica de la parroquia, para que exista
un impulso adecuado de todo el sistema turistico y esto genere una afluencia

mayor de visitantes hacia este lugar
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QUINTA PARTE -PROPUESTA

5.1 PROPUESTA

En base a los resultados obtenidos en la investigacion, se comprob6 la necesidad
de disefiar un plan de estrategias de promocion turistica en la parroquia de Lagarto
que permitira mejorar la afluencia de turistas y poder ser aprovechados y
potencializados los atractivos turisticos con los que cuenta la localidad, teniendo
en cuenta el apoyo de la Administracion Municipal del Canton, la comunidad
conjuntamente con la Junta Parroquial del sector.

En el presente capitulo se muestra el disefio del plan de promocion turistica,
donde se establecen las diferentes estrategias y acciones a desarrollar para
mejorar la afluencia de turista, aprovechar y potencializar los atractivos turisticos
ya antes mencionados. Esto con el proposito de contribuir a que en la localidad
haya un desarrollo turistico y asi el turismo se convierta en una actividad
complementaria que ayude a generar fuente de empleo para el beneficio de la
poblacion y a la Junta Parroquial.

El plan comprendera los siguientes aspectos: Objetivos que se desean alcanzar,
esquema de la propuesta, mision, vision, y las diferentes estrategias de las cuales

se compone el plan.

104



5.2 Objetivos

5.2.1 Objetivo General
e Ofrecer un disefio de plan promocional turistico a través de la utilizacion
de los medios de comunicacion que sirva como herramienta para mejorar
la afluencia de los turista, poder ser aprovechados y potencializados los

atractivos turisticos con los que cuenta la parroquia de Lagarto

5.2.2 Objetivos Especificos
e Brindar la informacién actual sobre las facilidades del sistema turistico y
que la misma sirva como complemento y genere el interés para la visita de
la parroquia.
e Fortalecer la actividad turistica con la promocién de sus atractivos.
e Promocionar los diferentes atractivos turisticos con los que cuenta la

parroquia a traves de medios de comunicacion.

5.3 Impacto

Social: la difusién de los atractivos turisticos a través de los medios de
comunicacion permitira que todos los moradores cuenten con herramientas
publicitarias para saber que tiene su parroquia y como se esta promocionando,
todos los pobladores estaran obligados a conocer o saber algo de los lugares

turisticos con los que cuenta la localidad.
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Econdmicos: La difusién de los atractivos turisticos contribuird a que los
pobladores reciban mas turista de manera directa ya que mientras mas se
promocione, mas turistas llegaran a los atractivos y elevaran ganancia y tendran

un buen desarrollo.

Ambiental: se intentara que los recursos turisticos de la parroquia sean

aprovechados al méaximo siempre y cuando sea de forma sostenible y amigable

para el medio ambiente de la localidad
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5.4 Disefio de un Plan de Promocion Turistica de la Parroquia de Lagarto
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5.5 Anélisis Situacional
Este andlisis nos permite conocer el estado actual en la que se encuentra la
parroquia con sus diferentes atractivos turisticos para si poderlos difundir y

potenciarlos.

Atractivos Turisticos de tipo Cultural
FORTALEZAS Artesanias

De mucha importancia el Turismo Religioso.

Trato amable y cordial de los pobladores

Belleza escénica y paisajista, de los atractivos turisticos
naturales.

o Explotar recursos y atractivos turisticos para potencializar a la
OPORTUNIDADES parroquia

e Presencia de turistas extranjeros a la visita de las Pefias
e  Peregrinacidn de personas devotas a la Virgen del Carmen

e Escasa conciencia ciudadana en la imagen de la parroquia

e Poca informacion de la parroquia
DEBILIDADES e Falta de capacitacion a la poblacion sobre la importancia del turismo
y la calidad del servicio.
Inadecuada administracion de los recursos econémicos.
Deficiencia de los servicios basicos: agua potable, infraestructura.
Poca valoracion de los recursos turisticos.
Poca promocion turistica como alternativa de mejora en el ambito
social, econémico y cultural de la parroquia.

AMENAZAS

Inestabilidad social y politica
e Migracion
e Deforestacion
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5.6 Definicion de Mision y Vision del Plan
Para la elaboracion de plan de promocidn turistico se debe definir los objetivos
que se pretende alcanzar el mismo, asi como una mision y vision que al

implementarlo muestre un alcance a futuro

5.6.1 Mision Turistica
Promocionar y difundir los atractivos turisticos de la parroquia San Lagarto para
captar un importante flujo de turistas y contribuir al desarrollo econémico, social

y cultural de la localidad y el Canton.

5.6.2 Vision Turistica
Convertir a la parroquia de Lagarto en un receptor turistico mediante el
aprovechamiento de los recursos turisticos con los que cuenta la localidad,

prestando los servicios turisticos de calidad.

5.7 Estrategias de Promocion y Difusion Turistica

La metodologia descriptiva fue fundamental en el desarrollo de las estrategias que
conforman el Plan de Promocién y Difusion Turistica; los mismos datos que
permitieron establecer estrategias creativas que contengan una descripcion de los

elementos que se usaran en ella detallados a continuacion:
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5.7.1 Estrategia de Posicionamiento

‘ ESTRATEGIA N° 1: Posicionamiento de la Parroquia de Lagarto

Objetivo

Dar a conocer la parroquia de Lagarto bajo el concepto de un contacto con la naturaleza,
haciendo usos de diferentes técnicas publicitarias, difundidas a través de los medios de
comunicacion idéneos, determinados en la investigacion del campo.

Descripcién
Llegar al mercado objetivo y potencial a través de los mensajes persuasivos y creativos, que
incentiven a las personas para conocer esta localidad.

Thécticas

Actualizar la pagina web donde se podra encontrar informacién turistica y generalidades de la
parroquia

Difundir esta parroquia a través de la television que es un medio que la mayoria de
pobladores utilizan

Difundir por radio el potencial turistico de la parroquia

Complementar con campafas simultanea para difundir los atractivos turisticos de la localidad

Politicas

Optimizar la inversion publicitaria

El inicio de las campafias se mantendra por un periodo de tres meses

Toda consultada realizada en la pagina web por los visitantes seran monitoreadas

Medidas de Control
Este plan se debe evaluar peridédicamente para ver el impacto que ha causado en la localidad
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5.7.2 Estrategias de Medio Masivo

- ESTRATEGIA N° 2: Medio Televisién

Objetivo
Llegar al mercado meta a través de imagenes que muestren a la parroquia de Lagarto
Como un destino turistico

Descripcion

Por ser la television el medio que permite que los mensajes lleguen a nivel auditivo, visual y
que refuerzan el color, misica y movimiento de las imagenes.

Por tal motivo se crear4 un anuncio publicitario donde se muestran los bellos paisajes
naturales de la localidad

Acciones
Determinar los canales y programas idoneos para la publicidad
Contratar programas con horas y dias segun el perfil del grupo

Medidas de control

Comprobar la aceptacion del mensaje en la television

Evaluar la popularidad de canales de televisioén y programas seleccionados
Verificar que el mensaje se transmite en las horas y dias seleccionados

B = .

Television Publica
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5.7.3 Estrategias de Medio Radio

 ESTRATEGIA N° 2: Medio Radio

Objetivo
Posicionar a través del medio radio a la parroquia de Lagarto como una opcion de un destino
turistico

Descripcion

Por ser la radio el medio de mayor penetracion en todo el territorio y que sus bajos costos
ofrecen frecuencia de apoyo muy interesante permitiendo asi una alta segmentacion
geografica. Por tal razon se producira una cufia de radio que permita describir la riqueza
natural de la localidad.

Acciones

Clasificar las emisoras de acuerdo al perfil del grupo objetivo

Contratar programas con horas y dias segun el perfil del grupo

Medidas de control

Comprobar la aceptacion del mensaje de la cufia del radio

Evaluar la popularidad de las radioemisoras y programas sugeridos
Verificar que la cufia se transmite en las horas y dias seleccionados
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5.7.4 Estrategias de Medio Virtual

- ESTRATEGIA N° 2: Publicidad Virtual y Pagina Web

Objetivo
Mostrar a través del internet el potencial turistico con sus respectivos atractivos turisticos de
la localidad.

Descripcion

Por medio de la publicidad virtual subir la informacién de los atractivos turisticos de la
parroquia, para que esta se difunda a nivel local, regional y alcancen niveles turisticos muy
altos.

Acciones
Actualizar la pagina web de la parroquia de Lagarto

Medidas de control
Actualizar la pagina web cada tres meses.

W 0 tteinctiigeos x| |

€ < X [l lagatc.godecsindex.phpsct-menu-item-57/ct-menu-item-59

bide | GadPumqul | LaParequis | Poducin

Clima an Lagario

Jueves D ggﬂ Viernas u gl:p Sabarlo u zgn Nomingo D gv

Csperando & cdnuidgetservencori nvivencia

Atractivos Turisticos _ *

113



5.8 Vialidad de la Propuesta

La propuesta se puede desarrollar correctamente ya que la poblacién se presentd
agradada con la idea de promocionar los atractivos turisticos con los que cuenta la
parroquia.

En lo que tiene que ver con el recurso econdmico se espera la colaboracion de
la junta parroquial y de la Administracién Cantonal de Rio verde. En cuanto al
talento humano se contara con el apoyo de los pobladores, el trabajo de un
disefiador grafico y los miembros de la junta parroquial. El proyecto es adaptable

a los estandares turisticos de la localidad en poco tiempo
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APENDICES

Apéndice A

@

INSTITUTO SUPERIOR TECNOLOGICO INTERNACIONAL ITHI
La presente encuesta tiene por objeto conocer el potencial de la parroguia
Montecristi, Canton Montecristi, Provincia de Manabi; las respuestas que
amablemente Ud. contestard serdn empleados con fines netamente académicos,
por la cual agradezco su colaboracion.
Edad: ( )-20 ( ) 2025 ( )26-30 ( )31-35 ( )3640 ( )+
40
Sexo: () Masculino ( ) Femenino
1. ¢/Qué actividad realiza usted?
Agricultura ( ) Ganaderia () Pesca () Industria ( ) Comercio ()
2. ¢Practica usted turismo?
Si() No ()
Por que

3. ¢Conoce usted los atractivos turisticos con los que cuenta la parroquia?

Si() No ( )
Nombre los atractivos turisticos que conoce
2
K 4o



4. Segun su criterio, ¢Qué tipo de turismo es el mas importante en la
parroquia?
Cultural () Natural ( )  Religioso ( ) Gastronomia ( )
5. De las siguientes alternativas ¢Cudl cree usted es la mejor manera para
potencializar los atractivos de la parroquia?
Apoyo de las autoridades ( ) Publicidad ( ) Participacion comunitaria ( )
6. ¢Cree usted que la junta parroquial promociona a la parroquia
turisticamente?
Si() No ()
7. ¢En qué etapa del afio cree usted que la parroquia tiene mas afluencia
turistica?
Feriados ( ) vacaciones ( ) fines de semana ( )
8. ¢Cree usted que la planta turistica de la parroquia esta siendo bien
aprovechada?
Si() No ()
9. Cree usted que la zona cuenta con los suficientes atractivos turisticos para
gue sea promocionado por las agencias de viaje
Si( ) No( )
Por que
10. Que medios usted recomienda para la promocion turistica

Web() TV( ) Radio( ) Volantes( ) Tripticos ( ) Afiches ()
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Apéndice B

Instituto Superior Tecnoldgico
Entrevista
Fecha
Lugar

Entrevistado

Desarrollo

1. ¢Qué opina del turismo como actividad econdmica local?

2. ¢Qué programas o proyectos tiene el GAD parroquial con respecto de
turismo?

3. ¢Qué informacion turistica existe en el GAD?

4. Tienen guias nativos y son acreditados por el Ministerio de Turismo

5. Algunas entidades gubernamentales como el MINTUR los apoyado al

adecuado turismo de la parroquia
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Apéndice C ESQUEMA DE IDENTIFICACION DEL PROBLEMA

Causas :
Consecuencias
o Falta de PROBLEMA CENTRAL . .
_ e Deterioro del espacio
aprovechamiento Falta de estrategias de promocion turistica turistico
los recursos <:| en la parroquia de lagarto Prov. de |:>
o e Desempleo
turisticos. Esmeraldas para el desarrollo de destinos. o
. e Migracion
e Falta de promocion

turistica. u
e Desinterés de las

Indicadores

autoridades locales.

e Escases de recursos e No hay informacion en

econémicos. libros

e No cuenta con los servicios
basicos

e Carencia informacion en el
internet.

e No existe levantamiento de
atractivo de atractivos por

categorias vy tipologias.
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Playa Bocana de Vainilla
Apéndice D

Playa Vainillita y su estero
Apéndice E

Rio Lagarto

Apéndice F
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Infocentro Lagarto

Apéndice G

Gastronomia
Apendice H

Artesania , Cuevas de Vainillita
Apéndice |
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ANEXOS

Anexo 1
FICHA DE NUCLEO POBLACIONAL
1. LOCALIDAD 2. FICHAN 3. FICHAS ASOCIADAS
4. ACCESO
5. Desde: 6. Via, tipo y estado 7. tiempo y medio de transporte

8. BREVE DESCRIPCION

9. PRINCIPALES RECURSOS Y ATRACTIVOS

Categoria Tipo Subtipo
R. Naturales
R. Culturales
R. Etnograficos
Realizaciones Técnicas
Realizaciones Programadas
10. INFRAESTRUCTURA Y EQUIPAMIENTO GENERALES

o  Transporte publicos

o  Gasolineras

o  Teléfono Publico

o  Oficina bancaria

o  Cajero

o  Centro de salud

o Primeros auxilios

o  Farmacia

o  Seguridad

o  Centros escolares

o  Centros culturales

o  Centros deportivos

o  Espacios recreativos

o  Otros
11. EQUIPAMIENTO Y SERVICIOS PARA EL TURISMO
Alojamiento N Tipo
Restaurantes N Tipo
Otros lugares de comida N Tipo
Empresas de actividades recreativas N Tipo
Empresas receptivo N Tipo
Otros N Tipo
12. OFICINA ITUR MAS PROXIMA:
Fechas de apertura: Horérios:
13. PRINCIPALES PROBLEMAS

o  Sefalizacion

o  Accesos

o Informacién

o  Conservacion urbana

o  Saneamento

o  Circulacion

o  Limpieza y recogida de basura

o  Seguridad

o  otros
14. FUENTES DOCUMENTALES E INFORMATIVAS
15. Realizado por: Fecha:
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Anexo 2

FICHA DE ATRACTIVOS

1.NOMBRE 2. FICHAN 3.FICHAS ASOCIADAS
4, CATEGORIA 5. TIPO Y SUBTIPO
TIPO:
SUBTIPO:
6.UBICACION
7. ACCESO
8.Desde 9.Via, tipo y estado 10 Medio de acceso 11 Tiempo

12. DESCRIPCION

13. ACTIVIDADES TURISTICAS/ RECREATIVAS ACTUALES

14. HORARIOS 15. PRECIOS 16. PROPIETARIO

17. PERSONA CONTACTO

18. TIPO DE PUBLICO

Semana

Fin de semana

Feriados Largos

Vacaciones

19. EMPRESAS QUE OPERAN 20 ACTIVIDAD 21 CODIGO

22. SERVICIOS
Estacionamiento
Comida
Alojamiento
Visitas guiadas
Talleres
Rutas autoguiadas
Sefializacion para llegar
Sefializacion interna
Limpieza y recogida de basura
Servicios higiénicos
Seguridad y Manteniendo
Alquiler de material para realizar actividades
venta de souvenir, informacion sobre el recurso
Folletos
Teléfono publico
Pago con tarjetas de crédito
o  otros
23. POSIBLES EFECTOS NEGATIVOS DEL TURISMO A TENER EN CUENTA

[}

0O 0O 0O O 0O o0 0O O 0O O O O O O o

24. FUENTES DOCUMENTALES E INFORMATIVOS

25. OBSERVACIONES
26. Realizada Por: Fecha:
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Anexo 3

1. NOMBRE Y DIRECCION

EMPRESAS DE ALOJAMIENTO
2. FICHAN

3. FICHAS ASOCIADAS

4. TELEFONO

5. Email

6. WEB

7. OPERA DESDE

8. TIPO Y CATEGORIA:

9. UBICACION:

Aislado

| Nucleo poblacional

| carretera

10 TIPO DE EDIFICIO

Edificio histérico

| Edificio Tradicional

| Edificio Moderno

11 CAPACIDAD

Con bafio con duchas

sin bafio

Dobles

Otras (multiples)

Total Habitaciones

Total camas

OTROS

Capacidad Restaurante

Capacidad salones

21

SERVICIOS COMPLEMENTARIOS

Restaurante con especialidades locales

Restaurante cocina internacional

Bar

Comida para llevar

Vehiculos/ para el traslado de pasajeros
Estacionamiento

Jardines/ terrazas para uso de clientes

Actividades recreativas para clientes con medios propios
Actividades para clientes subcontratados a otras empresas
Piscina

Salones para reuniones

Juegos para nifios

Primeros auxilios

Formas de pago

Otros

OO0 O0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0o0OO0o

22.

PERSONAL Y CAPACITACION:

23.

FRECUENCIAY TIPO DE CLIENTE
Fines de semana

Semana

Semana Santa

Feriados

Navidad

Verano

O O O O 0 O

ESTANCIA MEDIA DE CLIENTES

ACTIVIDADES QUE REALIZAN DURANTE LA ESTANCIA

OO0 OO OO OO0 Oo

COMO LLEGAN SUS CLIENTES:
Boca oreja
A través de operadora(cuales)
De los hoteles y hosterias
Promocidn directa propia
Pagina Web
Reserva con anticipacion
Reserva teléfono
Otros
Medios de transporte

Internet

27.

PERIODO DE FUNCIONAMIENTO
o  Todo el afio
o  temporal (indicar época)

28.

SUGERENCIAS Y OBSERVACIONES
(permisos, registros y licencias)

20. Realizada por:

Fecha:

125




Anexo 4

1. NOMBRE Y DIRECCION

EMPRESAS DE GASTRONOMIA

2.FICHAN

3. FICHAS ASOCIADAS

4. TELEFONO

5. Email

6. WEB

7. OPERA DESDE

8. TIPO Y CATEGORIA:

9. UBICACION:

Aislado

|NL’1cIeopobIacionaI |

carretera

10 TIPO DE EDIFICIO

Edificio histérico

| Edificio Tradicional |

Edificio Moderno

11 CAPACIDAD
capacidad del Restaurante
capacidad de los Salomes
Capacidad de Terrazas

12. SERVICIOS COMPLEMENTARIOS

[}

Bar

Piscina

O 0O 0O o0 O O O O O O O O O

o Otros

Restaurante con especialidades locales
Restaurante cocina internacional

Comida para llevar

Vehiculos/ para el traslado de pasajeros
Estacionamiento

Jardines/ terrazas para uso de clientes
Actividades recreativas para clientes con medios propios
Actividades para clientes subcontratados a otras empresas

Salones para reuniones
Juegos para nifios
Primeros auxilios
Formas de pago

13. PERSONAL Y CAPACIDAD

14. FRECUENTACION Y TIPO DE CLIENTES
o  Fines de semana

o Semana

o  Semana Santa
o  Feriados

o  Navidad

o Verano

15.COMO LLEGAN SUS CLIENTES:

Boca oreja

Pagina Web

Otros

O 0O O 0O 0O 0O O O O

Medios de transporte

A través de operadora(cuales)
De los hoteles y hosterias
Promocién directa propia

Reserva con anticipacion
Reserva teléfono  Internet

16. PERIODO DE FUNCIONAMIENTO

o  Todo el afio

o  temporal (indicar época)

17. SUGERENCIAS Y OBSERVACIONES
(permisos, registros y licencias)

18. Ficha realizada por:

19. Fecha:
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