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DIRECTOR: Ing. Sonia Lucio

FECHA: Agosto 2013

RESUMEN

La presente investigacién empieza por identificar el
problema de la Parroquia de San Pablo del Lago dgue
impide el desarrollo de la actividad turistica.
Posteriormente, se presentan los objetivos general vy
especificos, con una justificacidén de la investigacidn
y la relevancia social en la poblacidén. En primer lugar
se determina los aspectos generales de la Parroquia
como: ubicacién, poblacién, distribucidén espacial,
temperatura, grupos étnicos, actividades culturales,
gastronomia, infraestructura turistica en la cual se
refiere a todos los servicios Dbéasicos, wvialidad,
trasporte publico y recoleccidédn de desechos, super
estructura del gobierno provincial, cantonal %
parroquial, demanda turistica. A la vez se realiza un
levantamiento de la ©planta turistica del <cliente
interno y externo, los atractivos turisticos con su
respectiva Jjerarquizacidén. También se toma en cuenta
los aspectos generales vy la metodologia para el
levantamiento de atractivos. Se menciona el tipo vy
disefio de la investigaciédén, la poblacidén y muestra, los
instrumentos de recoleccidén de datos, descripcidén de 1lo
que fue el trabajo de campo. Posteriormente se muestra
los resultados de las encuestas con graficos, tablas e
interpretaciones; la entrevista al Presidente de 1la
Junta Parroquial Sr. Fausto Proafio y observacidén de los
atractivos para su levantamiento y Jjerarquizacidén asi
como también un breve analisis de ello; finalmente se
observa las conclusiones y recomendaciones, anexos Yy
apéndices de esta investigacidn, que se presenta previo
a la obtencidén del Titulo de Técnico en Guia Nacional
de Turismo.
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INTRODUCCION

Actualmente el tema turistico en el Ecuador no ha sido
tomado en cuenta a profundidad, por lo tanto esta
investigacién tiene como propodsito principal el
diagnosticar el Potencial Turistico de la Parroquia de
San Pablo del Lago, Cantdn Otavalo, Provincia de
Imbabura. Este lugar se encuentra marcado por el
desconocimiento del potencial turistico; el cual se
puede observar con la contaminacidén de los atractivos,
la falta de servicios béasicos, la tala y dguema de
bosques y paramo. Causado por el desinterés de las
autoridades y la comunidad, la migracidén de personas
jbévenes, escases y ausencia de talleres; llevando todo
esto al deterioro y posible pérdida total de 1los
atractivos, ausencia de identidad cultural vy la
completa desinformacién del desarrollo de la actividad
turistica. Por lo tanto el objetivo primordial es el de
realizar un levantamiento de 1la informacién de la
Parroquia para diagnosticar la situacidén actual y a
futuro desarrollar actividades turisticas que mejoren y
beneficien a este lugar. Aplicando el método deductivo,
la investigacidén descriptiva realizando encuestas,
entrevistas y la observacidén a personas de la localidad

para cumplir con éxito la investigaciédn.
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PARTE I. PROBLEMA

I. PROBLEMA

1.1. IDENTIFICACION DEL PROBLEMA

El problema a solucionar se concentra en la parroquia
rural de San Pablo del Lago, cantdédn Otavalo, provincia
de Imbabura, localizada al centro norte de los andes
ecuatorianos lo cual permite la diversidad de 1los
recursos naturales asi como también de los culturales.
La misma que desconoce a gran medida de todo el
potencial turistico que se podria desarrollar en la
zona, tomando en cuenta desde la calidad de su gente,
sus tradiciones y fiestas, las artesanias, su danza y
misica, los mitos y ritos que en muchos de los hogares
son trasmitidos a través de los afios, asi también
monumentos histéricos, gastronomia, vestimenta e

idioma.

Este desconocimiento se produce por la falta de
atencién de 1los pobladores asi como también de las
autoridades, la carencia de una investigacién correcta
y adecuada de los atractivos, la insuficiencia de
fondos asignados al desarrollo y avance turistico de la

parroquia ocasionando que muchas de las maravillas del

15



lugar no sean reconocidas por turistas tanto nacionales
como extranjeros; teniendo como consecuencia un
abandono en el tema turistico que al potencializarlo
correctamente podrian mejorar su economia ayudando al
progreso en temas como alimentacidén, educacidn, salud y

vivienda.

Pero en 1la parroquia de San Pablo del Lago no
estan al cien por ciento interesados a manejar y
desarrollar el &ambito turistico, entonces si no hay
desarrollo no hay un buen producto turistico sostenible
para ofrecer al mercado turistico nacional e

internacional.

Otro problema de la parroquia que se puede observar
a simple vista es la falta de sefialetica turistica vy
vial para el acceso a los atractivos turisticos, por 1lo
tanto no hay visitantes ni tampoco un motivo para

cuidarlos y consérvalos segun los habitantes.

Pero esta i1dea es aun peor ya que si no realizan
conciencia ©para cuidar vy conservar dichos lugares
turisticos en muy poco tiempo ocasionaran la perdida e
inexistencia de los mismos, estancando a los turistas
nacionales como extranjeros tengan la oportunidad de

disfrutar y conocer las maravillas del lugar.
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Los habitantes también reconocen que el Lago San
Pablo es el uUnico potencial turistico de la zona pero
aun asl conociendo sobre el lugar no realizan algo para
cuidarlo y conservarlo puesto que en las orillas se

observa basura y contaminacién.

Y por Ultimo se pone en evidencia el problema de
la falta de informacidén vy actualizacién de datos
importantes de la parroquia ya que si un turista
interesado quiere informacidén exacta y real del lugar
es dificil y casi imposible encontrar algo que motive a

visitar y conocer a la parroquia.

Por lo tanto es necesario realizar el diagnostico
del potencial turistico de la Parroquia de San Pablo
del Lago para obtener datos reales y exactos de 1los
atractivos aportando al desarrollo de actividades
turisticas a futuro para que asi la comunidad pueda
aprovechar al madximo sus recursos, sin hacerles darfio,
conservandolos vy equilibrando su uso para un mejor

bienestar.

1.2. FORMULACION DEL PROBLEMA

¢El desinterés de la comunidad y autoridades influye
en el desconocimiento del Potencial Turistico de 1la

parroquia de San Pablo del Lago?
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La falta de interés de la comunidad y autoridades de
la Parroquia de San Pablo del Lago; influyen en el
desconocimiento de los magnificos atractivos
turisticos; su cuidado, proteccidn y manejo
responsable para conservar los mismos a través del
tiempo vy poderlos wutilizar en Dbeneficio de la
comunidad. Asi promocionar de una manera eficaz a la
Parroquia logrando obtener mayor nimero de
visitantes del que se encuentra actualmente, al
conocer los atractivos se podria desarrollar

actividades recreativas de interés para el turista.

1.3. OBJETIVOS

1.3.1 General

Realizar un levantamiento de informacidén sobre el
sistema turistico de 1la Parroquia de San Pablo del
Lago, Cantén Otavalo, Provincia de Imbabura para
diagnosticar su situacidén actual y a futuro desarrollar

actividades turisticas en beneficio al sector.

1.3.2 Especificos

e Tdentificar el sistema turistico existente de 1la
Parroquia San Pablo del Lago para determinar su

realidad.
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e Realizar el proceso de levantamiento turistico
sobre la planta turistica existente basada en 1la

metodologia aplicada para esta fase.

e Desarrollar el proceso de jerarquizacién %
potencializacion de los atractivos como
alternativas de desarrollo econbdmico para mejorar
la promocidén del sector.

1.4. JUSTIFICACION

El tema de investigacidén propuesto es para conocer el
potencial turistico en la Parroquia de San Pablo del
Lago; en la cual se puede observar a simple vista un
gran problema de contaminacidén, la falta de servicios
basicos, tala y gquema de bosques y paramos, todo esto
por el desinterés de los pobladores vy autoridades,
migracién de personas Jjbovenes, y escasos talleres
informativos sobre el tema turistico. Con esta
investigacidén se logrard comunicar de los potenciales
turisticos con que cuentan y que se deberia preservar
para que a futuro y con la adecuada ayuda se pueda

desarrollar un programa turistico.

1.4.1 Relevancia Social

El presente trabajo de investigacién a realizarse seré

fundamental para la comunidad de la Parroquia de San
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Pablo del Lago, vya gque obtendrdn un conocimiento
profundo, actual vy real, con 1ideas nuevas a
desarrollarse en los atractivos turisticos que posee
el lugar; con el fin de promocionar adecuada vy
correctamente a los turistas nacionales e
internacionales la visita a dichos atractivos,
ayudandolos a mejorar y aumentar sus 1ingresos, para
crear programas de salud, educaciodn, vivienda vy
alimentacién, que beneficien de una manera productiva

al sector.
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PARTE II. MARCO TEORICO

II. MARCO TEORICO

2.1. FUNDAMENTACION TEORICA

La

presente 1investigacidén se realizard tomando en

cuenta los estudios realizados por:

Los Sres. CRIOLLO ROSERO DARWIN ARMANDO, FICHAMBA
LEMA CESAR GABRIEL investigacidén realizada en el
afio 2010 cuyo tema fue:“ESTUDIO DEL VALOR CULTURAL
DEL PUEBLO KICHWA OTAVALO PERTENECIENTE A LA
COMUNIDAD LA COMPANIA, PARROQUIA EL JORDAN, DEL
CANTON OTAVALO, PROVINCIA DE IMBABURA” de 1la
Universidad Técnica del Norte (Ibarra-Ecuador).
Este trabajo se realizé con el propdsito de
diagnosticar el wvalor cultural del pueblo kichwa
Otavalo, identificando 1las causas de la pérdida
cultural, disefiando eventos tradicionales que
revitalice la cultura de los mismos.

También se contard con la investigacién del Ing.
Diego Garcia Pozo - Prefecto de Imbabura que fue
realizada en el afio 2009 y qgque cuyo tema fue:
“INTERVENCION INTEGRAL DEL LAGO SAN PABLO Y AREAS
COLINDANTES PLANES DE ACTUACION”. E1l presente

trabajo fue realizado con el propdsito de indicar
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y ensefiar a los pobladores del cantdn otavalo las
ventajas y desventajas en temas como: salud,
educacidén, alimentacidn, vivienda, produccidédn vy

turismo.

Con la investigacidén propuesta se puede a futuro

desarrollar turisticamente a la parroquia de San Pablo

del lago; con planes que satisfagan las necesidades del

turista tanto nacional como internacional, generando

ingresos valiosos para la evolucidén de la parroquia.

2.2. ESTRUCTURA DEL MARCO TEORICO
CAPITULO I DESCRIPCION DEL ENTORNO
1.1. DESCRIPCION DE LA LOCALIDAD
1.1.1 Ubicacién

Mapa N°1

UBICACION DEL CANTON OTAVALO

|
EN LA FROVINCIA DE IMBABURA DEL |
ECUADOR.

Fuente: Gobierno Municipal de Otavalo
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Mapa N°2

Gonzilez Sudrez
®

Fuente: Gobierno Parroquial de San Pablo del Lago
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Mediante la informacidén proporcionada por la Junta
Parroquial, San Pablo del Lago se encuentra ubicado en
la Cuenca del Lago San Pablo, al Suroriente de la
ciudad de Otavalo, a una distancia de 95 km de Quito y

40 Km de la capital provincial (Ibarra).

San Pablo estd situado en la Hoya Central
Occidental del Chota, entre los nudos de Boliche al
Norte y el Mojanda Cajas al sur. La cadena volcanica de
Mojanda- Cusin y el grupo volcédnico de Imbabura son los
factores de relieve méds importantes de la zona, esté

situado a una altura de 2697 m. sobre el nivel del mar.

Ubicada en las siguientes coordenadas:

e Latitud norte 0°12°
e Tatitud sur 0°14°29°°
e Longitud este72°15°

e Longitud oeste 70°10°

1.1.2 Poblacién

La Parroquia de San Pablo del Lago cuenta con una
poblacién de 10.000 habitantes seguin el censo del INEC

2010.
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1.1.3 Distribucién Espacial

De acuerdo a la informacidén proporcionada por la Junta,
la parroquia tiene la cabecera en San Pablo, y esta
conformada por las comunidades de Abatag, Angla,
Cusimpamba, Gualabi, Cazco Valenzuela, El Topo,
Imbabura, Cochaloma, Ugsha y Lomakunga. El1 casco urbano
cuenta con los barrios: Mariscal Sucre, Eugenio Espejo,
Central, Colonial, Calluma, Lindo, Brisas del Lago Yy
Bellavista; estos ultimos barrios se encuentran en la
comunidad de Araque.

Mapa N°4

Simbologia

PARROQUIA SAN PABLO [
Canton Otavalo - Prov. Imbabura

Mapa 2: limites de acusrdo al Gobierno Municipal
_ge Otavalo

Eup-;im)(ﬁ_w,
| N %
N by s rmaia 25

X

San Rafael de la L

/|

1000
- s

Gonzalez Sudrez

JUNTA PARROQUIAL DE SAN PABLO
Plan de Desarrollo y Ordenamiento Territonial de la Parroquis
MAPA BASE
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>z

Fuente: Gobierno Parroquial de San Pablo del Lago
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1.1.4 Temperatura

La Parroquia de San Pablo del Lago cuenta con una

temperatura que oscila entre los 12°C.y los 19°C.
1.1.5 Grupos Etnicos

Los grupos étnicos con mayor importancia en la
Parroquia de San Pablo del Lago son los Otavalos,
Karankis, Mestizos, Kayambis. Informacidén recopilada
mediante el blog “GRUPOS ETNICOS DEL ECUADOR” la cual

dice:

LOS OTAVALOS

Idioma: Kichwa y castellano

Ubicacion y Territorialidad:

Geopolitica: Se encuentran en la provincia de Imbabura,
en los siguientes cantones: Cantén Otavalo, en la
parroquia urbana de Otavalo y en las parroquias rurales
de El1 Jordéan, Eugenio Espejo, San Juan de Iluméan, San
Luis, San Rafael, Miguel Egas Cabezas, Gonzéalez Suarez,
San José de Quichinche, San Pablo; cantdédn Cotacachi,
parroquias E1l Sagrario, Imantag, Quiroga, San
Francisco; cantdén Ibarra: parroquias Ibarra, Sagrario y
Ambuqui vy cantédn Antonio Ante, parrogquias Andrade

Marin, San Francisco de Natabuela y San Roque.
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Poblacidén y Organizacidén Social:

La poblacidén se halla organizada en alrededor de 157
comunas Kichwa-Otavalo. Los Otavalos se encuentran
organizados, en su mayoria, en comunidades; unas
relacionadas fundamentalmente con actividades
agropecuarias, otras de tejedores y comerciantes. La
familia es monogédmica; sin embargo, debido a 1la
actividad comercial que realizan en el ambito nacional
e internacional han adoptado otras formas de

organizacién familiar por contrato o unidén libre.

Economia:

La economia de los Otavalos es, prioritariamente, el
comercio, nacional e internacional de 1los productos
artesanales, la masica, el turismo; en peqguefia
proporcidédn se dedican a la agricultura. Producen 1la

cerdmica en Rinconada y la cesteria en Rumipamba.

Los Otavalo tienen una larga tradicién
comerciantes; antiguamente a los mercaderes se los
denominaba "mindalaes", desarrollaban su actividad bajo
el control cacical vy estaban sujetos al pago de
tributos en oro, mantas y chaguira de hueso blanco. Si
bien los mindalédes constituian una élite especializada

en el comercio e intercambio, el resto de la gente
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también comercializaba e intercambiaba productos para
satisfacer sus necesidades. Otra particularidad es la
de ser tejedores. Si bien todos los pueblos indigenas
habian desarrollado el conocimiento textil, la mayoria
de ellos se limitaba a producir para el autoconsumo;
por el contrario, la actividad textil es la principal
fuente de ingresos, desde el mercado, del pueblo

Otavalo.

Costumbres:

El Inti Raymi, fiesta del Sol, se realiza en homenaje y
agradecimiento a la Madre Tierra por las cosechas
recibidas, por el solsticio de wverano. De todas las
fiestas kichwas, el Inti raymi constituye uno de 1los
monumentos culturales vigentes que ha logrado reciclar
sistemas como la invasién, la colonia, y la republica,
sistemas dictatoriales y democraticos que en su momento

intentaron extirpar la vigencia de esta tradicién.

Vestimenta:

MUJER: Los atuendos gque utilizan las mujeres otavalefias
son muy hermosos y llamativos gque han hecho qgue sean

muy conocidas por su belleza.

CAMISA.- Las camisas bordadas fueron introducidas

en los afios 50 como influencia espafiola sin embargo la
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hemos tomado como parte de nuestra identidad. Es una
prenda de color blanco que 1llega hasta los tobillos
cuyo pecho y mangas son bordados con hilos multicolores
que representan las flores y plantas de nuestra madre

naturaleza, sirven como blusa y enagua.

ANACO BLANCO.- Antes que el 1Inca llegara, las
mujeres utilizaban una manta de algoddn grande que daba
2 vueltas al cuerpo prendido con unos prendedores de
plata o cobre 1llamados “tupu”. Después que el Inca
llegdé trae unas mantas rectangulares de algoddédn en
cuyos bordes tienen Dbordados de <colores, se los
envuelve alrededor de la cintura el cual refleje el

aspecto sagrado de la mujer.

ANACO NEGRO.- Pieza rectangular que va sobre la
manta blanca con bordados de colores como: a) Arbol:
Representa el &rbol sagrado y mitoldgico del lechero en
donde se realizan cultos a los dioses. b)Kinku : Este
bordado ,simboliza el mar . c)Rayas.- Representa la

tierra de nuestra madre naturaleza.

MAMA CHUMBI.- Faja grande, elaborada con el alma
de cabuya y lana roja que simboliza la fuerza, tienel?2
cm. de ancho y 1,50 mtrs. De largo, los bordes suelen
ir con un adorno de color verde presentando asi una

combinacién llamativa, ademéds permite que las mujeres
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tengan fuerza, se lo coloca en la parte céntrica de 1la

mujer.

CHUMBI.- Su ancho es de 5 cm. por 3 mtrs. de
largo, tiene hermosas figuras de uno o varios colores
se los fabrica en telares horizontales que da seis o
siete vueltas sobre el mama chumbi dando una forma

femenina al cuerpo.

FACHALINA.- Pafio blanco o negro de dos varas de
largo que va sobre la camisa sostenida en la parte
superior mediante un nudo o con prendedores de cobre o
plata. Tiene 2 formas de ponérselos a) Sujetado al
pecho, demuestra elegancia. b) Sujetado al hombro, es
para realizar las tareas del hogar con facilidad vy

comodidad.

HUMA WATARINA.- Es una prenda de lana de color
negro con franjas Dblancas el cual representa el

”

equilibrio, la dualidad, es decir el V“par hombre-
mujer, dia-noche ya que en la cosmovisidén andina todo
ser tiene su pareja. De igual forma protege del sol y
del frio, se envuelve en la cabeza a manera de
turbante, cuando estdn con sombrero un extremo de este
cubre la cabeza y queda bajo el sombrero y el resto

cuelga hacia 1la espalda. Otra manera de ponérselo

también es en forma de piradmide esto es para protegerse
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del sol cuando van a cosechar los frutos de la tierra o
trabajo en la misma. REBOSO.- E s una manta que puede
ser de cualquier color lo utiliza para cargar en su

espalda a los guaguas, las compras del mercado y otros.

Sirve para protegerse del frio o también como
simbolo de elegancia, por lo general lo utilizan las

mujeres casadas.

ALPARGATE.- Son elaborados a base de hilo vy
cabuya, las mujeres siempre utilizan los <colores
obscuros como el negro o azul marino, ayuda a proteger

los pies.

GUALCA.- Son mullos dorados que se 1lo coloca
alrededor del cuello en numerosas sartas adornados con
corales o mullos finos, demuestran el maiz y la riqueza

de nuestra tierra.

OREJERAS. - Son semejantes que las gualdas,
realizadas por tres sartas de mullos y cuentas, 1los
extremos se unen en un nudo el mismo que se sujeta con
un corddén en forma de circulo, lleva moneda de plata
antigua o crucifijo; se sujeta sobre el pabelldén de la
oreja y se cuelgan hasta los hombros, se los utiliza

para ocasiones especiales o fiestas.
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MANILLA.- Por lo general son mullos de color rojo
o corales finos que se 1los ponen en las mufiecas,
permite que las mujeres tengan fuerzas en sus manos

para poder trabajar en la tierra.

CINTA.- Es una fajilla que sirve para agarrar el
cabello de las mujeres, antiguamente solo utilizaban
las mujeres de alta posicidén econdmica pero en la
actualidad wutilizan las mujeres de toda posicidn
social. ANILLO.- Son de Dbronce, antiguamente las
mujeres lo llevaban puestos en todos los dedos de la

mano con el pasar del tiempo ya no es tan comun.

SOMBRERO.-Se implanté con la llegada de los
espafioles, son de pafio y color blanco lo utilizan

solamente en ocasiones importantes.

HOMBRE.- Desde los tiempos antiguos el hombre
otavalefio ha utilizado un vestuario sencillo vy

practico.

CAMISA.- Son de color blanco con mangas largas con
los pufios y cuello en una tela mas fina; refleja la

limpieza espiritual de la persona.

PANTALON.-En los afios 70 se introdujo el pantaldn
actual como copia de los pantalones de 1lo blanco

mestizos, sin embargo se respeta el color blanco que es
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parte de nuestra identidad; es de lienzo blanco, ancho,
llega hasta més debajo de las rodillas y con un cordal
para cefiirse en la cintura, refleja la limpieza

espiritual del hombre.

PONCHO.- Se 1los ha -elaborado basandose en el
modelo de las montafias andinas. Son de lana o pafio
tejidos en telar de mano con colores oscuro, pueden ser
lisos o figuras cuadradas, protege del frio de las
montafias andinas. Doblados en el hombre demuestra la

elegancia del hombre indigena otavalefio.

ALPARGATE.- Solian traer hojotas que es una cierta
atadura sobre 1la suela del alpargata, de manera dJque
solo tenian guardada la planta del pie, ahora tienen el
mismo disefio que la mujer con la diferencia de que el
hombre siempre wutiliza el color Dblanco, ayuda a

proteger el pie.

SOMBRERO.- Son de panfio generalmente de color
obscuro negro o café, se colocan encima de encima de la

cabeza como una sombrilla que protege del sol.

TRENZA.- Antiguamente el indigena otavalefio 1lo
dejaba crecer el cabello por delante y por detrés
atédndose un hilo a la cabeza en el que metian el

cabello para poder ver. Ahora el indigena otavalefio se
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caracteriza por su trenza larga que va sobre la espalda
para lo cual utiliza un corddédn y asi se mantiene con su

peinado durante todo el dia.

Tanto la vestimenta de la mujer como de 1los
hombres kichwa otavalos han pasado a ser como trajes de
lujo por lo que solo en los actos muy importantes se
visten con toda la vestimenta tipica, mientras que los
dias normales se visten como cualgquier mestizo por 1lo
que el vestido normal de los mestizos se ha adoptado

como una necesidad obligada de ahorro de dinero.

LOS KARANKIS

Idioma: Kichwa y castellano

Ubicacion y Territorialidad:

Los Karanqui estdn wubicados en la Sierra Norte,
provincia de Imbabura, en los siguientes cantones:
Ibarra, en las parroquias La Esperanza, Angochahua,
Carangqui y San Antonio; Antonio Ante, parroquia Andrade
Marin; Otavalo, parroquia San Juan de Ilumdn vy
Pimampiro, parroquias Mariano Acosta y San Francisco de
Sigsipamba. Los Karanqui ubicados en esta Gltima
parroquia se encuentran en proceso de definicidén de su

identidad.
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Poblacidn:

Aproximadamente 6.360 habitantes, organizados de 49

comunidades.

E1l Pueblo Karanki estd organizado por comunidades
(comunas); la madxima autoridad dentro de cada comunidad
es el Concejo de Cabildo. Existen también asambleas
comunitarias, directivas de asociaciones y cooperativas

de diversa indole.

Economia:

La actividad de la que vive el pueblo Karanki es 1la
agricola; en los <cerros o lugares altos cultivan
productos de acuerdo con el clima frio como el trigo,
cebada, papas, ocas; en los terrenos que se encuentran

en las partes méds bajas cultivan maiz.

Vestimenta:

La mujer con Dblusa bordados en los cuales impreso
dibujos bordados de planta y aves. La pollera
confeccionado de tela insulana, La chalina
confeccionado de algodén o lana de borrego, en sus pies
llevan alpargatas de caucho vy alpargatas de tipo
Otavalo, ©poseen sombreros, fajas de 3 metros de
longitud y 10 centimetros de ancho esto tejido en

telares vestimenta.”
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LOS KAYAMBIS

Idioma: Kichwa y castellano

Ubicacion y Territorialidad:

El pueblo Kayambi habita en la regidén de la Sierra, en
el norte de 1la provincia de Pichincha, sur de 1la
provincia de Imbabura y al oeste de la provincia de
Napo, ocupando un tramo de la Cordillera Central de los
Andes. En la provincia de Imbabura: cantdén Otavalo,
parroquias Gonzalez Sudrez y San Pablo y cantédn
Pimampiro, parroquias Pimampiro, Chuga, Mariano Acosta

y San Francisco de Sigsipamba.

Poblacidén y Organizacidn Social:

La poblacién estimada es de 147 000 habitantes, de los
cuales aproximadamente 120 000 se encuentran en la
provincia de Pichincha, 27 000 en la provincia de
Imbabura y 350 en la provincia de Napo. La poblacidn

estd organizada aproximadamente 131 comunas.

Economia:

Las principales actividades econdmicas estéan
relacionadas con la agricultura, la ganaderia de leche

y productos artesanales.
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Costumbres y Fiestas:

La Fiesta De San Pedro Y Las Entradas: Desde 1533 en
que los espafioles ingresan al territorio del Reino de
Quito y en el nombre de la Cruz y su religidén inicid un
proceso de grandes cambios e imposiciones a las

costumbres de nuestros pueblos aborigenes.

Vestimenta:

Conservan su propia vestimenta, que es variada vy
diversa en las diferentes zonas en las que existe.
Entre la principal indumentaria de los Kayambis esta el
sombrero rojo, poncho rojo, pantaldn blanco,

alpargatas, cinta en el cabello.

Las mujeres utilizan un anaco plizado muy finamente de
diferentes colores que combina con el bordado de las

blusas y un sombrero.

MESTIZO

En el Ecuador existe un producto de mezclas de
distintas razas como es el mestizo que proviene entre
un espafiol y un indigena. Este grupo es el dque vive

mayoritariamente en las ciudades del Ecuador.
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1.1.6 Actividades Culturales

Segun la informacién recibida de la Junta Parroquial

las actividades son las siguientes:

e Inti Raymi

Fiesta considerada como lo mas importante a nivel de
las comunidades indigenas, y barrios aunque en estos
Ultimos afios se ha ido cambiando el sentido de 1la
festividad, hasta los afios 90 eran importantes los dias
23 de junio es la vispera anteriormente se celebraban a
nivel de las comunidades, el 24 de Jjunio en Pusaco
(actual estadio de San pablo del 1lago) donde las
comunidades se toman la plaza, el 25 de Jjunio en
Calluma, el 26 de junio en Abatag, el 27 de junio en
Araque vy 28 de Jjunio en la comunidad del Chilco;
durante estos dias las galladas de Dbailarines de las
comunidades tanto de la misma parroquia y de la
parroquia de Gonzéalez Suarez acuden a las
concentraciones en los sitios indicados, luego de las
concentraciones las galladas de bailarines bailaban de
casa en casa cantando sus coplas tradicionales vy
tocando sus instrumentos principalmente la guitarra en

su ritmo natural.
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Para la festividad las familias de las comunidades
se preparan con anterioridad, alistando su ropa, la
bebida propia que es la chicha, el mote o cualquier
otra comida y engordando a los animales para obsequiaba

a los bailarines que cobran las primicias o diezmos.

Los mayores bailaban con zamarros, campanillas,
tundas. El baile con el zamarro sigue vigente hasta la
época actual, incluso suelen usar esta vestimenta las
mujeres con un criterio mas liberal. Los instrumentos
ancestrales fueron remplazados con guitarras, violines,
y otros mas modernos. Sin embargo las coplas afio a afio
son modificadas y cantadas tanto por los hombres y por
las mujeres, como caracteristica propia del pueblo

Kayambi.

e Rama De Gallos

Una de las fiestas méds importantes para el pueblo
kayambi, que empieza a partir del 24 Jjunio, pude durar
hasta finales del mes de agosto. Es una fiesta de
unidad familiar vy comunitaria; los priostes primero
invitan a la fiesta de “gallo caldo” gque consiste en
preparar el gallo arrancado de la rama y otros gallos
mas, hacer la sopa y compartir con los familiares,
compadres, vecinos, amigos y otros invitados. Los que

comieron esta sopa quedan comprometidos en acompafiar a
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los priostes el propio dia de 1la fiesta donde los
priostes llevando un gallo, una Jjaba de cerveza y una

cubeta de huevos.

Los truenos y voladores es un aviso e invitacidn
al evento, el prioste el propio dia va a dejar 1los
gallos acompafiados de musica de Dbanda, orquesta,
discomévil o dependiendo de su posibilidad econémica,
hacen la entrega de doce gallos por ano en el lugar
donde cogieron eso es generalmente en las casas
comunales y otros espacios publicos; actualmente 1los
dirigentes de las comunidades o de las juntas de agua
se convierten en las contrapartes de esta tradicional
fiesta, ya que en afios anteriores fueron los patrones o
duefios de las haciendas. Para ello los priostes tienen
que preparar toda la parte logistica y alimentacidn
para los invitados a més de la mUsica y otros gastos

que implica en realizar esta fiesta.

A nivel de la parroquia de San Pablo del Lago la
Rama de Gallos con el mayor protagonismo es en la
comunidad de Araque, donde afio a afio reciben cerca de
30 ramas anuales, cada rama es de 12 gallos, entonces
la comunidad estaria recibiendo 360 gallos al afio

aproximadamente, mismos que posteriormente son vendidos
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y esos fondos sirve para alguna gestién de 1la

comunidad.

La poblacidén urbana de la parroquia su
participacidén en esta festividad es minima, en relacidn
a la parroquia vecina de Gonzalez Suarez, salvo unas
pocas familias y el crecimiento de las religiones como
el evangélico, pentecostés y otros en las comunidades
ha disminuido el nivel de manifestaciones culturales;
relativamente el consumo de alcohol lo cual es positivo

por un lado.

e Las Pascuas

Esta celebracién se 1o realiza el dia domingo de
resurreccidédn de cada ano, en las comunidades de San
Pablo del lago, los ahijados y ahijadas ese dia acuden
donde los padrinos a pedir la bendicidén, para ello van
llevando el mediano, que consiste en gallinas, cuyes,
papas y huevos cocidos, el padrino a cambio les regala
ese dia ropa, herramientas o algin animal para que haga

crecer y reproducir en su casa.

e El Wasipichay

Una tradicidén muy importante que estd en procesos de
recuperacidén, el wasipichay es un ritual que se realiza

en las comunidades indigenas. El ritual empieza una vez

41



concluida la construccién de una casa nueva es
necesario limpiar la casa y ahuyentar con agua vendita,
flores de diversos colores a las malas energias que
pueden existir. En la casa nueva sSe pone una teja
adornada de diversos colores como sefial de orgullo por
el objetivo alcanzado por la familia y 1llenan de

alegria a la vivienda que va a ser habitada.

Para esta ocasién especial se elige un padrino y
madrina, quienes dirigirdn el proceso del wasipichay.
Inician barriendo la casa y se vota caramelos, habas
tostadas, se suelta cuy, gallina de ambos sexos dgue
significan abundancia vy reproduccidén para el nuevo

hogar y superacidén econdmica de la familia.

Se requieren de esteras, escobas, ramas de izo,
puvian, ortiga y flores para barrer las basuras gue se
acumuldé durante la construccidén, mismas gue generan
malas energias y los padrinos hacen la limpia y una vez
barrido la casa los duefios de casa y familiares son
botados fuera de la casa, para de esta manera entregar
una casa totalmente limpia de malas energias y llena de
suerte, buena energia, alegria y deseos de superacidédn a

la nueva familia que habitard la vivienda.

La musica es propia y uUnica para la ocasién,

constituida por acordedn, guitarras y wiro, los ritmos
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que emiten estos instrumentos alegran a los duefios de
casa, padrinos y acompafiantes quienes bailan en la casa

nueva.

e Fiestas Parroquiales

En la poblacién mestiza de 1la parroquia, entre 1los
eventos que les identifican, son las fiestas de
parroquializacion, que se realiza en el mes de octubre
de cada afio, siendo el Patrdén San Pablo el personaje
principal como también el capitdn de toros, actualmente
estos personajes ya no son visibles dado que la fiesta
en si es organizada por la Junta Parroquial, se ha
convertido mads como en una festividad civico cultural,
donde mas participan las comunidades cercanas a la

cabecera parroquial.

e Fiesta De La Virgen Del Quinche

También como la fiesta mas importante en la
religiosidad de la poblacidén de la comunidad de Araque,
esta festividad se da entre el segundo mediado
noviembre y el primer mediado de diciembre, siendo
parte tradicional de la festividad el salve y la misa
en honor a la virgen del Quinche; los priostes estan
organizados por barrios, por agrupaciones culturales vy

deportivas o por familias que desean ser priostes,
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igualmente en estas fechas se unen las familias que se
encuentran fuera de la parroquia, muchas veces son 1los

priostes.

e La Muerte

La muerte de una persona en el pensamiento de 1los
indigenas es ir a vivir en el otro mundo junto a otros
seres queridos que ya se adelantaron, por tanto cuando
una persona fallece, se acostumbra a enviar todos 1los
utensilios de cocina, utensilios de aseo y prendas de
vestir que en vida utilizaba, ademds se envia dinero y

comida para su largo viaje.

En las comunidades existe mucha solidaridad,
cuando hay una muerte, todas las personas llevan granos
como maiz, cebada y otros alimentos, también llevan
sal, azucar, fideos, panes, galletas, caramelos, velas
y flores, generalmente el fallecido permanece en su

casa durante dos noches.

La noche del velorio (ultima noche) como parte de
la solidaridad, los familiares o ahijados varones, del
difunto o difunta, suele llevar una colada de dulce,
mismo que es compartido con todos los acompafiantes ,
mientras mas familiares o ahijados wvarones haya tenido

el difunto/a, esta comida es méds abundante esa noche.
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Por otro lado esa noche se realiza Jjuegos muy
caracteristicos y tradicionales, mismos que se lleva a
cabo a partir de las doce de la noche, entre los
principales Jjuegos estan: la curikinga, nombre que se
da a una persona en esta noche cuando esta persona
procede a tomarse las carnes gque estan en las ollas de
la cocina; el cuskunku, juego en el cual 1los
participantes suben a los &rboles o tapiales y gritan
que cuando un compafiero de la comunidad fallezca, a
partir de esa noche las esposas quedaran a cargo de los
vecinos y al final de cada frase repiten la frase
cussskunnnnguuuu; gato, el nombre gque se da a una
persona que roba una presa de carne de los platos que
estéan sirviendo a los acompafiantes, rio, los
participantes se sientan en dos hileras de frente en
frente zapateando, la otra persona pasa por el medio
cargando a otra persona, compra de <cebolla, los
participantes se sientan haciendo una hilera, agarrando
de la cintura al compafiero de adelante, mientras que al
frente estadn dos personas haciendo uno de comprador y
otro de vendedor, cachi carga, una persona imita al
burro y dos personas a los qguintales de sal, guienes
cruzan los pies sobre la espalda de la persona gue
imita al burro guedando colgado a cada lado. Al tercer

dia todos se trasladan a enterrar al difunto llevando
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comida, gaseosas, bebidas , todo esto se Jjunta en una
sola mesa, antes de servir el rezador/a hace una
oracidén y luego se sepulta al fallecido; luego d ello
los familiares del difunto/a invitan a todos 1los
acompafiantes a la casa y brindan comida y bebida. Para
ello generalmente suelen sacrificar animales como wvacas

y oveja, que al mismo tiempo fue del difunto/a.

El dia 2 de noviembre de cada afio las familias
tanto urbanas como rurales planifican la visita a 1los
cementerios del casco parroquial como de la comunidad
de Angla; llevando flores, <coronas vy las familias
indigenas llevando comida a fin de compartir con 1los
seres mas queridos que ya partieron. Para la fecha 1la
mayoria de los hogares y familias preparan su comida
tipica de temporada como es el pan, colada morada,
champts, chuchuca mote, otros alimentos, mismos gque son
preparados con unos dias de anticipacidén, y también son

consideradas como parte de la gastronomia local.

1.1.7 Gastronomia

La Parroquia de San Pablo del Lago cuenta con una
oferta gastrondémica en cuanto a Tilapias se refiere, ya
que se ofertan al puUblico varios platillos con las

mismas. Siendo aun mas importante: El yamor, datos
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recopilados de la web “FIESTAS DE OTAVALO” que dice 1lo

siguiente:

EL YAMOR BEBIDA OTAVALENA

Agosto y Septiembre es la época donde se evoca con
alegria las bondades de la naturaleza entorno a las
diferentes clases de maiz, a la tradicidédn impregnada en
la religiosidad popular, a la degustacidén gastrondmica,
al espiritu festivo de mujeres y hombres orgullosos de

afincarse en suelo.

El Yamor representa la identidad cultural de un
pueblo, que vivid y vive enamorado de su monte, de sus
lagos. E1l Yamor es siembra, es cosecha, es
laboriosidad, es cultura, es tradicidn, pero sobre todo

es existencia.

La veneracidén a la Santisima Madre de Jesus,
Maria, Patrona de Otavalo desde 1863 con la advocacidn
de Virgen de Monserrat es una devocidén que en Otavalo
viene realizdndose desde hace muchisimos afios y que,
con algunas variaciones, hoy se conoce como la Fiesta
del Yamor, festividad que en el aspecto religioso tiene

una indudable raiz mestiza.
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La bebida tradicional de las fiestas del Yamor en
Otavalo es la chicha, elaborada en base a diferentes

tipos de maiz, segun la historia se debe reunir:

e Maiz blanco,
e Maiz negro,
e Chullpi,

e Canguil,

e Morocho blanco y amarillo.

Todos en iguales cantidades, secos al sol,
tostados y molidos, entre los ingredientes se incluye
también el jauri (maiz quemado). Esta harina diluida en
agua se lleva a ebullicidn durante dos a seis horas; se
cierne y se hace fermentar en un tonel de madera. Para
servirse, se afiade azlcar o miel de panela. Esta bebida
es muy tipica por su sabor y por sus propiedades

tonificantes y enervantes.

LA LEYENDA

Una leyenda del Yamor, cuenta que “Taita Imbabura”, Rey
y maxima autoridad de la comarca, resolvia sabiamente
los problemas de la regidn. Estaba casado con una mujer
muy bondadosa, bella y blanca como la luna, con 0Jjo0s

azules y limpios.

48



Ante ellos se presentdé un dia Pacarina, una
muchacha de 15 afios, flor de capullo y cuya piel era
tersa. Les narrd su pena de amor. Estaba enamorada de
un Jjoven fuerte y erguido como una cafia. Cortés vy
educado pero no le correspondia con su carifio. Al

contarles sollozaba como una tértola herida.

Taita Imbabura y su esposa, para satisfacer 1los
deseos de Pacarina, le transformaron en Nusta del Maiz,
y le ordenaron que cuando haya pasado el solsticio
fuera a los cuatro puntos cardinales de la comarca vy
cosechara diez mazorcas de las cuatro clases de maiz:
en el norte maiz dorado y duro. En el sur Morocho. En
el este Chulpi. Y en el oeste Canguil. Una vez
recogidos, le dieron instrucciones para cocinar 1los
granos. De alli saldria una bebida, una especie de
filtro de amor, que al beberlo el inconquistable Jatun

Cuncay caeria a sus pies.

Asi fue como ocurrid, Jattn Cuncay bebidé el Yamor
y ante sus ojos iluminados aparecid una joven con un
hermoso talle y trenzas esmeradamente perfumadas con
romero. El amor habia florecido entre estos dos jdévenes
al amparo del Yamor, que es canto e himno en homenaje

al maiz.
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1.2. INFRAESTRUCTURA TURISTICA

Gracias a los datos ©proporcionados de la Junta

Parroquial se detallara lo siguiente:

1.2.1 Servicio De Agua Entubada

El agua para consumo humano se toma de la Rinconada en
un 100%, vya por 50 afios, se capta directamente de 1la
quebrada no de la vertiente, esto lleva ser un problema
para la salud ya que la toma directa no tiene ningun

tipo de cuidado.

Hacen falta estudios red de conduccidén, vya que
existen varios cortes de agua en el afio y en espacial
en verano, época seca del afio. El servicio de agua para

consumo humano estd administrado por el GMO.

En las comunidades, el manejo del agua para
consumo humano estd administrado por las Juntas de
Agua, de la misma manera que el area urbana es entubada
y clorada, la cobertura es del 70% y existen cortes
pasando un dia o cada dos dias, la vertiente es de los
padramos del cerro Imbabura. Su costo aproximado es de
2,00 ddbélares mensuales, cubriendo los gastos de

mantenimiento.
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1.2.2 Servicio De Energia Eléctrica

La parrogquia cuenta con una amplia cobertura de
electrificacién en las viviendas que alcanza el 94,99%
segun censo 2010.Sin embargo la electrificacidn publica
en calles de comunidades y casco urbano tiene poca
cobertura, asi en las comunidades de Aragque, Angla y
Gualavi el 50% de las vias estan iluminadas, La Unidén vy
Abatag tiene una cobertura del 80% del servicio de
alumbrado puUblico, mientras que las deméds comunidades
carecen de este servicio, y en la parte urbana de la
parroquia presenta también el 50% de alumbrado publico,
con la dificultad de que no hay mantenimiento a las

bombillas.

1.2.3 Servicio Telefébénico

El sistema de comunicacidén en la parroquia es mediante
el servicio de telefonia fija de la Corporacién de
Nacional de Telecomunicaciones (CNT), con una cobertura
del 32,28% que corresponde a 790 familias a nivel

parroquial.

Disponen del servicio de telefonia fija aunque no
con cobertura total las comunidades de Cusimpamba,
Angla, Gualavi, La Unidén, Abatag, Cazco Valenzuela,

Ugsha, Araque, El1 Topo y el casco urbano de 1la
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parroquia; mientras que el 67,72% de las familias no
cuentan con este servicio, observandose que debido a la
falta de telefonia fija existe mayor uso del servicio
de telefonia mévil de las empresas CLARO y MOVISTAR con
un numero de usuarios de 1650 que corresponde al 67,42%

del total de familias de la parroquia.

1.2.4 Servicio De Internet

La conectividad a través del internet es minima, en la
parroquia existen varios lugares privados que ofertan
este servicio, ademds de un Infocentro implementado en

la Junta Parroquial para servir a la poblacién.

1.2.5 Vialidad

El Area urbana tiene como infraestructura wvial 15160,00
m, de los cuales el 10% son de tierra, el 48% son
empedradas, el 15% adoquinadas vy el 25% restante
corresponde a asfalto, es evidente el mejoramiento de
las vias, pero es prioritario el cambio del sistema del

alcantarillado para poder ejecutar cualquier tipo de

obra vial.

1.2.6 Transporte Publico

Las compafilas y cooperativas que prestan servicio de

transporte son Otavalo, Los Lagos e Imbaburapak.
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A las comunidades de Cusimpamba, Gualavi y Angla
llega la cooperativa Otavalo con una frecuencia de

45 minutos.

A Cusimpamba, Gualavi Alto, Casco Valenzuela y El
Topo llega la cooperativa Otavalo con frecuencias
de 45 minutos en la mafiana y 90 minutos por la
tarde.

La Unidbn, Abatag, Imbaburita vy Cochaloma es
atendida ©por la cooperativa Imbaburapak con 3
turnos al dia.

Mientras que a las comunidades de Araque,
Lomakunga, La Unidn y Abatag llegan las
cooperativas Otavalo, Los Lagos e Imbaburapak con
un intervalo promedio de 10 minutos.

Al casco urbano de la parroquia llegan 1las
cooperativas Otavalo N Los Lagos con una

frecuencia de 5 minutos.

Cabe mencionar que también prestan servicio de

transportacién interna la Cooperativa de Camionetas de
Carga Liviana San Pablo del Lago y la Cooperativa de

Taxis Cabafias de Lago.

En lo referente a la sefializacidédn vial se observa

que no hay la seflalizacidén adecuada, las empresas de
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transporte

tienen

central.

como

parada

1.2.7 Recoleccién De Desechos

Esta atendido en un 60%

principal

el

parque

siendo el horario a las 6 pm

los dias Lunes y Viernes solo la basura inorganica y el

dia Miércoles la basura orgéanica.

1.3 SUPER ESTRUCTURA

1.3.1 Gobierno Provincial

4 N
Prefecto de Imbabura
Ina. Diego Garcia
- # J
( N
Vice Prefecto de Imbabura
Ina. Edoar Benitez
. J
'
7\ 4 7\
Alcalde de Antonio Alcalde de Ibarra Alcalde de Otavalo
» Ante Ing. Jorge Martinez Soc. Mario Conejo
Ing. Ramiro Posso
/ - l /
) ( 1\ (
Alcalde de Cotacachi Alcalde de Pimampiro Alcalde de Urcuqui
> Lic. Alberto Anrango Cnel. (Sp) José Daza Cap. Nelson Félix
J - J/ g
A 4
7\ 4 7\ 4
o Junta Parroquial La Junta Parroquial Junta Parroquial
Esperanza Quiroga Arenas
Ing. Anita Carrillo Sr. Nicoléds Gémez Sr. Norberto Padilla
/ - / g
~N
Junta Parroquial Junta Parroquial
Miguel E. Cabezas Imbaya
Sr. Pacifico Pichamba Sr. William Chamorro
/
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1.3.2 Gobierno Cantonal

-

Alcalde de Otavalo
Soc. Mario Coneijo

v

Vice Alcalde de Otavalo

Sr.

Fernando Bonilla

v

Concejales

A 4

Dr. Rubén Buitrdn

2

Ing. Elmer Carvajal

v

Lcdo. Manuel Diaz

v

Dr. Harold Espin

v

Dra. Melva

v

Sra. Mariana Perugachi

v

Lcda. Marcia

v

Prof. Mercy Yaselga

L 4

Juntas Parroquiales

A 4

Eugenio Espejo
Sr. Pedro Burga

v

San Rafael de la
Laguna
Lcda. Susana Oyagata

v

Gonzalez Suéarez
Sr. Isaias

Oni lTimbaani

y

Iluman
Sr. Segundo de la

Torre

v

Miguel Egas Cabezas
Sr. Pacifico
Fichamba

y

San Pablo del Lago
Sr. Fausto Proaiio

v

San José de
Quichinche
Sr. AdAn Ruiz

'

Pataquil
Sr. Patricio

Saavedra

v

Selva Alegre
Sr. Vladimiro
Santander
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1.3.3 Gobierno Parroquial

( N\
Presidente de la Junta Parroquial de San Pablo del
Lago
Sr. Fausto Proafio
- J
A
4 . . . )
Vice Presidente de la Junta Parroquial
de San Pablo del Lago
Sr. Fernando Chiza

A 4

Primer Vocal
Ing. Romel Yacelga

A 4

Segundo Vocal
Ing. Hernel HInojosa

y

Tercer Vocal
Tnlogo. Agustin Casco

1.4 DEMANDA TURISTICA

1.4.1 Cliente Interno

La demanda del cliente interno es decir el turista
nacional para dirigirse a la Parroquia de San Pablo del
Lago se basa en la visita semanal o mensual de personas
y familiares originarios de este lugar; en muchos de
los casos bajan por rodear terrenos, realizar siembras
y cosechas de varios productos, por pasar un momento
familiar alejados de la ciudad, y por fiestas; casi
siempre este tipo de visitas se realizan los fines de
semana y feriados, no entre semana por las diversas

ocupaciones de los visitantes.
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1.4.2 Cliente Externo

La demanda del cliente externo es decir el turista
internacional para dirigirse a la Parroquia de San
Pablo del Lago se Dbasa en la promocidén de lugares
turisticos privados como haciendas vy hosterias las
cuales ofrecen variedad de actividades, en primera
categoria y para todos los gustos, sin tomar mucho en
cuenta a los atractivos de la Parroquia sino que a los
atractivos més renombrados de la Provincia. Por este
motivo se tiene una visita constante de todo el afio a

la Parrogquia pero sin visitar sus atractivos propios.
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CAPITULO II ACTUALIZACION DE LA PLANTA TURISTICA

2.1. LEVANTAMIENTO DEL ATRACTIVO TURISTICO

2.1.1. Aspectos Generales para el Levantamiento de la

Informacidn

Inventario de Atractivos

Es el proceso mediante el cual se registra
ordenadamente los factores fisicos, biolégicos vy
culturales que como conjunto de atractivos, efectiva o
potencialmente puestos en el mercado, contribuyen a
conformar la oferta turistica del pais. Proporcionan
informacién importante para el desarrollo del turismo,
su tecnificacidén, evaluacidén vy =zonificacidn, en el
sentido de diversificar las 4&reas de desarrollo

turistico.

Los Atractivos Turisticos

Son el conjunto de lugares, Dbienes, costumbres vy
acontecimientos que por sus caracteristicas, propias o
de ubicacidédn en un contexto, atraen el interés del

visitante.

Facilidades Turisticas

Comprende el conjunto de bienes y servicios qgue hacen

posible la actividad turistica. Se refiere a las
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instalaciones donde 1los visitantes pueden satisfacer
sus necesidades y los servicios complementarios para la

practica turistica.

Objetivos

La metodologia permite utilizar los criterios para el
registro de la informacidén sobre los atractivos
turisticos. Posibilitar, ademéds brindar tanto a las
entidades publicas como privadas ligadas al turismo,
informacidén actualizada de la localizacidn de
atractivos, su calidad, facilidades de acceso vy
disfrute de su entorno, a mads de una evaluacidén vy

valoracidén de los mismos por sus caracteristicas.

Sobre Zonificacién del Espacio Turistico

La metodologia del zonificacidén del espacio turistico
del Arg. Roberto Boulldn, presenta algunas categorias,

las mismas que se definen a continuacién:

“Zona Turistica: La mayor unidad de andlisis del
espacio turistico, <cuyas caracteristicas son la de
contar con por lo menos 10 atractivos turisticos y dos
centros turisticos, mas la planta e infraestructura

turisticas necesarias”.

“Area Turistica: Son las partes en las que puede

dividirse wuna =zona, cuyas caracteristicas son contar
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con un minimo de 10 atractivos y un centro turistico,

més planta e infraestructura turisticas necesarias”

“Centro Turistico: Es todo conglomerado urbano que
cuenta en su propio territorio o dentro de su radio de
influencia con atractivos turisticos de tipo vy
jerarquia suficientes para motivar un viaje turisticos.
Tiene un radio de influencia de 2 horas distancia
tiempo y puede clasificarse en centros de distribucidn,

de estadia, de traslado y de excursioéon”.

“Centro Turistico de Distribucidén: Un centro
turistico que por sus caracteristicas de ubicacidén vy
conectividad, ©permite una permanencia corta hasta
lograr una conexidén de transporte para completar una

ruta o para dirigirse a un determinado destino”

“Centro turistico de excursidén: Es un centro
turistico que es visitado por menos de 24 horas, es

decir en el que los visitantes no pernoctan”

“Complejo Turistico: Es una agrupacidén mayor o
igual que la de los centros turisticos pero de mayor
jerarquia, su conformacién es poco frecuente, y
requiere de uno o més atractivos de la mas alta
jerarquia e insume una permanencia igual o superior a

tres dias (dos noches). Llega a ser una derivacidén de

60



un centro de distribucién que alcanza un orden

superior”.

“Unidad Turistica: Es una poblacidén pequefia cuyo
actividad turistica estd Dbasada en uno o varios
atractivos cercanos, que puede presentar las

caracteristicas de una pequefla aldea”.

2.1.2. Metodologia para el Levantamiento de 1la

Informacidn

Introduccién

El turismo es una actividad que genera un importante
crecimiento econdémico a nivel mundial con la gran
diferencia de que esta no contamina como algunas y mas
bien su mayor fortaleza es mantener vy promover el
ambiente en el qgue se desarrolla. En el caso del
Ecuador esta actividad perteneciente al cuarto sector
de la economia ecuatoriana, que ha influido en los

ultimos treinta afios en el desarrollo del pais.

El turismo es una actividad esencial de las
naciones por sus consecuencias directa a los sectores
sociales, culturales, educativos y econdmicos de las
sociedades nacionales y para las relaciones
internacionales. La misma se puede convertir en la

actividad exportadora de servicios que mayores
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ganancias genere en un pais, si es bien administrada vy
explotada, ademads de que el turismo genera en si todo
un efecto multiplicador en el aparato productivo, vya
que permite desarrollar empleo en diversas actividades,
es decir estimula para que se dé un encadenamiento
intersectorial para inversiones en otros sectores

productivos y de servicios.

Con la realizacidédn de este proyecto se facilitara
una herramienta para la poblacidén de la Parroquia de
San Pablo del Lago para que puedan desarrollar la
activad turistica de forma sustentable y sostenible en
el sector y esto pueda mejorar el estilo de vida de sus
habitantes, vy que el gobierno local vy la empresa
privada puedan contar con la poblacién de la Parroquia
de San pablo del Lago como un atractivo mas dentro de

los destinos tanto de la parroquia como de la provincia

Marco Tedérico Vigente para el Levantamiento de Recursos

Turisticos

El proceso tiene tres fases importantes:

e Preparacidn
e Tevantamiento de informacidn

e Herramientas

Fase de Preparacidn
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A continuacién se determinara los pasos precisos para

la realizacidén de la fase de preparacién.

Metodologia de Clasificacidn

Para iniciar el trabajo metodoldégico es necesario
determinar los criterios de clasificacidn
principalmente el primer elemento a utilizar es el
sistema de Organizacién de Estados Americanos (OEA) que

divide a los atractivos en cinco grupos.

e Sitios Naturales:

Atractivos de valor paisajistico y reservas de Flora y

Fauna.

e Museos, Manifestaciones Culturales E Histdéricas.

Recoge todo el conjunto de atractivos con un valor

artistico, histdérico o monumental.

e TFolklore:

Incluye todas las manifestaciones relacionadas con el
acervo cultural, las costumbres vy tradiciones de la

poblacidén local

e Realizaciones Técnicas, Cientificas y Artisticas

Contemporéneas:
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Aquellas que por su singularidad tienen interés

turistico.

e Acontecimientos Programados:

Todos los eventos organizados, actuales o)
tradicionales, que tengan una fecha fija de
celebracidén o una periocidad regulada, y que sean por
tanto susceptibles de convertirse en meta programada

de un desplazamiento turistico.

Cada grupo a su vez se subdivide en tipos vy
subtipos, lo que nos permite llegar a agrupar de forma
mas homogénea los diversos elementos que pueden ser
utilizados como base para elaboracidédn de diferentes

productos y paquetes turisticos en el destino.

Es indispensable conocer y manejar perfectamente
las categorias, tipos y subtipos, para clasificar los

atractivos de manera precisa y correcta.

En el siguiente cuadro se puede determinar los
tipos y subtipos para cada categoria, mediante el cual
se determinara el lugar de ubicacidén de cada elemento

que puede pertenecer a dos categorias.

Ejemplo: una tradicidén popular puede pertenecer a

la categoria “Folklore” % a la categoria
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“Acontecimientos Programados”, si es que celebra

manera habitual en la misma fecha todos los afos.

CUADRO 1

de

CATEGORIA TIPO SUBTIPO

SITIOS NATURALES | Montarnias
Planicies

Costas

Lagos, Lagunas
Rios

Caidas de agua
Grutas

Lugares de
observacidén Flora
Yy

Fauna

Lugares de caza y
pesca

Caminos

Bosques, etc.

MUSEQOS Y Museos Pintura
MANIFESTACIONES Obras de arte y Escultura
CULTURALES musica Arte decorativa
Lugares arquitectura
histéricos
Ruinas
"Yacimientos
arqueoldgicos

FOLKLORE Manifestaciones
religiosas y
creencias
Masica y danza
Artesanias y
artes

Comidas y bebidas
tipicas

Grupos étnicos.
Arquitectura
popular

REALIZACIONES Obras de arte Pintura, Escultura, etc.
TECNICAS Y Obras de Puentes, Edificaciones,
CIENTIFICAS Ingenieria arquitectura Moderna,

Y ARTISTICAS Obras Fabricas, industrias,
CONTEMPORANEAS tecnoldgicas empresas de innovacion

ACONTECIMIENTOS Artistico Musicales
PROGRAMADOS recreativo Tetrales

Otros Festivales de cine
Fiestas populares

Tema: Cuadro de categoria, tipo y subtipo de atractivos
Fuente: OEA
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En el cuadro 2 se reconoce algunos de 1los aspectos
caracteristicas de los atractivos que son importantes
para poder proceder ©posteriormente a la fase de
valoracién

CUADRO 2

CATEGORIA DE TIPO DE CARACTERISTICAS
ATRACTIVOS ATRACTIVOS DESCRIPTIVAS

Montafias Altura, Morfologia
Vegetacidén (cantidad y
tipo)

Cambios estacidnales

Fauna

Cambios, sendas y refugios
Paisajes mas interesantes
Zonas con nieve

Sectores planos y Clima

valles Extensién, ,morfologia
Vegetacién (cantidad y
tipo)

Cambios estacidnales
Cultivos

SITIOS Paisajes interesantes

NATURALES Costas Dimensién y Morfologia
Calidad del agua (color,
transparencia,

salinidad, temperatura)
Oleajes, mareas
temperaturas ambientales
Lluvias, vientos

Playas (dimensiones y
calidad de la arena u otro
tipo de suelo)

Vegetacidédn circundante
Edificacién

Presencia de embarcaciones
u objetos de interés
Puertos.

Lagos y Lagunas Dimensiones
caracteristicas de la
costas

Tipo de paisaje
circundante

Calidad de agua(color,
temperatura,
transparencia)

Oleaje

Islas

Flora Y Fauna

Rios y otros cursos Tamafios ( largo, ancho, y
de agua caudal)
Tramos mas interesantes
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Calidad de agua(color,
temperatura,
transparencia)

Caidas de agua

atura, caudal, numero de
saltos

Paisajes del entorno
Cambios estacidnales

Flora y Fauna

Grutas y cavernas

Medidas, aspectos y
conformaciones geoldgicas
longitudes recorribles sin

peligro
Facilidades para su visita
(luz, guia, etc.)

Lugares de
observacidén de flora
y fauna

descripcidén de especies
Suelos y Paisajes

cantidad aproximada de
cada especie

Extensién de territorio
Posibilidad de
observacidén, condiciones vy
época del afio en el que
son visibles los
ejemplares.

Lugares de caza y
pesca

Ubicacidén de sitios
indicando su extensidn
aproximada.

Suelos y paisajes
Especies y cantidad
aproximada

Epoca del afio de mayor
captura

Epoca de Veda
Requisitos para cazar o
pescar

Accesibiliddes

Caminos pintorescos

Longitud, punto de interés
y visitas panordmicas

Tipo de paisaje

tipo de obra vial
facilidades para la
observacién

Termas

Calidad y propiedades de
agua

Paisaje del entorno
Instalaciones

Parques Naturales

atractivos turisticos por
categorias y tipos

Museos

Tipo de colecciédn

Calidad e importancia de
la colecciédn

Piezas mas relevantes
Estado de conservacién
Organizacién de la muestra
Posibilidades de
visitas(dias y horas)
Tarifas

Causas del interés
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MUSEOS Y
MANIFESTACIONES
CULTURALES E
HISTORICAS

turistico

Obras de arte y
Técnica

Autor

Descripcidén de sus
aspectos mas relevantes
Antigiiedad y estado de
conservacidén

Causas del Interés
turistico

Lugares turisticos

Hechos que se memoran
Aspectos del sitio
Causas del interés
turistico

Ruinas y lugares
arqueoldgicos

Cultura a la que pertenece
Descripcidén del sitio,
calidad e importancia de
los restos.

Parques y Plazas

Facilidades para su visita
Estado actual
Relevancia

Manifestaciones y
creencias populares

Lugares y época de
acontecimientos y duracidn
Descripcidén de los
productos en venta y
causas de interés
turistico.

Ferias y Mercados

Lugares, fecha del
acontecimiento y duracidn.
Descripcién de los
productos en ventas y
causas del interés
turistico.

Masica y Danza

Lugares y oportunidades de
presenciarlas

descripcién de los rasgos
relevantes y causas del
interés turistico

FOLKLORE

Artesanias

Lugar de produccidn

Tipo y calidad del
producto

descripciones del mismo
Lugar de venta

Volumen aproximado de las
ventas

Causas del interés
turistico

Comidas y Bebidas
Tipicas

Lugares

Tipo y calidad de los
platos y bebidas,
descripcidén de los mismos

Grupos Etnicos

Lugares de asentamiento y
numero de personas
Aspectos mas notables
(tipo de vias,
ocupaciones, etc.)
Facilidades de visita
Causas del interés
turistico

REALIZACIONES

Arquitectura

Principales
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TECNICAS, caracteristicas formales y

CIENTIFICAS técnicas

O ARTISTICAS Descripcidén de las formas

CONTEMPORANEAS de agrupacidén y existencia
de otros tipos de
edificacidn.

Facilidades para su visita
Causas del interés

turistico
Explotaciones Causas de interés
Silvoagropecuarias turistico

Posibilidades de visita
Explotaciones Causas de interés
Industriales turistico

Posibilidades de visita

Explotaciones Mineras | Causas de interés
turistico
Posibilidades de visita

Obras de arte y Autor
técnica

Descripcidén de sus
aspectos mas relevantes,
calidad, importancia,
estilo y escultura
Causas de Interés
turistico

Artisticos Fecha de realizacidén
Tipo de calidad del
programa
ACONTECIMIENTOS Precio entrada
PROGRAMADOS Causas del interés
turistico

Deportivos Descripcidédn general del
espectéaculo

Precio de la entrada
Causas del Interés
turistico

Otros caracteristicas generales
del lugar de realizacidn
Precio de la entrada
Causas

Tema: Cuadro de categoria y Tipo de atractivos con Caracteristicas Descriptivas
Fuente: OEA

Esta tabla es una base recurrente lo que quiere decir
que no todos los datos referidos deben ser recogidos
con respecto a todos los atractivos del cantdédn o de la
provincia, sino simplemente aquellos que ofrezcan algun
tipo de relevancia a la hora de valorar dicho atractivo

en relacidén con otros.
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Levantamiento de Informacidn

Para seleccionar que atractivos se van a incorporar al
inventario selectivo hay que proceder primero a
realizar un levantamiento a partir de fuentes

documentales y bibliografias.

Lo que determina la siguiente informacidn:

e Folletos turisticos.- del pais, de la provincia,
del cantdén y de la parroquia. Se identificaran los
atractivos del &4rea que parecen en los diferentes
niveles de folleteria.

e Catdlogos de operadores: gque operan en el Aarea
para identificar los productos y recursos que se
comercializan sin problema.

e Guias de wviaje: libros que sirven para que 1los
viajeros organicen su estadia que no entran en la
categoria de folletos. También de ambito nacional,
provincial y local, si se encuentran.

e Sitios Web: de promocién turistica de carécter
publico y/o privado de ambito nacional,
provincial, cantonal y parroquial.

e Bibliografia sobre el 4&rea: geografia, historia,

arte, cultura, medioambiente, economia, etc.
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A partir de esta informacidén se va elaborar un
listado de los elementos de patrimonio que se van a
inventariar. En primera instancia se identifican
aquellos elementos de patrimonio que aparecen en las
publicaciones, se localizan, se busca la informacién
sobre ellos y se anota de acuerdo a los criterios
descriptivos del CUADRO 2 ademds se recogeran todas
las fuentes en las que cada atractivo es mencionado.
Esto es importante, puesto gque en funcidén de 1la
importancia del elemento aparecerd citado en mayor
numero de fuentes. También a partir de este dato

(numero y ambito de fuentes).

Con el 1listado realizado se determinaran 1los
lugares a inventariar segun los criterios que defina el

equipo de trabajo.

A partir de los catastros oficiales se levantara
la informacidén sobre las empresas turisticas que
prestan servicios en el 4&rea vy que también seréan

objetos de inventario.

Herramientas

Las principales herramientas a utilizar son las fichas
de inventario Las fichas de inventario es el documento

en el que se vuelcan las informaciones del
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levantamiento, tanto de fuentes documentales como de
visitas a los recursos y entrevistas a los

propietarios, gestores u operadores de los mismos.

A continuacién se determinara tres modelos de
fichas que responden al levantamiento de informacién
badsica para un inventario de recursos selectivos, es
decir, para recabar informacidén sobre el estado actual
de los recursos y su posible uso presente en las

condiciones actuales.

Pero esta misma herramienta ampliada o
modificada, puede ser wutilizada para incorporar més
informacidén, tal como proyectos existentes relacionados
con los recursos, problemas ambientales o sociales
relacionados con el mismo, necesidades de estructura y
equipamiento, posibilidades de inversién,
posibilidades de desarrollo de otros productos ademés
de lo que vya se encuentra en marcha, seguimiento de

tipos de publico, etc.

2.1.3 Proceso de Actualizacidén Planta Turistica

e NuUcleos Poblacionales
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Ficha de Nucleo Poblacional

FICHA DE NUCLEO POBLACIONAL

1. LOCALIDAD 2. FICHA N° 1 3. FICHAS
San Pablo Del Lago ASOCIADAS

4. ACCESO Buen estado

5. Desde: Quito 6. Via, tipo y estado Panamericana Norte
/Buen estado 7. tiempo y medio de transporte 02 Horas
publico y particular

8. BREVE DESCRIPCION

San Pablo del Lago se encuentra ubicado en la cuenca del lago san
pablo, al suroriente de la ciudad de Otavalo, a una distancia de 95 km
de quito y 40 km de la capital provincial (Ibarra). Cuenta con una
poblacién de 10.000 habitantes y con una temperatura que oscila
entre los 12°c.y los 19°c.

9. PRINCIPALES RECURSOS Y ATRACTIVOS

Categoria Tipo Subtipo
R. Naturales Ambiente lacustre Lagos
Bosque Bosque
Caida de agua Primario
Rios Cascada
Montafia Desembocadura
Manantial
R. Culturales Cultura Idioma
Vestimenta
Creencias
Mitos
Ritos
R. Etnograficos Etnografia Ferias vy
mercados
Festividades
Grupos
étnicos
Artesanias
Shamanismo
Realizaciones Crianza Peces
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Técnicas Sitio natural Parque
acuatico
Realizaciones Artisticos Musicales
Programadas Otros Fiestas
Populares
10. INFRAESTRUCTURA Y EQUIPAMIENTO GENERALES
Transporte publicos Imbaburapak, Los Lagos, Otavalo

Cajero Ninguno

O OO0 O0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0oOOo

Otros Iglesia,

Gasolineras Ninguno
Teléfono Publico Cabinas
Oficina bancaria Banco del Barrio

Centro de salud Si existe
Primeros auxilios Si existe
Farmacia Si existe
Seguridad Si existe

Centros escolares Si existe
Centros culturales Si existe
Centros deportivos Si existe
Espacios recreativos Si existe
Cementerio,

Isped, Escuela de Policias,

Bomberos

11. EQUIPAMIENTO Y SERVICIOS PARA EL TURISMO

Alojamiento N 3 Tipo Primera

Restaurantes N 3 Tipo Primera

Otros lugares de N Varios Tipo Tercera

comida y Cuarta

Empresas de N 1 Tipo No

actividades existe

recreativas

Empresas receptivo N Ninguno Tipo No
existe

Otros N Ninguno Tipo No
existe

12. OFICINA ITUR MAS PROXIMA: Otavalo

Fechas de apertura:

Todos los dias

Horarios: 08 AM / 12PM 12 PM /4 PM
13. PRINCIPALES
PROBLEMAS La sefializacion en la

o Seifializacion

o Accesos

o Informacién

Parroquia es buena aunque
hace falta colocar em los
posibles lugares
turisticos.

El acceso a La Parroquia
se lo puede hacer por
Gonzales Suarez vy Espejo
igualmente los dos
accesos se encuentran em
buenas condiciones.

Con escases en el Itur de
otavalo existe
informacion pero ni en
internet ni en revistas
existe informacion de la
Parroquia.
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e TLos atractivos se

o Conservacién encuentran en constante
urbana deteriro debido al olvido

de la comunidad vy

autoridades asi como la

contaminacion.

e Se encuentra en buen

o Saneamento estado.

e FEn todo el afio visitan
turistas nacionales pero
solo en dias festivos
existe la visita de
turistas internacionales
y eso solo de pasada.

o Circulacién

e TLa recoleccion se realiza
de forma ordenada con
desechos organicos e

o Limpieza y
recogida de

basura : 3
inorganicos.
e FExiste vigilancia las 24
o Seguridad horas de la policia
nacional.
0 otros

14. FUENTES DOCUMENTALES E INFORMATIVAS
Datos de la Junta Parroquial de San Pablo del Lago, Itur de Otavalo e
Internet.

15. Realizado por: Fecha:
Catherine Chiriboga 16/06/2013
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PROCESO DE LEVANTAMIENTO DE ATRACTIVOS TURISTICOS

UBICADOS EN LA PARROQUIA DE SAN PABLO DEL LAGO

FICHA DE ATRACTIVOS

1.NOMBRE 2. FICHA N° 1 3.FICHAS ASOCIADAS
Lago San

Pablo -

Imbakucha

4. 5. TIPO Y SUBTIPO

CATEGORIA | TIPO:Ambiente lacustre

Sitios SUBTIPO:Lagos

naturales

6 .UBICACION
Provincia de Imbabura, Canton Otavalo, Parroquias: San Pablo, Gonzalez
Suarez, San Rafael de la Laguna, Eugenio Espejo, El1 Jordan

7. ACCESO Buen estado

8 .Desde Quito 9.Via, tipo y estado Buen estado
10 Medio de acceso Publico y particular 11 Tiempo 02 Horas
con 30 minutos

12. DESCRIPCION

El lago tiene 15km2 y una profundidad media de 80 metros, el largo
méximo es de 3560 m, el ancho méximo de 1400m., espejo de agua 583
ha., y se encuentra a 2660 m.s.n.m. el lago es alimentado por los
caudales del rio itambi . E1 color del agua varia segun el tiempo,
pero la mayor parte es de color plateado al mirar en la parte baja. El
agua no es apta para el consumo humano ya que se encuentra en un
proceso de contaminacién en avance.

en el lago se encuentran tres zonas:

1.- Zona pantanosa litoral: en esta zona predomina la totora.

2.- Zona litoral Dbaja: comprende hasta 8 metros de profundidad vy
existe vegetacidén acuédtica.

3.- Zona pelégica o profunda: constituyen las algas.

En las orillas del lago encontramos abundante totora que es la materia
prima para la confeccidédn de esteras y flora acudtica de plantas
pequeflas. las vertientes aledafias a las orillas del lago son el
hdbitat del Gnico pez andino nativo ecuatoriano la prefiadilla, especie
en extincién asi como la presencia en pocas cantidades de patos y
garzas.

El paisaje es maravilloso, donde contemplamos a tres cerros grandes
que son: mojanda, cusin e imbabura que alcanzan los 4.500 m.s.n.m de
donde bajan 12 quebradas grandes que llegan hasta el lago, los
ecosistemas, los totorales donde podemos observar a gente pescando o
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lavando.

imbakucha es el nombre ancestral que significa “lago de peces”.
Leyenda

Cuentan que imba era un joven guerrero y kucha la koya, una princesa.
Un dia la pareja en nombre de su amor, pidid a sus dioses los
conviertan en montafia imbabura y en laguna imbakucha, para
inmortalizarse permaneciendo siempre juntos. Esta ceremonia fue
presidida por el sol inti y la luna killa con los colores del arco
iris kuychi en un dia inolvidable. de alli, que la gente del lugar
viendo el kuychi en dias de llovizna, recuerda esta leyenda.

13. ACTIVIDADES TURISTICAS/ RECREATIVAS ACTUALES

De manera comunitaria se realizan paseos en bote y cabalgatas
alrededor de la laguna, como parte de actividades de las hosterias
tenemos: burbujas, ski, kayak, disco, wake board; asi como también el
cruce de la laguna a nado.

14. 15. PRECIOS 16. PROPIETARIO

HORARIOS Comunidad u hosterias privadas
$1 / $10
Todos los 17. PERSONA CONTACTO
dias /
Todo el
dia

18. TIPO DE PUBLICO
Semana X

Fin de semana X
Feriados Largos X
Vacaciones X

19. 20 ACTIVIDAD 21 CODIGO
EMPRESAS
QUE
OPERAN
Privadas
de las
hosterias

22. SERVICIOS

Estacionamiento X

Comida X

Alojamiento X

Visitas guiadas X

Talleres X

Rutas autoguiadas

Sefializacién para llegar X

Sefializacién interna X

Limpieza y recogida de basura

Servicios higiénicos X

Seguridad y Manteniendo

Alquiler de material para realizar actividades X
venta de souvenir, informacién sobre el recurso X
Folletos

Teléfono publico

Pago con tarjetas de crédito

otros

O O O0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0oOO0OO0OO0

23. POSIBLES EFECTOS NEGATIVOS DEL TURISMO A TENER EN CUENTA
Deterioro y contaminacion en aumento y creciente de la laguna

24. FUENTES DOCUMENTALES E INFORMATIVOS
Investigacion de campo

25. OBSERVACIONES

Necesario un plan urgente de conservacion y limpieza del lago asi como
tambien guias para que puedan explicar el valor cultural y natuiral
del atractivo.

26. Realizada Por: Catherine Fecha: 15/06/2013
Chiriboga
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FICHA DE ATRACTIVOS

1.NOMBRE 2. FICHA N° 2 3.FICHAS ASOCIADAS
Bosque

Nativo la

Rinconada

4. 5. TIPO Y SUBTIPO

CATEGORIA | TIPO: Bosque

Sitios SUBTIPO: Bosque primario

naturales

6 .UBICACION
Hasta el final de la calle Chiriboga

7. ACCESO Buen estado sin seflalizacion
8.Desde Quito 9.Via, tipo y estado BUEN ESTADO 10
Medio de acceso Publico 11 Tiempo 04 Horas

12. DESCRIPCION

El bosque nativo es uno de los bosques primarios de la cuenca
del rio Itambi, principal fuente de agua hacia el lago. Aqui se
registraron aproximadamente 230 especies vegetales, entre
arbustos, herbaceas, trepadoras, frutice y epifita.

Asi como también con pajonales localizados en sitios de dificil
acceso como laderas y quebradas. Existen frutos comestibles
como la mora.

13. ACTIVIDADES TURISTICAS/ RECREATIVAS ACTUALES
Caminar por el sendero y apreciar la flora y fauna del lugar
asi como paz, tranquilidad y aire puro.

14. 15. PRECIOS 16. PROPIETARIO
HORARIOS

No existe 17. PERSONA CONTACTO
Todos los
dias /en
horas de
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la mafiana

18. TIPO DE PUBLICO

Semana X

Fin de semana X
Feriados Largos X
Vacaciones X

19.
EMPRESAS
QUE
OPERAN
NINGUNA

20 ACTIVIDAD
CAMINATAS

21 CODIGO

22. SERVICIOS

O O OO0 O0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0oOOoOOo

Alquiler

Estacionamiento

Comida

Alojamiento

Visitas guiadas

Talleres

Rutas autoguiadas
Sefializacién para llegar
Sefializacién interna

Limpieza y recogida de basura
Servicios higiénicos
Seguridad y Manteniendo

de material para realizar actividades
venta de souvenir, informacién sobre el recurso
Folletos

Teléfono publico

Pago con tarjetas de crédito
otros

23. POSIBLES EFECTOS NEGATIVOS DEL TURISMO A TENER EN CUENTA
Poca informacion del lugar

24. FUENTES DOCUMENTALES E INFORMATIVOS

Investigacion de campo

25. OBSERVACIONES
Tala de madera en aumento y botan los desechos en la entrada al

bosque

26. Realizada Por: Catherine

Chiriboga

Fecha: 18 / 05 /2013
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FICHA DE ATRACTIVOS

1.NOMBRE 2. FICHA N° 3 3.FICHAS ASOCIADAS
Cascada

la

Rinconada

4. 5. TIPO Y SUBTIPO

CATEGORIA | TIPO:Caida de agua

Sitio SUBTIPO: Cascada

natural

6 .UBICACION

Bosque Nativo La Rinconada

7. ACCESO Buen estado sin seflalizacion

8.Desde Quito

9.Via, tipo y estado Buen estado 10

Medio de acceso Publico 11 Tiempo 04 Horas

12. DESCRIPCION

La Rinconada es un espacio acogedor para el turismo debido a su
maravilloso paisaje alimentado por el rio Itambi. En este
ambiente podemos disfrutar de arboles, el canto de los pé&jaros,
asi como también vertientes de agua en su estado

aire fresco,

natural.

13. ACTIVIDADES TURiSTICAS/ RECREATIVAS ACTUALES
Caminatas por los senderos, abservacion de flora y fauna, y
vista a la cascada cuando esta tiene afluente.

14. 15. PRECIOS 16. PROPIETARIO

HORARIOS

Todos los
dias / en
horas de

la mafana

No existe 17. PERSONA CONTACTO

18. TIPO DE PUBLICO

Semana X

Fin de semana X
Feriados Largos X

Vacaciones X

19. 20 ACTIVIDAD 21 CODIGO

EMPRESAS
QUE
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OPERAN
NINGUNA

22. SERVICIOS

Estacionamiento

Comida

Alojamiento

Visitas guiadas

Talleres

Rutas autoguiadas

Sefializacién para llegar

Sefializacién interna

Limpieza y recogida de basura

Servicios higiénicos

Seguridad y Manteniendo

Alquiler de material para realizar actividades
venta de souvenir, informacién sobre el recurso
Folletos

Teléfono publico

Pago con tarjetas de crédito

otros

O OO0 O0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0oOO0OO0OO0oOOoOOo

23. POSIBLES EFECTOS NEGATIVOS DEL TURISMO A TENER EN CUENTA
Poca informacion del lugar

24. FUENTES DOCUMENTALES E INFORMATIVOS
Investigacion de campo

25. OBSERVACIONES

Tala de madera en aumento y botan los desechos en la entrada al

bosque.

26. Realizada Por: Catherine Chiriboga | Fecha: 18 / 05 /2013
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FICHA DE ATRACTIVOS

1 .NOMBRE 2. FICHA N° 4 3.FICHAS
PARQUE ASOCIADAS
ACUATICO

4. CATEGORIA | 5. TIPO Y SUBTIPO
SITIO NATURAL | TIPO:RIOS
SUBTIPO: DESEMBOCADURA

6 .UBICACION
LAGO SAN PABLO POR LA CALLE SUCRE

7. ACCESO BUEN ESTADO CON SENALIZACION

8 .Desde QUITO 9.Via, tipo y estado BUEN ESTADO 10
Medio de acceso PUBLICO 11 Tiempo 02 HORAS CON 30
MINUTOS

12. DESCRIPCION

Es un riachuelo con un recorrido de aproximadamente 7 km, en el
cual se ha mejorado el muelle desde donde salen paseos en bote
alrededor de la laguna asi como tambien se ha construido un
espacio para que el turista disfrute de varios platos tipicos,
con paseos a caballo.

e

13. ACTIVIDADES TURISTICAS/ RECREATIVAS ACTUALES
Paseos en lanchas, paseos a caballo, degustacion de diversos
platos tipicos y admiracion de artesanias locales.

14. HORARIOS 15. PRECIOS 16. PROPIETARIO
Fines de sS1 / 43 17. PERSONA CONTACTO
semana /10 am

a 4 pm

18. TIPO DE PUBLICO

Semana X

Fin de semana X
Feriados Largos X
Vacaciones X

19. EMPRESAS 20 ACTIVIDAD 21 CODIGO
QUE OPERAN
Ninguna

22. SERVICIOS
o Estacionamiento X
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Comida X

Alojamiento

Visitas guiadas

Talleres

Rutas autoguiadas

Sefializacién para llegar X

Sefializacién interna

Limpieza y recogida de basura

Servicios higiénicos X

Seguridad y Manteniendo

Alquiler de material para realizar actividades X
venta de souvenir, informacidén sobre el recurso X
Folletos

Teléfono publico

Pago con tarjetas de crédito

otros

OO OO0 O0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0oOO0OO0oOOo

23. POSIBLES EFECTOS NEGATIVOS DEL TURISMO A TENER EN CUENTA
Poca informacion del lugar

24. FUENTES DOCUMENTALES E INFORMATIVOS
Investigacion de campo

25. OBSERVACIONES
Se puede evidenciar la falta de conservacion y cuidado de la
laguna al observar desechos en la misma

26. Realizada Por: Catherine Chiriboga Fecha: 20 /04/ 2013
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FICHA DE ATRACTIVOS

1.NOMBRE 2. FICHA N° 5 3.FICHAS ASOCIADAS
Ojo del

Quinde

4. 5. TIPO Y SUBTIPO

CATEGORIA | TIPO:Rios

Sitio SUBTIPO:Manantial

natural

6 .UBICACION
Calle sucre a orillas del Lago San Pablo

7. ACCESO Buen estado sin seflalizacion

8 .Desde Quito 9.Via, tipo y estado Buen estado 10
Medio de acceso Publico 11 Tiempo 02 Horas con 30
minutos

12. DESCRIPCION

Es una vertiente de agua en la cual se puede pescar a la
prefiadilla, unico pez nativo de la zona, que es de mucha
importancia en el aspecto ecoldgico y cultural, de alli el
nombre de imbabura que proviene del vocablo imba: pez figura de
bague conocido como prefiadilla y bura: criadero madre. Ademas
esta especie fue utilizada en la zona por muchos afios como
estimulante en la produccion de leche materna y como fuente de

alimento. actualmente pocas comunidades incluyen esporadicamente

en su dieta a la prefiadilla.
Aqui cada dia se puede encontrar a varias personas pezcando
aunque los factores de contaminacion, mal manejo de vertientes,

introducciodon de otras especies, pesca sin control han perturbado

el habitat de la prefadilla, afectando y poniendo en riesgo su
existencia, razon por la que es una especie en peligro de
extincion.

13. ACTIVIDADES TURISTICAS/ RECREATIVAS ACTUALES
Ninguna

14. 15. PRECIOS 16. PROPIETARIO
HORARIOS No existe
Todo el 17. PERSONA CONTACTO
dia /
todos los
dias

84



18. TIPO DE PUBLICO
Semana X

Fin de semana X
Feriados Largos X
Vacaciones X

19. 20 ACTIVIDAD
EMPRESAS
QUE
OPERAN
Ninguno

21 CODIGO

22. SERVICIOS

Estacionamiento

Comida

Alojamiento

Visitas guiadas

Talleres

Rutas autoguiadas
Seflalizacién para llegar
Sefializacién interna
Limpieza y recogida de basura
Servicios higiénicos
Seguridad y Manteniendo

Folletos

Teléfono publico

Pago con tarjetas de crédito
otros

O O OO O0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0o0OOoOOo

Alquiler de material para realizar actividades
venta de souvenir, informacidén sobre el recurso

23. POSIBLES EFECTOS NEGATIVOS DEL TURISMO A TENER EN CUENTA
Deterioro, contaminacion y especie en peligro de extincion

24. FUENTES DOCUMENTALES E INFORMATIVOS

Investigacion de campo

25. OBSERVACIONES
Cuidado y conservacion del lugar

26. Realizada Por: Catherine
Chiriboga

Fecha: 15 / 06 /2013
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FICHA DE ATRACTIVOS

1.NOMBRE 2. FICHA N° 5 3.FICHAS ASOCIADAS
Culebra

rumi

4. 5. TIPO Y SUBTIPO

CATEGORIA | TIPO: Montafia

Sitio SUBTIPO:Paisaje

natural

6.UBICACION
Calle sucre

7. ACCESO Buen estado sin sefializacion

8 .Desde Quito 9.Via, tipo y estado Buen estado 10
Medio de acceso Publico 11 Tiempo 02 Horas con 30
minutos

12. DESCRIPCION

En eépocas de prolongada sequia se realizaban ceremonias del
“yaku mafiay”, en las partes altas principalmente donde se
encuentra una piedra grande o lecheros, lugares sagrados
reconocidos para estos propodsitos.

Los kichwas otavalos de la comunidad de san miguel alto vy
comunidades circundantes acuden a culebra rumi para realizar la
peticion de la lluvia, encabezado por yachaks mayores. Hombres vy
mujeres, se trasladaban a la cima para al medio dia colocar
ofrendas alrededor o sobre la piedra y realizar oraciones. A su
debido tiempo los nifios y nifias gritan “yakuguta karay achil
yaya”. Luego comparten alimentos y dejan ofrendas a la
pachamama, para retornar y esperar el gesto de la naturaleza.

La leyenda cuenta que las piedras son lugares de descanzo del
chuzalongo, piedras que el mismo en algun momento las tiro desde
la quebrada para atacar a sus enemigos, tambien se dice dque
entre las montafias durante las confrontaciones se tiraron esas
inmensas rocas que ningun mortal comun pudo haberlo dejado ahi.
La piedra es la inmortalidad de la wvida, la resistencia del
“runa kay” o afirmacion del ser andino.

La ubicacidén de la piedra se encuentra en un lugar muy atractivo
que permite una vision amplia del lago, hacia atrds se mira el
bosque nativo y a lado una quebrada con un valle pgeuriio donde
existen parcelas de cultivos de productos de altura, ocas,
chochos, cebada. Es un mirador diferente e interesante.

13. ACTIVIDADES TURISTICAS/ RECREATIVAS ACTUALES
Ninguna
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14. 15. PRECIOS 16. PROPIETARIO
HORARIOS
17. PERSONA CONTACTO

18. TIPO DE PUBLICO
Semana

Fin de semana
Feriados Largos
Vacaciones

19. 20 ACTIVIDAD 21 CODIGO
EMPRESAS
QUE
OPERAN

22. SERVICIOS

Estacionamiento

Comida

Alojamiento

Visitas guiadas

Talleres

Rutas autoguiadas

Sefializacién para llegar

Seflalizacién interna

Limpieza y recogida de basura

Servicios higiénicos

Seguridad y Manteniendo

Alquiler de material para realizar actividades
venta de souvenir, informacidén sobre el recurso
Folletos

Teléfono publico

Pago con tarjetas de crédito

otros

O O OO0 O0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0o0OOoOOo

23. POSIBLES EFECTOS NEGATIVOS DEL TURISMO A TENER EN CUENTA
No se ha desarrollado actividad alguna con el atractivo

24 . FUENTES DOCUMENTALES E INFORMATIVOS
Investigacion de campo

25. OBSERVACIONES
Atractivo descuidado en deterioro y sin ser explotado

26. Realizada Por: Catherine Fecha: 27 / 06 / 2013
Chiriboga
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PROCESO DE LEVANTAMIENTO DE EMPRESAS DE ALOJAMIENTO

UBICADAS EN LA PARROQUIA DE SAN PABLO DEL LAGO

EMPRESAS DE ALOJAMIENTO

1. NOMBRE Y DIRECCION
Cabafias del lago/calle
sucre

2. FICHA N° 1

3. FICHAS ASOCIADAS

4. TELEFONO
06-2-918001 / 06-2-918-
108

5. Email
info@cabanasdellago.com.ec

6. WEB

www.cabnasdellago.com.ec

7. OPERA DESDE
El afio 1983

8. TIPO Y CATEGORIA:
Cabafias / Primera

9. UBICACION: Calle Sucre

Aislado

Nacleo poblacional

Carretera
X

10 TIPO DE EDIFICIO

Edificio histérico

Edificio Tradicional
X

Edificio Moderno

11 CAPACIDAD
70 Personas

Con baiio

con duchas

sin bafio

Dobles

Otras (multiples)

Total Habitaciones

Total camas

OTROS

Capacidad Restaurante
160 Personas

Capacidad salones

Sala de conferencias 60
personas / sala pequefia
30 Personas
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12. SERVICIOS COMPLEMENTARIOS

Restaurante con especialidades locales X

Restaurante cocina internacional X

Bar X

Comida para llevar

Vehiculos/ para el traslado de pasajeros

Estacionamiento X

Jardines/ terrazas para uso de clientes X

Actividades recreativas para clientes con medios propios X
Actividades para clientes subcontratados a otras empresas X
Piscina X

Salones para reuniones X

Juegos para nifios X

Primeros auxilios X

Formas de pago X

Otros

OO O0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0o0OO0

13. PERSONAL Y CAPACITACION: 49 Personas y todas capacitadas

14. FRECUENCIA Y TIPO DE CLIENTE
Fines de semana X
Semana X

Semana Santa X

Feriados X

Navidad X

Verano X

O O O O OO0

15. ESTANCIA MEDIA DE CLIENTES
Con el 80% lleno en todo el afio

16. ACTIVIDADES QUE REALIZAN DURANTE LA ESTANCIA
Paseos en el crucero tutayana, cancha de mini golf, observacion al nido del
pajaro, deportes acuaticos

17. COMO LLEGAN SUS CLIENTES:

¢} Boca oreja
A través de operadora(cuales) X
De los hoteles y hosterias
Promocién directa propia
Pagina Web X

Reserva teléfono Internet X
Otros
Medios de transporte

o
o
o
o
o Reserva con anticipacién X
o
o
o
1

8. PERIODO DE FUNCIONAMIENTO
o Todo el afio X
o temporal (indicar época)

19. SUGERENCIAS Y OBSERVACIONES La hosteria cabafias del lago cuenta con un

hermoso paisaje y excelente vista con atencion de primera.
(permisos, registros y licencias) Cuenta con todo 1lo
establecido por la ley para su funcionamiento

20. Realizada por: Catherine Chiriboga Fecha: 28/02/2013
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EMPRESAS DE ALOJAMIENTO

1. NOMBRE Y DIRECCION 2. FICHA N° 2 3. FICHAS ASOCIADAS
Hacienda Cusin / Calle Chiriboga

4. TELEFONO 5. Email 6. WEB

06-2-918013 / 06-2-918-319 / 06- hacienda@cusin.com.ec | www.haciendacusin.com
2-918-317

7. OPERA DESDE
La hacienda opera desde el afio de 1990

8. TIPO Y CATEGORIA:
Alojamiento / Primera

9. UBICACION:
Calle Chiriboga

Aislado Nucleo poblacional X carretera

10 TIPO DE EDIFICIO

Edificio histérico X Edificio Tradicional Edificio
Moderno

11 CAPACIDAD
90 Personas

con duchas X sin bafio
Con bafio X

Dobles
38

Otras (maltiples)
Triple 1 /Cuadruple 1

Total Habitaciones
40
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Total camas
90

OTROS

Capacidad Restaurante
60 Personas

Capacidad salones
Sala de conferencias 60 a 70
personas

20. SERVICIOS COMPLEMENTARIOS

Restaurante con especialidades locales X

Restaurante cocina internacional X

Bar X

Comida para llevar X

Vehiculos/ para el traslado de pasajeros X
Estacionamiento X

Jardines/ terrazas para uso de clientes X

Actividades recreativas para clientes con medios propios
Actividades para clientes subcontratados a otras empresas
Piscina

Salones para reuniones X

Juegos para nifios X

Primeros auxilios

Formas de pago X

Otros

O O0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0o

X

21. PERSONAL Y CAPACITACION: 35 Personas / muy bien capacitadas

22. FRECUENCIA Y TIPO DE CLIENTE
Fines de semana X
Semana X

Semana Santa X

Feriados X

Navidad X

Verano X

O O O O OO0

23. ESTANCIA MEDIA DE CLIENTES
Con el 80% lleno en todo el afio

24. ACTIVIDADES QUE REALIZAN DURANTE LA ESTANCIA
Cabalgatas, caminatas,visita a otavalo, recorridos en bicicleta

25. COMO LLEGAN SUS CLIENTES:

¢} Boca oreja
A través de operadora(cuales) X
De los hoteles y hosterias
Promocién directa propia
Pagina Web X

Reserva teléfono Internet X
Otros
Medios de transporte

o
o
o
o
o Reserva con anticipacién X
o
o
o
2

6. PERIODO DE FUNCIONAMIENTO
o Todo el afio X
o temporal (indicar época)

27. SUGERENCIAS Y OBSERVACIONES
Es un lugar bello y que presta excelentes comodidades
(permisos, registros y licencias)
Cuenta con todos los permisos y licencias para su funcionamiento

20. Realizada por: Catherine Chiriboga Fecha: 28/02/2013
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EMPRESAS DE ALOJAMIENTO

1. NOMBRE Y DIRECCION 2. FICHA N° 3 3. FICHAS
Hotel sachaji / Via del condor ASOCIADAS
4. TELEFONO 5. Email 6. WEB
06-3-818-870 / 0998105855 infolsachaji.com www.sachaji.
com
7. OPERA DESDE
El hotel opera desde el afio 2013 y sachaji = montafla querida
8. TIPO Y CATEGORIA:
Hotel / Primera
9. UBICACION:
Via del condor
Aislado X Nicleo poblacional carretera
10 TIPO DE EDIFICIO
Edificio histérico Edificio Tradicional
Edificio

Moderno X

11 CAPACIDAD 40 Personas

con duchas X
Con bafio X

sin

Dobles
3

Otras (mualtiples) Triples 11 /
Matrimonial 1

Total Habitaciones
15

Total camas
43

OTROS

Capacidad Restaurante 30
PERSONAS

Capacidad salones Sala de
yoga 40 personas
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28. SERVICIOS COMPLEMENTARIOS

O OO0 O0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0O0o

Restaurante con especialidades locales

Restaurante cocina internacional

Bar X

Comida para llevar

Vehiculos/ para el traslado de pasajeros

Estacionamiento X

Jardines/ terrazas para uso de clientes X

Actividades recreativas para clientes con medios propios X
Actividades para clientes subcontratados a otras empresas
Piscina

Salones para reuniones

Juegos para nifios

Primeros auxilios

Formas de pago X

Otros

29. PERSONAL Y CAPACITACION: 9 Personas y altamente capacitadas

30. FRECUENCIA Y TIPO DE CLIENTE

O O OO0 OO0

Fines de semana X
Semana

Semana Santa
Feriados X
Navidad

Verano

31. ESTANCIA MEDIA DE CLIENTES

Con el 50%

lleno

32. ACTIVIDADES QUE REALIZAN DURANTE LA ESTANCIA

Cabalgatas,

clases de yoga, educacion sobre plantas medicinales

33. COMO LLEGAN SUS CLIENTES:

o Boca oreja
A través de operadora(cuales)
De los hoteles y hosterias
Promocién directa propia X
Pagina Web X

Reserva teléfono Internet X
Otros
Medios de transporte

o
o
o
o
o Reserva con anticipacién X
o
o
o
3

4. PERIODO DE FUNCIONAMIENTO

[¢]
[¢]

Todo el afio X
temporal (indicar época)

35. SUGERENCIAS Y OBSERVACIONES
El hotel se encuentra en una montafia el cual el acceso es un poco complicado,
pero a la final es un bellisimo lugar por su paisaje vy observacion del lago

san pablo,

ademas que todo su funcionamiento es ecoldgico, con un menu

vegetariano, y con la practica de yoga.

(permisos, registros y licencias)

Cuenta con todos los permisos y licencias

20. Realizada por: Catherine Chiriboga Fecha:

28/02/2013
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EMPRESAS DE ALOJAMIENTO

1. NOMBRE Y DIRECCION 2. FICHA N° 4 3. FICHAS ASOCIADAS

Campo lago / calle

sucre

4. TELEFONO 5. Email 6. WEB

06-2-919163 www . campolagohospedaje.com

7. OPERA DESDE
Opera desde el afio 2012

8. TIPO Y CATEGORIA:
Casa de huéspedes / Tercera

9. UBICACION:
Calle sucre

Aislado l Nacleo poblacional ICarretera X

10 TIPO DE EDIFICIO

Edificio histérico | Edificio Tradicional | Edificio Moderno X

11 CAPACIDAD 17 Personas

con duchas sin bafio
Con bafio

Dobles
2

Otras (multiples)
3

Total Habitaciones
7

Total camas
10

OTROS

Capacidad Restaurante
10

Capacidad salones

36. SERVICIOS COMPLEMENTARIOS

Restaurante con especialidades locales X
Restaurante cocina internacional

Bar X

Comida para llevar

Vehiculos/ para el traslado de pasajeros
Estacionamiento

Jardines/ terrazas para uso de clientes X

O OO0 OO0 0O OO0
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Actividades recreativas para clientes con medios propios
Actividades para clientes subcontratados a otras empresas
Piscina

Salones para reuniones

Juegos para nifios

Primeros auxilios

Formas de pago X

Otros

O O OO OO0 0O

37. PERSONAL Y CAPACITACION: 3 Personas y capacitadas

38. FRECUENCIA Y TIPO DE CLIENTE
Fines de semana

Semana

Semana Santa

Feriados X

Navidad X

Verano X

O O OO0 OO0

39. ESTANCIA MEDIA DE CLIENTES

40. ACTIVIDADES QUE REALIZAN DURANTE LA ESTANCIA Tours

41. COMO LLEGAN SUS CLIENTES:

Boca oreja

A través de operadora(cuales)

De los hoteles y hosterias

Promocién directa propia

Pagina Web X

Reserva con anticipacién X

Reserva teléfono Internet X
Otros X

Medios de transporte

O O OO OO0 OO0 0o

42. PERIODO DE FUNCIONAMIENTO
o Todo el afio X
o temporal (indicar época)

43. SUGERENCIAS Y OBSERVACIONES
Se encuentra situado en la panamericana cerca de cabafias del lago, la casa de
huespedes esta en buenas condiciones con avances de ampliacion en sus
instalaciones.
(permisos, registros y licencias)
Cuenta con todos los permisos y licencias

20. Realizada por: Catherine Chiriboga Fecha: 11/05/2013
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PROCESO DE LEVANTAMIENTO DE EMPRESAS DE ALIMENTACION

UBICADAS EN LA PARROQUIA DE SAN PABLO DEL LAGO

EMPRESAS DE GASTRONOMIA

1. NOMBRE Y DIRECCION 2. FICHAN ° 1 3. FICHAS ASOCIADAS
Cabafias del lago/calle

sucre

4. TELEFONO 5. Email 6. WEB

06-2-918001 / 06-2-918- info@cabanasdellago.com.ec www.cabnasdellago.com.ec
108

7. OPERA DESDE
E1l restaurante opera desde el afio 1983

8. TIPO Y CATEGORIA:
Restaurante / primera

9. UBICACION:
Calle Sucre

Aislado | Nacleo poblacional

| Carretera X

10 TIPO DE EDIFICIO

Edificio histérico ‘ Edificio Tradicional X

‘ Edificio Moderno

11 CAPACIDAD

capacidad del Restaurante 160 Personas
capacidad de los Salones

Capacidad de Terrazas

12. SERVICIOS COMPLEMENTARIOS

Restaurante con especialidades locales
Restaurante cocina internacional X
Bar

Comida para llevar

Estacionamiento X
Jardines/ terrazas para uso de clientes

Piscina

Salones para reuniones X
Juegos para nifios X
Primeros auxilios X
Formas de pago X

Otros

O O0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0O0

Vehiculos/ para el traslado de pasajeros

X

Actividades recreativas para clientes con medios propios X
Actividades para clientes subcontratados a otras empresas X

13. PERSONAL Y CAPACIDAD

20 Personas capacitadas para el area del restaurant con capacidad de 160

personas

14. FRECUENTACION Y TIPO DE CLIENTES
Fines de semana X
Semana X

Semana Santa X

Feriados X

Navidad X

o Verano X

O O O O O

15.COMO LLEGAN SUS CLIENTES:

Boca oreja

A través de operadora(cuales) X
De los hoteles y hosterias
Promocién directa propia

Pagina Web X

Reserva con anticipacién X

Otros
Medios de transporte

Reserva teléfono Internet X

HO O O OO OO OO0

6. PERIODO DE FUNCIONAMIENTO
o Todo el afio X
o temporal (indicar época)
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17. SUGERENCIAS Y OBSERVACIONES
El restaurante es un lugar muy bonito en el cual se puede disfrutar de
excelentes platos
(permisos, registros y licencias)
Cuenta con todos los permisos y licencias

18. Ficha realizada por: Catherine Chiriboga 19. Fecha: 28/02/2013
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EMPRESAS DE GASTRONOMIA

1. NOMBRE Y DIRECCION 2. FICHA N ° 2 3. FICHAS
Hacienda Cusin / Calle Chiriboga ASOCIADAS
4. TELEFONO 5. Email 6. WEB
06_2_918013 / 06_2_918_319 / 06_2_918_317 hacienda@cusin.com.ec www.haciendacu
Sln.com
7. OPERA DESDE
El restaurante opera desde el afio de 1990
8. TIPO Y CATEGORIA:
Restaurante / Primera
9. UBICACION:
Calle Chiriboga
Aislado X Nuacleo poblacional carretera
10 TIPO DE EDIFICIO
Edificio histérico X Edificio Tradicional
Edificio
Moderno

11 CAPACIDAD
capacidad del Restaurante 50 Personas
capacidad de los Salones 80 Personas
Capacidad de Terrazas 50 Personas
12. SERVICIOS COMPLEMENTARIOS

Restaurante con especialidades locales X

Restaurante cocina internacional X

Bar X

Comida para llevar X

Vehiculos/ para el traslado de pasajeros X

Estacionamiento X

Jardines/ terrazas para uso de clientes X

Actividades recreativas para clientes con medios propios X

OO0 O0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OOo

Actividades para clientes subcontratados a otras empresas
Piscina

Salones para reuniones X

Juegos para nifios X

Primeros auxilios

Formas de pago X

Otros

13. PERSONAL Y CAPACIDAD
8 Personas a cargo del restaurante y capacidad para 180 personas

14.

FRECUENTACION Y TIPO DE CLIENTES

O 0O O O O

[e]

Fines de semana X
Semana X

Semana Santa X
Feriados X
Navidad X

Verano X

15.COMO LLEGAN SUS CLIENTES:
Boca oreja

A través de operadora(cuales) X

De los hoteles y hosterias

Promocién directa propia

Pagina Web X

Reserva con anticipacién X

Reserva teléfono Internet
Otros

Medios de transporte

H|O O O OO OO0 OO0

o

PERIODO DE FUNCIONAMIENTO

[0}
(¢}

Todo el afio X
temporal (indicar época)

17.

SUGERENCIAS Y OBSERVACIONES
El restaurante de la hacienda cusin es muy atractivo y muy deliciosos los platos
preparados ahi.

(permisos, registros y licencias)

Cuenta con todos los permisos y licencias

18.

Ficha realizada por: Catherine Chiriboga
19.

Fecha: 28/02/2013
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EMPRESAS DE GASTRONOMIA

1. NOMBRE Y DIRECCION 2. FICHA N ° 3 3. FICHAS

Hotel Sachaji / Via del Condor ASOCIADAS

4. TELEFONO 5. Email 6. WEB
06-3-818-870 / 0998105855 info@sachaji.com www.sachaji.com

7. OPERA DESDE
El restaurante opera desde el afio 2013

8. TIPO Y CATEGORIA:
Restaurante / Primera

9. UBICACION:
Via del condor

Aislado X Nacleo poblacional carretera

10 TIPO DE EDIFICIO

Edificio histérico Edificio Tradicional Edificio
Moderno X

11 CAPACIDAD

capacidad del Restaurante 30 Personas
capacidad de los Salomes

Capacidad de Terrazas

12. SERVICIOS COMPLEMENTARIOS

Restaurante con especialidades locales

Restaurante cocina internacional

Bar X

Comida para llevar

Vehiculos/ para el traslado de pasajeros

Estacionamiento X

Jardines/ terrazas para uso de clientes X

Actividades recreativas para clientes con medios propios X
Actividades para clientes subcontratados a otras empresas
Piscina

Salones para reuniones

Juegos para nifios

Primeros auxilios

Formas de pago X

Otros

O 0O O0OO0OO0O0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0o0OOo

13. PERSONAL Y CAPACIDAD
5 Encargados en el restaurante que tiene una capacidad de 30 personas

14. FRECUENTACION Y TIPO DE CLIENTES
Fines de semana X
Semana

Semana Santa

Feriados X

Navidad

o Verano X

O O O O ©°

15.COMO LLEGAN SUS CLIENTES:

Boca oreja

A través de operadora(cuales)

De los hoteles y hosterias

Promocién directa propia X

Pagina Web X

Reserva con anticipacién X

Reserva teléfono Internet X
Otros

Medios de transporte

RB|O O OO0 OO0 O O

6. PERIODO DE FUNCIONAMIENTO
o Todo el afio X
o temporal (indicar época)

17. SUGERENCIAS Y OBSERVACIONES
Tiene una expectacular vista del lago san pablo y su gastronomia es vegetariana
(permisos, registros y licencias)
Cuenta con todos los permisos y licencias

18. Ficha realizada por: Catherine Chiriboga
19. Fecha:28/02/2013




RESUMEN DEL PROCESO DE LEVANTAMIENTO DE LA PLANTA TURISTICA DE LA PARROQUIA DE SAN PABLO DEL

LAGO

PLANTA TURISTICA NUMERO DE FICHAS CATEGORIA TIPO SUBTIPO
INVENTARIADAS
Alojamiento 4 Primera y tercera |Alojamiento Cabarias
Hotel
Casa de huespedes
Alimentacidn 3 Primera
Empresas 0 En proceso Restaurante
turisticas
Atractivos 6 Parroquia de San | Ambiente lacustre | Laguna

Pablo del Lago

Bosque
Calda de agua

Bosque primario
Cascada

Rios Desembocadura
Manantial
Montafia Paisaje

Cuadro n® 3: Resumen del levantamiento de la planta turistica de la Parroquia de San

Autor: Catherine Chiriboga

Pablo del Lago
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CAPITULO III PROCESO DE JERARQUIZACION

3.1. CATEGORIZACION Y JERARQUIZACION

Consiste en el andlisis individual de cada atractivo,
con el fin de calificarlo en funcién de la informacidn
y las wvariables seleccionadas: Calidad, Apoyo vy
significado. Permite valorar los atractivos objetiva y

subjetivamente.

La jerarquia se establece a partir de la suma de
los valores asignados a cada factor y en funcidén de los
puntos obtenidos se determina es rango Jjerdrquico donde

se ubica el atractivo.

SOBRE EL INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Cuando se analizan los atractivos turisticos es
importante definir bajo que metodologia se han
clasificado % sobre qué base determinan su
jerarquizacidén, es por ello que debe definirse que este
trabajo se ha sometido a la “Metodologia para
Inventario de Atractivos Turisticos” del Ministerio de
Turismo, por cuanto se constituye en la metodologia

oficial del Pais.

Esta metodologia clasifica a los atractivos en
categorias, tipos y subtipos, mientras que determina

una jerarquizacidédn que va de 4 a 1.
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De esta manera, de acuerdo a dicha metodologia, se

entiende por:

“Categoria: Aquella que define los atributos que
tiene un elemento y motivan la visita turistica

dependiendo de su naturaleza”

“Tipo: Son los elementos de <caracteristicas

similares en una categoria”

“Subtipo: Son los elementos que caracterizan 1los

tipos”.

Se cuenta entonces con dos categorias: Sitios
Naturales y Manifestaciones Culturales, cada una de las

cuales a su vez reconoce varios tipos:

Sitios Naturales reconoce los tipos: montafias,
planicies, desiertos, ambientes lacustres, rios,
bosques, aguas subterrédneas, fendmenos espeleoldgicos,
costas o) litorales, ambientes marinos, tierras

insulares y sistema de &reas protegidas

Manifestaciones culturales reconoce los tipos:
histéricos, etnogréaficos, realizaciones técnicas vy
cientificas, realizaciones artisticas contemporéaneas y

acontecimientos programados.
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A su vez cada tipo cuenta con una sub.-
clasificacién en subtipos gque puede ser observada en la

correspondiente metodologia.

Por otra parte, las Jjerarquias se conceptualizan

de la siguiente manera:

“Jerarquia 1IV: Atractivo excepcional y de gran
significacién para el mercado turistico internacional,
capaz por si solo de motivar una importante corriente

de visitantes actual o potencial”.

“Jerarquia III: Atractivo con rasgos
excepcionales en un pais, capaz de motivar una
corriente actual o potencial de visitantes del mercado
interno, y en menor porcentaje el internacional, ya sea
por si solos o en conjunto con otros atractivos

contiguos”.

“Jerarquia II: Atractivo con algun rasgo
llamativo, capaz de interesar a visitantes de larga
distancia, ya sea del mercado interno y receptivo, que
hubiesen 1llegado a 1la zona por otras motivaciones
turisticas, o de motivar corrientes turisticas actuales
o potenciales, vy atraer al turismo fronterizo de

esparcimiento”.
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“Jerarquia I: Atractivos sin mérito suficiente
para considerarlos a nivel de las jerarquias
anteriores, pero dque igualmente forman parte del 1
patrimonio turistico como elementos que pueden
complementar a otros de mayor jerarquia en el
desarrollo vy funcionamiento de cualquiera de 1las

unidades que integran el espacio turistico”.

1 a25puntos | Jerarquia |

26 a 50 puntos | Jerarquia ll

51 a 75 puntos | Jerarquia Il

76 a 100 puntos | Jerarquia IV
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CUADROS DE DESCRIPCION DE PARAMETROS DE EVALUACION CON

CADA ATRACTIVO UBICADO EN LA PARROQUIA DE SAN PABLO DEL

LAGO
ATRACTIVO: LAGO SAN PABLO / IMBAKUCHA
VARIABLE FACTOR PUNTOS MAXIMOS
VALOR INTRINSECO 7
VALOR ESTRINSECO 6
CALIDAD ENTORNO 6
ESTADO DE 2
CONSERVACION
ACCESO 6
SERVICIOS 2
APOYO ASOCIACION CON 3
OTROS ATRACTIVOS
LOCAL 10
PROVINCIAL 8
SIGNIFICADO NACIONAL 8
INTERNACIONAL 6
- TOTAL 64
- JERARQUIA III

Cuadro n° 4: Lago San Pablo
Autor: Catherine Chiriboga

ATRACTIVO: BOSQUE NATIVO LA RINCONADA

VARIABLE FACTOR PUNTOS MAXIMOS
VALOR INTRINSECO 5
VALOR ESTRINSECO 5
CALIDAD ENTORNO 8
ESTADO DE 5
CONSERVACION
ACCESO 3
SERVICIOS 1
APOYO ASOCIACION CON 2
OTROS ATRACTIVOS
LOCAL 5
PROVINCIAL 4
SIGNIFICADO NACIONAL 4
INTERNACIONAL 4
- TOTAL 46
- JERARQUIA II

Cuadro n°® 5: Bosque Nativo la Rinconada

Autor: Catherine Chiriboga
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ATRACTIVO: CASCADA DE LA RINCONADA

VARIABLE FACTOR PUNTOS MAXIMOS
VALOR INTRINSECO 5
VALOR ESTRINSECO 4
CALIDAD ENTORNO 5
ESTADO DE 5
CONSERVACION
ACCESO 3
SERVICIOS 1
APOYO ASOCIACION CON 3
OTROS ATRACTIVOS
LOCAL 5
PROVINCIAL 4
SIGNIFICADO NACIONAL 4
INTERNACIONAL 4
- TOTAL 43
- JERARQUIA II

Cuadro n® 6: Cascada de la Rinconada
Autor: Catherine Chiriboga

ATRACTIVO: PARQUE ACUATICO

VARIABLE FACTOR PUNTOS MAXIMOS
VALOR INTRINSECO 5
VALOR ESTRINSECO 5
CALIDAD ENTORNO 5
ESTADO DE 3
CONSERVACION
ACCESO 3
SERVICIOS 4
APOYO ASOCIACION CON 5
OTROS ATRACTIVOS
LOCAL 8
PROVINCIAL 5
SIGNIFICADO NACIONAL 4
INTERNACIONAL 4
- TOTAL 51
- JERARQUIA III

Cuadro n® 7: Parque acuatico
Autor: Catherine Chiriboga
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ATRACTIVO: CULEBRA RUMI

VARIABLE FACTOR PUNTOS MAXIMOS
VALOR INTRINSECO 4
VALOR ESTRINSECO 3
CALIDAD ENTORNO 3
ESTADO DE 2
CONSERVACION
ACCESO 2
SERVICIOS 1
APOYO ASOCIACION CON 1
OTROS ATRACTIVOS
LOCAL 5
PROVINCIAL 3
SIGNIFICADO NACIONAL 3
INTERNACIONAL 2
- TOTAL 29
- JERARQUIA II

Cuadro n® 8: Culebra Rumi
Autor: Catherine Chiriboga

ATRACTIVO: OJO DEL QUINDE

VARIABLE FACTOR PUNTOS MAXIMOS
VALOR INTRINSECO 5
VALOR ESTRINSECO 4
CALIDAD ENTORNO 4
ESTADO DE 3
CONSERVACION
ACCESO 3
SERVICIOS 3
APOYO ASOCIACION CON 5
OTROS ATRACTIVOS
LOCAL 5
PROVINCIAL 4
SIGNIFICADO NACIONAL 3
INTERNACIONAL 3
- TOTAL 42
- JERARQUIA II

Cuadro n® 9:
Autor:

Ojo del gquinde
Catherine Chiriboga
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3.2. ANALISIS DE POTENCIALIZACION TURISTICA
ATRACTIVO ACTIVIDADES
LAGO SAN PABLO / La comunidad realiza paseos en bote
IMBAKUCHA y cabalgatas a las orillas de la

laguna, a cargo de las hosterias
privadas realizan: burbujas en el
agua, ski, kayak, disco, wakeboard.

BOSQUE NATIVO LA
RINCONADA

Caminatas por el lugar apreciando la
flora y fauna con paz, tranquilidad
y aire puro.
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CASCADA LA RINCONADA

Caminatas, observacion de flora vy
fauna, vista de vertientes de agua
con elementos quimicos.

4 y

PARQUE ACUATICO

Paseos en lanchas, paseos a caballo,
degustacion de diversos platos
tipicos y adquisicion de artesanias.

0OJO DEL QUINDE

CULEBRA RUMI

Ceremonias al “Yaku mafilay” para
llamar a las lluvias.
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Cuadro n° 10: Analisis de potencializacion turistica
Autor: Catherine Chiriboga
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PARTE III. METODOLOGIA

III. METODOLOGIA
3.1. TIPO Y DISENO DE LA INVESTIGACION

La investigacidén se realizd utilizando como método el
deductivo porque el anédlisis de la informacién fue un
proceso que partié de lo general a lo particular, es
decir se realizo un analisis partiendo de los datos de

la provincia hasta la parroquia.

El tipo de investigacidén utilizado fue el

descriptivo que incluye variable dependiente.

El disefio de 1la investigacidén utilizado fue el
cuantitativo y cualitativo ya que se aplico técnicas e
instrumentos como: la encuesta, observacidén cientifica

y entrevista estructurada.
3.2. UNIVERSO Y MUESTRA

Para determinar la poblacidén se ha considerado a 1los
habitantes de la Parroquia de San Pablo del Lago que
son 10.000 segin el censo del INEC 2010, que se lo ha
dividido en 3 categorias al no encontrar en nuUmero

exacto de la Poblacidédn Econdmicamente Activa (PEA) :

e Jbvenes menores de 25 afios
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e Adultos de 25 a 65 afos

e Adultos mayores de 65 afios

En virtud de tal situacidén se realizd una
ponderacidén de que el 40%son adultos gque mueven la
economia y ejes productivos de la zona por lo tanto el

universo serd de 4.000.

El cdlculo muestral para determinar el numero a

encuestar se lo realizd segun la férmula detallada a

continuaciédn:
N p X g
N:
(N-1)( E ) +pxqg
K
p = 0.50
g = 0.50
e = 0.05
k =2
N= 4.000(0,50%0,50)
(4.000-1) (0,05)+ (0,50*0,50)
2
N= 4000 (0, 25)
9999 (0,0025)+0, 25
2
N= 1000
3999 (0,0025)+0, 25
4
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N= 1000
3999(0.000625)+0,25

N= 1000
2.499375+0.25

N= 1000
2.749375

N= 363.71

N= 364.

3.3. INSTRUMENTOS DE RECOLECCION DE DATOS

Para el desarrollo de la investigacidén se aplico 1los

siguientes instrumentos de recoleccidn.

Observacidén directa; Se la aplico wutilizando
formatos establecidos y utilizados por la OEA y MINTUR

(ver anexo 1,2,3,4).

Encuesta; Se la aplicd en base a un formato de 10

preguntas de las cuales fueron:

e 4 preguntas cerradas

e 2 preguntas abiertas

e 2 preguntas mixtas

e 2 preguntas de opcidén multiple

(Ver apeéndice A)
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La Entrevista Estructurada; se realizéd una
entrevista que consta de 5 preguntas relacionadas al
objetivo general y especificos. (Ver apéndice B)

3.4. DESCRIPCION DEL TRABAJO DE CAMPO
OBSERVACION DE CAMPO
CUANDO: Fin de Semana
COMO: Cuestionario
DONDE: Plaza, Mercado y Misa
A QUE HORA: Mariana
CON QUE PERSONAS: Productivas
QUE DIAS Y PORQUE: Domingo porque realizan
actividades comerciales.
ENCUESTA
CUANDO: Fin de Semana
COMO: Cuestionario
DONDE: Plaza, Mercado y Misa
A QUE HORA: Mariana
CON QUE PERSONAS: Productivas
QUE DIAS Y PORQUE: Domingo porque realizan

actividades comerciales.

ENTREVISTA

CUANDO: Dia laborable
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COMO: Entrevista estructurada

DONDE: Junta Parroquial de San Pablo del Lago

A QUE HORA: Manaha

CON QUE PERSONAS: Presidente de la Junta Parroquial

de san pablo del Lago

QUE DIAS Y PORQUE: Lunes porque fue dia laborable.

VISITAS A LOS ATRACTIVOS

CUANDO: Fin de Semana

A QUE HORA: Manana

QUE DIAS Y PORQUE: Sabado vy Domingo porque se

realizan actividades comerciales.

3.5. PROCESAMIENTO Y ANALISIS

Los datos de la investigacidén se

sistemas operativos de Word y Excel.

Y en el andlisis se wutilizo

descriptiva basada en porcentajes.

procesaron con

la estadistica
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PARTE IV. PRESENTACION DE RESULTADOS

4.1. PRESENTACION GRAFICA DE RESULTADOS

4.1.1 PROCESO DE TABULACION DE LA ENCUESTA
PREGUNTA 1.- EDAD

TABLA N° 1: Tabulacidén pregunta 1

EDAD CANTIDAD PORCENTAJE
MENOS DE 20 ANOS 6 2%
20/30 ANOS 74 20%
31/45 ANOS 208 57%
46/65 ANOS 70 19%
MAS DE 65 ANOS 6 2%
TOTAL 364 100%

FUENTE: POBLACION ENCUESTADA DE LA PARROQUIA DE SAN PABLO DEL LAGO.
ELABORADO POR: CATHERINE CHIRIBOGA.

GRAFICO N° 1: Tabulacién pregunta 1

® MENOS DE 20 ANOS  m20/30 ANOS
31/45 ANOS m 46/65 ANOS
2%
2%
19%‘ 20%
57% |

FUENTE: POBLACION ENCUESTADA DE LA PARROQUIA DE SAN PABLO DEL LAGO.
ELABORADO POR: CATHERINE CHIRIBOGA.

INTERPRETACION: En el grafico N° 1 se puede observar
gque se encuesto a 6 personas que son el 2% menores de
20 afios, 74 personas que son el 20% entre los 20/30
afios, 208 personas que son el 57% entre los 31/45 afios,
70 personas dque son el 19% entre los 46/65, vy
finalmente 6 personas que son el 2% de mds de 65 afios.
Completando asi un total de 364 personas de la

parroquia que es el 100%.
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PREGUNTA 2.- Género: masculino/femenino

TABLA N° 2: Tabulacidén pregunta 2

GENERO  CANTIDAD PORCENTAJE
MASCULINO 188 52%
FEMENINO 176 48%

TOTAL 364 100%

FUENTE: POBLACION ENCUESTADA DE LA PARROQUIA DE SAN PABLO DEL LAGO.

ELABORADO POR: CATHERINE CHIRIBOGA.

GRAFICO N° 2: Tabulacién pregunta 2

GENERO

® MASCULINO m® FEMENINO

FUENTE: POBLACION ENCUESTADA DE LA PARROQUIA DE SAN PABLO DEL LAGO.

ELABORADO POR: CATHERINE CHIRIBOGA.

INTERPRETACION: En el grafico N° 2 se puede observar

que se encuestaron a 188 personas de sexo masculino que

significan el 52% y 176 personas de sexo femenino que

son el 48%, obteniendo asi un total de 364 personas

encuestadas que es el 100%.
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PREGUNTA 3.- Actividad econdmica

TABLA N° 3: Tabulacidén pregunta 3

ACTIVIDAD ECONOMICA CANTIDAD = PORCENTAIJE

AGRICULTOR 65 18%
JUBILADO 1 0%
ING. COMERCIO EXTERIOR 1 0%
FLORICULTOR 65 18%
ING. ADMINISTRACION DE EMPRESAS ECOTURISTICAS 1 0%
ODONTOLOGO 1 0%

AMA DE CASA 63 17%
COSTURERA 15 4%
COMERCIANTE O VENDEDOR 60 16%
ARQUITECTO 2 1%
PROFESOR 25 7%
POLICIA 5 1%
MONJA 1 0%
ARTESANO 25 7%
ALBANIL 13 4%
MISIONERO 8 2%
JARDINERO 3 1%
CONDUCTOR 3 1%
TRABAJO A MEDIO TIEMPO 2 1%
PANADERO 3 1%
VENDEDORA 2 1%

TOTAL 364 100%

FUENTE: POBLACION ENCUESTADA DE LA PARROQUIA DE SAN PABLO DEL LAGO.
ELABORADO POR: CATHERINE CHIRIBOGA.
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GRAFICO N° 3: Tabulacién pregunta 3

ACTIVIDAD ECONOMICA

m AGRICULTOR
m JUBILADO
® ING. COMERCIO EXTERIOR
® FLORICULTOR
m ING. ADMINISTRACION DE EMPRESAS ECOTURISTICAS
B ODONTOLOGO
M AMA DE CASA
m COSTURERA
COMERCIANTE O VENDEDOR
B ARQUITECTO
m PROFESOR
POLICIA
= MONJA
m ARTESANO
ALBANIL
® MISIONERO
JARDINERO
CONDUCTOR 1%

4% 1% 1%\1;/9 1%

7%

4%

FUENTE: POBLACION ENCUESTADA DE LA PARROQUIA DE SAN PABLO DEL LAGO.
ELABORADO POR: CATHERINE CHIRIBOGA.

INTERPRETACION: En el grafico N° 3 se puede observar que se encuesto a 65
agricultores siendo el 18%, 1 jubilado siendo el 0%, 1 Ing. en comercio
exterior siendo el 0%, 65 floricultores que son el 18%, 1 1Ing. en
administracién de empresas ecoturisticas que es el 0%, 1 odontdélogo que
es el 0%, 63 amas de casa que son el 17%, 15 costureras que representan
el 4%, 60 comerciantes o vendedores que representa el 16%, 2 arquitectos
que son el 1%, 25 profesores que son el 7%, 5 policias que son el 1%, 1
monja que es el 0%, 25 artesanos que representan el 7%, 13 albafiiles que
es el 4%, 8 misioneros que son el 2%, 3 jardineros que es el 1%, 3
conductores que son el 1%, 2 personas con trabajo a medio tiempo que son
el 1%, 3 panaderos que es el 1%, 2 vendedoras que representan el 1%; con

un total de 364 personas siendo el 100%.
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PREGUNTA 4.- ;Considera a la Parroquia de San Pablo del
Lago un lugar para hacer turismo?

TABLA N° 4: Tabulacidén pregunta 4

RESPUESTA CANTIDAD PORCENTAIJE
CONTESTADAS 341 94%
NO CONTESTADAS 23 6%
TOTAL 364 100%

FUENTE: POBLACION ENCUESTADA DE LA PARROQUIA DE SAN PABLO DEL LAGO.
ELABORADO POR: CATHERINE CHIRIBOGA.

GRAFICO N° 4: Tabulacién pregunta

Lugar para hacer turismo

B CONTESTADAS m NO CONTESTADAS

FUENTE: POBLACION ENCUESTADA DE LA PARROQUIA DE SAN PABLO DEL LAGO.
ELABORADO POR: CATHERINE CHIRIBOGA.

INTERPRETACION: En el grafico N° 4 se puede observar
que de las 364 personas encuestadas que significa el
100% respondieron la pregunta 341 personas siendo el
94% y no respondieron a la pregunta 23 personas dque

significa el 6%.
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PREGUNTA 4.1.- ;Considera a la Parroquia de San Pablo
del Lago un lugar para hacer turismo?

SI NO

TABLA N° 5: Tabulacidén pregunta 4.1

RESPUESTA CANTIDAD PORCENTAIJE
SI 328 90%
NO 36 10%

TOTAL 364 100%

FUENTE: POBLACION ENCUESTADA DE LA PARROQUIA DE SAN PABLO DEL LAGO.
ELABORADO POR: CATHERINE CHIRIBOGA.

GRAFICO N° 5: Tabulacién pregunta 4.1

Lugar para hacer turismo

mSlI mNO

10%

FUENTE: POBLACION ENCUESTADA DE LA PARROQUIA DE SAN PABLO DEL LAGO.
ELABORADO POR: CATHERINE CHIRIBOGA.

INTERPRETACION: En el grafico N° 5 se puede observar
que contestaron con un SI 328 personas siendo el 90% vy
con un NO 36 personas que representa el 10% con un

total de 364 personas que es el 100%.
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PREGUNTA 4.2.- ;Considera a la Parroquia de San Pablo
del Lago un lugar para hacer turismo?

GPORQUE D .....oooooooooeooveveeeeeeeseeeesesssssssssssssssseees s ssssssssssssssssssssessss s ssssssssssssseseeee

TABLA N° 6: Tabulacidén pregunta 4.2

RESPUESTA CANTIDAD PORCENTAIE
PAISAJE Y NATURALEZA 54 16%
LAGO 200 58%
LINDO/HERMOSO/BONITO/BELLO 26 7%
LUGAR PEQUENO 1 0%
LUGARES TURISTICOS Y ATRACTIVOS 14 4%
BOSQUES 7 2%
GENTE 3 1%
IGLESIA 1 0%
PARQUE ACUATICO 6 2%
GASTRONOMIA 3 1%
CLIMA 9 3%
NO HAY ATRACTIVOS 6 2%
FALTA DE INFORMACION 1 0%
TRANQUILIDAD 2 1%
FOLKOR Y CULTURA 10 3%

TOTAL 343 100%

FUENTE: POBLACION ENCUESTADA DE LA PARROQUIA DE SAN PABLO DEL LAGO.
ELABORADO POR: CATHERINE CHIRIBOGA.
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GRAFICO N° 6: Tabulacién pregunta 4.2

Practica de turismo

B PAISAJE Y NATURALEZA B LAGO
® LINDO/HERMOSO/BONITO/BELLO ® LUGAR PEQUENO
® LUGARES TURISTICOS Y ATRACTIVOS ® BOSQUES
® GENTE HIGLESIA
PARQUE ACUATICO B GASTRONOMIA
H CLIMA NO HAY ATRACTIVOS
FALTA DE INFORMACION TRANQUILIDAD
FOLKOR Y CULTURA
) oy 1% 2% 0% ~1% 3%
1% 0% “\\\\\\\?%;\//r

0%

FUENTE: POBLACION ENCUESTADA DE LA PARROQUIA DE SAN PABLO DEL LAGO.
ELABORADO POR: CATHERINE CHIRIBOGA.

INTERPRETACION: En el grafico N° 6 se puede observar que
respondieron con paisaje y naturaleza 54 personas que es el
16%, lago 200 personas que es el 58%, lindo/hermoso/bonito o
bello 26 personas que son el 7%, lugares turisticos vy
atractivos 14 personas siendo el 4%, bosques 7 personas que
es el 2%, gente 3 personas que es el 1%, iglesia 1 persona
que es el 0%, parque acuadtico 6 personas gque son el 2%,
gastronomia 3 personas siendo el 1%, clima 9 personas que es
el %, mno hay atractivos 6 personas que es el 2%,
tranquilidad 2 personas siendo el 1% , folklor y cultura 10
personas que representa el %; con un total de 343

encuestados que representa el 100%.
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PREGUNTA 5.- ;Conoce usted todos los atractivos de

Parroquia? SI/ NO

TABLA N° 7: Tabulacidén pregunta 5

RESPUESTA CANTIDAD PORCENTAIE
CONTESTADAS 362 99%
NO CONTESTADAS 2 1%
TOTAL 364 100%

FUENTE: POBLACION ENCUESTADA DE LA PARROQUIA DE SAN PABLO DEL LAGO.
ELABORADO POR: CATHERINE CHIRIBOGA.

GRAFICO N° 7: Tabulacién pregunta 5

Conocimiento de atractivos de la Parroquia

B CONTESTADAS  m NO CONTESTADAS

1%

FUENTE: POBLACION ENCUESTADA DE LA PARROQUIA DE SAN PABLO DEL LAGO.
ELABORADO POR: CATHERINE CHIRIBOGA.

su

INTERPRETACION: En el grafico N° 7 se puede observar

que contestaron a la pregunta 362 persona gque son
99% y que 2 no contestaron es el 1%; con un total

364 encuestados que representa el 100%.

el

de
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PREGUNTA 5.1.- ;Conoce usted todos los atractivos de su

Parroquia®? SI / NO

TABLA N° 8: Tabulacidén pregunta 5.1

RESPUESTA CANTIDAD PORCENTAIJE
S 73 20%
NO 289 80%
TOTAL 362 100%

FUENTE: POBLACION ENCUESTADA DE LA PARROQUIA DE SAN PABLO DEL LAGO.

ELABORADO POR: CATHERINE CHIRIBOGA.

GRAFICO N° 8: Tabulacién pregunta 5.1

Conocimiento de atractivos de la
Parroquia

mSlI mNO

FUENTE: POBLACION ENCUESTADA DE LA PARROQUIA DE SAN PABLO DEL LAGO.

ELABORADO POR: CATHERINE CHIRIBOGA.

INTERPRETACION: En el grafico N° 8 se puede observar

que contestaron con un SI 73 personas que es el 20%

Y

con un NO 289 personas que es el 80%; llegando al total

de 362 encuestados que representa el 100%.
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PREGUNTA 6.- ¢ Segun usted ;Estos atractivos son?
BUENOS MALOS
CPORQUE 7 e e e e e e e e e e e e e e e e e e e

TABLA N° 9: Tabulacidén pregunta 6

RESPUESTA CANTIDAD PORCENTAIJE
CONTESTADAS 78 21%
NO CONTESTADAS 286 79%
TOTAL 364 100%

FUENTE: POBLACION ENCUESTADA DE LA PARROQUIA DE SAN PABLO DEL LAGO.
ELABORADO POR: CATHERINE CHIRIBOGA.

GRAFICO N° 9: Tabulacién pregunta 6

Consideracion de los atractivos

B CONTESTADAS  m NO CONTESTADAS

FUENTE: POBLACION ENCUESTADA DE LA PARROQUIA DE SAN PABLO DEL LAGO.
ELABORADO POR: CATHERINE CHIRIBOGA.

INTERPRETACION: En el grafico N° 9 se puede observar
que contestaron a la pregunta expuesta 78 personas
siendo el 21% y qgque no contestaron a la misma 286
personas que es el 79%, con un total de 364 personas

encuestadas que representa el 100%.
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PREGUNTA 6.1.- ;Segun usted ;Estos atractivos son?

BUENOS MALOS

P O R U E 2 ettt sttt sttt ettt s s
TABLA N° 10: Tabulacién pregunta 6.1
RESPUESTA CANTIDAD PORCENTAJE
BUENOS 58 74%
MALOS 20 26%
TOTAL 78 100%

FUENTE: POBLACION ENCUESTADA DE LA PARROQUIA DE SAN PABLO DEL LAGO.
ELABORADO POR: CATHERINE CHIRIBOGA.

GRAFICO N° 10: Tabulacién pregunta 6.1

Consideracion de los atractivos

B BUENOS m MALOS

FUENTE: POBLACION ENCUESTADA DE LA PARROQUIA DE SAN PABLO DEL LAGO.
ELABORADO POR: CATHERINE CHIRIBOGA.

INTERPRETACION: En el grafico N° 10 se puede observar
que contestaron con BUENOS 58 personas que es 74% y con
un MALOS 20 personas que es el 26%; llegando a un total

de 78 personas que representa el 100%.
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PREGUNTA 6.2.- ;Segun usted ;Estos atractivos son?
BUENOS MALOS
EPORQUE ..o esesessssssssss s sssssssssssssss s sessssssssssssssssssseseesssssseees

TABLA N° 11: Tabulacidén pregunta 6.2

RESPUESTA CANTIDAD ~ PORCENTAJE
FALTA DE INFRAESTRUCTURA 22%
PAISAJES 4%
LEYENDAS 1%
RODEADA DE NATURALEZA Y TRANQUILIDAD 4%
CULTURA 1%
HABITA EN LA PARROQUIA 1%
ALGO NOVEDOSO 7%
VALOR ALLUGAR 3%
LAGO 1%
LUGAR DE DISTRACCION 3%
ATRACTIVOS BIEN CONSERVADOS 1%
SE RESPIRA AIRE PURO 3%
AFLUENCIA DE TURISTAS 7%
NATURALEZA 3%
LINDOS/BONITOS 36%
NO HAY PROMOCION 1%
FALTA DE CUIDADO Y CONSERVACION 2 3%
TOTAL 76 100%

S R R e N e N R N R R VS I

N
I—‘\I

FUENTE: POBLACION ENCUESTADA DE LA PARROQUIA DE SAN PABLO DEL LAGO.
ELABORADO POR: CATHERINE CHIRIBOGA.
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GRAFICO N° 11: Tabulacién pregunta 6.2

Consideracion de los atractivos
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FUENTE: POBLACION ENCUESTADA DE LA PARROQUIA DE SAN PABLO DEL LAGO.
ELABORADO POR: CATHERINE CHIRIBOGA

INTERPRETACION: En el grdfico N° 11 se puede observar que los
encuestados contestaron con falta de infraestructura 17 personas
que son el 22%, paisajes 3 personas que es el 4%, leyendas 1
persona dque es el 1%, rodeada de naturaleza y trangquilidad 3
personas que son el 4%, cultura 1 persona que es el 1%, habita en
la parroquia 1 persona que es el 1%, algo novedoso 5 personas que
son el 7%, valor al lugar 2 personas que son el 3%, lago 1 persona
que es el 1%, lugar de distraccidén 2 personas que son el 3%,
atractivos bien conservados 1 persona que es el 1%, se respira
aire puro 2 personas que son el 3%, afluencia de turistas 5
personas que son el 7%, naturaleza 2 personas que son el 3%,
lindos/bonitos 27 personas que son el 36%, no hay promocidédn 1
persona que es el 1%, falta de cuidado y conservacidédn 2 personas
que es el 3%; con un total de 76 personas que representa el 100%.
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PREGUNTA 7.- Segun usted ;La comunidad ha recibido
capacitaciones sobre la actividad turistica®?
SI / NO

TABLA N° 12: Tabulacidén pregunta 7

RESPUESTA CANTIDAD PORCENTAJE
S| 185 51%
NO 179 49%

TOTAL 364 100%

FUENTE: POBLACION ENCUESTADA DE LA PARROQUIA DE SAN PABLO DEL LAGO.
ELABORADO POR: CATHERINE CHIRIBOGA.

GRAFICO N° 12: Tabulacién pregunta 7

Capacitaciones

mSlI mNO

FUENTE: POBLACION ENCUESTADA DE LA PARROQUIA DE SAN PABLO DEL LAGO.
ELABORADO POR: CATHERINE CHIRIBOGA.

INTERPRETACION: En el grafico N° 12 se puede observar
que 185 personas respondieron con un SI siendo 51% vy
con un NO lo hicieron 179 personas siendo el 49%;
llegando a un total de 364 encuestados que representa

el 100%.
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PREGUNTA 8.- ;Cree que la Parroquia recibe apoyo de la
Junta para el desarrollo de 1la actividad turistica?
SI / NO

TABLA N° 13: Tabulacidn pregunta 8

RESPUESTA CANTIDAD PORCENTAIJE
SI 134 37%
NO 230 63%

TOTAL 364 100%

FUENTE: POBLACION ENCUESTADA DE LA PARROQUIA DE SAN PABLO DEL LAGO.
ELABORADO POR: CATHERINE CHIRIBOGA.

GRAFICO N° 13: Tabulacién pregunta 8

Apoyo de la junta parroquial

mS| mNO

FUENTE: POBLACION ENCUESTADA DE LA PARROQUIA DE SAN PABLO DEL LAGO.
ELABORADO POR: CATHERINE CHIRIBOGA.

INTERPETACION: En el grafico N° 13 se observa gque
contestaron con un SI 134 personas siendo el 37% y con
un NO 230 personas siendo un 63%, obteniendo un total

de 364 personas encuestadas que corresponde al 100%.
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PREGUNTA 9.- ;Hay promocién turistica de la Parroquia?

TABLA N° 14: Tabulacidén pregunta 9

RESPUESTA CANTIDAD PORCENTAIJE
CONTESTADAS 34 9%
NO CONTESTADAS 330 91%
TORAL 364 100%

FUENTE: POBLACION ENCUESTADA DE LA PARROQUIA DE SAN PABLO DEL LAGO.
ELABORADO POR: CATHERINE CHIRIBOGA.

GRAFICO N° 14: Tabulacién pregunta 9

Promocion turistica de la parroquia

B CONTESTADAS  m NO CONTESTADAS

FUENTE: POBLACION ENCUESTADA DE LA PARROQUIA DE SAN PABLO DEL LAGO.
ELABORADO POR: CATHERINE CHIRIBOGA.

INTERPRETACION: En el grafico N° 14 se puede observar
que contestaron a la pregunta 34 personas que es el 9%
y que no contestaron a la misma 330 personas gque son el
91%; con un total de 364 personas encuestadas que

corresponde al 100%.
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PREGUNTA 9.1.- ¢Hay promocién  turistica de
Parroquia? SI / NO

TABLA N° 15: Tabulacién pregunta 9.1

RESPUESTA CANTIDAD PORCENTAIJE
Sl 34 9%
NO 330 91%
TOTAL 364 100%

FUENTE: POBLACION ENCUESTADA DE LA PARROQUIA DE SAN PABLO DEL LAGO.
ELABORADO POR: CATHERINE CHIRIBOGA.

GRAFICO N° 15: Tabulacién pregunta 9.1

Promocion turistica de la parroquia

mS| mNO

FUENTE: POBLACION ENCUESTADA DE LA PARROQUIA DE SAN PABLO DEL LAGO.
ELABORADO POR: CATHERINE CHIRIBOGA.

la

INTERPRETACION: En el grafico N° 15 se puede observar

que contestaron con un SI 34 personas que es el 9%

Yy

con un NO 330 personas que son el 91% llegando a un

total de 364 personas encuestadas gque representa el

100%.
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PREGUNTA 9.2.- ;Hay promocién turistica de 1la
Parroquia? SI / NO

TABLA N° 16: Tabulacidén pregunta 9.2

RESPUESTA CANTIDAD PORCENTAIJE

PARQUE ACUATICO 5 15%
PARQUE DE LA PARROQUIA 1 3%
ALREDEDORES DE LA PARROQUIA 2 6%
FIESTAS 1 3%

CARRETERA 15 44%

v 7 20%
HOSTERIAS 2 6%
PUEBLO 1 3%

TOTAL 34 100%

FUENTE: POBLACION ENCUESTADA DE LA PARROQUIA DE SAN PABLO DEL LAGO.
ELABORADO POR: CATHERINE CHIRIBOGA.

GRAFICO N° 16: Tabulacién pregunta 9.2

Promocion turistica de la parroquia

® PARQUE ACUATICO H PARQUE DE LA PARROQUIA
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FUENTE: POBLACION ENCUESTADA DE LA PARROQUIA DE SAN PABLO DEL LAGO.
ELABORADO POR: CATHERINE CHIRIBOGA.

INTERPRETACION: En el grafico N° 16 se puede observar

que se contesto con parque acuatico 5 personases el
15%, parque de la parroquia 1 persona es el 3%,
alrededores de la parroquia 2 personas dque es el 6%,
fiestas 1 persona que es el 3%, carretera 15 personas
que es el 44%, tv 7 personas que son el 20%, hosterias
2 personas que es el 6%, pueblo 1 persona que es el 1%;

con un total de 34 personas que corresponden al 100%.
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PREGUNTA 10.- ;Con qué servicios cuenta la Parroquia®?

Agua( )

TABLA N° 17: Tabulacién pregunta 10

RESPUESTA  CANTIDAD PORCENTAIJE
AGUA 364 100%
TOTAL 364 100%

FUENTE: POBLACION ENCUESTADA DE LA PARROQUIA DE SAN PABLO DEL LAGO.
ELABORADO POR: CATHERINE CHIRIBOGA.

GRAFICO N° 17: Tabulacién pregunta 10

Servicio de agua de la Parroquia

ml

FUENTE: POBLACION ENCUESTADA DE LA PARROQUIA DE SAN PABLO DEL LAGO.
ELABORADO POR: CATHERINE CHIRIBOGA.

INTERPRETACION: En el grafico N° 17 las 364 personas
encuestadas respondieron que si existe el servicio de

agua en la Parroquia que representan el 100%.
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PREGUNTA 11.- ;Con qué servicios cuenta la Parroquia®?

Luz( )

TABLA N° 18: Tabulacidén pregunta 11

RESPUESTA  CANTIDAD PORCENTAIJE
Luz 364 100%
TOTAL 364 100%

FUENTE: POBLACION ENCUESTADA DE LA PARROQUIA DE SAN PABLO DEL LAGO.
ELABORADO POR: CATHERINE CHIRIBOGA.

GRAFICO N° 18: Tabulacién pregunta 11

Servicio de luz de la Parroquia

ml

FUENTE: POBLACION ENCUESTADA DE LA PARROQUIA DE SAN PABLO DEL LAGO.
ELABORADO POR: CATHERINE CHIRIBOGA.

INTERPRETACION: En el grafico N° 18 las 364 personas
encuestadas respondieron que si existe el servicio de

luz eléctrica en la Parroquia que representa el 100%.
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PREGUNTA 12.- ;Con qué servicios cuenta la Parroquia?

Teléfono ( )

TABLA N° 19: Tabulacidén pregunta 12

RESPUESTA  CANTIDAD PORCENTAIJE
TELEFONO 364 100%
TOTAL 364 100%

FUENTE: POBLACION ENCUESTADA DE LA PARROQUIA DE SAN PABLO DEL LAGO.
ELABORADO POR: CATHERINE CHIRIBOGA.

GRAFICO N° 19: Tabulacién pregunta 12

Servicio de telefono de la Parroquia

ml

FUENTE: POBLACION ENCUESTADA DE LA PARROQUIA DE SAN PABLO DEL LAGO.
ELABORADO POR: CATHERINE CHIRIBOGA.

INTERPRETACION: En el grafico N° 19 las 364 personas
encuestadas respondieron que si cuentan con el servicio

de telefonia en la Parroquia que representa el 100%.
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PREGUNTA 13.- ;Con qué servicios cuenta la Parroquia®?

internet ( )

TABLA N° 20: Tabulacién pregunta 13

RESPUESTA  CANTIDAD PORCENTAIJE
INTERNET 364 100%
TOTAL 364 100%

FUENTE: POBLACION ENCUESTADA DE LA PARROQUIA DE SAN PABLO DEL LAGO.
ELABORADO POR: CATHERINE CHIRIBOGA.

GRAFICO N° 20: Tabulacién pregunta 13

Servicio de internet de la Parroquia

ml

FUENTE: POBLACION ENCUESTADA DE LA PARROQUIA DE SAN PABLO DEL LAGO.
ELABORADO POR: CATHERINE CHIRIBOGA.

INTERPRETACION: En el grafico N° 20 las 364 personas
contestaron que cuentan con el servicio de internet en

la Parrogquia que representa el 100%.
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PREGUNTA 14.- ;Con qué servicios cuenta la Parroquia?

Transporte ( )

TABLA N° 21: Tabulacidén pregunta 14

RESPUESTA  CANTIDAD PORCENTAIJE
TRANSPORTE 364 100%
TOTAL 364 100%

FUENTE: POBLACION ENCUESTADA DE LA PARROQUIA DE SAN PABLO DEL LAGO.
ELABORADO POR: CATHERINE CHIRIBOGA.

GRAFICO N° 21: Tabulacién pregunta 14

Servicio de transporte de la Parroquia

ml

FUENTE: POBLACION ENCUESTADA DE LA PARROQUIA DE SAN PABLO DEL LAGO.
ELABORADO POR: CATHERINE CHIRIBOGA.

INTERPRETACION: En el grafico N° 21 de las 364 personas
encuestadas todas contestaron que si cuentan con el

servicio de transporte en la Parroquia que representa

el 100%.
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PREGUNTA 15.- (Estos servicios son?
Excelente ( ) Bueno ( ) Malo ( ) Pésimo ( )

TABLA N° 22: Tabulacidn pregunta 15

RESPUESTA CANTIDAD PORCENTAIJE

EXCELENTE 158 43%
BUENO 153 42%
MALO 42 12%
PESIMO 11 3%
TOTAL 364 100%

FUENTE: POBLACION ENCUESTADA DE LA PARROQUIA DE SAN PABLO DEL LAGO.
ELABORADO POR: SRTA. CATHERINE CHIRIBOGA.

GRAFICO N° 22: Tabulacién pregunta 15

Calidad de los servicios

M EXCELENTE ®BUENO = MALO ®PESIMO

3%

FUENTE: POBLACION ENCUESTADA DE LA PARROQUIA DE SAN PABLO DEL LAGO.
ELABORADO POR: SRTA. CATHERINE CHIRIBOGA.

INTERPRETACION: En el grafico N° 22 se puede observar
que los encuestados contestaron con un: excelente 158
personas que es el 43%, bueno 153 personas dque son el
42%, malo 42 personas siendo el 12% y pésimo 11
personas que es el 3%; con un total de 364 personas

encuestadas que representa el 100%.
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PREGUNTA 16.- Segun su criterio ;Qué problemas
la Parroquia®?

TABLA N° 23: Tabulacidén pregunta 16

RESPUESTA CANTIDAD PORCENTAIJE
CONTESTADAS 219 60%
NO CONTESTADAS 145 40%
TOTAL 364 100%

FUENTE: POBLACION ENCUESTADA DE LA PARROQUIA DE SAN PABLO DEL LAGO.
ELABORADO POR: CATHERINE CHIRIBOGA.

GRAFICO N° 23: Tabulacién pregunta 16

Problemas de la Parroquia

B CONTESTADAS m NO CONTESTADAS

FUENTE: POBLACION ENCUESTADA DE LA PARROQUIA DE SAN PABLO DEL LAGO.
ELABORADO POR: CATHERINE CHIRIBOGA.

tiene

INTERPRETACION: En el grafico N° 23 se puede observar

que de las 364 personas encuestadas que representa el

100% contestaron la pregunta unas 219 personas que son

el 60% mientras que no contestaron a la misma unas 145

personas siendo el 40%.
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PREGUNTA 17.-

la Parroquia®?

TABLA N°

24: Tabulacidén pregunta 17

RESPUESTA
AGUA POTABLE O ENTUBADA SUCIA
VIAS SECUNDARIAS EN MAL ESTADO
FALTA DE TRANSPORTE
CONTAMINACION DEL LAGO
INSEGURIDAD
OBRAS SIN CUMPLIR
CALLES SUCIAS CON BASURA
DESUNION ENTRE HABITANTES
FALTA DE TRABAJO
VICIOS
AUSENCIA DE AUTORIDADES
CAMBIOS DE AUTORIDADES
ALCANTARILLADO EN MAL ESTADO
ALUMBRADO PUBLICO EN MAL ESTADO

NO HAY PROMOCION NI INFRAESTRUCTURA TURISTICA EN LA PARROQUIA

DESORGANIZACION DE LOS HABITANTES
FALTA DE ATENCION A LOS CIUDADANOS
TOTAL

CANTIDAD PORCENTAJE|

42
72
1

19%
33%
0%
5%
7%
0%
15%
2D 0
1%
1‘J 0
1%
1'J 0
2%
0%
8%
3%
1%
100%

FUENTE: POBLACION ENCUESTADA DE LA PARROQUIA DE SAN PABLO DEL LAGO.

ELABORADO POR: CATHERINE CHIRIBOGA.

Segun su criterio ;Qué problemas tiene
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GRAFICO N° 24: Tabulacién pregunta 17

Problemas identificados de la Parroquia
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FUENTE: POBLACION ENCUESTADA DE LA PARROQUIA DE SAN PABLO DEL LAGO.
ELABORADO POR: CATHERINE CHIRIBOGA.

INTERPRETACION: En el grafico N° 24 se puede observar que:
el agua potable o entubada es sucia 42 personas que son el
19%, wvias secundarias en mal estado 72 personas que es el
33%, falta de transporte 1 persona que es 0%, contaminacidn
del lago 10 personas gque son el 5%, inseguridad 16 personas
que son el 7%, obras sin cumplir 1 persona que es el 0%,
calles sucias con basura 32 personas que son el 15%,
desunién entre habitantes 4 personas siendo el 2%, falta de
trabajo 2 personas que es el 1%, vicios 2 personas que son
el 1%, ausencia de las autoridades 2 personas que son el 1%,
cambios de autoridades 2 personas que es el %,
alcantarillado en las estado 5 personas que es el %,
alumbrado publico en mal estado 1 persona que es el 0%, no
hay promocidén ni infraestructura turistica en la parroquia
18 personas siendo el 8%, desorganizacidén de los habitantes
6 personas que son el 3%, falta de atencidén de los
ciudadanos 3 personas que es el 1%; llegando a un total de
219 encuestados que representa a el 100% que respondieron a
la pregunta.

143



PREGUNTA 18.- ¢.Cémo ayudaria para combatir estos
problemas y porque®?

TABLA N° 25: Tabulacidén pregunta 18

RESPUESTA CANTIDAD PORCENTAIJE
CONTESTADAS 205 56%
NO CONTESTADAS 159 44%
TOTAL 364 100%

FUENTE: POBLACION ENCUESTADA DE LA PARROQUIA DE SAN PABLO DEL LAGO.
ELABORADO POR: CATHERINE CHIRIBOGA.

GRAFICO N° 25: Tabulacién pregunta 18

Soluciones a los problemas

NO
CONTESTADAS
44%

CONTESTADAS
56%

FUENTE: POBLACION ENCUESTADA DE LA PARROQUIA DE SAN PABLO DEL LAGO.
ELABORADO POR: CATHERINE CHIRIBOGA.

INTERPRETACION: En el grafico N° 25 se puede observar
que contestaron a la pregunta formulada 205 personas
que son el 56% y que de lo contario no contestaron a la
pregunta 159 personas que es el 44% de un total de 364

encuestados que representa el 100%.
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PREGUNTA 19.- ¢.Cémo ayudaria para combatir estos
problemas y porque®?

TABLA N° 26: Tabulacién pregunta 19

RESPUESTA CANTIDAD PORCENTAIJE
UNION ENTRE POBLADORES 25 12%
GESTION A LA JUNTA PARROQUIAL O AL MUNICIPIO 99 48%

EDUCACION AMBIENTAL A LOS POBLADORES 1 1%
CAPACITACIONES EN NUEVOS TRABAJOS U OFICIOS 5 2%
INGRESO DE NUEVAS AUTORIDADES 5 2%
FINANCIAMIENTO 1 1%
CAPACITACIONES SOBRE LA ACTIVIDAD TURISTICA 8 4%
VIGILANCIA POLICIAL 3 2%

MINGAS 41 20%
CAMPARNAS PARA EVITAR LA CONTAMINACION 8 4%
ALARMAS COMUNITARIAS 9 4%

TOTAL 205 100%

FUENTE: POBLACION ENCUESTADA DE LA PARROQUIA DE SAN PABLO DEL LAGO.
ELABORADO POR: CATHERINE CHIRIBOGA.
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GRAFICO N° 26: Tabulacién pregunta 19

Soluciones a los problemas
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FUENTE: POBLACION ENCUESTADA DE LA PARROQUIA DE SAN PABLO DEL LAGO.
ELABORADO POR: CATHERINE CHIRIBOGA.

INTERPRETACION: En el grafico N° 26 se puede observar
que la respuesta de los encuestados fue de: unidn entre
pobladores 25 personas que es el 12%, gestidén a la
junta parroquial o al municipio 99 personas que son el
48%, educacidén ambiental a los pobladores 1 persona que
es el 1%, capacitaciones en nuevos trabajos u oficios 5
personas que son el 2%, ingreso de nuevas autoridades 5
personas que son el 2%, financiamiento 1 persona que es
el 1%, capacitaciones sobre la actividad turistica 8
personas que son el 4%, vigilancia policial 3 personas
que es el 2%, mingas 41 personas dque son el 20%,
campafias para evitar la contaminacién 8 personas que
son el 4%, alarmas comunitarias 9 personas que son el

%, de un total de 205 personas dque contestaron
representado el 100%.
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PREGUNTA 19.1 .- ¢.Cémo ayudaria para combatir estos
problemas y porque®?

TABLA N° 27: Tabulacidén pregunta 19.1

RESPUESTA CANTIDAD PORCENTAIJE
PORQUE BENEFICIARIA A LA PARROQUIA 182 50%
PORQUE AYUDARIA AL DESARROLLO DE LA PARROQUIA 182 50%
TOTAL 364 100%

FUENTE: POBLACION ENCUESTADA DE LA PARROQUIA DE SAN PABLO DEL LAGO.
ELABORADO POR: CATHERINE CHIRIBOGA.

GRAFICO N° 27: Tabulacién pregunta 19.1

Soluciones a los problemas

m PORQUE BENEFICIARIA A LA PARROQUIA
m PORQUE AYUDARIA AL DESARROLLO DE LA PARROQUIA

FUENTE: POBLACION ENCUESTADA DE LA PARROQUIA DE SAN PABLO DEL LAGO.
ELABORADO POR: CATHERINE CHIRIBOGA.

INTERPRETACION: En el grafico N° 27 se puede observar
que la mitad de encuestados dsea el 50% respondieron
porque beneficiaria a la parroquia y la otra mitad el
otro 50% porque seria ©para el desarrollo de 1la

parroquia.
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4.1.2 PROCESO DE SISTEMATIZACION DE LA ENTREVISTA

ENTREVISTA ESTRUCTURADA

Género: Masculino ( X ) Femenino ( )

Actividad econdémica: PRESIDENTE DE LA JUNTA PARROQUIAL

DE SAN PABLO DEL LAGO - SR. FAUSTO PROANO.

1l.- Dentro de 1la Planificacién Anual de 1la Junta
Parroquial de San Pablo del Lago la actividad turistica

¢Qué prioridad tiene?

Actualmente estamos en el proceso de planificacidén en
cuanto a esta actividad, planificacidn en
infraestructura con todos los servicios Dbéasicos,
iniciando proyectos en turismo comunitario, vya que
cuenta con un atractivo conocido como es el Lago San
Pablo vy solo con empresas privadas que Dbrindan
servicios turisticos sin contar con uno propio de la

comunidad.

2.- iExiste un Catastro actualizado sobre 1la Planta

Turistica de la Parroquia?

Si al momento existe un catastro no tan actualizado,
que ha sido realizado con estudiantes que han llegado a

realizar sus pasantias en este lugar.
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3.- ¢Los servicios de informacién con los que cuenta la

Parroquia abastecen a la demanda turistica?

No cuenta con informacidén ni difusidén por lo tanto no
abastece a la demanda turistica, siendo una debilidad
por la falta de las autoridades e instituciones para el

crecimiento en cuanto al turismo se refiere.

4.- El1 Gobierno Central ;Cémo apoya en la promociédn,

defensa y comercializacién de la Parroquia?

En cuanto a la defensa vy comercializacién de 1la
parroquia se tiene un apoyo en forma irregular con
capacitaciones, talleres, con una mejoria en cuento al
Complejo Acuadtico ya que no se concluyo con el mismo y
recién en esta administracidédn se estuvo conversando con

las comunidades para culminar el proyecto.

5.- ¢Los habitantes de 1la Parroquia se encuentran

vinculados con la actividad turistica?

De toda la poblacidn un 2% se encuentra involucrado en
la actividad turistica ya que la mayoria se dedica a la
agricultura, floricultura y  profesionales en la

educaciédn.

6.- (Cémo piensa usted que se debe potencializar 1los

atractivos de la Parroquia®?
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Logrando con toda la comunidad una organizacidédn, un
entendimiento dejando al lado el egoismo, 1intereses
personales; asi concientizando a la poblacidédn por medio
de capacitaciones y talleres en cuento a la actividad

turistica.

4.2 ANALISIS E INTERPRETACION DE RESULTADOS

4.2.1 Analisis de la encuesta

La encuesta fue realizada en la poblacién de 1la
Parroquia de San Pablo del Lago con un total de 364
encuestados que se realizd solo los dias domingos por
ser el dia de descanso, a la cual se acudidé de puerta a
puerta en cada uno de los hogares. Segun la encuesta se
llego a entrevistar a personas de diferentes edades,
sexo masculino y femenino asi como también diferentes
profesiones. Se pudo constatar que consideran a la
Parroquia un lugar turistico por el Lago San Pablo, asi
también que la gran mayoria de habitantes no conocen
todos los atractivos y que para vista de los pobladores
estdn en buen estado, afirman que han recibido
capacitaciones en cuanto a la actividad turistica, pero
que no recibe apoyo de las autoridades; asi como
también no existe promocidn turistica de la Parroquia,
cuenta con los servicios de agua, luz, internet vy

transporte en buen estado, teniendo como problema el
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mal estado de las calles secundarias y proponiendo
soluciones de llamar la atencidén a las autoridades para

el beneficio y desarrollo de la Parroquia.

4.2.2 Analisis de la entrevista

La entrevista fue realizada al Sr. Presidente de 1la
Junta Parroquial de San Pablo del Lago el Sr. Fausto
Proafio el «cual dijo que actualmente se encuentran
trabajando en proyectos turisticos comunitarios que
puedan aprovechar al médximo los atractivos, afirmo que
existe un catastro de la zona pero el cual no ha sido
actualizado desde hace wvarios afios, la Parroquia no
cuenta con informacidén ni difusidn sobre los atractivos
y las actividades que se pueden realizar alli; afirmo
que vanamente recibe apoyo del Gobierno central en
cuento a capacitaciones e infraestructura de los
atractivos, los habitantes de la Parroguia no presentan
interés por conocer 'y desarrollar la actividad
turistica y que esto cambiaria si se concientiza a la
poblacidén del desarrollo que se lograria al realizar

esta actividad.
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4.2.3 Analisis del 1levantamiento de la informacion

turistica

Para el levantamiento de la informacidén turistica de la
Parroquia de San Pablo del Lago se visitd cada uno de
los atractivos acompafiado por personas gue conocian el
lugar, esta visita se llevo a cabo en varios fines de
semana, a varios atractivos el acceso era muy facil
pero a otros no ya que tocaba caminar varios minutos,
el atractivo mas nombrado y conocido es el Lago San
Pablo, el Parque Acuatico, Bosque y Cascada de la

Rinconada, El Ojo del Quinde, y Culebra Rumi.
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4.2.4 CUADRO DE JERARQUIZACION DE LOS ATRACTIVOS DE

LA PARROQUIA DE SAN PABLO DEL LAGO

ATRACTIVO | CALIDAD CALIDAD ENTORNO ESTADO DE | ACCESO SERVICIOS ASOCIACION SIGNIFICADO PROVINCIAL NACIONAL INTERNACIONAL TOTAL | JERARQUIA
INTRINSECA EXTRINSECA CONSERVACION CON OTROS | LOCAL
ACTRACTIVOS
VALORES MAX 10 MAX 10 MAX 10 MAX 10 MAX 10 MAX 10 MAX 10 MAX 10 MAX 10 MAX 10 MAX 10
LAGO SAN
PABLO / 7 6 6 2 6 2 3 10 8 8 6 64 III
IMBAKUCHA
BOSQUE
NATIVO LA 5 5 8 5 3 1 2 5 4 4 4 46 II
RINCONADA
CASCADA
DE 1A 5 4 5 5 3 1 3 5 4 4 4 43 II
RINCONADA
PARQUE
ACUATICO 5 5 5 3 3 4 5 8 5 4 4 51 III
CULEBRA
RUMI 4 3 3 2 2 1 1 5 3 3 2 29 II
0JO DEL
QUINDE 5 4 4 3 3 3 5 5 4 3 3 42 II

Cuadro n°® 1l:Cuadro de jerarquizacion de atractivos de la Parroquia de San Pablo del Lago
Catherine Chiriboga

Autor:
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4.3 CONCLUSIONES

La Parroquia de San Pablo del Lago posee unos grandes
potenciales turisticos, debido a los diferentes
atractivos, tanto culturales como naturales, pero no ha
sido desarrollado por la falta de apoyo de las
autoridades que no han brindado las suficientes
herramientas para el progreso de la Parrogquia en cuanto

al turismo se refiere.

El estado de los atractivos se encuentra en buenas
pero no optimas condiciones para que ©puedan ser
explotados a totalidad ya que no hay seflalizacion,
infraestructura, ni guias nativos a los cuales

solicitar informacion.

Tambien el cuidado ambiental de los atractivos no
es prioridad en los habitantes puesto que arrojan
basura y con esta accion contaminan y evitan el avance

en la actividad turistica.

Cuenta también con lugares de descanso,
alimentacidén privados, con diferentes actividades vy

atenciones.
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4.4 RECOMENDACIONES

Se necesita que las autoridades tomen atencidén para
desarrollar el turismo; teniendo informacién
actualizada y de interés de cada atractivo, vya que

existen datos desactualizados.

También se debe incentivar a la poblacidédn para que
presten el interés debido y conozcan sus atractivos,

con la preparacidén de guias locales.

Se debe mejorar la infraestructura vial hacia los
atractivos,y el servicio de agua entubada que en
ocasiones llega sucia; asi sera mejor presentado el
atractivo y se convertiria en destino primordial del

turista.

Y por Gltimo promocionar continuamente a la
Parroquia y no solo en sus fiestas vy celebraciones

anuales.
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ANEXO 1

ANEXOS

FICHA DE ATRACTIVOS

1.NOMBRE 2. FICHA N 3.FICHAS ASOCIADAS
4. 5. TIPO Y SUBTIPO
CATEGORIA | TIPO:
SUBTIPO:
6 .UBICACION
7. ACCESO
8 .Desde 9.Via, tipo y estado 10 Medio de
acceso 11 Tiempo

12. DESCRIPCION

13. ACTIVIDADES TURISTICAS/ RECREATIVAS ACTUALES

14. 15. PRECIOS 16. PROPIETARIO
HORARIOS
17. PERSONA CONTACTO

18. TIPO DE PUBLICO
Semana

Fin de semana
Feriados Largos
Vacaciones

19. 20 ACTIVIDAD 21 CODIGO
EMPRESAS
QUE
OPERAN

22. SERVICIOS

Estacionamiento

Comida

Alojamiento

Visitas guiadas

Talleres

Rutas autoguiadas

Sefializacién para llegar

Sefializacién interna

Limpieza y recogida de basura

Servicios higiénicos

Seguridad y Manteniendo

Alquiler de material para realizar actividades
venta de souvenir, informacién sobre el recurso
Folletos

Teléfono publico

Pago con tarjetas de crédito

otros

O O O0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0o0OO0O0

23. POSIBLES EFECTOS NEGATIVOS DEL TURISMO A TENER EN CUENTA

24. FUENTES DOCUMENTALES E INFORMATIVOS

25. OBSERVACIONES

26. Realizada Por: | Fecha:
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ANEXO 2

EMPRESAS DE ALOJAMIENTO

1. NOMBRE Y DIRECCION

2. FICHA N

3. FICHAS ASOCIADAS

4. TELEFONO

5. Email

6. WEB

7. OPERA DESDE

8. TIPO Y CATEGORIA:

9. UBICACION:

Aislado | Nacleo poblacional | carretera
10 TIPO DE EDIFICIO
Edificio histérico Edificio Edificio
Tradicional Moderno
11 CAPACIDAD
con duchas sin bafio
Con baifio
Dobles
Otras (multiples)
Total Habitaciones
Total camas
OTROS
Capacidad Restaurante
Capacidad salones
44. SERVICIOS COMPLEMENTARIOS
o Restaurante con especialidades locales
o Restaurante cocina internacional
o Bar
o Comida para llevar
o Vehiculos/ para el traslado de pasajeros
o Estacionamiento
o Jardines/ terrazas para uso de clientes
o Actividades recreativas para clientes con medios propios
o Actividades para clientes subcontratados a otras empresas
o Piscina
o Salones para reuniones
o Juegos para nifios
o Primeros auxilios
o Formas de pago
o Otros
45. PERSONAL Y CAPACITACION:
46. FRECUENCIA Y TIPO DE CLIENTE
o Fines de semana
o Semana
o Semana Santa
o Feriados
o Navidad
o Verano
47. ESTANCIA MEDIA DE CLIENTES
48. ACTIVIDADES QUE REALIZAN DURANTE LA ESTANCIA
49. COMO LLEGAN SUS CLIENTES:
o Boca oreja
o A través de operadora(cuales)
o De los hoteles y hosterias
o Promocién directa propia
o Pagina Web
o Reserva con anticipacién
o Reserva teléfono Internet
o Otros
o Medios de transporte
50. PERIODO DE FUNCIONAMIENTO
o Todo el aifio
o temporal (indicar época)
51. SUGERENCIAS Y OBSERVACIONES
(permisos, registros y licencias)
20. Realizada por: Fecha:
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ANEXO 3

EMPRESAS DE GASTRONOMIA

1. NOMBRE Y DIRECCION 2. FICHA N 3. FICHAS ASOCIADAS

TELEFONO 5. Email 6. WEB

OPERA DESDE

4
7
8. TIPO Y CATEGORIA:
9

UBICACION:
Aislado | Nacleo poblacional | carretera
10 TIPO DE EDIFICIO

Edificio histérico ‘Edificio Tradicional I Edificio Moderno

11 CAPACIDAD

capacidad del Restaurante
capacidad de los Salomes
Capacidad de Terrazas

12. SERVICIOS COMPLEMENTARIOS
o Restaurante con especialidades locales
Restaurante cocina internacional
Bar
Comida para llevar
Vehiculos/ para el traslado de pasajeros
Estacionamiento
Jardines/ terrazas para uso de clientes
Actividades recreativas para clientes con medios propios
Actividades para clientes subcontratados a otras empresas
Piscina
Salones para reuniones
Juegos para nifios
Primeros auxilios
Formas de pago
o Otros

O OO0 O0OO0OO0OO0OO0OO0OO0o0OO0OO0OO0

13. PERSONAL Y CAPACIDAD

14. FRECUENTACION Y TIPO DE CLIENTES
o Fines de semana

Semana

Semana Santa

Feriados

Navidad

Verano

O O O O O

15.COMO LLEGAN SUS CLIENTES:

Boca oreja

A través de operadora(cuales)

De los hoteles y hosterias

Promocién directa propia

Pagina Web

Reserva con anticipacién

Reserva teléfono Internet
Otros

Medios de transporte

IO O OO O OO0 OO0

6. PERIODO DE FUNCIONAMIENTO
o Todo el aifio
o temporal (indicar época)

17. SUGERENCIAS Y OBSERVACIONES
(permisos, registros y licencias)

18. Ficha realizada por:
19. Fecha:
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ANEXO 4

FICHAS DE EMPRESAS DE ACTIVIDADES

1. NOMBRE Y DIRECCCION 2. FICHA N 3.FICHAS ASOCIADAS

-8

TELEFONO 5. e-mail 6 .web

7. OPERA DESDE:

8. LUGARES QUE OPERAN EN EL AREA:

9. ACTIVIDADES QUE OFRECE.

10. MEDIOS PROPIOS QUE DISPONE:

O O O O O O O

Equipos propios para las actividades

Oficina

Vehiculo para traslado y consumo de alimentos
Equipo de primeros auxilios

Radio

Otros

Formas de pago

11. CAPACIDAD MAXIMA SIMULTANEA

12. PERSONAL Y CAPACITACION

13. FRECUENTACION Y TIPO DE CLIENTES

O O O O O O

Fin de semana
Semana

Semana Santa
Feriados
Navidad
Verano

14. NUMERO ESTIMADO DE CLIENTES/ Afio

15. COMO LLEGAN SUS CLIENTES:

O O O O O O 0O 00

Boca oreja

A través de operadora(cuales)
De los hoteles y hosterias
Promocién directa propia

Pagina Web

Reserva con anticipacién

Reserva teléfono Internet
Otros

Medios de transporte
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APENDICES

2N
APENDICE A

1Y

INSTITUTO TECNOLOGICO SUPERIOR DE TURISMO Y HOTELERIA

La presente encuesta es de caracter académico para conocer el potencial turistico

de la parroquia de San Pablo del Lago, cantdédn Otavalo, provincia de Imbabura,

datos que se brinde seran manejados con absoluta reserva.
ENCUESTA

Edad:

Género: Masculino ( ) Femenino ( )

Actividad econdémica:

los

1. ;Considera a la Parroquia de San Pablo del Lago un lugar para hacer

turismo?
SI NO

¢ PORQUE?

2. ¢;Conoce usted todos los atractivos de su Parroquia?
ST NO
3. Segun usted ;Estos atractivos son? BUENOS / MALOS

¢ PORQUE?

4. Segun usted ¢La comunidad ha recibido capacitaciones
actividad turistica?

ST NO

sobre

la

5. ¢Cree que la Parroquia recibe apoyo de la Junta para el desarrollo de

la actividad turistica?
ST NO

6. ¢Hay promocién turistica de la Parroquia?

ST NO
¢En qué dugares?. .. ...t e e e e
7. ¢Con qué servicios cuenta la Parroquia?
Agua( ) Luz( ) Teléfono( ) Internet( ) Transporte( )
8. iEstos servicios son?
Excelente ( ) Bueno ( ) Malo ( ) Pésimo ( )

9. Segun su criterio ;Qué problemas tiene la Parroquia?

10. ¢Cémo ayudaria para combatir estos problemas y porque?
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V-
N

ENTREVISTA ESTRUCTURADA

APENDICE B

ACtividad @CONOMICA: ..ottt eeeeeeseeeseseseseseesseseseeesesesesenens .

1.- Dentro de la Planificacién Anual de la Junta
Parroquial de San Pablo del Lago la actividad turistica
;Qué prioridad tiene?

2.- ¢Existe un Catastro actualizado sobre la Planta
Turistica de la Parroquia?

3.- ¢Los servicios de informacidén con los que cuenta la
Parroquia abastecen a la demanda turistica?

4.- E1 Gobierno Central ;Cébmo apoya en la promociébn,
defensa y comercializacién de la Parroquia?

5.- ¢Los habitantes de 1la Parroquia se encuentran
vinculados con la actividad turistica?

6.- ¢(Cbmo piensa usted que se debe potencializar 1los
atractivos de la Parroquia?
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