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PLAN DE MARKETING TURISTICO PARA LA DIFUSION DE LOS
ATRACTIVOS TURISTICOS DEL CANTO
PEDRO MONCAYO

CAPITULO |
ANTECEDENTES

1.1.- PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA
La falta de difusion de los atractivos turisticos y la utilizacion plataforma de
servicios ha sido uno de los problemas mas graves que han enfrentado el Cantén
Pedro Moncayo, que muchas veces crean nuevas alternativas de turismo en la zona y
son desperdiciadas, por la falta de visitantes, por ende los pobladores invierten
esfuerzo y dinero en los proyectos, que son desperdiciados o mal aprovechados por

los visitantes esporadicos.

La falta de colaboracion de los moradores y sus autoridades se ve reflejada en la
imagen urbana de estos poblados, la mala recoleccion de basura la acumulacion de
desperdicios en las esquinas Yy la baja calidad de productos necesarios para los
turistas, hace que estos destinos por mas difusién que tengan, muestran una pésima

imagen frente al turista, que en este caso como consumidor se resiste a consumir.

La calidad de educacion dentro de esta zona, hace que los jovenes no creen una
imagen de difusion de sus parroquias, sino que piensen en migrar a las ciudades
grandes en busca de educacion y trabajo dejando a la poblacion sin un capital de
trabajo alto de parte de la juventud, lo que hace que los negocios que se instauren en
la zona no sean creativos y se muestren repetitivos y aburridos, lo cual provoca que

la oferta busque nuevos destinos.

La dificultad de llegada a los atractivos mas lejanos es en parte un problema para
los visitantes que desean llegar a los atractivos, que por falta de vehiculos
apropiados no logran llegar, lo que hace que sea que, tener movilizacion propia sea

una obligacion y mucho menos una segmentacion de mercado, Sino que se requiere



de un oferta de traslado a los atractivos de parte de personal capacitado, con

vehiculos seguros.

La falta de mantenimiento de los atractivos dentro de la zona hacen que estos se
degeneren con el tiempo y el maltrato, y muchos de estos van perdiendo
condiciones Unicas dentro de sus ecosistemas, la falta de senderos, sefializacion e
informacién adecuada hacen deslucir el brillo de los atractivos potenciales, que se
presentan desnudos al visitante que no puede apreciar de manera total la belleza de

las zonas visitadas.

El descontrol de parte de las autoridades locales en cuanto a la explotacién de los
recursos de la zona es uno de los dafios que a largo plazo degeneran mas a las zonas,
la tala de bosques, la contaminacién de rios, la venta de animales exoticos,

degeneran el area, dejandola vacia para su potencial utilizacion turistica.

La baja calidad de la planta turistica es otro de los problemas que enfrenta la zona,
la cual hace perder rentas para la poblacion, la mala calidad de hoteles, restaurantes,
centros de diversion y transporte, hacen que el turista por mas que llegue a la zona
se vea obligada a salir de ella para buscar lo necesario, si la infraestructura existente

es de baja calidad, provoca también un indice bajo de utilizacion.

La inversion privada se ha visto interesada en invertir en la zona, pero esta
inversion no se ha hecho por parte de un especialista que se vea interesado en
involucrar a la comunidad de la zona, la necesidad de integrar un equipo multi
disciplinario para establecer metas y planes de accion es necesario para crear un
ambiente de colaboracion de la poblacion, de caso contrario ellos sentirdn que estan
siendo utilizados y obstaculizaran las acciones planeadas.

La falta de identidad y apreciacion de los locales para sus atractivos es mortal para
una zona que aspira a ser turistica, ya que son ellos los principales promotores de la
zona, en caso contrario ningun esfuerzo es suficiente para sacar adelante un
proyecto. La falta de informacion real y actual de los cantones es muy frecuente,
también la mala disposicion de las personas que deben facilitarla hacen de esto un

problema para las investigaciones de este plan.

2



1.2.- OBJETIVOS

1.2.1.- Objetivo General
Crear un plan de marketing turistico para la difusion de los atractivos turisticos

naturales y culturales del cantén Pedro Moncayo.
1.2.2.- Objetivos Especificos
v Elaborar un diagnostico situacional utilizando la herramienta FODA para el

andlisis y resultados correspondientes.
v" Inventariar los atractivos naturales y culturales del Cantén Pedro Moncayo

(\

Realizar una investigacion del mercado

v" Promocionar los atractivos del Cantén Pedro Moncayo

1.3.- JUSTIFICACION

El Ecuador es un pais que presenta una gran biodiversidad natural y cultural lo cual
permite brindar a los visitantes nacionales y extranjeros, una variedad de opciones

turisticas para realizar en distintas temporadas del afio.

Es necesario que en nuestro pais se difunda el turismo mediante proyectos que generen
ingresos de divisas y que mejor, si es para las poblaciones en condiciones de pobreza
gue se encuentran ubicadas en la zona de San Antonio de Pichincha, Guayllabamba y
Tabacundo, ademas incrementar la afluencia de turistas tanto en la ruta como en el pais
en general. Importante: a quién va dirigido este producto al mercado interno, como
colegios, estudiantes de arqueologia, universidades en especialidades turisticas y
antropoldgicas.

Sobre la base de investigacion de mercado, se investigara si el mercado interno es
indicado para el desarrollo del producto y o si se hard con miras hacia una

redistribucion de la riqueza.

El proyecto que se plantea, considerando los diferentes atractivos que se ofertan en la
region, se realizara promocién turistica mediante material impreso ya sea en hojas

volantes, dipticos, cds, folleteria en general; también mediante difusién por medio del
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internet y de visitas a agencias de viajes, operadoras de turismo y también a entidades
gubernamentales como el Ministerio de Turismo y su organismo de atencion al turista

iTur.

La creacién de un plan de marketing turistico, es una idea que varias entidades publicas
y privadas ya han tratado de llevar a cabo, y gracias a ellas ahora el destino no es del
todo desconocido para su mercado mas importante.

Pero la publicidad que se ha dado no ha llegado a niveles de difusion total, en el cual los
visitantes sepan exactamente de las plazas, eso quiere decir que muchas veces no
organizan sus viajes, sin esperanzas de encontrar servicios de calidad, muchas veces
estos viajeros improvisados organizan sus propios viajes, llevando su propia comida, y

regresando a la ciudad, sin utilizar, la infraestructura de los pobladores.

Estos casos no se dan por querer ahorrar dinero, sino por el desconocimiento de los
servicios, a pensar que no hay infraestructura adecuada, y si la hay es mala. El
desconocimiento también de la poblacion al involucrarse en el turismo comunitario que
muchas veces son ofertados por los habitantes de las parroquias anfitrionas, es un
impedimento para los viajeros, es por eso que el plan que se sugiere es dirigido a un
segmento de mercado ansioso por participar, disfrutar, y ayudar a las comunidades pero
que por falta de tiempo no puede hacerlo. Y no por falta de tiempo de participar dentro

de las actividades, sino falta de informacion de como hacerlo y a donde dirigirse.

Pero, sin embargo en lo personal, el plan va directamente relacionado con los
comuneros que tengan ganas de relacionarse a un nivel mas alto del que estaban
acostumbrados , debido a que la publicidad se da a un nivel de poblacién exigente los
comuneros deben entender la necesidad de ofrecer servicios de calidad a estos
visitantes, no solo en la buena presentacion de los productos , sino también en la calidad
para elaborarlos y la tecnifica que requiere, ahora aceptar nuevas formas de pago que
ellos no estaban acostumbrados y que significara que se actualicen y hagan cambios
para ofrecer mayor facilidad a los visitantes. Todo esto envuelto en el mutuo acuerdo

entre la planificacion, las entidades publicas gobiernos regionales y microempresarios



1.4.- IMPORTANCIA
Es importante tomar en cuenta que en la ruta norte del Ecuador dentro de la Provincia
de Pichincha existen atractivos turisticos de gran importancia, los mismos que deben ser

promocionados y potencializados en el mercado nacional e internacional.

Existen diversos atractivos interés arqueoldgico y natural en la zona del Cant6n Pedro
Moncayo, como las Ruinas de Cochasqui y el Conjunto Lacustre de Mojanda, en el
Valle de Guayllabamba se encuentran el Parque Ecologico Recreacional y Bosque

Protector Jerusalén.

Es importante promocionar estos sitios que son de gran historia y poseen un paisaje de

real belleza, dignos de ser aprovechados por cualquier visitante.

Por esta razon la propuesta que presenta este trabajo de investigacion, despertar interés a
través del conocimiento de su historia y la concienciacion acerca de su riqueza
arqueoldgica y natural asi como también aportar al incremento del flujo turistico hacia
la zona, logrando de esta manera la generacion de mayores ingresos para el pais y

especialmente para las poblaciones locales.

Es claro que el desarrollo turistico en una de las area con mayor diversidad del Ecuador
es importante, no solo para el grupo humano que se radica en sus zonas aledafias, sino
también para las poblaciones urbanas que requieren de espacios de distraccion y
deporte, queremos centrar a estos atractivos en centros de diversion permanentes, que
debido a que se encuentran en lugares de distancias cortas pueden ser visitados varias
veces al afio, creando incluso la necesidad de visitarlo con mas regularidad debido a

actividades en los cuales se vayan incluyendo.

El Cantén Pedro Moncayo goza de una potencia turistica muy amplia, rios, paraderos
turisticos, folclore, grupos tradicionales, y un patrimonio intangible basto, listo para ser
desarrollado, lastimosamente, este se ha visto mal utilizado, 0 muy mediocremente, sin

sembrar bases fijas para que este se siga utilizando.

Las costumbres y tradiciones de esta d&rea como habiamos anotado anteriormente se ve

en constante peligro, dado que la migracion hace que varios sectores de la poblacién
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salen del area y no cuidan su legado, los cuales se van perdiendo, esto genera varios
problemas de identidad en los pobladores, y también el desaparecimiento de la cultura

de los pueblos.

El involucramiento de la comunidad es fundamental dentro del proyecto, varias
parroquias ya se encuentran organizadas y han visto con buenos o0jos como el turismo
puede ser un medio para crear trabajo en sus comunidades, concienciando del cuidado
de sus recursos, y a la vez ellos son los primeros protectores de su territorio evitando
futuros problemas ambientales. Pero una de las principales consignas dentro del plan es
el involucramiento de la empresa privada y los gobiernos locales con el fin de desarrollo
del turismo de sus parroquias, es crear un sentido de responsabilidad social no solo a las
autoridades privadas sino a las poblaciones urbanas cercanas, que deben ser los

aspirantes del proyecto a través de sus visitas e investigaciones cientificas.

La conciencia ambiental es otro de los impulsos para el desarrollo de este plan, ya que
la zona en estudio ofrece lugares de un esplendor natural increible, pero muy delicados
de ahi la necesidad de orientar de una manera responsable las corrientes turisticas en
cuanto a respeto de flora, fauna, y tradiciones del area en caso contrario estariamos

siendo responsables del dafio de una de las zonas mas sensibles del planeta.

1.5.- METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

151 METODOS
Es el camino que se sigue para llegar al conocimiento de la verdad. Es la forma como se

realiza un trabajo para llegar a la consecucion de un objetivo.

1.5.2 OBSERVACION
Se utilizara para realizar las investigaciones de campo (sitio), el cual nos facilitara un

mejor desarrollo en el diagndéstico del Plan de Desarrollo Turistico.

1.5.3 HISTORICO:
Se utilizara para la recopilacion de informacién para la elaboracion de los Antecedentes

y Generalidades de la presente investigacion.



1.6.- TECNICAS DE INVESTIGACION

1.6.1 ENTREVISTA

Es una conversacion entre dos personas con el fin de recabar informacion, Se utiliza la
entrevista cuando la muestra a estudiarse nos es numerosa 0 cuando se considere de
gran importancia que la informacién sea obtenida mediante el dialogo.

Esta herramienta se utilizara en las reuniones con los principales actores

1.6.2 CUESTIONARIO

Es una técnica para recopilar informacion se relaciona intimamente con la entrevista y
el cuestionario. La encuesta se caracteriza por recoger informacion por escrito se la
utiliza cuando la muestra que se va a estudiar es muy numerosa; consiste en entregar un
cuestionario escrito para que sea contestado libremente. La utilizaremos en la aplicacién
del estudio de mercado, ya que nos servira para determinar las necesidades del turista,

como de la comunidad.



CAPITULO 11

DIAGNOSTICO DEL CANTON PEDRO MONCAYO

2.1 ORIGEN DEL CANTON

El Cantén Pedro Moncayo, se crea por Decreto Legislativo el 26 de septiembre de 1911.

Es uno de los 8 cantones de la Provincia de Pichincha cuya capital es Tabacundo.
MAPA 1

Mapa politico de la Provincia de Pichincha

2.1.1 ASPECTOS FISICOS

e Ubicacion: Nororiente de la provincia de Pichincha, dentro de la Hoya de
Guayllabamba, asentada en la vertiente sur del Nudo de Mojanda. Forma
parte de la cuenca hidrografica del rio Esmeraldas, conformada por los rios
Guayllabamba, San Pedro, Pita, Pisque y Blanco que desembocan en el
Pacifico.

e Extension: 339,10 km2

e Altitud: desde 1730 hasta 4300 m.s.n.m
Los centros poblados estan ubicados en las laderas medias del volcan
Mojanda entre las cotas de 2846 m.s.n.m. a los 2952 m.s.n.m.

e Temperatura anual media: 14,8°C



e Fluctuaciones climaticas segun el nivel latitudinal: 3°C (Cumbre del Fuya
Fuya), 18°C (Jerusalén y Tanda). 13°C en los poblados.
e Precipitaciones anuales: 250 mm (Jerusalén) a 2000 mm (Tupigachi)
e Fecha de Cantonizacion: 26 de septiembre de 1911.
Pedro Moncayo esta conformado por las Parroquias de Tabacundo, cabecera
cantonal; Tocachi; Malchingui; La Esperanza y Tupigachi.
e Limites:
o Norte: Provincia de Imbabura
o Sur: Distrito Metropolitano de Quito y Canton Cayambe
0o Este: Canton Cayambe
0 Oeste: Distrito Metropolitano de Quito™.
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! http://es.wikipedia.org/wiki/Pedro Moncayo (cant%C3%B3n)
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2.1.2  Aspectos demograficos

La poblacion del Canton Pedro Moncayo, segun el Censo del 2001, representa el
1.1% del total de la Provincia de Pichincha, 25.594 habitantes; ha crecido en el
Gltimo periodo inter censal 1990-2001, a un ritmo del 4.4% promedio anual. En el
area rural reside el 76.1% de su poblacién. Se caracteriza por ser una poblacion
joven, ya que el 46.9% son menores de 20 afios, segun se desprende de la pirdmide

de poblacion por edades y sexo.

La dindmica demografica responde a la necesidad de mano de obra de las empresas
floricolas del cantdn.

Del total de 25.594 habitantes, 12590 son hombres y 13004 son mujeres. La mayor
parte de poblacion urbana reside en Tabacundo con 6.107 habitantes y 5.592 en la
periferia del canton. En cuanto a la poblacion de las parroquias, se observa que en
Tupigachi habitan 5120 personas, Malchingui 3912, La Esperanza 3276 y Tocachi
con 1587 personas. En el area rural habitan 19487 personas. La poblacidn por sexo

alcanza el 50.8% mujeres y los hombres del 49.2%2.

Grafico No.1

Grafico No.2

Distribucion de la poblacion total
por sexo

La

Esperanza
3.276

13%

Distribucion de la poblacion en
parroquias

1.587 Tabacundo

% 6.107
q 24%
Tabacundo

-periferia
5.120
20%

Fuente: SIISE 4.0, 2005

2.1.3. Aspectos Histdricos

En la historia del territorio se destacan asentamientos de la confederacion Cayambi-
Caranqui, que se resistié durante 17 afos a la invasion incéasica y la presencia de la

parcialidad Cochasqui, que se evidencia por la existencia del Complejo de las Tolas

2 INEC, Censo de Poblacién y Vivienda 2001
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de Cochasqui. Estos antecedentes permitieron que en la zona se desarrollara una
diversidad étnico - cultural importante. Desde los tiempos prehispénicos han
existido dos importantes grupos indigenas, los Cochasquies y los Cayambis, que en
el momento actual se encuentran organizados en la Organizaciones UCCOPEM y
TURUJTA, respectivamente.  Son los descendientes de los grupos Quitus Caras
que se asentaron en la Sierra Centro Norte. A ellos se han incorporado la
poblacion mestiza. Lamentablemente la informacién de los censos poblacionales no
ha permitido cuantificar adecuadamente a los distintos grupos étnicos. En el Cantén
es dificil establecer con exactitud el nimero de poblacion indigena o negra que se
asienta, sin embargo, es importante recalcar que se considera mucho la equidad
étnica, de género y generacional en la planificacion y ejecucion de acciones en el

proceso de desarrollo local.

2.2. ESTRUCTURA POLITICA DEL CANTON

Cabecera cantonal Tabacundo

Parroquias rurales La Esperanza, Tocachi, Malchingui y Tupigachi.
2.3.CLIMA

CRABRN 2. CLIMA CANTON PEDRD MONCRYS

DATOS
MAXIMA DIARLA (Prom, Mansual) ENE  FEB MAR ABR MAY JUN  JUL AGD SEPFT OCT WOV DIC PROMEDID
DRI PRUNVEDK 238 234 2 My 23¥ M3 23y M5 251 M7 M4 2 21
MINMADURIL (From, Mensual) 148 445 448 140 449 147 45 154 153 140 445 4B 14.8
¥ B3 7z 7F BE Bl 55 56 535 57 B G By
PRECAITACIDMNES mm PRECIFITACIOMES {mm}
B2 BO4 #1 74F B39 34E w152 Ir B2B TE =88 5,3
MAZINA DHARIA (Prom, Mensual) WARIACION CIAFIA DE LA HUMEDAD FELATIVA FOR MESES DELARD [ )
DIRID PROMEDID & &5 ir B ar 8 (| 72 75 B85 &5 2.8
WMIMMA DRI {From, Mensualy H T W W T 74 E5  ES  E W T4 TH  TEU
&F 476 7 7 W @ s B W 72 T3 ENF
VELOCICAD MAXIMA mys WIENTIS: INTENSIDWE Y IRECCION, POR MESES DEL MAD [mys)
VELOCIDAD MNIA mf's g4 0 14 17 1T 144 # 188 472 152 @B 05 140
DFECCICN FROMEDID 3 ] 12 12 12 10 1 18 10 g E g 10,2
E E S 3E E iE E SE E 59N IE SE
OCTADDE CIELD CUBERTD NUBCSIDAD SECGUN MESES DEL AR (octavos)
5 i i 5 5 4 4 4 5 5 4 4%
HOR&S SOL HELIOFAMA SEGION MESES DEL ARD (sl
17,2 1389 1531 157 4704 18R7 ZHM 2M3 A0k 182 172 1705 1B
B e
CRAFICD 1. HELIOFANIR (HORRS S0U) GRAFICO 2. UVARIACION HUMERAD EELATIUR (%)

@

] = -bg"""
=2 = = =2 = B2 = = =5
sEs832:268¢¢:¢
== SSE S
B - B =

11
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2.4 DESCRIPCION TERRITORIAL
El cantdn se ubica sobre las estribaciones occidentales de la Cordillera de los Andes, en
La subcuenca hidrografica conformada por la margen izquierda del rio Guayllabamba,

de los rios Mulaute y Blanco y sus distintos afluentes.

Las caracteristicas climaticas, su unidad geografica, el tipo de produccion y riqueza

natural del suelo definen claramente a esta region.

Pertenece al ecosistema bosque nublado, himedo subtropical y himedo tropical; con
temperaturas medias entre 16° a 25° C; humedad relativa sobre el 70%; esta situado
entre los 250 y 1.800 metros sobre nivel del mar.

La topografia de la region es variable, con zonas irregulares en las cuales existian
grandes extensiones de bosques naturales que han sido explotados en forma irracional.
Las zonas regulares, en cambio, han permitido el desarrollo de la produccion
agropecuaria, gracias a la alta fertilidad de su suelo; adicionalmente, la rica y variada

biodiversidad existente en algunas zonas permite el desarrollo del Ecoturismo.

La micro region logra una estructuracion homogénea, no s6lo por sus caracteristicas
propias, sino ademas por la procedencia de los colonizadores que, por lo general,
provienen de los sectores rurales de otras provincias, pero que traen iguales Inquietudes
y necesidades, lo cual les permite una identidad y voluntad de trabajo para el desarrollo
de sus actividades fundamentalmente agropecuarias, llegando a definir una cultura

propia del sector que resume tradiciones y costumbres de sus lugares de origen.
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2.5 OROGRAFIA

El canton se extiende desde el rio Granobles al este hasta las quebradas de Guatacpi y
Josefina que se desembocan en el Guayllabamba al oeste y desde las frias cumbres del
Mojanda- Cajas al norte hasta las abrigadas margenes del rio Pisque al sur. Esta zona se
halla en una semihoya abierta hacia el poniente y cuyos puntos culminantes serian el

nudo de Mojanda-Cajas al norte, el Pambamarca al sur y el nevado Cayambe al este.

2.6 GEOLOGIA

Rocas volcéanicas de edad cenozoica afloran en el canton, al norte rocas de composicion
andesita liparitico del pleistoceno (volcanicos Mojanda y Cusin), recubiertas por
formaciones vulcano - sedimentarias (pleistocénicas- holocénicas), depositadas en

cuencas o ambientes diferentes (lagunales, fluvio-lacustres).

2.7 HIDROGRAFIA
El sistema fluvial principal nace del nevado Cayambe. En el sector oriental el rio
Granobles se une con el Guachala y forman el rio Pisque, que siendo principal afluente

del Guayllabamba forma el limite sur del canton.

El cantdn se localiza en el cauce medio y bajo de la microcuenca del rio Pisque, el
mismo que es alimentado por diversos deshielos y vertientes del Mojanda, Cayambe,
Pambamarca, presentando patrones de drenaje rectangular, subparalelo, angular con
cursos alineados y cambios bruscos de direccion, el area total de la microcuenca es de
1.185 km2, la longitud del rio desde el nacimiento a la desembocadura es de 65 km,
densidad de drenaje 0,40 (unidad permeable), con una pendiente media de 4%.

2.8 GEOMORFOLOGIA

Las secciones combinadas de la tectonica, del volcanismo y los episodios sucesivos de
relleno y erosion han provocado la aparicion de una serie de niveles escalonados, el
relieve en general es semejante a un plano inclinado, con una pendiente regional del 3%,

pero en las zonas aledafas a los conos volcanicos superan el 30%.

2.9 SUELOS
 Suelos arenosos derivados de materiales volcanicos, poco meteorizados, con baja
retencion de humedad y con menos de 1% de materia organica de 0 a 20 cm.

* Suelos negros, profundos, francos a arenosos, derivados de materiales piroclasticos.
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* Suelos poco profundos, erosionados, sobre una capa dura cementada
(Cangagua)

« Suelos severamente erosionados en los cuales la cangagua se encuentra en superficie.

2.10 USO ACTUAL
Bosque humedo montano (b.h.M)

Uso actual y potencial del suelo esta zona de vida contiene una diversidad de
formaciones geoldgicas, con rasgos caracteristicos propios en cuanto a topografia y
calidad de los suelos. Sobre terrenos de moderada inclinacion se encuentra un mosaico
de pequefios campos cultivados. Sobre los terrenos mas inclinados la ganaderia es la
principal actividad. Se cultiva sembrando un afio y dejando descansar el suelo durante
los siguientes.

La hierba y los pastizales invaden rapidamente los campos en descanso lo cual es
aprovechado por el ganado. También se han cultivado en forma intensa varias plantas
autoctonas como la papa, la oca, el melloco, la mashua, y la quinua, aun en laderas de
pendiente marcada a través de terrazas. Predominan extensiones considerables que

pertenecen a grandes haciendas particulares.

Problemas de erosion se dan en lugares donde la tierra ha sido sobre fraccionada.
Bosque himedo montano bajo (b.h.MB). Uso actual y potencial del suelo las
condiciones climéticas de esta formacion vegetal, son favorables para la agricultura y
ganaderia, pero debido al factor topografico existen pocas areas planas en donde
practicar un tipo de cultivo intensivo. En las partes mas pobladas se cultivan trigo,
morocho, maiz, papa, y en algunos sectores por las grandes haciendas dedicadas a la
ganaderia. Al borde de los rios y riachuelos es muy comun encontrar el aliso, arbol de
répido crecimiento que se regenera naturalmente en abundancia y cuya madera tiene uso
industrial.

Bosque muy humedo montano (b.m.h.M). Uso actual y potencial del suelo la
adversidad de este ambiente depende de dos factores el exceso de humedad y topografia
abrupta, hay que afiadir factores secundarios como la nubosidad y la alta humedad
relativa. Es una zona despoblada, se constata a lo largo de los bordes mas secos, avances
y retrocesos constantes de los colonos, ante lo pobre de sus cosechas, y lo ralo y la mala

calidad del pasto que dan a sus animales.
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Por la alta humedad, los desmontes son muy dificiles de quemar, por esta misma razon

son dificiles de mantener.

Contiene ciertas especies maderables, especialmente sisin, sarar y canelo. La mayoria
de explotaciones maderera provocan la destruccion completa del sotobosque, creando

condiciones para la erosion acelerada.

2.11.- ZONAS DE VIDA
Las zonas de vida registradas en este cantdn son:

2.11.1. BOSQUE SECO MONTANO BAJO

Altitud entre los 2.000 — 2.200 y 3.000 m.s.n.m; temperatura coincide aproximadamente
con la isotérmica de los 12° C; precipitacion media anual 500 y 1.000 mm. Bosque
hdimedo Montano (b.h. M).

Altitud por encima de los 3000 m.s.n.m.; temperatura entre 7 y 12° C; precipitaciones
anuales 500 y 1.000 mm. Bosque humedo montano bajo (b.h. MB). Altitud de los 200 a
los 2900 m.s.n.m.; temperatura entre 12 y 18° C; precipitaciones entre 1.000 y 2.000
mm anuales. Bosque muy humedo Montano (b.m.h. M).

Altitud 2.800 a 3.000 m.s.n.m; temperatura entre 12 y — 6° C; precipitaciones entre
1.000 y 2.000 mm anuales.

2.11.2. AREAS PROTEGIDAS / BOSQUES PROTECTORES

Bosque protector Jerusalén, bosque con manejo privado a cargo del Gobierno de la
Provincia de Pichincha, ocupa 1.110 hectareas, limita con la parroquia Malchingui.
Plan General de Desarrollo Provincial de Pichincha Diagndstico Provincial
Construccion canal de riego Tabacundo

2.12 FLORA

2.12.1 BOSQUE HUMEDO MONTANO
No existe una cubierta vegetal natural original, predominan los pajonales con las
especies de los géneros Estipa, Calamagrostis y Festuca, en asociacion con el romerillo,

mortifio, orejuela, sacha chocho, chuquiragua, valeriana.
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Dentro de este paisaje se encuentra vegetacion secundaria, en la que predominan la
sacha peral o chachacoma, quishuar, y sobre morrenas provenientes de los glaciales, o a
lo largo de los riachuelos, se encuentran los quishuares, polylepis formando macizos
compactos. Con el incremento de altitud, los arboles y arbustos se vuelven cada vez mas

escasos, sin embargo el arbusto que mas se encuentra es el lorocaria thuyoides.

Las especies mas conocidas y caracteristicas en esta zona de vida son el frailejon, el
helecho del genero Blechnum, parecido a la palma; igual que el género Puya de hojas
espinosas e inflorescencia columnar central, varias especies de pajas formados por los
géneros como Festuca, Calamagrotis y Stipa. Otra de las formas de vida, son las
asociaciones denominadas en esterilla o almohadon, las que se encuentran en las

lagunas y charcos pequefios, o donde el nivel freatico de las aguas es superficial.

2.12.2 BOSQUE HUMEDO MONTANO BAJO

Flora en las partes montafiosa, las especies mas comunes son cascarilla, romerillo,
coquito de montanfa, cedro, malva, arrayan. En aquellos sitios donde existe intervencién
humana son comunes el aliso, el guarumo plateado, helecho arbéreo, laurel de cera,

colca y extensos surales.

2.12.3 BOSQUE SECO MONTANO BAJO
Desprovista de su cobertura vegetal natural, debido a su intensa ocupacion en

agricultura.

Sin embargo como plantas indicadoras de esta formacion se pueden citar, el nogal,
guaranguillo, el chinchin, sigse, achupalla, guaba, sacha chocho, retama, varios saucos,

arupo, el mataperro.

Existe una exdtica vegetacion, como por ejemplo romerillos, chuquiragua, chochos de
monte, mortifio, guanga, zunfo y almohadillas.

En el paramo de la Esperanza hay quishuares y pumamaquis y en ellos bellisimas
orquideas. En el Toachi hay mortifios en gran cantidad, arquitecta y calaguala. El

eucalipto y cabuyo negro o chaguar, que abundan en Tabacundo y la esperanza.
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En el paramo habitan condores (en las pefias del Pisque), lobos, conejos, curiquingues y,
en las lagunas los patos, patillos chirlacos.
En la altiplanicie viven zorros, gavilanes, tortolas, gorriones, trigopishcos, guiracchuros,

quilicos, quindes y golondrinas

« Suelos poco profundos, erosionados, sobre una capa dura cementada (cangagua)

« Suelos severamente erosionados en los cuales la cangagua se encuentra en superficie.

2.13 FACTORES SOCIALES

2.13.1 Nivel de Pobreza

Dentro de los Gltimos estudios realizados por organismos locales, podemos notar que el
porcentaje de pobreza e indigencia en las parroquias rurales del Canton es muy alta y
relativamente alarmante, este es un factor que se debe analizar dentro de las variables de
nuestra investigacion dado que la poblacion esta ansiosa por la creacion de nuevas

fuentes de trabajo en la poblacion. (Ver cuadro)

GUADRD 3. INDICES DE DESARROLLO

COADRO &. ESTABISTICA DE POBREZA E INDIGENCIA

INDICEDE _[NDICE DE __ INDIGE DE DESARROLLO EN INDICEDE  INDICE DE NECESIDADES BASICAS

FARROOUIA  HOMBRES  MUJERES PARRDOUIA  DESARROLLO DESARROLLOEN  INFRAESTRUETURA  DESARRDLLD EN DESARROLLO  NSATISFECHAS
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En el grafico se observa que las tasas de mortalidad infantil siguen en general siendo
altas para comienzos de la presente década y mas en unas parroguias que otras, sin
embargo las distancias tienden a acortarse, notdndose una tendencia de disminucion de

las brechas. Las explicaciones de este fenomeno pueden ser muchas, pero sin duda
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Incluyen también el papel de los servicios de salud y de las actividades de instituciones

gubernamentales y no gubernamentales.

2.13.3 Nivel de Instruccion del Canton

La educacidn esta en crisis tanto a nivel nacional como local, el problema central de la
educacién es su baja calidad, sumado a un alto indice de analfabetismo, empeora la
situacion. En cuanto al nivel de instruccion de la poblacion del canton, en general la
mayoria de sus habitantes saben leer y escribir, el porcentaje de analfabetos a nivel
cantonal es de 19.5%, en toda la poblacién el (23.2%) de mujeres son analfabetas frente

15.9%. de hombres analfabetos.

Total Cantdn
[%)

CONDICIONES DE INSTRUCCION | HOMBRES (%) | MUJERES (%)

Terminaren la primaria

Terminaron la secundaria

Terminaron la insiruccién superior

Fuente: SIISE 2003
Elaborado por: Fundacian Cimas del Ecuador

DISTRIBUCION DE LAS INSTITUCIONES EDUCATIVAS DE PEDRO MONCAYO POR PARROQUIAS

Instituciones Educativas | Malchingui | Tocachi | La Esperanza | Tebacundo | Tupigachi

Jardin
Escuelas

Colegios
Guarderias
Universidod a Distancia

Fuenta: Comité de Educacin, Cantén Pedro Moncaya 2002
Elaborado por: Fundacian Cimas del Ecuador

2.14.- ECONOMIA E INDUSTRIA

El eje de la economia del Canton gira alrededor de la produccién de flores. El desarrollo
de las otras actividades productivas —en términos de absorcion de mano de obra,
tecnologia incorporada y productividad-, es substancialmente menor; evidenciandose un
desequilibrio debido a las condiciones en que se desarrolla la pequefia y mediana
agricultura, la pequefia industria, el sector artesanal, el comercio, el turismo y el

transporte.

Estas consideraciones, entre otras, se evidencian en una inequitativa redistribucion de
ingresos para los sectores menores. La excesiva dependencia de la economia local a la
floricultura, la vuelve vulnerable; toda vez que no se aprovechan adecuadamente los
suficientes recursos naturales y capacidades humanas para impulsar otras iniciativas en

el campo de la agricultura, forestacion, turismo, etc.
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Los hitos econdmicos mas significativos han estado marcados por los efectos de las
actividades productivas al mercado externo y dependientes de él. Se identifican tres
etapas la elaboracién de sombreros de paja toquilla (1890 — 1950); la produccién de

piretro (1960 — 1970); y la produccion de flores (1980 — hasta el presente).

La produccion de sombreros de paja toquilla se inicia a comienzos del siglo XX y
adquiere una significativa importancia para la economia regional; se calcula que no
menos de 1.000 personas estaban vinculadas directamente a esta actividad. Hacia finales
de la década de 1950 declina esta produccion, hasta desaparecer absolutamente afos

mas tarde.

En los afios 60, con menor impacto, buena parte de las tierras estaban dedicadas al
cultivo del piretro, actividad que revitalizd la economia cantonal, para luego declinar

alrededor de los 70.

A partir de 1980 se inicia la produccion intensa de flores para la exportacion, actividad
que hasta la actualidad registra un crecimiento sostenido. Actualmente la produccién
floricola absorbe directa e indirectamente un alto porcentaje de la PEA cantonal y los

volUmenes de inversion son significativamente altos.

Evidentemente la economia del cantdén ha dependido también de la actividad agricola y
pecuaria, la primera centrada en los minifundios y tierras comunales, y la segunda en la

ascienda ganadera

Hoy funciona un taller de tejido y bordado: blusas, faldas y manteles son elaborados por
las mujeres del pueblo como parte del proyecto de la Fundacién Creciendo Juntos por
un Nuevo Ecuador, que también brinda servicios de guarderia, jardin de infantes y
refugio de ancianos. Igualmente, en Tupigachi existe un grupo de mujeres que trabaja
en la decoracion de vasijas de barro y las comercializa en exposiciones que se realizan

los fines de semana, frente a la iglesia.

En la década de los 60, existi6 un auge de las plantaciones de piretro -en la zona de
Cochasqui- la produccion intensa de flores para la exportacion, que comenzé en el

norte de la provincia de Pichincha en los afios 80 ocupan el primer lugar en las
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estadisticas nacionales de exportacion de productos no tradicionales y perecibles (238

millones de ddlares en el afio 2001).

El 85% de sembrios son de rosas y el 15% de claveles. La produccion exportable del
canton es de unas 25.000 cajas semanales, que significan 7 millones y medio de tallos.
Otras actividades son la pequefia y mediana agricultura, la pequefia industria, artesania,
comercio Yy transporte. Existen criaderos de chanchos y haciendas ganaderas
productoras de leche. En las pequefias parcelas, se cultivan papas, habas, cebada, trigo y
maiz, y otras plantas autdéctonas como la quinua, los mellocos, las ocas y la mashua. Las
propiedades medianas y grandes se dedican en general a la crianza de ovejas; algunas
haciendas practican agricultura de invernadero. Y en las vegas del rio se encuentran los

alisos, arboles pioneros de rapido crecimiento y uso industrial.

Tomado de: http://www.explored.com.ec/ecuador/continue/pich2.htm, (Gltima entrada 16/02/2010) Tomado de:

http://www.pedromoncayo.gov.ec/, (Ultima entrada 16/02/2010)

2.14.1 TURISMO

Los recursos econdémicos y humanos para desarrollar el turismo son limitados, ademas
la poblacidn no tiene informacion sobre las posibilidades turisticas de una zona con una
gran variedad ecoldgica, esto explica porque solo el 10,86% de las comunidades
consideran que existen centros de turismo ecologico y de turismo de deportes

importantes

Los atractivos turisticos del Canton son numerosos y variados: el paisaje, las riquezas
arqueoldgicas, las tradiciones populares, la gastronomia, y las fiestas indigenas, forman
una gama de actividades atrayentes para los posibles visitantes.

Lamentablemente no han sido explotados como destinos turisticos, sino mas bien como
sitios de paso. Mediante politicas municipales, se pretende impulsar el desarrollo del
sector turismo, a través de la formulacion y ejecucion de planes, programas y proyectos
especializados, que incentiven la inversion en el sector, para promover servicios con un
alto valor agregado y de calidad, en armonia con el medio ambiente y la cultura propias,
gue genere empleo digno y permita el desarrollo de todas las comunidades del Cantén.
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Las limitantes del desarrollo turistico son entre otras las siguientes:

e Oferta de infraestructura, equipamiento y servicios turisticos restringidos, la
carretera Panamericana que atraviesa el Canton, no cuenta con disefios viales que
permitan que Tabacundo, especialmente, tenga una imagen urbana.

e La inexistencia de un inventario de los recursos turisticos y por ende la promocién
de los mismos, a fin de captar la inversion privada y pablica.

e La falta de promocion de los atractivos ya existentes y el mal uso de los que se

encuentran en oferta actual.

2.14.2 PROYECTOS PEDRO MONCAYO

En la historia cantonal se han destacado hechos importantes relacionados con dos
proyectos productivos. El proyecto historico del canton ha sido el canal de riego,
iniciado como una utopia en 1903; comienza su ejecucion en 1914 y culmina en octubre
de 1930.

Gran parte del canal fue construido a través de mingas comunitarias, en las que se

estima que participaron unas cuatro mil personas.

Otro proyecto importante, similar al anterior, fue el inicio de la construccién de la via de
la troncal de la panamericana, en el tramo Guayllabamba -Tabacundo - Cayambe,
ahorrandose 22 kilometros de carretera. Sin embargo estos trabajos se abandonaron por
falta de acuerdo en el trazado con los técnicos del Ministerio de Obras Publicas.

Este ramal permite ahorrar tiempo, singularidad que da lugar para que actualmente la

totalidad del flujo vehicular de la zona norte del pais fluya por esta via.

Estos proyectos han estado articulados a hitos en el sector econdémico, identificandose
tres etapas definidas, en las que su auge o declinacion provocaron fendmenos

migratorios

La produccion de sombreros de paja toquilla desde 1909. A finales de la década del 50,
comienza la declinacion por los altos costos de la materia prima. Este hecho incide para
que la tasa de crecimiento poblacional en Tabacundo, desde 1950, sea negativa y se

mantenga hasta 1982.
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La produccion del piretro, una primera etapa de auge productivo revitalizd
relativamente la economia; posteriormente su declinacion acentué los procesos

migratorios.

A partir de la década del 80 la produccién de flores para la exportacion reactiva la
economia local. Los niveles de inversion son altos, generan fuentes directas de trabajo;
Los ingresos de los empleados son relativamente mas elevados que en el medio, se

establecen actividades comerciales y otras secundarias.

Los siguientes proyectos, fueron propuestos por el departamento técnico de desarrollo

comunitario del llustre Consejo Provincial, los cuales seran implementados con una

meta de 5 afios. Los estudios para cada uno de ellos, es una colaboracion del area de

desarrollo comunitario de los cantones de Pedro Moncayo, los cuales cuentan con el

financiamiento del Consejo Provincial y varias ONG interesadas en el area. Entre los

gue se destacan estan:

o Disefio y construccion de los sistemas de agua potable y alcantarillado para los
recintos; Ampliacion del Sistema de Agua Potable de la Parroguia

o Ampliacion de la red de energia eléctrica y telefonia de la parroquia

o Rehabilitacion y complementacion del estadio polideportivo

o Disefio y construccion del terminal de buses

o Construccion de un hospital

o Construccion de centros recreacionales

o Programa de boticas populares

o Rehabilitacion y construccion de areas turisticas

o Plan de proyectos productivos diversificacion

o Credito a bajo interés para proyectos productivos

o Construccion y equipamiento del cuerpo de bomberos

o Construccion del cuartel de policia

o Plan de manejo ambiental

o Plan de manejo de desechos solidos

o Formacion de cooperativas de produccion

e  Creacion de la Direccion de Turismo en el Municipio

. Plan Cantonal de Desarrollo Turistico
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Implementacion de Botiquines Comunitarios

Creacion de Hospital

Creacion de una Farmacia en la Parroquia

Creacion de la Casa de la Cultura ndcleo de Pedro Moncayo

Ampliacién y Mejoramiento Vial

Sefializacion Vial, Forestacion y reforestacion con plantas nativas

Proyecto de Turismo Comunitario en Cochasqui (Asociacion Quilago)

Proyecto Sefialética Turistica del Cantdén Pedro Moncayo, colocacion de vallas
publicitarias en el plano vial del canton

Construccion de una garita de control y monitoreo para el ingreso de turistas a la
ZONA LACUSTRE DEL MOJANDA y conjuntamente la construccion de una
cabafia tipo refugio en el lugar

Proyecto Jornadas culturales de Pedro Moncayo

Recuperacion de las riveras de la quebrada del Tambo — Proyecto paseo ecoldgico
“El Tambo”

Juntas Parroquiales de Atahualpa y Malchingui

Asociacion de Guias Turisticos Locales de: Malchingui y Atahualpa

2.15 TRANSPORTE

La principal via de comunicacion al Canton Pedro Moncayo y sus parroquias €s a través

de la Panamericana Norte, hoy concesionada a la Empresa Panavial. De esta principal

arteria se desprenden varios caminos vecinales de segundo y tercer orden, completando

una red vial que integra todo el canton.

La poblacién del cantdn esta servida por las Cooperativas de:

Cooperativa de Transportes Mojanda,

Compafiia de Camionetas de Carga Liviana “19 de marzo S.A.”,
Compafia de Camionetas Transtabacundo,

Compaiiia de de Transportes “23 de Noviembre”,

Cooperativa de Carga Liviana “Pedro Moncayo”,

Compafiia de Taxis Génesis S.A.,

Cooperativa de Taxis la Y de Tabacundo, y

Compafiia de Camionetas Valle del Cajas.
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2.16 SISTEMA VIAL

El ingreso principal a las parroquias Rurales y Urbanas que conforman el Cantén Pedro
Moncayo es a partir de la carretera Panamericana, hoy en concesién a Panavial, que
comunica con otros cantones del norte del pais, de esta se desprende una red de caminos

vecinales secundarios y terciarios, completando una red vial que integra todo el canton.

En el cantdn, la longitud de vias por tipo de red, es de 164,91 Km11; de los cuales
tomando en cuenta la relacion del nimero de kilometros por tipo de camino y por
ubicacion se tiene:

- Red Primaria 34,62 Km.

- Red Terciaria 24,89 Km.

- Red Vecinal 100,2 Km.

- Red Local 5,2 Km

Cuyo servicio presta a las Parroquias de Tupigachi, La Esperanza, Tocachi y
Malchingui. La fluidez vial de diferentes transportes intercantonales hacia las
provincias de Imbabura y Carchi, facilitan el transporte de la poblacion en todo lo
correspondiente al tramo longitudinal de la panamericana, desde el rio Pisque hasta

Cajas.

La ciudad de Tabacundo se sienta a lo largo de la via Panamericana como eje principal,
por su fluidez y frecuencia se plantea una ampliacion asi como la construccion de pasos

peatonales que permitan una mejor seguridad y prevencion de accidentes de transito.

Las cabeceras parroquiales cuentan con calles que tienen tratamiento, aceras, bordillos
especialmente en el sector del centro administrativo, y de vivienda es decir sus calles

principales ofreciendo facilidad para el trénsito vehicular y peatonal.

2.17 CULTURA Y TRADICIONES

San Pedro-Inti Raymi: Retorno del sol, fiesta milenaria relacionada con el solsticio de
verano del hemisferio norte; se ubica en los dias finales del mes de Junio y coincide con
las festividades cristianas de San Pedro y San Pablo. Se caracteriza por los bailes y

comparsas que desfilan en las calles de la ciudad durante varias semanas.
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Cantonizacion y Fiestas de la Cosecha: El 26 de Septiembre se celebra la se realiza
conjuntamente con la fiesta ancestral de la cosecha y que es comun a los pueblos
andinos. El acontecimiento principal es la ofrenda del producto del suelo en el desfile de
las comunidades.

Fiesta de Nuestra sefiora de Natividad: Dedicada a la patrona de la ciudad de
Tabacundo, la Virgen de Nuestra Sefiora de Natividad, denominada carifilosamente por
el pueblo como “Mama Nati”; en la actualidad se dispone de un Museo que recoge
todas sus reliquias.

En el mes de Noviembre se realizan los juegos tradicionales de trompos “Cabes” (de 25

a 30 cm de alto y confeccionados con maderas del pAramo de Mojanda)

CUADRO 1
2.18 Calendario Festivo de Fiestas Cantonales

Parroquia de Machigua Parroquia de Tocachi

28y 29 de Junio 8 de Septiembre

Fiestas de San Juan y San Pedro Fiestas de la Nifia Maria

Julio 28 de Junio

Santiago de Machigua Fiestas de Parroquializacion
Parroquia de La Esperanza Parroquia de Tabacundo

7 de Diciembre 24,25,26 de Septiembre

Fiestas de Parroquializacion Fiestas de la Cosecha

13 de Octubre 28,29 de Junio

Fiestas de la Virgen del Rosario Inti Raymi /de San Juan y San Pedro

23 de Noviembre
Fiestas de Mama Nati

Mes de Mayo

Parroquia de Tupigachi

7 de mayo
Fiestas de Parroquializacion
Fiesta de la nifia Maria

Jornadas Culturales del Canton

Municipio de Pedro Moncayo, Jefatura de Turismo - Tabacundo
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CAPITULO 11l
DIAGNOSTICO SITUACIONAL ACTUAL

3.1 ANALISIS INTERNO DEL CANTON PEDRO MONCAYO
3.1.1. AREA GERENCIAL

MISION
Trabajar con efectividad, atendiendo oportunamente las necesidades de las
comunidades, admitiendo la participacion ciudadana, instituciones y organismos,

procurando el desarrollo integral de la poblacion.

VISION

Ser un canton con un pueblo solidario y comprometido; con un alto indice de desarrollo
social, cultural educativo y econdmico, donde la democracia y la participacion
ciudadana sea la clave de todo trabajo en beneficio de todos los sectores y grupos
vulnerables, dentro de un territorio bien organizado, productivo y administrado para
ofertar las mejores condiciones de vida.

3.1.2 AREA DE RECURSOS HUMANOS

ORGANIGRAMA ESTRUCTURAL (Situacién politica y administrativa®)

FUNCIONARIOS MUNICIPALES
MUNICIPIO DE PEDRO MONCAYO

BERTHA ANGO TOAPANTA DIRECCION FINANCIERA

VIRGILIO ANDRANGO ALCALDE .
MARCELDO GONZALEZ HERNANDEZ DIRECCION DE OO.PP
ENRIQUE BOADA VICEALCALDE SASKIA GUERRERO SAMTAMARIA  DIRECCION PLANIFICACION
\ - DIRECCION DE HIGIENE ¥
GULNARA VALENCIA CONCEJALES LUIS CABASCANGO INLA‘GO GESTION AMBIENTAL
HOMERC MENDEZ JARRIN DIRECTOR DE RECURSOS HID.
ALEJANDRO CABASCANGO
CARLOS ECHEVERRIA CUEVA DIRECTOR DE SISTEMAS
LUIS CAIZA SIXTO PAREDES BARRERA PROCURADOR SINDICO
JULiAN CALIGULLIM ALFONSO VIDAL TORRES SECRETARIO GEMERAL
JEFE DE OPERACIONES
MARIA ROMERO AREVALO INEORMATICAS
GORETHY JARRIN CESAR JULIO SARANSIG PICUASI JEFE DE AVALUOS ¥ CATASTROS

. = S0 5
JOSE TUMBACO WILSON RENE PUGA FERMNANDEZ JEFE DE RECURSOS HUMANOS

% Informacién proporcionada por Gobierno Municipal del Cantén Pedro Moncayo
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ESTRUCTURA ORGANIZACIONAL
NIVEL JERARQUICO DIRECTIVO - EJECUTIVO

CUADRO 2

OBJETIVO

AREA DIRECCION
INTEGRADA POR

NIVEL
DIRECTIVO

Constituye el primer nivel jerdrquico y
cuya funcion basica es la de legislar sobre
la politica que debe seguir la organizacion,
normar los  procedimientos,  dictar
reglamentos, ordenanzas, resoluciones,
etc., y decidir sobre los aspectos de mayor
importancia de la entidad

Concejo  Municipal. Lo

integran Siete concejales
sus respectivos suplentes.

y

NIVEL
EJECUTIVO

Ejerce la maxima autoridad dentro del
Gobierno  Municipal. En consecuencia
tiene a su cargo la determinacion de la
politica institucional y la aprobacion de los
planes y programas de trabajo de las
direcciones y unidades administrativas, y
el control y evaluacion de sus resultados

Alcalde

NIVEL JERARQUICO ASESOR

NIVEL
ASESOR

recomendaciones requeridas por el Nivel
de Alta Direccion Ejecutiva, con el objeto
de contribuir al adecuado funcionamiento
de todos los niveles y unidades
administrativa del Gobierno Municipal

OBJETIVO AREA DIRECCION
INTEGRADA POR
Formula las sugerencias y| e Comisiones Permanentes;

Especiales; Mesa, Excusas y

Calificaciones

Comité Institucional para el

Desarrollo

Asesoria Juridica -
Sindicatura

NIVEL JERARQUICO APOYO Y AUXILIAR

OBJETIVO

AREA DIRECCION
INTEGRADA POR

NIVEL
APOYOY
AUXILIAR

Apoyo y Auxiliar.- Tiene a su cargo las
actividades complementarias para ofrecer
ayuda material, de procedimientos o
servicios internos a todos los niveles y
unidades administrativas, a fin de que
cumplan con sus funciones la realizacion

de los objetivos institucionales

e Recursos Humanos,

e Adquisiciones y Control

de Bienes

e Informéticay Sistemas

e Secretaria General
Archivo General

e Informacion
Comunicacion Social

y

y
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NIVEL JERARQUICO OPERATIVO

OBJETIVO

~ AREA
DIRECCION INTEGRADA POR

NIVEL
OPERATIVO

Cumple con las politicas y objetivos
del Gobierno Municipal a través de
la ejecucién de objetivos, planes y
programas aprobados por el Nivel
Ejecutivo al que esta subordinado

Direccion de Desarrollo Cantonal.-
Integrada por:

e Técnica de Desarrollo

Comunitario.

e Sistemas de Informacion y
Catastros

e Estudio y Disefio de
Proyectos

e Gestion y Coordinacién
Interinstitucional

Direccién Financiera.- Integrada
por:

e Programacion
Presupuestaria;

Contabilidad;
Tesoreria.
Rentas
Bodegas

Direccion de Obras Publicas.-
Constituido por:

Obras Civiles,

Obras Sanitarias,
Obras Viales,

Gestion y Operacion de
Maquinaria.

e Electrificacion

Direccion de Desarrollo Productivo
y Competitivo.-Conformada por:

e Desarrollo Agropecuario,
Floricola e Industrial

e Desarrollo Turistico
e Manejo Sistemas de Riego

e Fomento Microempresa y
Comercializacion
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Direccion de Servicios Publicos
Municipales, Gestion Ambiental
y/o Riesgos Naturales.-
Conformada por:

Desechos Sélidos
Cementerio
Parques y Jardines
Mercados

Gestion Ambiental y Riesgos
Naturales

Desarrollo Humano
Sustentable.- Conformada
por:

Salud

Seguridad

Atencion Grupo Vulnerable

Educacion, Culturay
Deportes

Direccion de Control de Gestion.-
Conformada por:

Fiscalizacion
Auditoria

Coordinacion con.-

Patronato
EMASA

Gobierno Municipal del Canton Pedro Moncayo
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3.1.3 Estructura Politica del Canton

Mapa 3

DISTRITO g
METROPOLITANO DE Pras - ~N

zona 2%
PEPRO MDNCAYD :
IOHA 1
- g peed

IOHA 4

ZOMA 3

3 )
- 1 - CAYAMEBE
\

ISTRT0
METROPOLITANO DE

Gobierno de Provincia de Pichincha - GPP

El Gobierno Cantonal de Pedro Moncayo, para el cumplimiento de su mision, objetivos,

atribuciones y responsabilidades, esta integrado por los siguientes niveles:

La cabecera cantonal es Tabacundo, ciudad con mayor nimero de habitantes y

parroquia urbana. Aqui se encuentra la sede del Gobierno Cantonal.

La parroquia de Tabacundo estd integrada por los barrios: La Quinta, Mama Nati 2,
Pasquel, La Banda, San Rafael 1, El Calvario, 18 de Septiembre, Tabacundo Moderno y
Carrera Sucre. También lo integran las comunidades de San Luis de Ichisi, San José
Grande, Cananvalle, Guayllaro Grande, Picalqui, Puruhantag, Pucalpa, Nuevo San José

y San José Chico

El Cantdon Pedro Moncayo, presenta cinco zonas de estudio correspondientes a la

conformacién Administrativa-parroquial.

Los centros poblados se encuentran ubicados en las laderas medias del volcan Mojanda
entre las cotas 2.848 m.s.n.m a los 2.952 m.s.n.m. Las zonas de Malchingui y Tocachi

ocupan mas de la mitad del territorio Cantonal.

30



Zona 1: Tabacundo, cabecera cantonal
Zona 2: Tupigachi

Zona 3: La Esperanza

Zona 4: Tocachi

Zona 5: Malchingui

3.1.4 ORDENANZAS DE LA SECCION DE TURISMO DENTRO DE LA
ORGANIZACION MUNICIPAL
e Promocionar los atractivos turisticos de la zona.
e Asistencia al turista nacional e internacional hacia los destinos turisticos.
e Asesoramiento al turista nacional e internacional a cerca de la planta hotelera y
la infraestructura de la zona
e Distribucidn de material promocional, postales, afiches, dipticos acerca de los
atractivos turisticos del caton
e Recepcion de quejas y sugerencias de parte del visitante acerca de los servicios

turisticos.

3.1.5 Asentamientos Humanos del Cantdn, Barrios de la Cabecera Cantonal

La Parroquia Tabacundo estad conformado por los barrios: la Quinta, Mama Nati 2,
Pasquel, La Banda, San Rafael 1, EI Calvario, 18 de Septiembre, Tabacundo Moderno,
Carrera Sucre, por comunidades: San Luis de Ichisi, San José Grande, Cananvalle,

Guayllaro Grande, Picalqui, Puruhantag, Pucalpa, Nuevo San José, San José Chico

La Parroquia Tupigachi esta conformada por las comunidades Cajas Juridico, San
Pablito de Agualongo, Nafioloma, Chaupiloma, San Juan Loma, Granobles, Santa Clara

y el centro urbano de Tupigachil.

Parroquia La Esperanza, esta integrada por los barrios El Rosario, Mojanda,
Tomalon, Chimbacalle, Centro, Seis de Enero, Comuna Cubinche y Comuna Guaraqui.
Los servicios basicos llegan a la mayor parte de la poblacion. Se destaca aqui la
existencia de la Universidad Intercultural de las Nacionalidades y Pueblos Indigenas.

Esta parroquia se destaca por ser netamente agro ecologica.
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Parroquia Malchingui, compuesta por los barrios: Santa Eulalia, el Hospital, San
Vicente, San Juan, Oyagachi, Pichincha, La Buena Esperanza, La Merced, Quito Sur, El
Rosario, Pedro Moncayo, La Concepcion, Imbabura, Garcia Moreno, 24 de Mayo,

Santa Rosa, San Carlos, Pedro Moncayo, Beaterio

Parroquia Tocachi, conformada por los barrios La Loma, San José, Zanjapunta, San
Francisco, San Juan, Rumitola, Pambahuasi, el Centro, las comunidades de Cochasqui,

El canton Pedro Moncayo se encuentra en el proceso de construccion de un modelo
integral de desarrollo humano, en el cual la sociedad civil de manera participativa defina
alternativas locales que permitan superar los problemas y contradicciones que afectan a

los distintos grupos poblacionales especialmente a los mas vulnerables.

Mediante la integracion de todos los actores sociales, se conformé el Consejo
Interinstitucional e Intersectorial de Desarrollo en el afio 2000 y el Comité de Salud en
el 2001. En reuniones a nivel cantonal y parroquial se definieron las necesidades
sentidas y las prioridades de intervencién que han actualizado el Plan de Desarrollo
Cantonal, y dentro de él, el Plan Integral de Salud, que fueron sometidos a discusién y
aprobacién en la Asamblea Cantonal de Febrero del 2003. Posteriormente el Consejo
Cantonal de Salud instituido el 1ro de abril del 2003 en el marco de la Ley del Sistema

Nacional de Salud reviso y dio su aprobacion final.

El proceso participativo de Pedro Moncayo tiene como objetivo la construccion de una
nueva forma de organizacion social méas saludable, basada en una vision holistica de la
salud, considerando que existen factores estructurales, sociales, economicos, culturales
y ambientales que contribuyen en la determinacion de la salud colectiva. Se ha
reconocido el papel fundamental que juegan el conjunto de desigualdades demograficas,
socio-economicas, educacionales, culturales, de acceso a los servicios e infraestructura,
el entorno ambiental, las condiciones de trabajo, en el establecimiento de las
condiciones que viabilicen una vida optima permitiendo el desarrollo potencial de todos

los individuos, familias y comunidades.

Se parte de la concepcion de la unidad y equilibrio entre el ser humano y el medio

ambiente, que se encuentra mediatizada por el proceso de produccidon determinado
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historica y socialmente. En este proceso el ser humano alcanza distintos niveles de
satisfaccion de sus necesidades basicas que permiten el crecimiento y desarrollo en
forma individual, asi como colectiva. Es importante reconocer que dicho proceso de
produccion determina distintos niveles de impactos en el medio ambiente, tanto desde la
perspectiva bioldgica, como fisica y quimica; los mismos que constituyen factores de
riesgo que unidos a aquellos existentes dentro de los procesos de produccion,
determinan la situacion de salud de las colectividades y dentro de ellas, la enfermedad y
la muerte de los distintos grupos poblacionales. Por lo tanto debe verse que las
condiciones de salud y vida colectivas estan directamente asociadas a las formas de

organizacion social, determinadas histéricamente.

En este escenario surge la necesidad de que el Cantén Pedro Moncayo estructure un
proceso integral de desarrollo, que le permita avanzar y enfrentar los problemas,
partiendo de las aspiraciones de la sociedad local y planteando diferentes alternativas de
desarrollo armonico para todo lo que constituye el cantdn y la micro regién

En el Plan de Desarrollo Cantonal se han definido seis ejes estratégicos tomando como
punto de partida la planificacion participativa llevada a cabo en cada una de las

parroquias y en la cabecera cantonal.

GESTION

- — DEMOCRATI|CA — —
PARTICIPATIVA
CANTON GESTION
PRODUCTIVO Y PARTICIPATIVA
COMPETITIVO

DEL TERRITORIO

f

/ SERVICIOS
| BASICOS
i
\\ EDUCACION Y .
——— 'l capaciTACION p— =

\
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Logros
e Es Hay un cambio de actitud de los funcionarios municipales respecto a la
Administracion Municipal, hoy los miembros del municipio tienen una visién de

servicio al interior de la institucion.

« Es notorio que las relaciones Municipio-comunidad han mejorado puesto que de parte
de la institucién local hay una cercania hacia la comunidad, se trabaja en alianza para
llevar a cabo obras y proyectos. Se ha instaurado las bases de una cultura de
participacion local asumiendo, como comunidad, compromisos para el beneficio de

todos.

* Tanto la institucién municipal como las organizaciones comunitarias y barriales se han

fortalecido.

* Los proyectos, planes y acciones que realiza el municipio parten de una demanda

ciudadana reflejada en el Plan de Desarrollo Cantonal.

Debilidades
* El proceso ha sido lento y aun funcionarios y comunidad se encuentran en una etapa

de apropiacion de la propuesta.

Fases del proceso Participativo

1. 2.
Convocatoria Municipal al proceso de —
participacion. Paralelamente el Elaboracién del primer diagnostico
Municipio  inicia el apoyo y participative del cantén e instauracion
fortalecimiento a las organizaciones de mesas de concertacion o comites
territoriales. de desarrollo.

4, 3.
Establecimiento de la unidad de - »
Gestion del PDCPM Elaboracion del Plan de desarrollo
Comités de proyecto o programa [ | cantonal asambleas cantonal ¥

parroquiales
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3.2 INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS DEL CANTON PEDRO
MONCAYO PROVINCIA DE PICHINCHA

1. LOCALIDAD 2. FICHA N° 3. FUCHAS ASOCIADAS
Tabacundo NPPM 01 ANPM 02, ANPM 08, ACPM 14,
ACPM 151, ACPM 17.
4. ACCESOS 6. Via, tipo y estado 7. Tiempo y Medio Transporte
5. Desde
Quito Carretera / Muy bueno 45 minutos
Cayambe Carretera / Muy bueno 7 minutos.

8. BREVE DESCRIPCION

Tabacundo es la cabecera cantonal de Pedro Moncayo y fue creada el 26 de septiembre de 1.911. Su territorio tiene una extension de
7.263,72 hectareas que atraviesan al canton de norte a sur, de éstas, 202,67 hectareas pertenecen al area urbana de ia ciudad de
Tabacundo, que se extiende longitudinalmente alrededor de la carretera panamericana. Esta poblacion desde sus inicios se caracterizd por
la produccién artesanal de sombreros de paja toquilla de alta calidad, producto que traeria prosperidad y dinamismo a la economia local, sin
embargo en la década de los 70 esta produccién decaeria.

Esta situacion mejora aproximadamente a partir de 1.984, con las primeras plantaciones de flores para exportacion, produccion que es la
mas caracteristica de la zona, pues por el clima, las flores de Tabacundo cuentan con caracteristicas muy valoradas en mercados
internacionales (tamafio, tiempo de vida, etc). La actividad floricola ha devuelto el dinamismo a esta cabecera cantonal. Pese a que esta
es la actividad econémica de mayor importancia en el canton, no se puede dejar de lado los atractivos turisticos con los que cuenta (lagunas
de Mojanda, Santuario) y gque colocan a Tabacundo como un sitio obligado de visita a los turistas que transitan entre Quito e Imbabura.

9. PRINCIPALES RECURSOS Y ATRACTIVOS

Categoria Tipo Recursos

Sitios Naturales

Lagunas

Lagunas de Mojanda

Museos y M. Cult.

O. de Arte y Técnica / Arq.

Iglesia y Museo Virgen de Natividad

Museos y M. Cult

O. de Arte y Técnica/ Arq.

Iglesia y Museo Virgen de Natividad

Folklore Musica y Danza Fiestas de San Pedro
Folklore Musica y Danza Fiestas de la Cosecha
Realizac. Ty C Obras de Ingenieria Molino el Cucho
Realizac. Ty C Expl. Silvoagropecuarias Floricolas

10.INFRAESTRUCTURAS Y EQUIPAMIENTOS GENERALES (Sefialar si procede y n°)

m Gasolineras: 5
m Oficina bancaria: Banco del Pichincha
m Centro de Salud: 1 publico y 3 particulares
m Farmacia: 4
m Centros escolares: 4
m Centros deportivos: 5
o Otros

m Transportes publicos: 2 lineas de buses cantonales
m Teléfono publico

m Cajero

m Primeros Auxilios

m Seguridad: 2 destacamentos policiales

o Centros culturales

o Espacios recreativos: 1

11. EQUIPAMIENTOS Y SERVICIOS PARA EL TURISMO

Alojamientos N° Categoria
Hosterias 2 3. era categoria
Hacienda 1

Restaurantes Ne Categoria
Cafeteria 2 3. era categoria
Restaurante 1 3. era categoria
Parador 1 4. era categoria
Otros lugares de comida N° Categoria
Empresas de Actividades Ne Categoria
Recreativas

Empresas Receptivo Ne Categoria
Otros N° Categoria

12. OFICINA ITUR MNAS PROXIMA: Municipio Pedro Moncayo
Fechas de apertura: Lunes a Viernes Horarios: 08h00 — 16h00

13. Principales problemas

Falta de sefalizacion vial y turistica

Falta de promocién turistica

Falta de infraestructura turistica de calidad

14. FUENTES DOCUMENTALES E INFORMATIVAS
Visita a la Direccion de Turismo del Municipio del Cantén Pedro Moncayo (Catastro Municipal)
Plan de Desarrollo parroquial de Tabacundo

35




FICHA DE NUCLEO DE POBLACION

1. LOCALIDAD 2. FICHA N° 3. FUCHAS ASOCIADAS
Malchingui NPPM 02 ANPM 01, ANPM 04, ACPM 05,
ACPM 11, ESPM 01
4. ACCESOS 6. Via, tipo y estado 7. Tiempo y Medio Transporte
5. Desde Carretera / Muy bueno 30 minutos
Quito Asfaltada / Buena 20 minutos
Puéllaro

8. BREVE DESCRIPCION

La Parroquia de Malchingui fue creada el 23 de Julio de 1883, es la méas grande en extension del cantén Pedro Moncayo. Abarca
aproximadamente 98, 34 km?, esta localizada dentro de la Hoya de Guayllabamba, en el nudo de Mojanda, se encuentra ubicada en la
Provincia de Pichincha en el Cantén Pedro Moncayo, a unos 60 km. al norte de la ciudad de Quito.

Para algunos el nombre de la Parroquia Malchingui significa "Llama maldita", y se la conoce con este nombre ya que tiempos atras se
produjo un gran incendio, la gente abandoné el pueblo y al ver a lo lejos como se quemaba todo, los indigenas la denominaron
Malchingui;mientras que otros dicen que Malchingui significa "tierra amatrriiia estéril".

9. PRINCIPALES RECURSOS Y ATRACTIVOS

Categoria | Tipo Recursos

Sitios Naturales L. Observ. Flora 'y Fauna Bosque Protector Jerusalén
Sitios Naturales Sectores Planos y Valles El Caampanario

Museos y M. Cult O. de Arte y Técnica / Arq. Iglesia de Malchingui
Museos y M. Cult Lugares Histéricos Camino del Inca

10.INFRAESTRUCTURAS Y EQUIPAMIENTOS GENERALES (Sefialar si procede y N°)

m Transportes publicos: 1 lineas de buses cantonales
m Gasolineras: 1

m Teléfono publico

o Oficina bancaria

o Cajero

m Centro de Salud: 1
m Primeros Auxilios

m Farmacia: 1

m Seguridad

m Centros escolares: 8
o Centros culturales

= Centros deportivos
m Espacios recreativos: 1 o Otros

11. EQUIPAMIENTOS Y SERVICIOS PARA EL TURISMO

Alojamientos N° Categoria
Restaurantes Ne Categoria
Otros lugares de comida N° Categoria
Picanterias 7

Asaderos 4

Panaderias 6

Empresas de Actividades N° Categoria
Recreativas

Complejo Recreacional 1

Empresas Receptivo Ne Categoria
Otros N° Categoria

12. OFICINA ITUR MNAS PROXIMA: Municipio Pedro Moncayo
Fechas de apertura: Lunes a Viernes Horarios: 08h00 — 16h00

13. Principales problemas

Falta de sefializacion vial y turistica

Falta de promocién turistica

Falta de infraestructura turistica de calidad

14. FUENTES DOCUMENTALES E INFORMATIVAS
Visita a la Direccion de Turismo del Municipio del Cantén Pedro Moncayo (Catastro Municipal)
Plan de Desarrollo parroquial de Malchingui.

15. Realizado por: 16. Fecha:
Yadira Cardenas Mufioz 10-03-08

Ministerio de Turismo
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FICHA DE NUCLEO DE POBLACION

1. LOCALIDAD 2. FICHA N° 3. FUCHAS ASOCIADAS
Tocachi NPPM 03 ACPM 06, ACPM 12, ACPM 13.
4. ACCESOS 6. Via, tipo y estado 7. Tiempo y Medio Transporte
5. Desde

Quito Carretera / Muy bueno 40 minutos

Tabacundo Carretera / Muy bueno 7 minutos

8. BREVE DESCRIPCION

Tocachi es la segunda parroquia mas grande de Pedro Moncayo con casi 9.000 hectareas de extension y una de las mas antiguas del
mismo, sus zonas de vida son muy variadas pues van desde el paramo hasta las mesetas del sector del Pisque. Igualmente su clima es muy
variado y depende de la altitud en la que se ubiquen sus comunidades, asi por ejemplo en el limite norte de la parroquia
correspondiente al paramo andino tenemos temperaturas promedio de 10 °c, mientras que en la zona del cafion del Pisque se registran
temperaturas promedio de 18 ‘c. Toda esta diversidad de pisos climéaticos favorecen a la produccion agricola con una variedad de productos
que van desde la papa hasta frutas subtropicales. Segun el censo de poblacion y vivienda del 2.001, Tocachi posee una poblacién de
25.544 habitantes, de los cuales 6.086 pertenecen al area urbana y 19.458 al area rural. La agricultura constituye la principal actividad
econdmica de la parroquia, pero esta se ha visto afectada principalmente por la falta de una buena infraestructura de riego, por lo que se
esta apostando a nuevas vias de desarrollo como el Turismo sostenible, ya que Tocachi posee dos grandes atractivos como son las
Lagunas de Mojanda y las Tolas de Cochasqui, para lo cual se estan trazando diversas estrategias como convenios bicantonales y
parroquiales. No podemos dejar de mencionar que Tocachi tiene una muy buena tradicion artesanal y sus productos son inclusive
exportados a Europa y vendidos en mercados internos.

9. PRINCIPALES RECURSOS Y ATRACTIVOS

Categoria

Tipo

Recursos

Museos y M. Cult

O. de Arte y Técnica / Arq.

Iglesia de Tocachi

Museos y M. Cult

Ruinas

Complejo Argueolégico Cochasqui

Folklore Artesanias Arte Centro Artesanal de Tocachi

10.INFRAESTRUCTURAS Y EQUIPAMIENTOS GENERALES (Sefialar si procede y n°)

m Transportes publicos: 1 lineas de buses cantonales
o Gasolineras

m Teléfono publico

o Oficina bancaria

o Cajero

m Centro de Salud: 1
o Primeros Auxilios

o Farmacia

m Seguridad

m Centros escolares: 2
o Centros culturales

m Centros deportivos
o Espacios recreativos o Otros

11. EQUIPAMIENTOS Y SERVICIOS PARA EL TURISMO

Alojamientos N° Categoria
Restaurantes Ne Categoria
Otros lugares de comida N° Categoria
Empresas de Actividades Ne Categoria
Recreativas

Empresas Receptivo Ne Categoria
Otros N° Categoria

12. OFICINA ITUR MNAS PROXIMA: Municipio Pedro Moncayo
Fechas de apertura: Lunes a Viernes Horarios: 08h00 — 16h00

13. Principales problemas

Falta de sefalizacion vial y turistica

Falta de promocién turistica

Falta de infraestructura turistica de calidad

14. FUENTES DOCUMENTALES E INFORMATIVAS
Visita a la Direccion de Turismo del Municipio del Cantén Pedro Moncayo (Catastro Municipal)
Plan de Desarrollo parroquial de Tocachi.

16. Fecha:
17-03-08

15. Realizado por:
Yadira Cardenas Mufioz

Ministerio de Turismo
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FICHA DE NUCLEO DE POBLACION

1. LOCALIDAD 2. FICHA N° 3. FUCHAS ASOCIADAS
La Esperanza NPPM 04 ANPM 03, ACPM 07.
4. ACCESOS 6. Via, tipo y estado 7. Tiempo y Medio Transporte
5. Desde

Quito Carretera / Muy bueno 40 minutos

Tabacundo Carretera / Muy bueno 4 minutos

8. BREVE DESCRIPCION

Esta parroquia fue creada en el afio 1.900 bajo la jurisdiccién del cantén Cayambe, pero es un afio mas tarde que pasa a formar
parte de Tabacundo. La Esperanza posee una extension de 3.778 hectéareas, atravesando al canton de norte a sur desde el cerro
Negro (4.300 msnm) hasta el cantén del rio Pisque (2.400 msnm). El clima de La Esperanza varia de acuerdo a la altitud, siendo
asi que en lugares de 2.800 msnm. La temperatura promedio es de 13 *c, y por otro lado, en espacios més elevados de hasta 4300
msnm, se puede llegar a una temperatura media de 10 'c. De acuerdo al censo del 2001, La Esperanza cuenta con una poblacién de
3.239 habitantes, repartidos de la siguiente manera: 1.892 en el &rea urbana y 1.347 en el area rural. Esta parroquia cuenta con el
servicio del sistema del canal de riego antiguo, por lo que la disponibilidad de recursos hidricos es muy grande, lo que ha facilitado la
produccion agricola en especial la floricola.

9. PRINCIPALES RECURSOS Y ATRACTIVOS

Categoria Tipo Recursos
Museos y M. Cult O. de Arte y Técnica / Arq. Iglesia de La Esperanza
Sitios Naturales Bosques Bosque de La Esperanza

10.INFRAESTRUCTURAS Y EQUIPAMIENTOS GENERALES (Sefialar si procede y N°)

m Transportes publicos: 1 lineas de buses cantonales
o Gasolineras

m Teléfono publico

o Oficina bancaria

o Cajero

m Centro de Salud: 1

o Primeros Auxilios

o Farmacia

m Seguridad

m Centros escolares: 4
o Centros culturales

m Centros deportivos
o Espacios recreativos
o Otros

11. EQUIPAMIENTOS Y SERVICIOS PARA EL TURISMO

Alojamientos N° Categoria
Restaurantes N°e Categoria
Otros lugares de comida N° Categoria
Empresas de Actividades Ne Categoria

Recreativas

Empresas Receptivo Ne Categoria

Otros N° Categoria
Tienda de abarrotes

12. OFICINA ITUR MNAS PROXIMA: Municipio Pedro Moncayo
Fechas de apertura: Lunes a Viernes Horarios: 08h00 — 16h00

13. Principales problemas

Falta de sefalizacion vial y turistica

Falta de promocién turistica

Ausencia total de infraestructura turistica.

14. FUENTES DOCUMENTALES E INFORMATIVAS
Visita a la Direccion de Turismo del Municipio del Cantén Pedro Moncayo (Catastro Municipal)
Plan de Desarrollo parroquial de La Esperanza.

15. Realizado por: 16. Fecha:
Yadira Cardenas Mufioz 20-03-08

Ministerio de Turismo
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FICHA DE NUCLEO DE POBLACION

1. LOCALIDAD 2. FICHA N° 3. FUCHAS ASOCIADAS
Tupiggachi NPPM 05 ACPM 09, ACPM 10.
4. ACCESOS 6. Via, tipo y estado 7. Tiempo y Medio Transporte
5. Desde

Quito Carretera / Muy bueno 60 minutos

Tabacundo Carretera / Muy bueno 10 minutos

8. BREVE DESCRIPCION

El territorio de Tupigachi se asienta en una gran hacienda que lleva el mismo nombre, es de propiedad de los jesuitas. Todas estas tierras
fueron entregadas a los militares retirados quienes han sido parte de la parroquializacién de Tupigachi, esta fue creada el 15 de Mayo de
1947 constituyéndose asi la parroquia mas joven del canton. Tupigachi cuenta con una poblacién total de 5.120 habitantes. La
extension de la parroquia es de 4.117 hectareas, el area urbana tiene 52,40 hectareas, este sector cuenta con un trazado distinto al tipico
de damero que se puede observar en otras zonas urbanas del pais. Dentro de las principales actividades con las que cuenta la
parroquia es la produccion agricola y ganadera ya que su suelo presenta las mejores condiciones y caracteristicas para el cultivo de
productos de diversa indole.

9. PRINCIPALES RECURSOS Y ATRACTIVOS

Categoria

Tipo

Recursos

Museos y M. Cult

O. de Arte y Técnica / Arq.

Iglesia Tupigachi

Museos y M. Cult

Lugares Historicos / Arq.

Hacienda Granobles

10.INFRAESTRUCTURAS Y EQUIPAMIENTOS GENERALES (Sefialar si procede y N°)

m Transportes publicos: 1 lineas de buses cantonales
m Gasolineras

m Teléfono publico

o Oficina bancaria

o Cajero

m Centro de Salud: 1
o Primeros Auxilios

o Farmacia

m Seguridad

m Centros escolares: 1
o Centros culturales

m Centros deportivos
o Espacios recreativos
o Otros

11. EQUIPAMIENTOS Y SERVICIOS PARA EL TURISMO

Alojamientos N° Categoria
Restaurantes Ne Categoria
Otros lugares de comida N° Categoria
Empresas de Actividades Ne Categoria
Recreativas

Empresas Receptivo Ne Categoria
Otros N° Categoria
Tienda de abarrotes 3

12. OFICINA ITUR MNAS PROXIMA: Municipio Pedro Moncayo
Fechas de apertura: Lunes a Viernes Horarios: 08h00 — 16h00

13. Principales problemas

Insalubridad

Inseguridad ciudadana

Deficiente servicio de salud

Ausencia total de infraestructura turistica.

14. FUENTES DOCUMENTALES E INFORMATIVAS
Visita a la Direccion de Turismo del Municipio del Cantén Pedro Moncayo (Catastro Municipal)
Plan de Desarrollo parroquial de Tupigachi.

16. Fecha:
23-03-08

15. Realizado por:
Yadira Cardenas Mufioz

Ministerio de Turismo
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3.3 AREA DE MARKETING O DIFUSION DE LOS ATRACTIVOS TURISTICOS
Los atractivos turisticos son numerosos y variados: el paisaje, las riquezas arqueoldgicas y

las tradiciones populares son multiples, encontrandonos con sitios hermosos como el

poblado de Tabacundo y su iglesia, Lagunas de Mojanda, iglesia de Malchingui, pirdmides

arqueologicas, museo de sitio Cochasqui

Tambien gracias al esfuerzo del Gobierno Provincial de Pichicha, se han desarrollado

varias rutas Turisticas, marcando asi los hitos de visita dentro del canton, las cuales nos

apoyaremos para la implementacion de las actividades de los visitantes formando parte de

muestra cartera de productos.

Las rutas en las cuales nos centraremos son:

3.3.1 MAPA DE ATRACTIVOS DE L CANTON PEDRO MONCAYO, ECO RUTA
CULTURAL MOJANDA COCHASQUI
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RUTAS
Trekking / Caminata

20 Cochasqui Mojanda

21 Atahualpa Mojanda

22 Circuito Lagunas de Mojanda
23 Cerro Fuya Fuya

24 Cerro Negro

Rutas Compartida ( Vehiculo y ciclismo)
11 Ruta Escondida

12 Malchingui Qhapac fian Mojanda
13 Malchingui Atahualpa

14 Tabacundo Mojanda

15 Malchingui Tabacundo

RUTA CLICLISMO COCHASQUI MOJANDA

Tipo de deporte: Senderismo/Trekking Tipo de camino: Sendero
Distancia de la ruta: 17,7 Km. Tiempo estimado: 2h25
Estado fisico: Medio - Alto

Descripcion

Esta ruta Cochasqui Mojanda es la ruta que conduce a las Pirdmides de Cochasqui,
pasando por verdes campos, paisajes espectaculares del callejon interandino cubiertos
de una exuberante vegetacion. Quienes la recorran tendran la oportunidad de ver
paisajes del Callejon Interandino.

Informacion general

Cotas de nivel: minima: 2557 m.s.n.m. - maxima: 3831 m.s.n.m.

Carta topogréafica referencial: Mojanda N11-F3, Cayambe NII-F4 | Escala: 1:50 000
Punto de partida: Centro Arqueoldgico Cochasqui.

Punto de llegada: Laguna chica de Mojanda

Vehiculo necesario: Trekking - bicicleta

Actividades

Centro Arqueoldgico, Valle interandino, montanas, flora y fauna, lagunas.

Observaciones
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Es una ruta ideal para la observacion de aves, se la puede realizar en bicicleta, saliendo
desde las lagunas. Llevar binoculares y/o camara de fotos. Es una ruta con una fuerte

pendiente, llevar alimento y agua suficiente.

RUTA MALCHINGUI QHAPAQ NAN MOJANDA

Tipo de deporte: Rutas compartidas (vehiculo/ciclismo)  Tipo de camino: Lastrado -
tierra

Distancia de la ruta: 24,81 Km. Tiempo estimado:
1h25

Estado fisico: Medio-Alto

Descripcion

Esta ruta recorre por diversos paisajes naturales y culturales propios de esta zona.
Durante su primera etapa Malchingui - Lagunas de Mojanda, conforme el nivel
altitudinal es mayor la vegetacion, cambia de manera drastica, ya que al inicio de la ruta
es comun observar matorrales secos, pencos Yy algarrobos principalmente, para dar paso
a pocos kilometros a una vegetacion mas diversa, tipica de ceja andina (3389 m.s.n.m.)
con mayor diversidad de especies caracteristicas de los bosques andinos como el

pumamaqui.

Un hermoso y pintoresco paisaje se abre ante nuestros ojos con la presencia de
cristalinas lagunas, rodeadas por montafias de agudos picos que son parte del nudo de
Mojanda.

Informacion general

Cotas de nivel: minima: 2818 m.s.n.m. - maxima: 3808 m.s.n.m.

Punto de partida: Parque Central de Malchinagui Punto de llegada: Lagunas de Mojanda
Vehiculo necesario: Todo terreno 4x4 Ruta de acceso desde Quito: Panamericana norte

- Desvio Parque Jerusalén - camino a Malchingui

Actividades
Pequefios caserios a lo largo de la ruta, riachuelos y pequefias cascadas, montafas,

paisaje, flora y fauna del bosque andino.
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Observaciones

Es una ruta ideal para la observacion de aves se la puede realizar en bicicleta, seguido
por un auto que de abasto ideal llevar binoculares. Es una ruta larga, llevar alimento y
agua suficiente. Si solo se va hacer en bicicleta se recomienda hacerla en grupo o

realizarla de descenso.

RUTA MALCHINGUI ATAHUALPA

Tipo de deporte: Rutas compartidas (vehiculo/ciclismo) Tipo de camino: Carrozable
segundo orden

Distancia de la ruta: 44,10 Km. Tiempo estimado:
2h00

Descripcion

Malchingui es un pequefio poblado ubicado a los pies del nudo de Mojanda, desde
donde se puede acceder a muchos poblados cercanos en recorridos llenos de hermosos
paisajes. La iglesia de Malchingui ubicada en la Plaza Central al inicio de la ruta,
representa su principal atractivo turistico de caracter cultural. La ruta que une
Malchingui con Atahualpa, realiza una travesia a los pies del nudo de Mojanda pasando
por pequefios y poco conocidos poblados como Pingard, Ambuela, Pinguilla,
Aloguincho y Coyagal, los cuales se dedican principalmente a la agricultura. Luego de
un exigente ascenso hasta alcanzar los 3340 metros se inicia el descenso hacia
Atahualpa a 2818 metros. Durante el recorrido se puede apreciar hermosos paisajes
como la cuenca del Rio Guayllabamba y sus abruptas quebradas, asi como también

obtener una diferente perspectiva del Fuya Fuya.

Informacion general

Cotas de nivel: minima: 2172 m.s.n.m. - maxima: 3340 m.s.n.m.

Punto de partida: Parque Central Atahualpa Punto de llegada: Parque Central
Malchingui

Vehiculo necesario: Todo terreno 4x4

Actividades
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Durante el recorrido se puede apreciar hermosos paisajes como la cuenca del rio
Guayllabamba y sus abruptas quebradas, asi como también obtener una diferente
perspectiva del Fuya Fuya.

Observaciones

Esta zona es poco conocida turisticamente, es necesario el apoyo de las entidades
estatales para dar a conocer y capacitar a los lugarefios. Gran parte del recorrido se lo
realiza por zonas bastante secas, la mayor parte de los pobladores del sector se dedican
al monocultivo de maiz, especialmente en la zona de Coyagal haciendo que la tierra sea
cada vez menos productiva y el suelo mas arido, sin embargo este poblado se asienta
bajo uno de los ultimos parches boscosos del sector, donde se ha reforestado con plantas
nativas en los Ultimos meses.

Es necesario concienciar a los pobladores acerca de la importancia de conservar los

bosques.

RUTA TABACUNDO MOJANDA

Tipo de deporte: Rutas compartidas (vehiculo/ciclismo) Tipo de camino: Camino
exigente de tierra.

Distancia de la ruta: 15,5 km.

Tiempo estimado: 3h00

Descripcion

Esta ruta es muy poco transitada en automdvil, debido basicamente a las pésimas
condiciones del camino. Sin embargo si se cuenta con un buen vehiculo 4x4 y algo de
destreza para conducir, recorrerla es muy agradable. EI camino asciende por las
estribaciones del volcan apagado Fuya-Fuya, brindando hermosas vistas andinas; luego
llega a la playa de Huarmicocha, la laguna méas grande de las tres que conforman el
conjunto lacustre del Mojanda. Esta playa puede ser reconocida por la presencia de
edificaciones abandonadas. Junto a Huarmicocha, la ruta se conecta con el camino que
baja hasta Otavalo, pudiendo los viajeros decidir si toman la ruta en sentido contrario,
Lagunas de Mojanda Tabacundo, siendo una opcion recomendable, pues aunque el

camino sea el mismo, la aventura, el clima y los paisajes son distintos.

Informacion general

Cotas de nivel: minima: 3009 m.s.n.m. - maxima: 3869 m.s.n.m.
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Punto de partida: Tabacundo
Punto de llegada: Playa de laguna Huarmicocha o Laguna Grande

Vehiculo necesario: Todo terreno 4x4

Actividades

Contemplar las Lagunas de Mojanda y los paisajes de toda la ruta. Observar flora y
fauna de los paramos de Mojanda.

Observaciones

Este camino requiere de conocimiento de vehiculo 4x4 en buenas condiciones para

tramos muy exigentes

RUTA MALCHINGUI TABACUNDO

Tipo de deporte: Rutas compartidas (vehiculo/ciclismo) Tipo de camino: Carrozable
Distancia de la ruta: 22,80 Km. Tiempo estimado: 1h00
Descripcion

Esta ruta que une a los poblados de Malchingui, Tocachi, La Esperanza y Tabacundo es
una buena alternativa para recorrer por caminos vecinales atravesando lomas y
guebradas. A lo largo del camino se disfruta de paisajes andinos con la presencia de
poblados coloridos, haciendas, areas ganaderas, sembrios y gente del sector que hacen

de éste un viaje entretenido y muy tipico de la region.

Informacion general

Cotas de nivel: minima: 2807 m.s.n.m. - maxima: 2934 m.s.n.m.

Punto de partida: Malchingui

Punto de llegada: Tabacundo

Actividades

Paisajes andinos con la presencia de poblados coloridos, haciendas, areas ganaderas,
sembrios y gente del sector.

Observaciones

El pueblo de Malchingui no cuenta con ningun tipo de servicio turistico, ni informacion

turistica.

RUTA CERRO NEGRO ECO RUTA MOJANDA COCHASQUI
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Tipo de deporte: Senderismo/Trekking Tipo de camino:
Sendero

Tiempo estimado: 2h30
Estado fisico: Bajo
Descripcion
El Cerro Negro de 4268 metros junto al Fuya Fuya, constituyen las principales
elevaciones del nudo de Mojanda. A pesar de no ser el mas alto, su estratégica
ubicacion rodeada de lagunas y su singular belleza compuesta por abruptas paredes,

bosque y agudas cumbres hacen de ésta uno de los principales atractivos de Mojanda.

Informacion general
Cotas de nivel: minima: 4000 m.s.n.m. - maxima: 4268 m.s.n.m.
Punto de partida: Mirador

Punto de llegada: Mirador

Actividades

Cerro Negro, Fuya Fuya, visita a las lagunas.

Observaciones

Los senderos no estan muy marcados como en otras montafias debido a que el ascenso a
este cerro no es muy frecuentado. En el primer tramo existen varios senderos poco
marcados hasta alcanzar el punto 7 de la tabla de puntos de referencia por lo que se

espera que con la sefializacion se empiece a definir una sola linea de acenso.

RUTA CIRCUITO LAGUNA DE MOJANDA
Tipo de deporte: Senderismo/Trekking
Tipo de camino: Carrozable 2do orden y camino de herradura

Distancia de la ruta: 17,7 Km. Tiempo estimado: 7h00

Descripcion
Mojanda es un conjunto de tres lagunas la Grande o Caricocha, la laguna chiquita o
Huarmicocha y la Negra, que se encuentra dentro del nudo de Mojanda formado por

varios cerros y montafias de interés turistico como el Fuya-Fuya y el Cerro Negro. Esta
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hermosa ruta que en su mayoria recorre por el de la laguna Grande, atraviesa por
extensas zonas de paramo y pequefios remanentes de bosques de polylepis, que son el
refugio de muchas especies de aves y animales andinos como el lobo de paramo, pumas
y conejos principalmente.

Informacion general

Cotas de nivel: minima: 2557 m.s.n.m. - méxima: 3831 m.s.n.m. Punto de partida:
Tabacundo

Punto de llegada: Peaje Cochasqui

Actividades

Visita a las lagunas de Mojanda, Fuya-Fuya, Cerro Negro

Observaciones

Este hermoso atractivo natural con gran potencial turistico, esta en serio peligro, durante
todo el trayecto se puede observar la falta de control y de un manejo turistico adecuado.
Es comdn encontrarse con basura, ganado, restos de fogatas echas con arboles de
polylepis.

En el Km. 3,90 se recomienda analizar la caminata, ya que después el sendero se pierde
y se debe continuar por el carretero. Esta area donde analiza la ruta, se la puede

recuperar como area de y camping.

RUTA FUYA FUYA

Tipo de deporte: Senderismo/Trekking Tipo de camino:
Sendero

Distancia de la ruta: 17,7 Km. Tiempo estimado:
4h00

Descripcion

El Fuya Fuya es la montafia méas alta del nudo de Mojanda, donde se encuentra la
laguna Grande, la Laguna Negra y la Laguna Chiquita. EI Fuya Fuya se encuentra
ubicado al occidente de la Laguna Grande de Mojanda, donde se empieza el ascenso a la
montafia. Desde la cumbre se puede disfrutar de una vista completa de la laguna grande
y de los Cerros Negros y Colangal.

La vegetacion representativa es la paja, ashpa, chocho y almohadillas. La fauna

representativa son las aguilas, halcones y conejos silvestres.
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Informacion general

Cotas de nivel: minima: 3735 m.s.n.m. - maxima: 4286 m.s.n.m.

Punto de partida: Casa abandonada Laguna Grande de Mojanda

Punto de llegada: Casa abandonada Laguna Grande de Mojanda

Vehiculo necesario: Cualquiera

Actividades

Vista de los Cerros Cotangal y Negro. Mercado artesanal de Otavalo (Plaza de los
Ponchos)

Observaciones

Para recorrer lo demas caminos que conducen a las otras lagunas se recomienda
vehiculo 4x4.

Llevar alimento y liquido para toda la ruta.

3.3.1.1 PROYECTO CONDORNAN

Dentro de la iniciativa del Ministerio de Turismo y el Cantéon Pedro Moncayo nace el
proyecto CONDORNAN para el correcto uso y difusion de los atractivos turisticos de
los puntos mas llamativos del cantdn, el cual ya se encuentra en difusion de parte de las

autoridades y el apoyo de la comunidad

FUENTE MINTUR DEPARTAMENTO DE RECURSOS TURISTICO

PUNTOS FOCALES DEL PROYECTO CONDORNAN

1. Proyecto Ruta Turistica CONDORNAN de la Avenida de los Volcanes, acceso
publico

2. Plan de Capacitacion Turistico Empresarial para la Ruta Turistica Avenida de los
Volcanes, acceso restringido

3. Proyecto Arquitectonico de Infraestructura y Equipamiento Turistico para la Ruta

Turistica Avenida de los Volcanes, acceso publico
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4. Plan de Promocion y Mercadeo de la Ruta Turistica CONDORNAN de la Avenida
de los Volcanes, acceso publico
5. Guia turistica de la Ruta Turistica CONDORNAN de la Avenida de los Volcanes,

acceso publico

Este proyecto, al igual que la Ruta Turistica CONDORNAN de la Avenida de los
Volcanes busca una participacion comunitaria efectiva. La ubicacion geogréafica hace

que esta propuesta tenga diferentes estrategias de intervencion que permitan
o Generar alternativas productivas rentables,

o Generar mayor cohesion social,

o Promover asociaciones a nivel microempresarial

o Desarrollar alianzas estratégicas entre el Gobierno Provincial de Pichincha,

Municipios y Juntas Parroquiales

o Agrupar a los diferentes actores publicos y privados bajo una misma estrategia de

desarrollo y mancomunidad de gestion.

De esta manera la gestion del turismo se une al manejo de la microcuenca de los
paramos del complejo lacustre de Mojanda desde la dptica de homogeneidad territorial,

creando colectivos basados en una misma identidad cultural e histérica ancestral.
Actividades :

o Generacion de informacion base, técnica y socioeconémica mediante
sondeos rapidos participativos

o Fortalecimiento Comunitario e institucional, incluye alianzas estratégicas de
cooperacion publico-privado-comunitarios

o Apoyar con capacitacion y asistencia técnica dirigida a los pobladores
involucrados en el proyecto.

o Estudio de un proyecto arquitectonico que incluye la implementacién de un
Centro de Interpretacion Cultural e historico Ancestral, centros de

campismo, restaurante comunitario y senderos turisticos.
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Objetivos

Elaboracion de un guion museoldgico para el centro de interpretacion,
incluye una amplia investigacion cultural, histdrica y étnica, puesta en valor

para los visitantes al sitio.

Contribuir al ingreso adicional de recursos de las familias participantes,
respetando el medio ambiente, apoyando al fortalecimiento cualitativo de las
organizaciones comunitarias en la gestion ecoturistica.

Desarrollar el territorio hacia un destino turistico que oferte servicios locales
de calidad y actividades turisticas culturales que promueven el rescate de

nuestra identidad.

Logros del Proyecto

El rescate parcial de zonas de paramo destinadas a la ganaderia bajo manejo
intensivo y extensivo.

La participacion organizada de comunidades quienes ven a la actividad
ecoturistica como una alternativa productiva. Se cuenta con dos
asociaciones que lideran la gestion local en turismo y operan en beneficio de
sus familias.

La implementacion integral de sefializacion turistica vial, de
direccionamiento e informativa, ello ha permitido el uso racional de los
recursos naturales y a su vez la proteccion de fuentes de agua y el disfrute
paisajisticos de visitantes y turistas.

El establecimiento de una alianza estratégica con el Ministerio de Turismo,
con lo cual se ejecutara en buena parte el plan de infraestructura turistica
destinada inicialmente para el Parque Arqueoldgico de Cochasqui, uno de

los destinos de la Eco Ruta Cultural Mojanda Cochasqui.

3.4 ANTECEDENTES DE ACTIVIDADES TURISTICAS EN MALCHINGUI

La parrogquia de Malchingui es una de las mas visitadas dentro del Canton Pedro

Moncayo por albergar en si la mayoria de los atractivos turisticos de la zona y su

posicion estratégica entre los poblados a su alrededor, en especial el principal ncleo

poblacional del cantén Tabacundo.
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En su interior ofrece una gran gama de actividades deportivas y de recreacion que
pueden ser realizadas por su geografia y clima privilegiado.

La parroquia de Malchingui es la méas grande en extension del Canton Pedro Moncayo,
tiene 9834,1 8 hectareas de area total. Atraviesa el canton de noreste a sur oeste,
partiendo desde la Laguna Grande de Mojanda a tres mil setecientos catorce metros
sobre el nivel del mar, atraviesa una hondonada enmarcada por el Cerro Fuya Fuya y el
Colangal hacia el oeste y por las Puntas de San Bartola al este, discurre hacia el suroeste
hasta el rio Pisque y luego hasta su desembocadura en el Guayllabamba, la parroquia

termina en el punto mas bajo del cantén a 1700 m.s.n.m,

La pendiente desciende desde la zona de paramo de manera pronunciada hasta la cota
tres mil, en los alrededores del cerro del Pueblo y del canal de Riego Tabacundo, a
partir de esta zona se extiende en una amplia llanura con ligera pendiente (menor al
10% y en el ultimo tramo, sector San isidro, es practicamente plano) y que termina en
un corte que cae desde los 2500 hasta los 2200 m.s.n.m hacia la amplia llanura de
Jerusalén, sitio por el que atraviesa la Linea Equinoccial, esta meseta termina en el

cafion que desciende al Guayllabamba.

3.4.1 CLIMA

El clima de Malchingui varia segun la altitud, la cabecera parroquial, esta ubicada en los
2869 metros sobre el nivel del mar, tiene un clima templado frio, con un promedio anual
de 13 grados centigrados. En el limite norte de la parroquia, es clima tipico de paramo,
hacia la zona occidental, en la zona Coyagal, existe un microclima que ha dado lugar a
un bosque humedo de alta montafia, este bosque es primario y debera protegerse

adecuadamente

La zona donde esta ubicada la cabecera parroquial, una meseta de alrededor de 6km de
largo por 3 de ancho, se caracteriza por tener altos niveles de humedad atmosfeérica,
principalmente pasado el medio dia, este fendmeno posibilita el desarrollo de algunos

cultivos, a pesar de la ausencia de agua para riego. En la meseta inferior de la parroquia,
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Jerusalén, el clima es abrigado, con temperatura de alrededor de 18 grados centigrados

en promedio anual, sin embargo con escasos niveles de pluviosidad.
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3.4.2 BOSQUE PROTECTOR Y PARQUE RECREACIONAL JERUSALEN

Una buena alternativa para turistas nacionales y extranjeros o para dar un paseo familiar
0 entre amigos es el parque recreacional Jerusalén, un bosque protector, ubicado a 28
kilometros de Quito, que el Gobierno de Pichincha pone a disposicion del publico

Alli se puede respirar aire puro, conocer lugares exoticos y encontrarse con la
naturaleza que no ha sido tocada por el hombre.

Precisamente, fue en 1989 que el Ministerio de Agricultura, le declar6 "Bosque y
Vegetacion Protectora™ para la conservacion de la Flora y Fauna.

El parque estd entre los 2 000 y 2 500 metros sobre el nivel del mar y su temperatura
promedio es de 17°C. Ahi se han registrado 34 especies animales y 16 familias de aves,
entre las que se encuentran aves rapaces como el halcon peregrino y el quilico.

Este lugar donde puede disfrutar de la naturaleza en su plenitud, se mantiene intacta la
flora y la fauna endémica del sector.

Ubicacion Geografica

El Parque Recreacional y Bosque Protector Jerusalén con un area de 1110 hectéreas,
estd localizado en la parroquia Malchingui, canton Pedro Moncayo, provincia de
Pichincha.

Se encuentra en la subcuenca del Rio Guayllabamba, a 28 km al norte del Distrito
Metropolitano de Quito, siguiendo por la via Guayllabamba - Tabacundo hasta el puente

sobre el Rio Pisque y continda por el 4 km en la carretera a Puéllaro.

Investigacion

En el Parque Jerusalén se han registrado 70 especies dentro de 58 generos
correspondientes a 36 familias.

La vegetacion se puede clasificar en: Bosque Secundario Maduro, Matorral Xerofitico,
bosque en regeneracion, vegetacion de laderas, dominadas por el algarrobo y otras
especies de baja densidad como el cholan y quishuar entre otras.

FUENTE: http://www.pichincha.gov.ec/turismo/jerusalem.htmi

Floray Fauna
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El suelo es arenoso poblado de diversa clase de cactus y arbustos de bajo crecimiento
como la purga y la Chamana.

Mezcladas con una vegetacion densa y achaparrada en la que domina la chilca
(Baccharis latifolia) y el sauco (Cestrum sp.), se observan arboles de Quishuar (Budleja
bullata) y de cholan (Tecoma stans), los cuales estan en la parte norte del Bosque
Protector, donde existen 3 quebradas sin nombre, que desembocan en el Rio
Guayllabamba.

Se puede observar murciélagos, roedores, carnivoros, aves, serpientes y anfibios entre
los que se destacan el sapo llamado Bufo marinus y la ranita marsupial.

Aspecto Cultural

El Bosque Protector Jerusalén esta geograficamente inserto en medio de importantes
zonas arqueologicas que muestran la existencia del territorio Quitu-Cara.

El mayor evento cultural, por su origen étnico, mestizo-indigena, constituyen las
fiestas del Inti Raymy—Corpus Cristi, llegando a su apogeo en junio, en las fiestas de
San Pedro y San Pablo.

Turismo de Naturaleza

Entre algunos de los servicios que ofrece el Parque Recreacional - Bosque Protector
tenemos:

e (Cabalgata

e Artesanias

e Piscina a temperatura ambiental (22 °C)

e Canchas deportivas: basquet, voley, futbol. Juegos infantiles
e Deportes holisticos, aerobicos

e Chozones para parrilladas

e Pesca deportiva

e Aula de interpretacion

e Auditorio al aire libre Area de campamento
e Plantas Frutales

e Plantas Ornamentales

e Plantas Forestales

e Frutos

54



Senderos Auto guiados

En el interior del Bosque Protector Jerusaléen contamos con algunos senderos que nos
permitira disfrutar de este espacio que nos ha regalado la naturaleza.

Sendero “Bosque seco rareza de Los Andes”.- (1.300 m.) Esta dirigido
principalmente para personas con capacidades diferentes, cuenta con sistema de lectura
braille. Aqui podra conocer las particularidades del bosque, los arboles y plantas que
dan vida a este singular ecosistema.

Sendero "'La Sabiduria Andina'.- (490 m.), Cuenta con 9 paradas y posee placas con
sistema de lectura braille. En este sendero conocera cdmo nuestros ancestros se
relacionaron con su ambiente y aprendieron a vivir en armonia con él. Disfrute de este
recorrido por la tierra de sus antepasados y recuerde sus ensefianzas.

Cuenta con un hermoso mirador desde donde se observa toda la extension del bosque,
algunas montafias y volcanes y por la noche, especialmente en los meses de agosto y
septiembre, las estrellas fugaces.

Sendero "La Casa de las Aves™. (400 metros). Si camina despacio y en silencio
escuchara el trinar de las aves que anuncian la alegria del amanecer, son los jilgueros,
los huirac-churos, tangaras azulejos. A mas de disfrutar de su canto lo hara con la
belleza de su plumaje mientras admira los musgos que cuelgan de los viejos algarrobos.

Sendero del Sol.- (Flora).- Dedicado a resaltar el uso medicinal de la flora del bosque
utilizadas desde tiempos inmemorables. En este sendero convergen la tranquilidad, aire
puro y una sinfonia de colores de las flores, como la pitajaya, el cholan o las orquideas.

Repoblamiento Forestal

El Proyecto Repoblamiento Forestal Comunitario (PRFC) impulsado por el Gobierno
de la Provincia de Pichincha, tiene la finalidad de mejorar las condiciones ambientales
de las familias asentadas en los cantones Cayambe y Pedro Moncayo, especialmente
para la proteccion, conservacion y manejo de las micro cuencas de recepcion.

El Parque Recreacional y Bosque Protector Jerusalén (BPJ) fue considerado para la
creacion de un vivero forestal, debido a su potencial como fuente semillera y facilidades
para la produccion de plantas.
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Por tal motivo se plantaron 20.000 arboles nativos con el apoyo de escuelas, colegios,
universidades del Distrito Metropolitano de Quito, Cantén Pedro Moncayo y Cayambe,
proyecto que se continua impulsando a través de la segunda fase dirigida a la zonas de
amortiguamiento e influencia que contemplan Barrio Santa Eulalia (parroquia
Malchingui), Asociacion agricola Tanda y las parroquias Puéllaro, Perucho, Atahualpa,
Chavezpamba.

Trabajo Comunitario

Las tendencias actuales de conservacion sefialan, que el trabajo de proteccion se lo debe
realizar con el apoyo y la integracion de los habitantes del sector, a través de actividades
en educacion ambiental, produccion y conservacion.

El Bosque Protector Jerusalén viene realizando actividades como:

Formacion de un huerto escolar y cerco vivo en la Escuela Equinoccial Inti Chasqui del
Barrio Santa Eulalia.

Cursos de artesanias en convenio con la Camara Artesanal de Pichincha, dirigido a los
habitantes del Barrio Santa Eulalia.

Curso de Guias nativos con habitantes de la Parroquia Malchingui, dando como
resultado la formacion de 19 guias, llegando a conformarse una sociedad de hecho, para
comercializar artesanias y bebidas naturales.

Brindar asesoramiento técnico y transferencia de tecnologia a los habitantes de la zona
de amortiguamiento y del area de influencia especialmente en produccion de frutales
(citricos y aguacates).

Viveros, Plantas Frutales y Forestales

A nivel del area productiva, podemos encontrar huertos madres frutales, aguacate,
chirimoya, citricos como: limén bicolor, meyer, sutil, limén mandarina, kunkuad;
naranja Washington, tangela, mandarina, cidra, toronja.

El material vegetativo necesario para realizar los injertos y producir las plantas frutales,
se obtiene de los huertos madre, para producir plantas de calidad a nuestros
beneficiarios de la Provincia de Pichincha y el pais en general.
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En los viveros forestales encontramos plantas de algarrobo, campeche, molle, cholan,
acacias, cedrelo, entre otras.

3.4.3 PRINCIPALES VIAS DE ACCESO

Desde Quito:

Tomar bus de la cooperativa Malchingui, Puéllaro, Minas, Atahualpa.

Se puede alquilar una camioneta desde el redondel de Guayllabamba al Parque

Recreacional y Bosque Protector.

En vehiculo particular, panamericana norte via a Guayllabamba, y en la bajada del rio

Pisque tomar el desvio hacia Puéllaro.

Desde Imbabura:

Panamericana Norte por Cayambe o Tabacundo, llegue al puente sobre el rio Pisque,
tomar el desvio a la derecha hacia Puéllaro y a 4 km esté Jerusalén.
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CAPITULO IV

ANALISIS DEL MICROAMBIENTE

4.1 ESTUDIO DE MERCADO

Justificacion del estudio de Mercado

En cualquiera que sea el destino fuera o dentro del pais, el conocer el tipo de demanda y
oferta es béasico para poder hacer un adecuado plan de marketing de la zona, asi
sabremos exactamente cual es el mercado interesado en el mismo y la manera de
incentivarlo y facilitar su llegada.

Es necesario hacer los estudios adecuados manejar de manera correcta el equilibrio
entre la inversién que se hard, con las posibilidades de visita y aceptacion del destino.
Dentro de este estudio se realizara una investigacion a la poblacién local involucrada en
turismo y a turistas potenciales nacionales y extranjeros que se interesen en conocer el
pais, también nos dara una percepcién a través de qué medio de informacion se enteran
de este tipo de productos y medir la posibilidades de ingresar un nuevo medio

publicitario.

A Traveés del mismo se evaluara las necesidades de los pobladores quienes son autores
principales en el desarrollo de su comunidad y sus exigencias para alcanzar 6ptimos
resultados para ellos y a potenciales clientes.

Las fuentes que se ha utilizado para obtener informacion acerca del mercado, la
afluencia de turistas, lo que ofrecen los proveedores y atractivos mas visitados en el
cantdn fueron fuentes primarias a través del Gobierno Cantonal de Pedro Moncayo. En
cuanto a informacion secundaria tomaremos cifras de ingreso de turistas suministradas
por el Ministerio de Turismo y la CAPTUR

4.2 OBJETIVOS DE LA INVESTIGACION

o Determinar el perfil del consumidor que visita Pedro Moncayo,
enfocandonos de manera integral a la parroquia Malchingui.

o Conocer el grado de aceptacion de la poblacién a cerca del proyecto
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o .Investigar a cerca de las necesidades de distraccion de los visitantes
potenciales
y si son compatibles con la cartera de productos turisticos de la zona.

. .Conocer la capacidad financiera del visitante destinada a este tipo de
actividad
especificando actividades de recreacion y deportivas.

o Establecer cuales son los medios de informacion por los cuales conocen del

producto

4.3 DEFINICION DE LA INVESTIGACION

Para determinar las preferencias de la poblacion turistica al momento de satisfacer sus
necesidades de distraccion, se realizara la investigacion descriptiva la que nos permitira
obtener resultados claros y cifras exactas para determinar la potencialidad del proyecto.
4.4 APLICACION DE LA ENCUESTA

La investigacion se aplicara a dos universos diferentes

4.4.1 Poblacion involucrada en actividades turisticas dentro del la zona

Evaluaremos la vision que tienen los pobladores al respecto de las actividades turisticas
que se han venido desarrollando en la comunidad, asi podremos medir si tales
actividades estan correctamente orientadas o si falta desarrollo en las mismas, también
haremos un sondeo de opinidn para saber si estan dispuestos a capacitarse y cambiar las

formas tradicionales de promocion que han venido haciendo.

Categorias Establecimientos
Pesca, Explotacién de Criaderos de Peces y Granjas Piscicolas 3
Elaboracion de Productos Alimenticios y de Bebidas 21
Fabricacion de Productos Textiles 20
Hoteles y Restaurantes 53
Actividades de Transporte Complementarias y Auxiliares 9
Correo y Telecomunicaciones 1
Intermediacién Financiera 4
Actividades de Esparcimiento y Actividades Culturales 16
127

FUENTE: CENSO DE POBLACION INEC 2008 (ESTUDIO ACERCA DE ACTIVIDADES
ECONOMICAS EN CANTON PEDRO MONCAYO)

Calculo del tamarfio de la muestra
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Teniendo en consideracion el universo en estudio se procedera a realizar las formula
correspondiente para el célculo de la muestra, dado que poseemos un Universo infinito

y un universo finito aplicaremos las siguientes formulas:

Universos Finitos:

N=Z22NPQ /e2(n1)Z2PQ

Célculo de la muestra para Prestadores de servicios turisticos del Canton Pedro

Moncayo

n= Tamarfio de la muestra

Z= Nivel de Confianza 95%
N= Universo o Poblacion 127
P= Probabilidad Positiva 50%
Q= Probabilidad Negativa 50%
e= Error 5%

n = 95 encuestas

Célculo de muestra de Turistas Actuales en el Canton Pedro Moncayo

n= Tamarfio de la muestra

Z= Nivel de Confianza 95%

N= Universo o Poblacion * 24538 Visitantes
P= Probabilidad Positiva 50%

Q= Probabilidad Negativa 50%

e= Error 5%

n = 198 encuestas

A continuacion veremos el formato de encuesta que se les entrego a los turistas actuales
gue se encontraban en la ciudad de Tabacundo durante la celebraciones de las fiestas de
la cosecha y turistas que se encontraban en la Lagunas de Mojanda Yy en puntos de
distribucion turistica en Quito, como el Ministerio de Turismo Oficinas ITUR y centro
historico.
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4.4.2 ANALISIS DE LAS ECUESTAS PRESTADORES DE TURISMO

Encuestados Numero | Porcentaje

Restaurantes 65 68,42%
Hoteles-Hosterias 30 31,58%
TOTAL ENCUESTAS

PRESTADORES 95 100,00%

Fuente: Encuestas realizadas en el Canton Pedro Moncayo

Realizado por: Margarita Solis

Pregunta 1l : A qué actividad economica se dedica usted para obtener sus ingresos

Actividades Turisticas
15 32,16

an 26,81
25
20 17,9 ,
12,45

15 968
10

0

& & {@"
& & & &

&
&
2

Al entrevistar a los principales prestadores de turismo dentro del canton vemos que la
principal actividad econémica dentro del sector turistico es el de hospedaje con casi el
32 % La planta hotelera del canton lastimosamente no se adecua a las necesidades de
los visitantes

Muy seguido tenemos a las actividades relacionadas con alimentacion, aunque no exista
mucha diversidad de lugares de comida, existen algunos lugares dentro del canton que
proveen a los visitantes de comida de buena calidad.

Las actividades de transporte, distraccion y centros de entretenimiento, no despunta

como los anteriores, lo cual se debe incrementar en la zona

Pregunta 2
Qué le parece la promocion que se da al Cantén Pedro Moncayo, para la difusion

de sus atractivos turisticos?
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Promocion Turistica
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Buena Mala Regular

En cuanto a la percepcion de los prestadores de servicios turisticos de la zona,
podemos apreciar que no se sienten apoyados por las municipalidades o gobiernos
cantonales, 0 que apoyan atractivos que no Se encuentran en vigencia con las
preferencias turisticas de los visitantes actuales, por otro lado el gobierno
provincial opina que si se da suficiente cobertura turistica como el presupuesto se lo

permite.

Pregunta 3
Cuan frecuente es su participacion dentro de la comunidad para la toma de

decisiones en el desarrollo turistico del Cantén?

Nivel de Participacion

MNocontesta . 564
Mo participaria - 18
Participan eventualmente N :s 5o
Participan siempre _ 30,37
Dentro del nivel de participacion dentro de
0 10 20 30 a0 S0
la comunidad podemos observar que

la mayoria de los encuestados, hablamos de un 45% participa eventualmente mientras
que con un nivel alarmantemente alto 18% no desean participar en las reuniones
organizadas por las autoridades , ellos manifiestas que sus ideas no son escuchadas y
que los proyectos que se estan ejecutando no les interesa .

Por otro lado si muestran interés en cuanto a reuniones mensuales para hablar

exclusivamente de métodos de mercadeo para sus actividades

Pregunta 4
Se siente preparado, dentro de su actividad econémica, para recibir en sus
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Instalaciones grupos de turistas nacionales y extranjeros?

Infraestructura Turistica
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Preparado Nopreparado

Al plantear a los encuestados que evallen los servicios que prestan frente a un numero
grande de visitantes nacionales o extranjeros, y si serdn competentes para recibirlos la

respuesta revelo los siguientes resultados.

El 65% de los encuestados se creen en la capacidad de brindar un buen servicio a las
personas que llegaran a sus instalaciones a todos los clientes nacionales y extranjeros
dado que cuentan con el suficiente menaje segun sea el caso en actividades hoteleras o
de alimentacion asi como instrumentos deportivos en caso de entretenimiento, y
personal que sirva de interprete en caso de grupos extranjeros en idioma inglés.

Mientras que el 35 % acepta que sus instalaciones estan pensadas para grupos pequefios
y nacionales dado que no tienen las facilidades para grupos mas grandes y que hablen

otros idiomas.

Pregunta 5

De que manera, su establecimiento, hace publicidad a los servicios que oferta

Medios Publicitarios
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En cuanto a la inversion que los prestadores de servicios turisticos hacen para la
promocion de sus servicios vemos que los mas usados son los flayer publicitarios que
normalmente son entregados en los paraderos turisticos dentro de la via Panamericana

Norte, peajes, gasolineras o entrada a los nucleos urbanos.

Otro medio que ellos consideran con mejores resultados con los rotulos colocados en las
vias , que los visitantes ven mientras dura su desplazamiento hasta los atractivos

turisticos.

Légicamente muy pocos invierten en medios mas caros como la tv, pero un buen
porcentaje se inclinan hacia los anuncios en guias turisticas o revistas especializadas
entregadas normalmente en puntos de informacion turistica.

Pregunta 6

Los resultados que da la publicidad a su establecimiento son

Percepcion de Medios Publicitarios

40 35,71

35

30 28,57
25 2143
20

15

14,29

10

Excelente Bueno Suficiente Escaso

Al analizar los resultados de la publicidad, cualquiera que sea el medio, observamos que
una buena parte de los encuestados (| 35%) piensa que los resultados obtenidos por la
poblacion son Buenos, es decir que sus aspiraciones han sido alcanzadas, muy de cerca
vemos un 28 % de encuestados que piensan que su publicidad da resultados Suficientes
pero podrian ser mejores .

Los resultados de los niveles de resultados de publicidad son buenos para los
prestadores que poseen un presupuesto para hacerlo, mientras que los proveedores mas

pequerios tienen serias carencias en cuanto a captacion de visitantes.

Pregunta 7
Si el Gobierno Cantonal emprendiera una nueva forma de publicidad para los
atractivos turisticos de su comunidad usted estaria dispuesto a apoyar esta
iniciativa
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Apoyo a nuevas iniciativas
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Una de las mejores noticias dentro del sondeo de opinion es el interes que muestran los
prestadores de servicios del lugar en cuanto a nuevas iniciativas de promocion turistica
a la zona, los mismos que manifestaron su acuerdo reflejado en un 70 % para el apoyo

de las nuevas iniciativas ya sea de organizmos privados o gubernamentales
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Pregunta 8
Si esta iniciativa se pone en marcha, usted estaria dispuesto a mejorar la calidad de
sus productos dentro de su establecimiento

Mejoramiento de servicio

B T

Ell

Como complemento a la pregunta anterior en cuanto al nivel de apoyo que presentaria la
comunidad frente a un nuevo proyecto , los prestadores de servicios adicionalmente
estarias dispuestos en invertir en mejoras para sus establecimientos si se llegaran a
sentir confiados en cuanto al proyecto, ellos manifiestan que si los planes de
mejoramiento se llevaran dentro de las comunidades como mejoramiento a la imagen

urbana, ellos mejorarian sus servicios para estar a par de los esfuerzos .

4.4.3 ANALISIS DE LAS ENCUESTA APLICADA A TURISTAS ACTUALES
DEL CANTON PEDRO MONCAYO

Como ya lo habiamos dicho anteriormente, para el analisis de los clientes potenciales,
hemos tomado en consideracion a los posibles turistas, nacionales y extranjeros.
Recordemos, que al momento de obtener una muestra referencial para la aplicacion de
las encuestas nuestro universo planeado fue de 198 encuestas, las mismas que se

dividieron de la siguiente manera:

66



Turistas Numero de encuestas Porcentaje

Los resultados quedan de la siguiente manera

Pregunta 1

Cual es su motivo de visita a Pedro Moncayo?

Encuestados Numero Porcentaje

Nacionales

Extranjeros

Total Turistas

56,57

43,43

100,00

Fuente: Encuestas realizadas en el Cantén Pedro Moncayo

Realizado por: Margarita Solis

71,43

Distraccion

Motivo de viaje
Extranjeros

24,29

. 27
—

Deporte Salud Educacion

1,52

70
60 -
50 -
40 -
30
20
10 -

Motivos de viaje
Nacionales

71,43

14,29
2,76

Distraccion Deporte Salud

11,52

Educacion

Dentro del sondeo se puede ver que la primera razon de visita al lugar es la distraccion

con promedio de 70 por ciento entre visitantes nacionales y extranjeros, le sigue de

cerca las actividades deportivas, como la caminata, pesca y campamento, en especial en

el segmento de extranjeros que son atraidos por el paisaje y la naturaleza, otro factor

que sobresale es el numero de personas que llegan con propositos educativos, entre ellos

destaca el avistamiento de flora y fauna de los alrededores y estudios biologicos.

Esto nos da una idea de lo que debemos desarrollar dentro de las actividades a ofertar.

67



Pregunta 2

Que dias prefiere visitar Pedro Moncayo?: De lunes a viernes / Fines de semana

Dias de viaje programado Dias de viaje programado
Extranjeros Nacional

Fines de Semana Finesde Semana
Lunes a Viernes Lunes a Viernes

EL 72% de los encuestados indicaron que para una visita sus atractivos prefiere
realizarlo en el fin de semana, ese sigue siendo un destino de llegada de solo los fines de
semana debido a que no se ha explotado nuevas alternativas de visitantes como
estudiantes de colegios, que podrian visitarlo en medio de semana.

Sin embargo existe un cambio considerable en la vision de visitantes extranjeros donde
se desea potencializar el atractivo los cuales no tiene preferencia en los dias de visita

dado que se encuentran haciendo turismo.

Pregunta 3.
Con quien realiza sus actividades de distraccion. Solo, Familia Amigos

VISITA NACIONALES s s
visita

60% 549 Internacional

50% 1 |
38%

40% |
30% 1|

20% 1 |

8% | n ﬂ
10% 1| E 35 3 n
|t L 7 ]

0%
& O Solo
6\\\\ %0\ ~.Q°6 Amigos —
> amilia
< &

En cuanto a con quien realiza las actividades a eleccion en el canton las preferencias se
dividen en cuanto a los dos segmentos que analizamos, por un lado esta los visitantes
nacionales que prefieren con amigos y con familiares, lo cual nos orientaria a la
creacion de actividades en grupos, mientras que los visitantes extranjeros prefieren
realizarlo solos 0 méximo con una pareja, lo cual indica que se debe crear actividades

especiales para ellos.
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Pregunta 4.

Cuantas personas le acomparfan en su viaje normalmente?

Numero de Numero de Acompanantes
acompanantes Nacionales

Internacional o 57,14

50
40

30 30 4 23,81
20 n 20 1 T 14,79
10 | o
10 4
o - - = B
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de2a3 de9all de6a0
personas una persona ersonas ) 3t
' persor personas 9e325 dela2
personas
personas

personas

La mayoria de encuestados (57%) van en grupos de 3 a 5 personas; el 23,8% van de
visita en grupos de 6 a 9 personas. Esto nos indica que los grupos de viaje
relativamente grandes disfrutan de actividades con mas personas y es necesario procurar
instalaciones mas funcionales para estos grupos Mientras que en el segmento de
visitantes extranjeros el promedio de acompafantes baja , como habiamos analizado en

pregunta anterior dado que la preferencia es el viajar solo 0 con m&ximo una persona de
compafiia

Pregunta 5

Para la organizacion de su viaje a Pedro Moncayo, usted busco informacion en :

Medios Publicidad Medios Publicitarios
Internacional Nacionales
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Al analizar los resultados en este sondeo de opinién podemos ver que en cuanto a los
visitantes nacionales, el medio del boca a boca sigue siendo el mas popular en el

momento elegir un nuevo destino turistico de ahi que los visitantes actuales lleven las
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mejores experiencias para ser recomendado a amigos y familiares, con un 39% le siguen

medios locales como flayers repartidos en la carretera y puntos de apoyo turistico,
prensa escrita y television .

En el analisis de los medios publicitarios mas populares para los visitantes
internacionales podemos ver que el alcance del internet es lo mas sobresalientes con un
33% a esto se le une la informacion realizada en buscadores como google y canales

sociales como Facebook y Hi5.

Le siguen las revistas especializadas en turismo y guias, y medios de comunicacion
locales.

Pregunta 6.

Cuantas veces a visitado los atractivos turisticos de Pedro Moncayo ?
Unavez, 2 veces, Mas de 3 veces

frecuencia de visitas al ano frecuencia de visitas al afio
) Nacional
Internacional 60 T 53,16
80 Series1, 63, 50+
‘ /‘_,./-"*—*—77——7_41_6,,_7_77 40 + ]
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— Mas 0%

Mas de 2 veces unaves
unaves 3 veces Veces

Segun muestran las graficas podemos ver que los atractivos del Cantén Pedro Moncayo
muestran una relativa frecuencia de visita, légicamente por tratarse de un turismo
mayoritariamente nacional, vemos que la vista es un promedio de dos veces al afio
correspondiente a los feriados nacionales en especial carnaval y 10 de agosto que
coincide con periodo de vacaciones de la sierra ecuatoriana.

Al contrario el promedio de visitas en clientes actuales internacionales es minima dado

gue es un complemento de las actividades ya planeadas en los nicleos turisticos como
Quito o Guayaquil.

Pregunta 7
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Cuales de las siguientes actividades realizo en el transcurso de su visita

Actividades - .
- Actividades Internacional
Nacionales
30
23 7143 y
. . ]
20 1? 26 Caminatasy Senderismo
15 10711071 1091 Visitas comunidades —
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4,14
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Dentro de las actividades que se desarrollan y son mas populares por los visitantes
actuales encontramos a las relacionadas al deporte, eso quiere decir actividades
como camping, pesca Yy reconocimiento de flora y fauna local, a mas de la
admiracion paisajistica del lugar, se a dado un énfasis especial en la pregunta acerca
de las actividades como senderismo y caminatas a los alrededores, cabe recalcar
que esta inclinaciéon a las actividades deportivas es marcada dentro de los dos
segmentos analizados tanto nacional como internacional .

Resalta también con un 21 % la visita por fiestas populares o religiosas de la zona
entre las mas destacadas las festividades de la virgen de la natividad, también

visitas arqueoldgicas con un 4% a las ruinas de Cochasqui.
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Pregunta 8
Durante su viaje, cudl fue el su promedio de gasto ?

Promedio de Gasto x vista x Promedio de Gasto x
dia Nacional visita x dia
Internacional
mas 75 usd i 10
60
deSla 7Susd ] ‘:a—,‘
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de 26 a 50 usd 33,33 =
. e B
/ Seriesl
. | menos
menaosde 25 usd i 16,67 de 50 c_JI;_SSUJS; mas75
usd
0 20 40 60

Al tratar de averiguar el promedio de gasto de los turistas que se encontraban en ese
momento en los atractivos, vemos que ellos invierten en su distraccion, por dia,
aproximadamente de 51 a 75 dolares esto se ve reflejado en un porcentaje de 40% de la
poblacion en estudio, esto nos da una idea de los servicios que podrian utilizar muchos
de ellos deciden hacer un viaje corto en donde llegan en la mafiana y regresan en la
noche.

Vemos también que la siguiente preferencia en cuanto a promedio de gasto es de 25 a
50 ddlares, lo cual no es un mal presupuesto, pero puede limitar mas las actividades,
recordemos que como lo habiamos dicho antes existen varias actividades gratuitas
donde no necesitan mayor presupuesto.

Légicamente en cuanto al segmento internacional los margenes de gastos suben no solo
por el mayor poder adquisitivo sino también por la diferenciacion tarifaria que sienten
dentro de las actividades turisticas, las cuales no son debidamente reguladas por ningun
organismo de control.

Pregunta 9

Que le parecié su visita a Pedro Moncayo, sus atractivos y servicios

Nivel de satisfaccion Nivel de Satisfaccion
Internacional Nacional
W Seriesl Muy Satisfactorio | G 18,75 ‘ (
@1 4125 Nada Satisfactorio | &} .25 |
s 6,25 26 Poco Satisfecho 25
B ED - ™ _ =
T \ Satisfactorio
Satisfactorio p, . T e 43,75 |
Satisfecho Nada Muy 0 ) "’““‘\/
Satisfactorio ¥ 20

Satisfactorio 60
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En cuanto al nivel de satisfaccion que se llevan los visitantes del cantdén Pedro
Moncayo, podemos observar que los niveles no son los Gptimos pero tampoco tienen
niveles tan bajos por ejemplo apreciamos un 26% de porcentaje de muy satisfactorio es
decir que cumple todas las expectativas del visitantes sumandolo a un porcentaje de 27
% de satisfactorio lo que da buenas opciones de retorno, el cambio I6gicamente se da
con los perfiles internacionales dado que su nivel de apreciacion es mucho mas alto
dado su nivel de conocimiento a otros atractivos similares, es por ello que se deduce que
si bien el turismo internacional es un buen referente a la zona no llegara a
potencializarse como se perfila las visitas nacionales a menos que se invierta en

mejoramiento de planta turistica.

Pregunta 10
Que cree usted que le hace falta a Pedro Moncayo y sus atractivos para que sea
apta para el recibimiento de turistas nacionales y extranjeros?

Satisfaccion de los servicios
Nacional e Internacional

Servicios
Basicos

Telecomunicac
iones

Alimentacion

Hospedaje

Viasy

4,48
carreteras

Respecto a esta pregunta las ideas concuerdan entre visitantes nacionales e
internacionales en cuanto que la primera necesidad a la que se debe prestar mayor
atencion para el mejoramiento de los atractivos es a cerca del estado de carreteras y vias
con un 35% le sigue la falta de calidad y servicio en la plata hotelera, como su
diversidad para la adaptacion a las diferentes necesidades.

En cuanto alimentacion se refieren basicamente en la manipulacion de alimentos y la
limpieza para la elaboracion de los mismos, asi como problemas de comunicacion

dentro de los limites urbanos.

Pregunta 11
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Volveria a visitar Pedro Moncayo y lo recomendaria a sus amigos ?

Nivel de Retorno

Nacional e Internacional

57
60 1

50 7

no
talvez

Si bien la mayoria de los encuestados expresan su intencion de retorno tenemos un
porcentaje de 28% de encuestados que no estan dispuestos a regresar, esto es una alarma
que indica que nuestros atractivos no estan preparados para retener los visitantes que ya
ha conseguido he implica cambios de parte de todos los interesados, sin duda, debemos
apuntar nuestras acciones para que el ese 15% que no a definido su posicion se decida

en volver a los atractivos visitados.

Pregunta 12

Que edad tiene?

El promedio de edad de los encuestados es de 25 afos, debido a que la mayoria de
turistas que llegan a este cantdn es para la practica de deportes como caminatas,
senderismo y camping. También debemos potencial nuestro producto a otros segmentos

de edad, como estudiantes de colegios.

En cuanto al perfil de visitas internacionales varia el rango de edad desde los 25 a 40

afios debido nuevamente a diferencias culturales en cuanto a habitos de viaje.
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Pregunta 13

Sefiale con una X su nivel de educacion

Nivel de Educacion
Nacional

Supetior _ 60
Primaria . 14,29
Secundaria - 25,71

0 20 40 60 80

Vemos que la mayoria de visitantes a nuestro destino es de nivel Superior, con casi un
60% es decir que estan cursando niveles universitarios, correspondiente al promedio de
edad que ya habiamos analizado (de 25 afios) Esta pregunta también se elimino del
cuestionario de clientes potenciales extranjeros debido a las diferencias en los sistemas

de educacion del mundo.

Pregunta 14.

Sefiale su ocupacion con una X

La mayoria de los visitantes son empleados privados en un porcentaje casi del 43%
Ilegan en busca de diversion casi siempre acompafiados de su familia seguido aparecen
los estudiantes con un porcentaje de mas del 35% correspondiente al promedio de edad

de 25 afios que ya habiamos analizamos en la pregunta 13.
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4.5 PERFIL DE LOS VISITANTES

El perfil de los visitantes al canton Pedro Moncayo, en especial a la parroquia de
Malchingui es muy variado, va desde un nivel econémico bajo, medio alto, dependiendo
de la época en que los turistas prefieren ir a los atractivos. Basandose en las encuestas
realizadas define a los visitantes que van por temporada de vacaciones y feriado son de
un nivel adquisitivo mas alto , podemos ver que el promedio de edad es a partir de los
25 afios lo que lo hace de ello un perfil joven a lo cual debera ir orientado nuestro

trabajo.

Lastimosamente en la encuesta refleja la frustracion de los visitantes ante la planta
hotelera y los servicios turisticos del lugar, muchos de ellos tienen intencion de volver a
visitar el lugar, pero lo piensan al saber que pueden encontrar mejores condiciones.

El perfil de los visitantes es de jovenes ecuatorianos y extranjeros en busca de
convivencia con la naturaleza a traveés de deportes realizables en la zona como el
senderismo, caminatas, paseos a bicicleta 0 moto , y actividades de acampada , todo eso
conjugado con el paisaje y la observacion de especies nativas de la zona.

Entre las principales necesidades que debemos suplir es el de la seguridad, dado que
muchos de ellos se quejan de que varios lugares recomendados para acampar son

susceptibles de robos.

La publicidad adecuada serda como lo confirma el sondeo de opinion el internet a través
de la colocacion de paginas informativas en varios portales de turismo y flayer
informaticos en puntos estratégicos de la carretera, se analizara también la posibilidad
de colocar en puntos estratégicos del los corredores turisticos vallas publicitarias
ofertando los servicios de las comunidades involucradas.

Uno de los puntos en los cuales nos centraremos serd involucrar al Ministerio de
Turismo como organismo de difusion turistica, para que este sea un foco de direccion
hacia los atractivos para visitantes nacionales y extranjeros que se acercan a las oficinas

del ITUR para pedir informacion turistica.

4.6 IDENTIFICACION Y CARACTERIZACION DE LA COMPETENCIA
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La mayoria de lugares que se perfilan como competencia directa del plan no ofrecen
informacién cuantificada de namero de visitantes, crecimiento valoracion y control,
analisis de precio, financieros, politicos, procedimientos en ventas, dado que son lugares
que se han desarrollado en la actividad turistica de forma empirica y aprovechando el
entorno atrayente para los visitantes.

En los ultimos afios, tanto el MINTUR, como el Gobierno de Pichincha, han lanzado
propuestas a los comuneros, para promover la organizacion y capacitacion de los
servicios turisticos, muchas veces prestando asesorias a quienes deseen involucrarse en

los proyectos que se ofrecen.

CANTON CAYAMBE

Sin duda las similitudes dentro de estos dos cantones hacen que sea indispensable el
analisis de las ventajas y desventajas que tendran los visitantes potenciales frente a
estas dos alternativas.

Las similitudes como deciamos son muchas dado la proximidad y la calidad de los
atractivos que el canton Cayambe ofrece a los visitantes, también desarrollan los
deportes de ascensibn a montanas y caminatas en zonas apropiadas, incluso la

temperatura son muy parecidas como veremos a continuacion.

El canton Cayambe esta ubicado al noreste de la provincia de Pichincha, es la cabecera
del canton del mismo nombre, localizado en las faldas del nevado Cayambe (5.790 m).
Sus limites son al norte Provincia de Imbabura, al sur Cantén Quito y la Provincia de
Napo, al este Provincia de Napo y Sucumbios y al oeste Cantones Quito y Pedro

Moncayo.
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Generalidades del Cantén Cayambe

El canton Cayambe es productor agricola de flores, cebollas, granos y papas. Ademas se
producen diferentes productos lacteos y carnes. A nivel culinario son famosos por los
bizcochos, hechos de harina de trigo, que se sirven con chocolate caliente y queso de

hoja.

Entre los atractivos del canton Cayambe se destacan el templo de San Pedro de
Cayambe, la feria del mercado dominical, que guarda con sus arcos cierto aire esparol.
Entre los sitios de interés arqueoldgico estan Puntiachil, Quitoloma, Francesurcu, son
importantes complejos de piedra que servian para la observacion astrondmica,

realizacion de rituales o ceremonias y funciones militares.

Uno de los puntos turisticos mas importantes es el nevado Cayambe; en sus faldas
encontramos un refugio para alojamiento de andinistas. Al nordeste tenemos la laguna
de San Marcos; hacia el sudeste se encuentra Oyacachi, perteneciente a la provincia de
Napo, pero cercana a Cayambe, con un paisaje atractivo, rodeada de pequefias cataratas
de agua que forman el rio Oyacachi, éste tiene aguas termales y en sus orillas hay ruinas
de casas de piedra del pueblo antiguo.

Existen en esta zona los pucaras de cangahua, que tienen valor arqueoldgico e histérico;
asi como también los balnearios de Ishigto, Guachala, y El Tingo, con aguas termales y

curativas.

Existe también el Monumento a la Linea Ecuatorial, conocido como “La Bola” de
Guachala. En la parroquia de Ayora, se levanta en una pequefia colina, el mirador de
Fatima. El parque Yasnan es un lugar con varias posibilidades de atraccion y recreacion.
Las ruinas de Puntiatsil, situadas a cinco cuadras del parque central, son el sitio
histérico donde los antiguos cayambis construyeron el templo de adoracion al sol v,
posiblemente, haya sido un sitio de observacién astronémica.

Hoteleria.- “El Castillo de Guachald” se encuentra en la fase final de su restauracion y

adecuacion de otras areas para convertirle en un hotel de cinco estrellas

Fortalezas y Debilidades del Cantén Cayambe
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FORTALEZAS

Adecuadas carreteras de acceso

¢ Organizacion social fuerte

» Conciencia ciudadana de obligaciones y derechos

* Identidad cultural

» Conocimiento vivo y practico sobre salud tradicional en las comunidades
» Fomento al deporte

* Participacion de ciudadanos en su desarrollo (mingas - planificacion)
» Capacidad de liderazgo en la sociedad

» Comunidades, parroquias y el canton con planificacion participativa
» Autogestion gobierno municipal

» Coordinacion con instituciones

» Vocacion y aptitud artistica, deportiva, etc.

e Adecuada planta Hotelera

DEBILIDADES

» Avance de la frontera agricola por falta de regulaciones

* Quemas, talas, contaminacion por falta de conciencia ambiental

» Contaminacién atmosférica por uso indiscriminado de quimicos

 Falta de equipamientos deportivos

 Falta de planes de ordenamiento urbano vy territorial

e Olmedo y otras comunidades no tienen caminos adecuados de conexion con los
centros importantes

* Sistema de recoleccion de basura deficiente

 Las rutas de transporte terrestre interprovincial al norte no pasan por Cayambe

 Subdivision de los paramos para manejo comunitario

* Falta de capacitacion en la municipalidad

 Falta infraestructura basica agua potable (baja calidad y poca cobertura)

* Insuficiente presupuesto municipal

* Insuficientes servicios de salud
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Sin duda el Canton Cayambe tienes grandes capacidades turisticas como la ilustre
municipalidad difunde en la zona y serian un complemento perfecto para una visita
posterior a la realizada al cantén Pedro Moncayo, dado a la conectividades de los
atractivos y en cierto punto el complemento en los servicios que ofrecen cada uno de los

cantones.

CANTON PEDRO VICENTE MALDONADO

Aspectos fisicos

Capital Pedro Vicente Maldonado

Fecha fundacion 15 de enero de 1992

Superficie 657 km2.

Ubicacion Noroccidente de la provincia de Pichincha
Temperatura media 24 a 25° C

Altitud 600 m.s.n.m

Origen

El 16 de julio de 1978, el Municipio del canton Quito aprueba la ordenanza de creacion
de la parroquia, y luego de la aprobacion del Consejo Provincial, la resolucion se
publica en el Registro Oficial, el dia 6 de septiembre de 1978.

El plenario de las comisiones legislativas expide la ley de creacion del canton Pedro
Vicente Maldonado el dia 15 de enero de 1992, que es promulgada el 24 de enero de
1992. Se publica en el Registro Oficial # 802, el 28 de enero de 1992.

Turismo

El desarrollo del turismo ecoldgico en el cantdn, es incipiente, a pesar de contar con
recursos naturales de gran belleza, con paisajes paradisiacos y de poseer una gran
variedad de fauna y flora silvestres. El turismo debe tener un importante desarrollo a fin
de constituirse en una gran fuente de ingresos que genere ademas la ocupacion de mano

de obra del lugar.

El cantdn dispone de muchos lugares donde se puede desarrollar el turismo ecologico,

entre los cuales se puede citar el Salto del Tigre, las riveras del rio Caoni, la cascada
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Tatala y otros. La empresa privada ha desarrollado el proyecto de turismo ecologico

denominado “Complejo Turistico Arasha” el mismo que servird de propulsor de este

tipo de actividad.

FORTALEZAS

Areas fisicas disponibles

Participacion comunitaria

Una municipalidad comprometida y abierta a la cogestion
Recursos naturales

Existe buena coordinacion entre el Municipio y el Gobierno de la Provincia de

Pichincha

Organizacién comunitaria dispuesta a coordinar y aportar conjuntamente con el
municipio para la ejecucién de obras

Suelo disponible, una gran extension territorial

Disposicion de la municipalidad para gestionar recursos y ejecutar obras prioritarias
Via Calacali - La Independencia

Riqueza en recursos naturales (tierra fértil, rios, clima)

Potencialidad ecoturistica de la zona

Mano de obra comunitaria

DEBILIDADES

de

La construccion del OCP y el impacto ambiental y social

Asignaciones presupuestarias insuficientes

Tardanza en el proceso de descentralizacion

Inconsistentes administraciones municipales

Conflictos comunitarios

Falta de equipamiento de salud

Conflictos comunitarios, falta de compromiso de la comunidad en el mantenimiento
las vias

Falta de organizacién comunitaria, individualismo, indiferencia

Mal manejo de los desechos solidos

Division politica al interior del municipio
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» Cuentan con una red de caminos secundarios en mal estado

 Falta de recursos econémicos por ser un canton pequefio

» Crecimiento desordenado por falta de ordenamiento territorial

* Falta de decisiones politicas

 Despreocupacion en el mantenimiento de las obras y servicios
 Falta de organizacién y capacitacion en liderazgo a las comunidades
 Falta de vias de comunicacion a los centros de produccion

 Datos poblacionales desactualizados

Falta de conocimiento para el cuidado ambiental

Falta de servicios basicos de calidad y cobertura

4.7 ANALISIS DE LA COMPETENCIA

En cuanto a Pedro Vicente Maldonado, se debe acotar que es un destino aun no tan
desarrollado como lo es Mindo, que se encuentra relativamente cerca, pero posee las
mismas ventajas, que estan siendo aprovechadas por los representantes cantonales, pero
aun no presentan un lineamiento basico para orientar a los sectores que podrian
aprovecharse. Se debe destacar que dentro de sus limites se encuentra alojado uno de los
mejores Spa que posee el pais, Arasha, es sin duda alguna un ejemplo de desarrollo
turistico privado que aprovecho las ventajas de su entorno fisico, y direcciond al

mercado deseado una oferta de altisima calidad con reconocimiento mundial.

En cuanto el Canton Cayambe es diferente, es un cantdbn mucho mas cercano a Canton
Pedro Moncayo, he incluso con atractivos muy parecidos como son las lagunas de San

Marcos o la acescencia del Cayambe.

Este sin duda a desarrollado mucho mas su actividad turistica, apoyandose en sus
delicias gastronomicas como los bizcochos y los quesos de hoja que hacen que los
turistas en especial los nacionales se desplacen con cierta regularidad el punto focal de
esta investigacion es aprovechar de las ventajas comparativas de nuestros competidores
para adoptar decisiones provechosas para el desarrollo turistico, por ejemplo la difusion
de sus fiestas religiosas atraen a visitantes de los pueblos locales, aumentando el nivel
de calidad de los servicios se abre una cartera més variada de lugares de alojamiento, no

solo de lujo si no una opcidén mas conveniente para jovenes pero no con menos calidad.
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4.8 ANALISIS DE LA DEMANDA

Un destino puede identificar su mercado objetivo de dos formas: la primera consiste en
recabar informacion acerca de los visitantes actuales. De donde vienen y por qué.
Cuales son las variables demograficas, si estan satisfechos y cuanto pueden gastar.
Examinadas estas y otras preguntas se puede definir a qué tipo de turistas dirigirse.

Existen tres tipos de demanda:

1. Demanda Turistica efectiva; la cual se ejecuta en el mercado en la actualidad, es el

gue ya se lo tiene en ese preciso momento.

2. Demanda Turistica Potencial: Potencialmente es la que se podria ejercer, o recibir,
pero no por razones de trabajo, enfermedad, o problemas familiares, sino con la

finalidad de conocer el lugar

3. Demanda Turistica diferida: no ha podido ser efectiva pero lo que serd mas
adelante, es decir tiene un retraso en el tiempo.

Gracias a las encuestas aplicadas en los turistas actuales, sabemos cuales son sus
preferencias y motivos de viaje, su perfil, y su posible gasto, lo cual seran datos muy

utiles para el desarrollo de las propuestas.

Demanda Histérica: Con la finalidad de conocer la demanda futura que tendra el
Canton de Pedro Moncayo, se analizara la demanda histérica. Desafortunadamente el
Canton no posee registros oficiales del nimero de visitantes que ha tenido anualmente,
pero gracias a la Asociacion de prestadores de servicios de turismo de Tabacundo,
tenemos datos que nos serén de utilidad para el analisis.

Ingreso de turistas a Pedro Moncayo
Afos Turistas
2005 14995,9
2006 13495,9
2007 17176,6
2008 20857,3
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2009

24538

Como podemos ver en el cuadro anterior, vemos que el avance de llegada de turistas en

conclusion ha ido mejorando cada afio en un nivel de crecimiento del 15% , lo cual no

es un crecimiento adecuado, dado que la poblacion ha invertido y cambiado su forma de

ver el turismo, vemos si una caida significativa en el afio 2006, por los problemas

econdémicos y naturales que acontecieron y redujeron el nimero de visitantes.

4.9 CALCULO DE LA DEMANDA ACTUAL Y FUTURA PROYECCIONES

Para este fin se utilizard el método de los minimos cuadrados esto nos permitira

reagrupar los datos al azar y proyectar el numero de la demanda que se necesita analizar

Se utilizaran los datos de crecimiento y decrecimiento obtenidos de la Ilustre Consejo

Provincial de Pichincha.

ANOS X Y X2 Xy
2005 1 9815,2 9815
2006 2 13495,9 26992
2007 3 17176,6 51530
2008 4 20857,3 16 83429
2009 5 24538 25 122690
TOTAL 15 85883 55 294456

Calculo de la demanda futura

a=Ey—-b.>x

n

a = 85883 - 3680,7* 15
5

a=85883-55210,5
5

a= 30672,5

b=n.>xy->x.>y

n. ZX2 - (zX)z

b=5(294456 — 15*85883)

5(55) - 15,

b= 1472280 - 1288245

275-225

b= 184035
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a=6134,5 b =3680,7
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Resultados del Calculo de la Demanda Futura

Resultados caculo dela Demanda Futura
Aiios X y= a+b(x) 28218
2010 6 28218,7
2011 7 31899,4
2012 8 35580,1
2013 9 39260,8
resultado Calculo de la Demanda
futura
B Afios Turistas
39260,8
35580,1 ’
28218,7 3189?'4 \
>
2010 2011 2012 2013
- - P -_—
1 2 3 a4

COTACACDHI
4TI M.

Lags. de Mojunds

CATAMBE
BTe0 M.

Lag, de San Marcos

GUAYLLABAMBA

Es la cantidad de bienes y servicios de los
productores estan dispuestos a ofrecer por un
precio dado en un momento determinado esta
establecido por el precio del capital, la mano
de obra y la mezcla éptima de los recursos

mencionados.
Oferta Actual
Dentro de las principales plantas hoteleras que

encontramos de los prestadores de servicios

turisticos encontramos

HACIENDA HOSTERIA SAN LUIS
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Hacienda - Hosteria San Luis se complace en poner a su disposiciéon un resort Andino
como ningdn otro localizado en el norte del Ecuador en el majestuoso valle del Nevado
Cayambe. Ubicado a solo una hora de la Capital Ecuatoriana y a 20 minutos de

distancia de los mercados artesanales de Otavalo y Cotocachi.

Abrazado dentro de una mezcla exquisita de potreros verdes, jardines coloridos,
bosques de Eucalipto y los majestosos Andes, San Luis combina comodidades
modernas con el encanto de una hacienda Andina tradicional. Hacienda San Luis
comenzo en el afio 1987 como una hacienda familiar dedicada a crear toros de lidia y
vacas lecheras. Bajo del ojo de la familia Yerovi Cueva, la hacienda se modifico poco a

poco para convertirse en un hosteria de primera clase.

Servicios:

Hosteria San Luis tiene 36 habitaciones en 9 distintas casas dentro de una area de 10
hectareas (la hacienda ocupa 55 hectareas). Todas las habitaciones estan decoradas en el
estilo de una hacienda Andina tradicional. Los cuartos tienen bafios privados con agua
caliente. La mayoria de los cuartos tienen chimeneas y todas tienen amplias vistas del

campo.

Una cocina de primera clase y tres diferentes restaurantes ofrecen comida tipica de la
zona y recetas familiares. Dos bares con distintas ambientes se prestan para noches de
diversion y farra. En ocasiones especiales, musica en vivo y danza Andina se presentan

en la Hosteria.

Actividades

Dentro de la Hosteria uno puede pasear a caballo, montar bici de montafia o hacer

caminatas ecoldgicas.

Huespedes también pueden descansar en el spa de la hosteria que incluye piscina

cubierta, bafio turco, sauna, jacuzzi y area para masajes.

Areas deportivas incluye una cancha de futbol para 5 x 5, una cancha de basketball, una

cancha de voleibol y una cancha de tenis.

Relacion con los atractivos de la zona:
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Paseos de aventura son varios. Lagunas volcanicas como Mojanda, San Marcos y
Cuicocha son facilmente accesibles y perfecto lugares para caminatas y kayaking. Los

glaciares del coloso Cayambe estan a solo una hora de la hosteria.

Otros paseos incluyen visitas a las piramides de Cochasqui a solo 30 minutos de la

hosteria.

Los mercados de Otavalo, Cotacachi y San Antonio de Ibarra estan a solo media hora de

la hosteria.

Esta es una muestra de uno de los ofertantes dentro de la zona, se trata de un hosteria de
primera para visitantes que poseen un mayor nivel adquisitivo, pero para ofertas mas
convenientes tenemos también las siguientes opciones, casi siempre utilizadas por
turistas nacionales o grupos de estudiantes que solo pasaran poco tiempo dentro de la

zona de estudio.
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Tabla resumen de la Oferta turistica en el cantén Pedro Moncayo:

Actividad Actividad |Nombre Direccion Categoria |HAB
PANM. NORTE
Y VICENTE

ALOJAMIENTO | HOSTAL INTI-RAYMI | ESTRELLA TERCERA 14

HACIENDA HACIENDA SAN

ALOJAMIENTO | HOSTERIA SAN LUIS LUIS KM. 4 PRIMERA 10

COMIDAS Y PANTERA LA | TABACUNDO

BEBIDAS RESTAURANTE | No 2 SECTOR LAY | TERCERA

COMIDAS Y RANCHO

BEBIDAS RESTAURANTE | MANABITA TERCERA

COMIDAS Y PARADERO

BEBIDAS RESTAURANTE | COCHASQUI SEGUNDA
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CAPITULO V

ANALISIS DE LOS FACTORES DEL MACROMBIENTE

5.1 FACTORES DEMOGRAFICOS DEL ECUADOR

Las principales variables demograficas son:

5.1.1 CRECIMIENTO POBLACIONAL
La poblacion ecuatoriana tiene un crecimiento anual aproximado del 2.8% de acuerdo al

ultimo censo de poblacion y vivienda realizado por el INEC en el 2001

5.1.2 DISTRIBUCION DE INGRESOS

Los ecuatorianos en general asignan un 8.2% de sus ingresos para la compra de bienes y
servicios dentro del cual se encuentra la categoria de productos para el cuidado
personal, esto de acuerdo al estudio realizado por el Instituto Nacional de Estadisticas y
Censos (INEC).

ESTRUCTURA
GRUPOS DE GASTOS DE GASTO (%)
GASTOS DE CONSUMO 100
01- Alimentacion y bebidas no alcohdlicas 194
02- Bebidas alcohdlicas, tabaco y estupefacientes (0.5
03 -Prendas de vestir y calzado 8,6
04- Alojamiento, agua electricidad |, gas 19
05- Muebles y Enceres 59
06- Salud 49
07- Trasporte 10
08- Comunicaciones 28
09- Recreacion y Cultura 57
10~ Educacion 4.4
11- Hoteles y Restaurantes 106
12- Bines y Servicios diversos 82

5.2 FACTOR ECONOMICO
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El mayor reto para el pais constituye la reduccion de la pobreza, incrementada por un
estancamiento de su economia registrado en los ltimos afios del siglo XX. En enero de
2000 el pais decidié adoptar el dolar de Estados Unidos como su moneda y la divisa
norteamericana empez0 a regir totalmente desde septiembre de 2001. La dolarizacion ha
permitido una mayor estabilidad de la economia y su objetivo es el de poner fin a larga

etapa de crisis politica que se vivié por mas de dos décadas.

El turismo como generador de empleo también puede tener costos economicos
importantes. Aunque se reconoce la correlacion entre la generacion de ingresos por el
turismo y la creacién de empleo, los puestos creados, que en su conjunto reducen la
figura del desempleo, lo son a tiempo parcial o a tiempo completo pero inestables
temporalmente. Hay autores que afirman que, a largo plazo, la baja productividad
potencial del trabajo en la empresa turistica puede tener un efecto depresivo sobre el
crecimiento econdémico local. En resumen, a nivel mundial y regional la economia
presenta signos de reactivacion. En el Ecuador los indices macroeconémicos son
alentadores.

Se ha logrado reducir y mantener la inflacion y bajar las tasas de interés. Con tasas de
interés a la baja, existe incentivo para el endeudamiento que se refleja en aumento de la
inversion productiva y/o consumo. Hablar de la Fiscalidad en el Turismo pareceria que
son temas totalmente opuestos, nada mas alejado de la realidad ya que son ambos los
que preocupan Yy ocupan a quienes ejercen la actividad privada ya sea como
profesionales del turismo o como sus asesores, pero también al mismo fisco. Los
ingresos resultantes del gasto realizado por los turistas en los paises, contribuyen
significativamente en la balanza de pagos, especialmente en los paises en vias de
desarrollo. El tratamiento que se le da al turismo actualmente en las cuentas nacionales
no es el adecuado para poder conocer con exactitud el resultado operacional neto del

intercambio turistico del pais con el resto del mundo.

El turismo internacional no es sélo un intercambio de personas con el exterior. En
ultima instancia, desde el punto de vista contable, se trata de un movimiento de capital
y, por tanto, debiera ser considerado con toda la minuciosidad en la balanza de pagos.
No es facil llegar a determinar con exactitud el monto de ingresos y egresos ocasionados
por el turismo, contribuye a esta dificultad el hecho de que el turismo no pueda

identificarse como un sector economico claramente diferenciado, puesto que de los
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bienes y servicios vendidos tanto a los visitantes como a los turistas nacionales se
originan varias ramas de la produccion y porque en muchos casos s6lo una parte se
vende al turista y el resto se destina a otras formas de demanda final o usos
internacionales. En lo que respecta al presupuesto pablico, los efectos del desarrollo de
la actividad turistica se manifiestan tanto en el presupuesto general de ingresos y gastos
como en el presupuesto general de inversiones En el caso del presupuesto general de
ingreso y gasto corriente, los efectos se manifiestan de distintas formas:

5.3 FACTOR POLITICO

Es claro deducir que el Ecuador vive momentos de alta inestabilidad politica. De una
parte, es evidente el desprestigio y poca credibilidad que despiertan los partidos
politicos. En el lapso de cinco afios (desde 1996 al 2007) se han sucedido ocho
gobiernos (Abdala Bucaram, Rosalia Arteaga, Fabian Alarcon, Jamil Mahuad,
Triunvirato, Gustavo Noboa, Lucio Gutiérrez, Alfredo Palacios y actualmente Rafael
Correa lo cual evidencia la alta conflictividad en que se desenvuelve el Ecuador. De su
parte, el Congreso Nacional se halla seriamente cuestionado por la poblacién debido a la
tarea deficiente que ha cumplido en el campo legislativo y de fiscalizacion. Mas bien,
las confrontaciones y denuncias permanentes de corrupcion entre los diputados han
Ilevado, lamentablemente, al desprestigio de la principal institucion democratica del
Ecuador. En este sentido, la politica y los politicos (con las excepciones de estilo) hoy

por hoy, son sindbnimo de ineficiencia y corrupcion.

De esta manera, se concluye en forma general que la existencia de una democracia
participativa, donde impere la justicia social y donde exista un tipo de gobernabilidad
democratica, resultan por ahora en el Ecuador -al igual que en el resto de
Latinoamérica- un anhelo, una aspiracion por cumplir. EFECTOS DE LA
INESTABILIDAD POLITICA EN EL TURISMO. El efecto principal de la
inestabilidad politica en el turismo se refleja en varios sentidos, el principal es la mala
imagen que el pais refleja en el exterior. A lo largo de la historia de la actividad turistica
en el pais se han realizado varios esfuerzos para que el nombre de Ecuador no sea solo
el de una linea imaginaria sino que ese nombre de la imagen de un pais multicultural
con maravillas que mostrar a los turistas y el mundo. Lamentablemente las pequefias

revoluciones y cambios constantes de presidentes no han hecho sino tumbar lo
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construido en tantos afios y forjar en la mente del turista la imagen de un pais
desordenado, corrupto, con gente agresiva, al que no elegirian para las vacaciones
sofiadas porque no se sabe que puede ocurrir. Mucho se ha hablado de que el mundo no
es el mismo desde el 11 de Septiembre. Esta fecha marco un descenso en la afluencia
turistica en todo el mundo, desde ese dia muchas personas viven en tension,
preocupadas porque el mundo vive en guerra y se conoce quien sera el préximo en
sufrir un ataque terrorista. En el pais afortunadamente no hemos sufrido esta clase de
peligros y en lugar de aprovechar esta ventaja lo que la situacion politica hace es anular
la posibilidad de encontrar en el Ecuador un recinto de paz y atraer a los golpeados
turistas hacia acé sino que se involucra en este mundo de guerras y conflictos. Esta
imagen de revolucion social aleja no solo a los posibles visitantes sino a aquellos que
para las pequefias empresas operadoras significa la pérdida de sus cuentas en el exterior
debido a la cancelacion continua de tours hacia el pais debido a la inestabilidad que aqui

frecuentemente se vive.

Otro efecto de esta inestabilidad se refleja en la falta de apoyo de parte de los gobiernos
de paso para la realizacion de proyectos turisticos, mejoramiento de la infraestructura
turistica, la vialidad y las demds obras de infraestructura basica, problemas que de
muchas maneras afectan que la industria y a su desarrollo, debido a los constantes
cambios muchos proyectos han quedado archivados, ya que la elaboracion de estos
depende del interés y del apoyo del gobierno de turno para su realizacion. Las obras de
infraestructura turistica y basica, han quedado estancadas por la falta de continuidad de
politicas de gestion turistica a razon de que cada Ministro entrante con cada gobierno
decide el futuro del turismo. Esto significo en los Gltimos siete afios mas de ocho
politicas diferentes, de las cuales - por mas prometedoras que pudieran haber parecido-
ninguna ha tenido una estrategia de continuidad, es decir, que no hemos podido avanzar
con una estrategia estable lo que ha dado como resultado que el turismo siga

manejandose empiricamente en el pais.

5.4 MINISTERIO DE TURISMO

5.4.1 Sefalizacion Turistica
El Ministerio de Turismo mediante este mecanismo busca implementar un sistema

piloto de sefializacion turistica integral, planteado para dos territorios homogéneos
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identificados en Pichincha: el primero en las parroquias de Malchingui, Tocachi, La
Esperanza, Tabacundo en el canton Pedro Moncayo y Puéllaro, Perucho y
Chavezpamba en el Distrito Metropolitano; y el segundo en las parroquias de
Rumipamba y Sangolqui en el cantén Rumifiahui, Machachi en el canton Mejia y Pintag

en el Distrito Metropolitano de Quito.

5.5. GOBIERNO MUNICIPAL DE PEDRO MONCAYO

El Gobierno Municipal de Pedro Moncayo, es una institucion de caracter publica que
ha definido sus lineas de desarrollo estratégicas que giran alrededor del cumplimiento
de objetivos y propuestas establecidos por la Comunidad y que permitiran el
desarrollo del canton, reconocida por la calidad de sus productos, con excelente

conectividad, con fuentes de trabajo, con nifios sanos y alimentados en un ambiente de

seguridad.
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CAPITULO VI

SINTESIS DEL ANALISIS SITUACIONAL

6.1 ANALISIS INTERNO

Para realizar esta matriz se necesitara analizar de manera previa los factores claves del
éxito que posee este cantdn, esto nos ayudara a conocer si es viable los esfuerzos que se

invertiran para la difusion de sus productos.

6.1.1. MATRIZ DE RESUMEN DEL SISTEMA TURISTICO

Para poder ejecutar el resumen de esta matriz, se requiere evaluar de una manera
detallada el inventario de los recursos naturales y culturales de la poblacion local, para
gue de esta manera se pueda definir a qué tipo de turismo se inclina este lugar.

Recursos naturales

Recreacién en montafia y paisaje SI
Bosques Si
Cascada NO
Lagos Si
Vida Silvestre incluidas aves Sl
Fuentes Minerales NO
Zonas declaradas de proteccion SI
Playas NO

Recursos Arqueoldgicos, Historicos, Culturales

Sitios Arqueoldgicos Sl
Edificios , distritos urbanos y poblaciones historicas Sl
Pueblos y arquitectura tradicionales SI
Grupos Etnicos Sl
Medicina y folklore Sl
Trajes y costumbres tradicionales SI
Festivales y ceremonias Sl
Platos Tipicos Sl
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Artesanias tradicionales y pueblos artesanos SI
Actividades econdmicas tradicionales y modernas Sl
Aurtes esceénicas tradicionales y modernas NO
Paisaje y asentamientos rurales Sl
Realizaciones de artistas contemporaneos NO
Calidad Ambiental

Calidad del aire Buena
Calidad del agua Buena
Limpieza del entorno Buena
Encanto ambiental Buena
Mantenimiento de edificios y espacios publicos Buena
Congestion Buena
Infraestructura

Acceso a la Zona Buena
Transporte dentro de la zona Buena
Abastecimiento de la zona Buena
Energia Eléctrica Buena
Eliminacion de residuos, tratamiento de aguas residuales Buena
Eliminacion de residuos, residuos sélidos Muy Buena
Telecomunicaciones Buena
Correos Regular
Servicios e Instalaciones de Turismo

Alojamiento segun tipo Muy Buena
Restaurante segun tipo Buena
Servicio de viajes organizados Buena
Guias de Turismo Buena
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Centros comerciales de artesanias Regular

Servicios de informacidn turistica Regular
Proteccion Policial Buena
Guardiania Comunitaria Buena

Hemos concluido con esta matriz que el canton cuenta con factores de gran potencial

para su desarrollo, determinando que si hay un plan ordenado de desarrollo turistico,

este puede potenciarse en pocos afios como un nuevo destino de distraccion dentro de la

Provincia de Pichincha.

6.1.2. MATRIZ DE PRIORIZACION DEL ANALISIS INTERNO
La Matriz (PAI ) nos ayudara a resumir las fortalezas y debilidades que se han

encontrado

dentro del analisis interno del Cantén

6.1.3 ANALISIS FODA DEL SECTOR TURISTICO
FORTALEZAS:

Apertura de la comunidad para poner en marcha una nueva cultura orientada al
servicio al turista y productos turisticos de calidad.

Amabilidad de parte de la comunidad, solidaridad entre vecinos y pobladores.
Excelente ubicacion geografica que favorece la diversidad de flora y fauna
endémica

Infraestructura Turistica ya establecida en la zona.

Atractivos turisticos reconocidos a nivel regional.

Cercania al principal centro de distribucion turistica del pais (Quito).

Clima templado la mayor parte del afio.

Desarrollo de actividades turisticas dirigidas

Dotacion de facilidades turisticas para los visitantes comunicaciones y servicios

bésicos).
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Una de las fortalezas mas fuertes dentro de este cantdn es su excelente ubicacion

geografica dentro del pais, mientras que la de menor importancia es su clima.

CUADRO No. 1

Margarita Solis

DEBILIDADES

. Estacionalidad del turismo en la zona ( Carnaval, vacaciones de verano ciclo

sierra y fin de afio)

FACTOR CLAVE Imponderable |Ponderable |Efectividad | Resultado
Apertura de la comunidad 10 0,14 9 1,25
Amabilidad de parte de la

comunidad 8 0,11 8 0,89
Excelente ubicacién geogréafica 10 0,14 7 0,97
Infraestructura  Turistica  ya

establecida en la zona. 7 0,10 7 0,69
Atractivos turisticos reconocidos

a nivel regional. 9 0,13 6 0,75
Cercania al principal centro de

distribucion turistica del pais

(Quito). 6 0,08 7 0,58
Clima templado la mayor parte

del afio. 7 0,10 6 0,58
Desarrollo de actividades

turisticas dirigidas 9 0,13 6 0,75
Dotacion de facilidades turisticas 6 0,08 5 0,42
TOTAL 72 1,00

. Falta de cultura turistica de parte de la comunidad

. Falta de organismos de regulacion turistica para los establecimientos de

Servicios.

. Carencia de canales de distribucion de los productos y servicios.

. Falta de interés de las agencias mayoristas de turismo para ofertar el Canton.
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CUADRO No. 2

FACTOR CLAVE Imponderable |Ponderable |Efectividad | Resultado
Estacionalidad del turismo en

la zona 9 0,23 4 0,92
Falta de cultura turistica de los

pobladores 7 0,18 5 0,9
Falta de organismos de

regulacién 7 0,18 3 0,54
Carencia de canales de

distribucion 6 0,15 3 0,45
Falta de interés de las agencias

mayoristas 10 0,26 2 0,52
TOTAL 39 1 3,33

Elaborado Margarita Solis

6.1.4 APLICACION DE LA MATRIZ DE PRIORIZACION DEL ANALISIS

INTERNO

Mediante esta matriz podremos saber cuales son las oportunidades y amenazas mas

importantes dentro de nuestro proyecto.

Para la evaluacion se asignara una calificacion a cada Fortaleza y Debilidad de a cuerdo

a la siguiente escala

e Debilidad Importante 1

e Debilidad menor 2

e Fortaleza Menor 3

e Fortaleza importante 4
FORTALEZAS
FACTOR CLAVE Imponderable | Ponderable | Clasificacion | Resultado
Apertura de la comunidad 10 0,09 4 0,36
Amabilidad de parte de la comunidad 8 0,07 3 0,22
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Excelente ubicacion geogréafica 10 0,09 4 0,36
Infraestructura Turistica ya

establecida en la zona. 7 0,06 3 0,19
Atractivos turisticos reconocidos a

nivel regional. 9 0,08 3 0,24
Cercania al principal centro de

distribucion turistica 6 0,05 4 0,22
Clima templado la mayor parte del

afio. 7 0,06 3 0,19
Desarrollo de actividades turisticas

dirigidas 9 0,08 4 0,32
Dotacion de facilidades turisticas 6 0,05 3 0,16
DEBILIDADES

Estacionalidad del turismo en la zona 9 0,08 2 0,16
Falta de cultura turistica de los

pobladores 7 0,06 1 0,06
Falta de organismos de regulacion 7 0,06 2 0,13
Carencia de canales de distribucion 6 0,05 2 0,11
Falta de interés de las agencias

mayoristas 10 0,09 1 0,09
TOTAL 111 1,00 39 2,81
CUADRO No. 3

Elaborado Margarita Solis

6.1.4 MATRIZ DE PRIORIZACION DEL ANALISIS EXTERNO

OPORTUNIDADES

o Adecuado acceso vial hacia la zona (Panamericana Norte)

o Posibilidad de realizacion de deportes de recreacion caminatas y senderismo

o Desarrollo econdémico del Canton Pedro Moncayo

. _Incremento en el &mbito turistico de la zona
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° Proximidad a infraestructura turistica de alto nivel.

o Facilidad de transporte publico para desplazarse al Canton

La oportunidad mas importante de nuestro proyecto es la posibilidad de la realizacion
de deportes de aventura dado las caracteristicas fisicas del cantén; mientras que la
oportunidad méas débil es el desarrollo de la comunidad en nuevas actividades

productivas.

CUADRO No. 4
FACTOR CLAVE Imponderable Ponderable | Efectividad | Resultado
Adecuado acceso vial hacia la zona 9 0,21 4 0,86

Posibilidad de realizacién de

deportes 8 0,19 4 0,76
Desarrollo economico del Canton

Pedro Moncayo 5 0,12 4 0,48
Incremento en el ambito turistico 7 0,17 4 0,67

Proximidad a infraestructura

turistica 7 0,17 2 0,33
Facilidad de transporte publico para

desplazarse al Canton 6 0,14 2 0,29
TOTAL 42 3,39

Elaborado Margarita Solis

AMENAZAS
e Posibles riesgos naturales como, erupciones de volcanes deslaves en las vias en
las épocas de invierno ( via Panamericana Norte ) y desbordamiento del rios
o Inestabilidad Politica.
. Explotaciéon indiscriminada de los recursos naturales dentro de la zona,
desaparecimiento de flora y fauna por falta de sus habitad.

o Falta de mano de obra por el proceso de migracion fuera del pais.
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CUADRO No. 5

FACTOR CLAVE Imponderable | Ponderable |Efectividad | Resultado
Posibles riesgos naturales 8 0,26 5 1,29
Inestabilidad Politica. 9 0,29 8 2,32
Explotacién indiscriminada de los

recursos naturales 7 0,23 10 2,26
Falta de mano de obra por el proceso

de migracion 7 0,23 6 1,35
TOTAL 31 7,23

Elaborado Margarita Solis

6.1.5 APLICACION DE LA MATRIZ DE PRIORIZACION DEL ANALISIS

EXTERNO

Mediante esta matriz podremos saber cuales son las Amenazas y Oportunidades mas

importantes dentro de nuestro proyecto.

Para la evaluacion se asignara una calificacion a cada Amenazas y Oportunidades de a

cuerdo a la siguiente escala
e Amenaza Importante
e Amenaza menor
e Oportunidad Menor

e Oportunidad importante

CUADRO NO. 6

OPORTUNIDADES

FACTOR CLAVE Imponderable |Ponderable |Clasificacion |Resultado

Adecuado acceso vial hacia la

zona 0,12 4 0,49
Posibilidad de realizacion de

deportes 0,11 4 0,44
Desarrollo econémico del

Cantén Pedro Moncayo 0,07 4 0,27
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Incremento en el ambito

turistico 7 0,10 4 0,38
Proximidad a infraestructura

turistica 7 0,10 3 0,29
Facilidad de transporte publico

para desplazarse al Canton 6 0,08 3 0,25
AMENAZAS 0,00
Posibles riesgos naturales 8 0,11 2 0,22
Inestabilidad Politica. 9 0,12 2 0,25
Explotacion indiscriminada de

los recursos naturales 7 0,10 1 0,10
Falta de mano de obra por el

proceso de migracion 7 0,10 1 0,10
TOTAL 73 1,00 29 2,69

Elaborado Margarita Solis

Interpretacion:
En el analisis de Oportunidades y Amenazas hemos tenido un resultado de 2,69 lo que
nos indica tiene buenas oportunidades para hacer un atractivo llamativo en la zona y que

respondera bien a las técnicas de publicidad que le asignemos.

6.2 ANALISIS DE LA COMPETITIVIDAD

6.2.1 Ventajas comparativas.

El canton Pedro Moncayo tiene varias ventajas a su favor todos los productos que se
desarrollaran estan sustentados en los recursos naturales del area, la flora la fauna y el
clima junto con las caracteristicas naturales, son la carta de presentacion para el

enganche de turistas potenciales.

La diversidad natural del cantdn, es una de las mas apreciadas en los ultimos 10 afios,
dado que los destinos tradicionales como el turismo las playas, ya han sido explotadas y
se encuentran a una mayor distancia desde Quito. El poco tiempo que toma desplazarse
a este cantdn es una de las ventajas mas importantes, dado que asi la frecuencia de visita
seria mas regular. Las actividades mas reconocidas que se realizan dentro del cantdn son

Ilamativas para el perfil ya propuesto en el estudio de mercado, las actividades como
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acampada , caminatas ecoldgicas, pesca, observacion de flora y fauna, provocando de

esta manera que la poblacién local se beneficie por el incremento de turistas a la region.

Otra de las ventajas que debe ser discutida es el principal camino de acceso, es sin duda
una de las mejores carreteras que posee el pais, por el nimero de usuarios que
diariamente transitan por ella. Sin embargo en los ultimos meses, los cantones del norte
de Pichincha se vieron perjudicadas por los deslaves y dafios en las vias lo que
imposibilito la llegada de un gran nimero de turistas en el dltimo feriado. Este es sin
duda una ventaja muy discutida dado que su dafio causa grandes paralizaciones en la

Zona.

Por altimo la infraestructura hotelera se ha incrementado dado que la oferta lo ha
pedido, por ello el cantén no necesita una inversion desde cero, sino la canalizacion de

esfuerzos de parte de los involucrados.

6.2.2. Ventajas competitivas

Las ventajas competitivas son aquellas que se tiene frente a nuestros competidores
como habiamos hablado en el capitulo anterior, la diferencia que poseemos es poseer un
producto virgen, que ha sido poco explotado y que esta generando expectativa en el
mercado que nos interesa. Si bien nuestro destino se encuentra a pocos minutos de
diferencia con su principal competidor (Cayambe) y por ende a una distancia mas
alejada de Quito, la calidad de sus recursos naturales ha sido menos manipulada y es
posible encontrar atractivos con un minimo de dafio, también se tiene la atencion de la
municipalidad en cuanto a la apertura de nuevos planes para el desarrollo turistico
Puerto Moncayo ofrece a sus visitantes un destino de relax, con una fabulosa planta
hotelera, actividades deportivas, senderos ecoldgicos que son ideales para una visita en

familia o con amigos.
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CAPITULO VII
PROPUESTA MERCADOLOGICA

7.1 MISION Y VISION DE LA PROPUESTA MERCADOLOGICA

MISION:

Ser la primera eleccién en destinos turisticos ecologicos y deportivos en el Norte de
Pichincha, incentivando sus atractivos, productos turisticos, y actividades programadas
para turistas nacionales.

Negocio

Utilizacion de los productos turisticos del Cantén Pedro Moncayo

Cliente

Adultos Jovenes de la ciudad de Quito y Turistas extranjeros entre los 18 y 27 afios
Razén de ser

Difusion del Canton Pedro Moncayo

Ambito de Accion
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Canton Pedro Moncayo

VISION:
En cinco afios el Canton Pedro Moncayo sera lider en la oferta de principales atractivos
turisticos a nivel nacional siendo el pionero en campafas de publicidad, posicionandolo

como un modelo de sustentabilidad Turistica para sus vecinos.

Posicionamiento en el Mercado
Liderazgo

Ambito de Accidn

Regional

Negocio

Utilizacion de los productos y servicios turisticos del Canton Pedro Moncayo

7.2 DEFINICION DE OBJETIVOS DE LA PROPUESTA MERCADOLOGICA

Objetivo Financiero:

e Lograr que después del primer afio de lanzada la campafia de publicidad del
Canton Pedro Moncayo, los pobladores tomen la iniciativa de la creacion de

nuevos centros turisticos impulsando asi la economia del Canton.

Objetivos de Productividad

o Lograr que la mayor parte de los visitantes al Cantdn salgan satisfechos con los
productos y servicios producto ofrecido y se posicione en sus mentes este destino
para futuras visitas, a la vez que el cantdn sea recomendado a sus amistades.

o Lograr que los reclamos que se tengan de los servicios del parque sean corregidos
y analizados por los prestadores, eso quiere decir que exista un plan de control

para los establecimientos turisticos.

Objetivos del Factor Humano
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e Lograr que la poblacién del Canton Pedro Moncayo vea los resultados positivos de
la campafa publicitaria a partir de un afio de utilizacion de la mismay lo relacione
con el desarrollo del turismo en su comunidad.

e Capacitar al personal del parque en areas de servicio al cliente y control de calidad.

e  Capacitar al personal involucrado con turistas en charlas de motivacion e

integracion para hacerlos parte activa del proyecto.

7.3 DIFERENCIACION MERCADOLOGICA

Diferenciacion en las caracteristicas fisicas

El cantén Pedro Moncayo se diferencia de los demas destinos similares por ser un
destino que aun no ha sido explotado totalmente aunque no posee infraestructura
turistica de calidad, el niumero de visitantes que han aprovechado sus ventajas es muy
bajo pero cuentan con servicio turisticos que cubren sus necesidades. Por otra parte su
ambiente fisico es inigualable, ademas la region biogeografia concentra la segunda
mayor cantidad de especies y subespecies de mamiferos endémicas de Ecuador.

Diferenciacion en la ubicacién

Se encuentra aproximadamente a 50 km de la ciudad de Quito y esta atravesado por

la carretera Panamericana Norte.

Se encuentra ubicado dentro de la hoya de Guayallabamba, asentada en la vertiente sur
del Nudo de Mojanda, al nororiente de la Provincia de Pichincha. Forma parte de la
cuenca hidrogréafica del rio Esmeraldas, conformada por los rios Guayllabamba, San
Pedro, Pita, Pisque y Blanco que desembocan en el Pacifico. La altitud va desde 1730
m.s.n.m; los centros poblados estan ubicados en las laderas medias del volcéan
Mojanda entre las cotas de los 2848 m.sn.m, a los 2952 m.s.n.m. Existe una
diversidad de climas, asociadas a los distintos pisos ecologicos, encontrandose
temperaturas que oscilan entre 3° C. en las cumbres del Fuya-Fuya, 13°C, en los

centro poblados hasta 18°C en Jerusalén y Tanda.

Diferenciacion de Personal
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Hay que tomar en cuenta que basicamente el personal que estara en constante contacto
con el turista son los mismos pobladores de la zona los cuales seran perfectos guias en
senderos, y anfitriones en los diferentes atractivos, dado que estan promocionando algo
que ellos manejan a diario. Solo debe pulirse a través de capacitaciones de servicio al
cliente a los involucrados, siempre teniendo en mente que es un proyecto orientado

hacia su bienestar.

Diferenciacion en la seguridad

En cuestion de seguridad el canton Pedro Moncayo tiene una gran ventaja con respecto
a sus competidores, el nimero de robos es minimo para el numero pobladores de la
zona, casi no existen problemas con este tema; sin embargo la presencia policial es

constante.

7.4 ALCANCE DE LA PROPUESTA MERCADOLOGICA

Después de haber ejecutado con éxito el estudio de mercado y de haber determinado el

perfil de los consumidores que se veran interesados en visitar el canton en estudio es
necesario aplicar un Plan de Mercadeo, que nos permita saber cuales seran las acciones
que deberan tomar las autoridades cantonales para enfrentarse al mercado. El principal
objetivo del marketing de destinos turisticos es integrar y encauzar los esfuerzos
gubernamentales y del sector privado, destinados a la promocién y comercializacion de
la oferta turistica de un lugar. La importancia de crear un plan de marketing turistico
radica en el hecho de que ademaés de brindar la informacion recién detallada otorga una

serie de ventajas adicionales las cuales se traducen en los siguientes aspectos.

e Fijar objetivos y metas lo cual nos permite establecer prioridades de ejecucion y
optimizar la asignacion de recursos.

e Precisar con claridad que es lo que se debe hacer, asi se elimina la improvisacion y
se fomenta la cooperacion entre todos aquellos que de una u otra forma este siendo
parte de la promocion y comercializacion de la oferta turistica del destino.

e Facilita la integracion y coordinacion de actividades para el desarrollo de las

operaciones de los mercados.
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e Permite efectuar el seguimiento y la evaluacion de las acciones realizadas para la
consecucion de los objetivos propuestos.
e Es por ello necesario plantear cuales seran los objetivos que deseamos alcanzar con

en el Plan de Marketing Turistico.

7.5 PLANES DE ACCION

7.5.1 Producto:

Después de saber qué tipo de producto requiere la demanda, sabemos que el Canton
Pedro Moncayo debe ser un destino que una en si, actividades de distraccion, aventura y
relax para los visitantes de poblados cercanos en especial los habitantes de Quito, todas
estas actividades deben estar envueltas en un servicio de calidad a través del apoyo de la

comunidad local.

El producto a ofertarse consiste en la visita a las rutas propuestas y disefiadas por la
llustre Municipalidad de Pedro Moncayo las cuales deben estar complementadas con
servicios de alojamiento, alimentacion, guia y practicas de deporte de aventura.

Como se describe en el capitulo 111 (3.4.1 mapa de atractivos del Canton Pedro Moncayo

Estrategias del Producto

e Ofrecer una plataforma de servicios a cada uno de los perfiles de consumidores sin

que esto reste calidad a los productos.

e Las actividades programadas deben cumplir las expectativas de los clientes siempre

afiadiendo de parte de los prestadores de servicio un valor agregado al producto.

e Establecer alianzas estratégicas entre los diferentes prestadores de servicios para la
creacion de un portafolio de productos, con diferentes actividades y servicios que
estén cubiertos en un solo precio, lo que le permite al visitante no preocuparse de la

contratacion de cada uno de estos servicios.
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Mejorar la calidad del servicio turistico en el canto Pedro Moncayo, dado que si los
servicios son buenos y cubren las expectativas de los visitantes existira un alto

porcentaje de retorno al destino y promocion boca a boca a amigos y familiares.

Capacitar a la poblacion, a los duefios de negocios para mejorar la atencion al

turista.

La poblacion y gobierno local debe trabajar para mejorar y mantener los servicios

bésicos e infraestructura vial que posee el canton.
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Productos turisticos del Canton Pedro Moncayo

Sector Publico

Mejoramiento de la
Infraestructura Vial y

servicios basicos

Secundario

Sector Privado

Nueva infraestructura

Turistica y hotelera

Secundario

MACRO
PRODUCTO

Turismo deportivo

Turismo de Aventura

Turismo Cultural

En el desarrollo del plan de marketing turistico el producto estrella es el Canton Pedro

Moncayo, el mismo que para tener éxito en sus objetivos y alcanzar un posicionamiento

de marca deseado requiere el apoyo de los dos sectores, el sector Publico y el Privado.

Cada uno de estos estard encargados de regular el normal funcionamiento de sus

funciones en con el fin de dar apoyo a este proyecto, en el sector publico, debe estar en

la cabeza el Ministerio de Turismo del Ecuador, dando apoyo técnico a los municipios y

parroquias, en sus iniciativas.

Los municipios a la vez deben estar atentos al mejoramiento de la infraestructura de

servicios basicos y vial; elaborando proyectos de beneficio para la comunidad como la

recuperacion de la imagen urbana de la ciudad y adecuada sefializacion turistica.
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En cuanto al sector publico siendo ellos los primeros beneficiados, deben estar siempre
atentos al mejoramiento de los servicios turisticos como hoteles, restaurantes y centros
de distraccion.

Por otra parte, en el grafico nos muestra el orden de prioridad de los Macro Productos
turisticos que son viables dentro del cantdn, teniendo en cuenta que el primordial sera el
turismo de Aventura, por las facilidades fisicas del lugar y las necesidades de la
demanda y el cual atraerd mas flujo turistico. Seguidamente estan las actividades
secundarias como el turismo de Ecologico y Cultural que con el tiempo se iran
desarrollando en mayor escala cuando el producto principal este posicionado en la

mente de los consumidores, y fortaleceran el producto en si.

LOGOTIPO

Pedro Monca

TEESPERACONLOSBRAZOS ABIERTOS ‘

GOBIERNO CANTONAL
DE PEDRO MONCAYO

El logotipo a utilizarse, sera el que ya ha sido disefiado por la llustre Municipalidad de
Pedro Moncayo y que tendra el impacto que necesitamos para la afluencia de visitantes
a la zona. Cuando se cre6 el logotipo del canton se realizé un estudio de colores para su
elaboracion, se utilizé los colores verdes, anaranjados y azules los cuales son colores
tranquilos no trasmite tristeza o pasion y estdn asociados a conceptos como la
naturaleza, salud, dinero, frescura, abundancia y vigor. La ave utilizada en el logotipo es
el Zamarrito Pechinegro (Eriocnemis nigrivestis) una de las aves caracteristicas de la
zona.

Todo esto sumado con el slogan TE ESPERA CON LOS BRAZOS ABIERTOS, y el
escudo del Gobierno Cantonal, dan respaldo de las autoridades de la imagen que desean

proyectar.
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7.5.1.1. PRODUCTOS TURISTICOS DEL CANTON PEDRO MONCAYO

PRODUCTO ESTRELLA CANTON

PEDRO MONCAYO

MACRO PRODUCTOS TURISTICOS

MACRO PRODUCTO
TURISMO ECOLOGICO

MACRO PRODUCTO
TURISMO DE AVENTURA

MACRO PRODUCTO
TURISMO CULTURAL

RUTA CLICLISMO
COCHASQUI MOJANDA

RUTA CERRO NEGRO ECO
RUTA MOJANDA
COCHASQUI

RUTA CULTURAL IGLESIA
DE TABACUNDO Y
MALCHINGUI

Tipo de deporte:
Senderismo/Trekking

Tipo de deporte:
Senderismo/Trekking

Distancia de la ruta: 17,7 Km.

Actividades :Centro

Arqueoldgico, Valle interandino

montafas, flora y fauna, lagunas.

7.5.2 PRECIO

Tipo
Caminata reconocimiento

Distancia de la ruta: 17,7 Km.

Actividades: Cerros Negro y

Fuya Fuya, visita a las Lagunas

de Mojanda.

Distancia de la ruta; 21 Km. ‘

Visita a templos religiosos y

culturas ancestrales.

El precio es el unico elemento del mix de marketing que genera ingresos, todos los

demas representan gastos. El precio es la cantidad de dinero cobrada por el producto o

servicio, es la suma de valores que los consumidores cambian por el beneficio de tener o

utilizar un producto o un servicio. De acuerdo al estudio de mercado realizado

anteriormente la mayoria de turistas que visitaron en cantdn invierte un promedio de
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USD 50,00 hasta USD 75,00 en el cual el precio deberia incluir alojamiento de una
noche, almuerzo, cena, desayuno, dos actividades de recreacion y transporte en una
cooperativa si el origen de los visitantes es Quito.

Desde luego estos precios van a variar segun las necesidades de los turistas la calidad de
los servicios que desean contratar, dado que la infraestructura es variada, vamos a
encontrar un margen de diferencia entre un hotel de primera, frente a un hostal, sin
embargo, lo que hay que procurar es que en cada uno de los segmentos de adquisicion,

los precios sean coherentes y acorde al mercado.

Actividad Actividad Nombre Direccién Categoria | HAB Plazas | Valor
PANM. NORTE
Y VICENTE

ALOJAMIENTO | HOSTAL INTI-RAYMI ESTRELLA TERCERA 14 26 25

HACIENDA HACIENDA SAN

ALOJAMIENTO | HOSTERIA SAN LUIS LUIS KM. 4 PRIMERA 0 0 8
COMIDAS Y PANTERA LA | TABACUNDO

BEBIDAS RESTAURANTE | No 2 SECTOR LAY TERCERA 0 0 10
COMIDAS Y RANCHO

BEBIDAS RESTAURANTE | MANABITA TERCERA

COMIDAS Y PARADERO

BEBIDAS RESTAURANTE | COCHASQUI SEGUNDA

. NO INCLUYE IMPUESTOS
. PRECIOS VALIDOS DICIEMBRE 2010
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7.5.2.1 Estrategias del Precio

e Una de las estrategias que emplearemos, sera presentar una gama diferenciada de
precios, segun los perfiles de los consumidores, lo que quiere decir, que asi como
hay un portafolio de productos, habra diferencias de precios por el nimero de
actividades extras que desean realizar, el tipo de alojamiento que tomaran y los
lugares de comida que escogeran.

e Realizar alianzas comerciales entre los principales prestadores de servicios, con el
objetivo de crear precios promocidnales para grupos organizados, como estudiantes
de colegio o empresas privadas o publicas, dando gratuidades o actividades extras.

e Una de las estrategias que nos serdn de utilidad es la politica de precios de
Penetracion, lo que nos llevara a dar precios bajos, para desanimar a nuestros
competidores y captar mercado.

e Laestrategia de diferenciacion de precios, tendra gran acogida en el pablico, al fijar
tarifas para adultos y nifios, da la posibilidad a una familia de ahorrar un poco en
ciertas actividades para invertirlas en otras.

e Estrategias de Estacionalidad; tener precios especiales, en los meses de baja
afluencia de visitantes; es decir promocionar los meses en los cuales generalmente

Pedro Moncayo se queda sin turistas.

7.5.3 Canales de Distribucion

La razdn de ser de los canales de distribucion es colocar a los productos lo mas cerca
posible a los consumidores para que su consumo sea mas simple y esté al alcance de
todos. Tiene que ver el lugar donde se va a ofrecer el producto y la forma de llegar al
cliente. Dado que Pedro Moncayo es una reunion de servicios y productos turisticos,
debemos utilizar los canales directos e indirectos para su distribucion. Esta combinacién
es la mas acertada, para este destino turistico, ya que hay servicios que pueden ser
distribuidos directamente, es decir sin la intervencion de ningdn intermediario. Sin
embargo se podra utilizar dentro del mismo esquema, el apoyo de agencias de viajes
mayoristas, asi como la asistencia a ferias de turismo promocionadas por el Ministerio

de Turismo o por la Cdmara de Micro empresarios de Pichincha.
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Producto Estrella
Canton Pedro
Moncayo

MACRO PRODUCTDS TURISTICOS

MACRO PRODUCTO MACRID PRODUCTO
TURIEMO ECOLOGEICD TURISMO CULTURAL

CANAL
FERIAS DE TURISMO OIS TRIBUCION
RECTO

Emprasas o turisma Tunstas Nacinaes
't Exiranems

CANAL DE
DISTRIBUCION
INDIRECTO

7.6 DISENO DEL PORTAFOLIO DE SERVICIOS DEL CANTON PEDRO
MONCAYO

7.6.1 PROYECTO PILOTO EN LA PARROQUIA DE MALCHINGUI,
LAGUNAS DE MOJANDA

Al realizar un Plan de Marketing Turistico para todo el canton, hemos querido enfatizar
la labor que queremos emprender dentro de las diferentes parroquias de Pedro
Moncayo, para ello hemos tomado dentro de nuestro producto estrella que es todo el

Canton y lo aplicaremos a una de las parroquia mas representativa como es Malchingui.
Cabe recalcar que este tipo de proyecto es lo que nosotros ambicionamos para cada uno

de las parroquias del cantdn, pero hemos elegido a Malchingui como un representante

de las potencialidades del Canton.
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El Canton Pedro Moncayo deberd contar con la siguiente cartera de servicios, para

poder ser competitivo en el mercado de entretenimiento local.

Area Administrativa

En el area administrativa encontraremos alguno de los servicios con los que se
empezara la distribucion de los visitantes en el cantdn, se planea que deberia ser una
oficina de administracion cercano al Municipio en la plaza principal de Tabacundo,
donde se realizara la recaudacion de USD 1,00 por ingreso al area de recreacion que

sea escogida.

Centro de Interpretacion:

El Centro de Interpretacion debera estar ubicado en un punto focal de turismo de la zona
en este caso en un lugar cercano a las Lagunas de Mojanda donde planearemos el
siguiente grupo de actividades en los alrededores, esta idea se puede desarrollar en
cualquier punto de interés dentro del cantdn, pero inicialmente se desarrollard como un
plan piloto en este punto.

La mision del centro de interpretacion ambiental es motivar la conservacion ambiental,
educando a nuestros habitantes a temas importantes de flora y fauna persistentes en el
area, asi como datos basicos del Cantdn y de la Parroquia de Malchingui.

Cabe recalcar que la entrada al centro de interpretacion sera gratuita, incentivando para
que las instituciones publicas y “privadas del area mantengan muestras temporales a

cerca del cuidado ambiental y cultura de la zona

Se ha mostrado cierto interés de parte del MINISTERIO DE TURISMO en cuanto a la
colaboracion de afiches publicitarios de la zona y de sus alrededores y de expositores a

cerca de temas relacionados con el centro de interpretacion.

Tienda de Recuerdos y Artesanias

La tienda de Recuerdos y Artesanias estara bajo la administracion del Gobierno local
quien contratard una persona para que se encargue de la venta y manejo de la tienda,
entre los articulos que se vendera tendremos:

Artesanias de las comunidades indigenas de la zona

Recuerdos de la visita, mochilas, camisetas con el logo propuesto
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Productos alimenticios producidos por las personas de la comunidad

Préactica de Senderismo y trekking en las lagunas de Mojanda

Las Lagunas de Mojanda son un area muy conocida para realizar senderismo en
Ecuador. Se puede caminar alrededor de las lagunas, aunque no es posible hacerlo en un
solo dia. La via adoquinada que conduce desde Otavalo atravesando comunidades,

ofrece admirables vistas a los valles que la rodean.

El sendero més popular es el que lleva hasta el pico Fuya Fuya, que se eleva a una altura
de aproximadamente 4.260 metros sobre el nivel del mar. Este sendero comienza donde
acaba la via que conduce hasta las lagunas, justo al borde de una de ellas. Desde aqui,
los visitantes pueden tomar el sendero que en una caminata de 2 o0 3 horas puede ser
facilmente realizado. Si el dia estd despejado, las vistas son espectaculares. En dias

claros se puede llegar a ver por el norte hasta Colombia, y hasta el Cotopaxi por el sur.

También se puede hacer una caminata mas corta. Para ello es posible subir hasta la cima
de la colina que esta justo a la izquierda, si uno se para en frente del lago en el area de
estacionamiento. Este es un sendero inclinado que sube desde el borde del lago. Al
llegar hasta el tope, lo cual sucede en unos 30 minutos, hay una cresta por la cual se
puede seguir andando. Para regresar a la orilla del lago se pueden tomar varios senderos

de descenso.

Esta actividad estara a cargo de la Administracion del canton se cobrard por la
utilizacion de los senderos dependiendo de la duracion del recorrido y la utilizacién de
guia, Adicionalmente si es necesario se pondra al alcance de los visitantes el alquiler de
material necesario para la actividad, ya sea botas adecuadas de caminata, apoyo para el
sendero, o carpas Yy sleeping en caso de campamentos.

Los senderos que se promocionaran seran los siguientes:

Rutas de Trekking
e Cochasqui Mojanda
e Atahualpa Mojanda

e Circuito Laguna de Mojanda
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e Visita Cerro Fuya Fuya

e Cerro Negro

Paseos en Bicicletas de montafia.

Debido a la geografia ideal para este tipo de deportes, se ofrece la oportunidad del
reconocimiento de las rutas mas populares para este tipo de deportes, esta actividad al
igual que las otras serd administrada por las autoridades del Canton en cuanto al alquiler

de las bicicletas si es necesario y entrada a los senderos.

Entre los senderos que ponemos a disposicion de los visitantes encontramos:

e Ruta Escondida
e Malchinngui Qhapac Nan Mojanda
e Malchingui Atahualpa

e Tabacundo Mojanda

Los detalles de las rutas se podran encontrar en el CAPITULO 111 EN EL INVENTARIO DE RECURSO

TURISTICOS DEL CANTON Y DESARROLLO DE AREA DE MARKETING DEL CANTON.

Pesca Laguna Mojanda

La pesca se podra realizar en las estibaciones de la laguna de Mojanda, las cafias para la
actividad seran gratuitas para todas las personas que deseen realizar la actividad, lo cual
sera controlado en el area administrativa para la entrega de una cafia por cada 5

personas o grupo familiar.

Segun los estudios ambientales realizados en la zona la laguna puede ser explotada en
actividades de pesca deportiva, y el mantenimiento de la misma no incurre en gastos
mayores.

Aqui podemos encontrar especies de truchas ideales para la actividad de pesca, son
aptas para el consumo humano y no se encuentran en peligro de extincion.

Para tener un ingreso mas, se cobrara USD 1,20 por medio kilo de pescado, dando

también la oportunidad de que sea preparado por comerciantes de la zona.

Sefalizacion de los senderos:
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En cuanto a la implementacion de sefializacion turistica dentro de las areas de
recreacion de las areas, cabe recalcar que el Ministerio de Turismo del Ecuador ha
facilitado a quien desee hacer este tipo de proyecto el MANUAL CORPARATIVO DE
SENALIZACION TURISTICA en el cual se nombran los estatutos lineamientos, planos
y direcciones de como se debe realizar , claro esta siempre este tipo de actividad contara
con la direccion y supervision de personas especializadas que se encargaran de
monitorear la calidad de los mismos, de modo que sean uniformes, no distorsionen el
panorama visual de la zona y estén bajo las normativas de la sefializacion estandar del

pais.

Baterias Sanitarias
En el area de recreacion se instalaran 7 baterias sanitarias para el uso general, comodas
y en constante mantenimiento para que siempre se encuentren limpias, las baterias

sanitarias tendran una separacion interna de 2 ambientes.

Bafios para hombres:

Estaran compuestos por dos bafios privados, 3 urinarios de pared y 2 lavamanos

Bafos para mujeres:
Tendra 5 bafios privados, un meson con 3 lavamanos y un espejo de pared
Otras Actividades

Alquiler de Articulos de camping:

El parque contara con 10 carpas estandar de 4 personas dentro de la zona de la
administracion para ser alquiladas por las personas que quieran pernoctar en la zona ,
también existira 25 sleeping , 7 reverberos a gas, ponchos de agua y botas especiales
para caminatas, linternas y varios articulos para dicha actividad .

De igual manera las personas que piensan pernoctar y no requieren articulos para esta
actividad deberan registrarse dentro de la administracion con el fin de saber cuantas
personas se encuentran en el area y evitar desapariciones.

Adicional deberan pagar USD 1,00 correspondiente a valor de seguridad por parte de

guardaparques de la administracion.

7.6.2 PLAZA
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Después de realizar el BRIEF del canton Pedro Moncayo se ha determinado una gran
variedad de atractivos turisticos que pueden ser potencializados para la creacién de
paquetes turisticos con diferentes actividades deportivas y culturales, dada la situacion
geografica del canton existe la facilidad de crear una gran gama de actividades.

En este caso en particular lo hemos adaptado a la parroquia de Malchingui, pero fieles a
los objetivos del proyecto en general, lo ideal sera aplicarlo a todo el Canton, posterior a

ver los resultados en este proyecto piloto de Marketing Turistico.

7.6.3 PROMOCION

Dentro del Marketing la promocién de los productos que desarrollemos, es uno de los

pasos fundamentales para poder difundir de forma correcta lo que estamos vendiendo.

La fuerte competitividad que caracteriza al sector turistico situa a la promocion de los
destinos y productos turisticos como una pieza clave para su éxito. La innovacion e
imaginacion, seran la clave para desarrollar nuevas formas de promocion de los
destinos, dejando de lado las tradicionales formas de comercializacién que siempre se

han venido utilizando por los diferentes municipios en el Ecuador.

Promocion:

Se llama a los Alicientes o incentivos directos para aumentar las ventas tanto a
distribuidores como a consumidores buscando ventas inmediatas, acciones de tipo
comercial bajo una estrategia de marketing, que se enfocan en mejorar el nivel de
ventas a

corto plazo.

Estrategias de la Promocion:

e Viajes promocionales a los representantes de agencias de viajes, para que a la posta
promocione los atractivos del Cantdn a nivel nacional.

e Participacion de parte del cantén y de las entidades privadas involucradas en el

turismo a ferias de turismo nacionales, auspiciadas por el Ministerio de Turismo.
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e Convenios con colegios e instituciones publicas y privadas, para la realizacion de
paquetes personalizados, es decir desarrollo de actividades especificas para los

grupos como actividades de desarrollo de liderazgo, y trabajo en equipo.

Promocion de Venta:

Como es un nuevo lugar de entretenimiento es necesario ingresar al mercado con las
estrategias promocionales que capten la atencidén e incentiven a los pobladores a
visitarlo.

Reduccion de Precio:

Para motivar a la gente a visitar el nuevo proyecto, se puede crear una oferta especial de
apertura de un 50 % de descuento, junto con los servicios adicionales como guias en el
centro de interpretacion y los senderos.

Articulos Promocionales:

Por la compra de la entrada al centro de interpretacion se le entregara una pequefia
libreta de apuntes que en la portada constard el logotipo y el eslogan del Cantén para

asi crear posicionamiento de marca en el visitante.

Regalos:
En la entrada se regalara a los nifios un globo de helio con el logotipo propuesto asi
también se sugiere que en el transcurso del primer mes se realicen sorteos de camisetas

0 bolsos con el eslogan del Cantén.

7.6.4 PUBLICIDAD

Medios Principales:

Durante el primer afio de funcionamiento no tendremos medios principales de difusion
debido a los costos y a que el proyecto necesitara mas promocion a partir del segundo
afio en el que se cuente y con todas las areas en correcto funcionamiento.

Medios Secundarios:

Como medio secundarios utilizaremos la radio, la prensa escrita, revistas, internet, y

variedad de material POP.

RADIO
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Es uno de los principales fuentes de informacion por el cual la poblacion de los
alrededores se entera de los nuevos atractivos y en este utilizaremos cufias radiales de
un minuto de duracion que motiven al cliente a visitar el parque, en diferentes horarios y
en minimo 3 frecuencias, las 3 semanas previas a la inauguracion del proyecto y
después de 10 meses durante 2 semanas.

La emisora que utilizaremos es Radio Bonita y JC Radio la Bruja a nivel nacional.

PERIODICO

Se realizard un anuncio de 4.5 X 5 cm, interior, en el periddico Independiente de
Tabacundo los 3 fines de semana previos a la apertura del proyecto piloto, el mismo que
tendra una sintesis de las actividades a realizarse y descuentos de entradas.

REVISTAS
Se colocara en un anuncio de un octavo de pagina, full color en la revista semanal LA
FAMILIA en circulacion con el diario EL COMERCIO durante dos domingos previos a

la apertura.

PRENSA TURISTICA

Se colocara un anuncio de un cuarto de pagina full color en la revista Terra Incdgnita,
con informacidn sobre el proyecto a méas de una entrevista al Alcalde del Canton para
que cuente a cerca de las generalidades del canton y el plan piloto en la Laguna de

Mojanda.

PAGINA ELECTRONICA

De hecho el municipio ya cuenta con una pagina electronica acerca del gobierno
cantonal de Pedro Moncayo sus proyectos y leyes de transparencia a mas de una
referencia de los atractivos turisticos del canton. Lo indicado seria promocionar esta

pagina y afadir el proyecto dentro de la misma para que sea publicitada.

POSTERS
El poster servird para promocionar al parque como un lugar de entretenimiento
familiar, orientado al deporte y distraccion familiar. La estructura de los posters serd

muy sencilla y Ilamativa de 60 por 40 cm de papel cuche de 120 gr a full color. El que
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constara con el logotipo aqui propuesto, el eslogan y detallando los servicios que se

estan ofertando.

Estos seran ubicados en lugares estratégicos dentro del Canton, en la municipalidad,
hoteles y restaurantes, se recomienda que los afiches sean dispuestos por lo menos con 3

meses de anterioridad.

VOLANTES

Tendran una medida de 15 X 21 cm con un disefio similar al poster a full color papel
cuche de 120 gr estas seran repartidos en las universidades colegios e instituciones
educativas de la zona y poblados aledafios.

Ademas el municipio ha manifestado la distribucién de los mismos el momento del

pago de servicios basicos como agua y luz.

PUBLICIDAD EXTERIOR

Se utilizara publicidad exterior con vallas publicitarias y letreros a lo largo de la
carretera Panamericana Norte cerca de la llegada a Tabacundo. En cuanto a la vallas su
medida sera de 8 X4 m y constard del logotipo y eslogan sugerido y una foto
representativa del Canton y la informacion del numero de km que debe manejar para la

Ilegada a los atractivos.

Fijacion de Precios:

Para la fijacion de precios se ha considerado un precio de penetracion bajo tomando en
cuenta una medida entre el valor de las entradas y el promedio de vida de los pobladores
de los alrededores.

Pedro Monca

TEESPERACONLOS BRAZ0OS ABIERTOS ‘

GOBIERNO CANTONAL
DE PEDRO MONCAYO
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USD 1,00

e Entrada general adulto

USD 0,50

nifos

e Incluye:

e Ingreso area Administrativa

e Centro de Interpretacion

e Tienda de Artesanias

e Circulacion area de pesca

e Senderos Ecoldgicos Auto guiados ( sendero Cerro Negro)

e Area Recreativa

e Baterias Sanitarias

e Oftras Actividades

e Alquiler de Articulos de Camping

Como gastos adicionales tendran que pagar por las diferentes actividades

Rutas trekking:

Cochasqui Mojanda
Duracién: 17,70 km
Precio: USD/ 20,00 persona

Adicional: Guia especializado en ruta y avistamiento de aves

Atahualpa Mojanda

Duracion: 9,30 Km

Precio: USD/ 15,00 persona

Adicional: Guia especializado en ruta y avistamiento de aves

Circuito Laguna de Mojanda

Duracion: 3,90 Km

Precio: USD/ 3,00 persona (nifios no pagan)
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Visita Cerro Fuya Fuya
Duracion: 1,90 Km
Precio: USD /1,00 persona

Senderos de Ciclismo:

Ruta Escondida:

Duracion: 49,9 Km

Precio: USD 2,00 alquiler de bicicleta / hora, si cuenta con bicicleta USD 1,00 sendero

auto guiado

Malchinngui Qhapac Nan Mojanda
Duracion: 24, 81 km
Precio: USD 2,00 alquiler de bicicleta / hora, si cuenta con bicicleta USD 1,50 sendero

auto guiado

Malchingui Atahualpa
Duracion 44,10 Km
Precio: 2 usd alquiler de bicicleta / hora, si cuenta con bicicleta USD 2,00 sendero auto

guiado

Tabacundo Mojanda
Duracion 15,50 Km
Precio: USD 2,00 alquiler de bicicleta / hora, si cuenta con bicicleta USD 1,50 sendero

auto guiado

Adicional: Para llegar al inicio de la ruta se necesita movilizacion, por la cual si el
visitante no tiene una propia estaremos en posicion de poner servicio de fletes con

camioneta hasta el punto de la ruta. Valor adicional.

Area de pesca:
Pesca en laguna de Mojanda:
Precio: 1,20 por ¥ Kg pescado

Aquiles de implementos para Camping
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Precios por dia.

Carpas 10 usd
Sleeping 5usd
Botas de caucho 2 usd
Reverberos 3usd
Linternas 1 usd
Largavistas 3 usd

Garantia de USD 10,00 que seran devueltos a la entrega de los implementos sin dafios.

CAPITULO VIII

8. ESTUDIO ECONOMICO Y FINANCIERO

8.1. INTRODUCCION

Para poner en practica cualquier tipo de proyecto es indispensable poseer recursos que
nos garanticen que lo propuesto va a ser implementado, en el mundo globalizado en el
que vivimos los recursos econdémicos son los que predominan en este tipo de
situaciones.

Gracias a que se necesita dinero para realizar la obra no solo necesitaremos del
patrimonio personal sino de ayuda de instituciones financieras, por este motivo el
presente capitulo recoge datos a cerca del financiamiento, inversiones, y todo lo

referente a las finanzas del proyecto.

8.2. JUSTIFICACION

Después de haber hecho un estudio preliminar de si es factible o no, es indispensable
conocer el area econdémica del proyecto si esto no es asi entonces no sirve de nada haber
realizado los estudios anteriores, ya que sin recursos no es posible su implementacion.

Es indispensable conocer si el invertir en este proyecto nos asegurara que Se recupera

la inversién y nos promete ganancias a un futuro cercano.

8.3 CALCULO DE INGRESOS
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Segun los datos recaudados en la investigacion se logro determinar que el 87 % de los

entrevistados gusta de viajar y practicar este tipo de deportes en sitios naturales. Los

grupos de visitantes nacionales va desde las 4 a 5 personas por los datos estadisticos del

INEC el 4 % son menores de 14 afios y un 6% personas de 15 en adelante.

Al analizar el promedio de visitas semanales es mas o menos de 300 personas, es con

estos datos que se trabajara en los célculos de las entradas al proyecto Mojanda y las

actividades que se realicen dentro de él.

Prondstico de ingreso por cobro de entradas

PRIMER SEGUNDO TERCER
TRIMESTRE TRIMESTRE TRIMESTRE

CONCEPTO ADT CHD | ADT CHD ADT CHD
Ocupacién Promedio
Mensual 626 418 689 460 758 506
Tarifa por persona 1 0,5 1 0,5 1 0,5
Meses de periodo 4 4 4 4 4 4
Total de ingresos
TOTAL ANUAL 11060

Se espera llegar al 80% de la poblacién durante el primer trimestre con un aumento de

10% trimestral, y asi satisfacer la demanda actual.

Prondstico de ingresos por servicios complementarios

Durante el primer mes de operacioén tenemos un flujo de visitantes anual de 24.538

Visitantes de los cuales el 25% mostro interés en la realizacion de actividades

Deportivas entre ellos senderismo, trekking y pesca deportiva, en un sondeo rapido

determinamos los porcentajes de aceptacion por cada una de las actividades y

determinamos la siguiente tabla.
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%
ACTIVIDADES PERSONAS | VALOR TOTAL

Trekking

Cochasqui Mojanda 290 20 5800 5%
Atahualpa Mojanda 383 15 5745 6%
Circuito Laguna de

Mojanda 135 3 405 2%
Visita Fuya Fuya 960 1 960 16%
Ciclismo

Ruta Escondida 130 2 260 2%
Malchinngui Qhapac Nan

Mojanda 250 1,5 375 4%
Malchingui Atahualpa 340 2 680 6%
Tabacundo Mojanda 280 1,5 420 5%
PESCA 3167 1,2| 3800,4 52%
Bicicletas 3%

En el siguiente cuadro se realiza una proyeccion de los ingresos obtenidos por las

actividades recreativas que brindara al proyecto con un incremento del 10% esperado a

través de la implementacion de la campafia de marketing.

CONCEPTO TOTAL VENTAS

10%
BASE | INCREMENTO |PROYECTADO
AREA RECREATIVA 18845,4 1884,54 20729,94

INGRESOS PROVENIETES DE LOS APORTES ECONOMICOS PARA EL

PROYECTO

Para el manejo total se necesitara los siguientes aportes:
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BANCO NACIONAL DE

FOMENTO 50000

CANTON PEDRO

MONCAYO 27000

TOTAL 57000

TOTAL DE INGRESOS

Ingreso por entradas 11.060,00
Ingreso area recreativa 18.845,40
Aportaciones al proyecto 71.000,00
Aportaciones al proyecto 100.905,40

La idea general en cuanto al financiamiento del proyecto es que el primer afo reciba
ayuda de la empresa Publicay privada para su mantenimientoy equipamiento en
aéreas recreativas, pero también se estima que para los siguientes afios las demas

parroquias del cantdn se integren dentro de este mismo plan de marketing turistico con

sus diferentes atractivos y se apoyen en cuanto a financiamiento.

También se espera que dentro de este mismo proyecto piloto se integren
microempresarios de la zona como restaurantes y hoteles y estén en la capacidad de

apoyar el proyecto con el tiempo.
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8.4 PRESUPUESTO DE COSTOS Y GASTOS

COSTO COSTO
CONCEPTO MENSUAL ANUAL

Costo que representan desembolso
COSTOS DIRECTOS

Materiales directos 15.051,00
Mano de Obra Directa 2971,61 35.659,32
COSTOS INDIRECTOS

Servicios Basicos 300 3.600,00
Mantenimiento 1200 14.400,00
Imprevistos 100 1.000,00
Movilizacion y viaticos 583,63 7.003,56
SUBTOTAL 76.713,88

Gastos que representan desembolso
GASTOS ADMINISTRATIVOS

Gastos Oficina / Subministros 84 1.008,00
Licencias 310,00
Gastos varios 100 1.000,00
SUBTOTAL 2.318,00
GASTOS DE VENTA

Sueldos de personal atencion cliente 745,49 8.945,88
Capacitacion personal 100 300,00
Presupuesto Publicitario 11.408,90
Presupuesto de Producto 350,00

Presupuesto de Distribucion -
SUBTOTAL 21.004,78

8.4.1 DETALLE DE IMPLEMENTOS PARA LA INVERSION
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MATERIA PRECIO
CANTIDAD PRIMA UNITARIO TOTAL

10 Bicicletas 300,00 3.000,00
Bicicletas de
5 nifios 270,00 1.350,00
20 Cafias de pescar 2,10 42,00
20 Baldes 1,00 20,00
10 Carpas 450,00 4.500,00
25 Sleeping 220,00 5.500,00
7 Botas de caucho 12,00 84,00
7 Reverberos 15,00 105,00
10 Linternas 20,00 200,00
10 Largavistas 25,00 250,00

TOTAL _ 15.051,00‘
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8.4.2 DETALLE DE REMUNERACION DEL PERSONAL ADMINISTRATIVO
Y ATENCION AL CLIENTE

REMUNERACION PERSONAL ADMINISTRATIVO O MANO DE OBRA DIRECTA

FONDOS
SUELDO DECIMO | DECIMO APORTE DE TOTAL
PUESTO UNIFICADO | TERCERO | CUARTO | VACACIONES| IESS 9,35% | RESERVA | MENSU/
Gerente del Proyecto 1.200,00 100,00 14,16 50,00 112,10 100,00 1.576,2
Administrador 700,00 58,33 14,16 29,17 65,45 58,33 925,4
Asistente secretaria 350,00 29,17 14,16 14,58 32,73 29,17 469,8

2.250,00 187,50

42,48

93,75

210,28

187,50 2.971,51

REMUNERACION PERSONAL ATENCION AL CLIENTE

FONDOS
SUELDO DECIMO | DECIMO APORTE DE TOTAL
PUESTO UNIFICADO | TERCERO | CUARTO | VACACIONES | IESS 9,35% | RESERVA | MENSU/
Venta de entradas 200 16,67 14,16 8,33 18,7 16,67 274
Controlador
debiciletas 170 14,17 14,16 7,08 15,9 14,17 235
Alquiler de equipos 170 14,17 14,16 7,08 15,9 14,17 235

540

50,5

45,01
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8.4.3. PRESUPUESTO PUBLICITARIO

MEDIOS SECUNDARIOS

COSTO

MEDIO
RADIO JC RADIO LA BRUJA

UNITARIO

COSTO TOTAL

Produccién Spot 1 minuto 20 20
6 emisiones diarias entre lunes a

domingo 80 480
Radio Bonita

Produccién Spot 1 minuto 40 40
promocion anual 10 menciones

diarias 120 720
300 menciones al mes

PRENSA ESCRITA

EL INDEPENDIENTE 180 180
Anuncio Modulo |

REVISTA

La Familia Comercio 400 800
1/8 pagina full color 2 domingos

PRENSA TURISTICA

Revista Terra Incognita 220 220
1 anuncio 1/4 pagina full color

INTERNET 79 79
Bunker Internet 95 95
Re disefio de pagina

Hosting

Material POP

3000 Tripticos 0,16 480
1000 Afiches 0,54 540
5000 Volantes 0,076 380
500 Esferograficos 0,45 225
TOTAL 1235,226 4259

MEDIOS AUXILIARES
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COSTO COSTO
MEDIO UNITARIO TOTAL
PUBLICIDAD ESPECIAL
PAPELERIA
400 Carpetas con logo del
proyecto
200 Hojas membretadas
1000 Tarjetas de Presentacion
1000 Sobres Impresos
TOTAL 1.010,00 1.010,00
PUBLICIDAD EXTERIOR
Valla 736,00 736,00
Letrero 194,00 194,00
SUB TOTAL 930,00 930,00
TOTAL 1.940,00 1.940,00
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8.5 PRESUPUESTO GENERAL DE MARKETING

Publicidad 6608,9
Promocion de Venta 300
Relaciones Publicas 2500
Merchandising 1500
Técnicas de Ventas 500

11408,9
Marca
Logotipo
Eslogan
Gama Productos

350

TOTAL 11758

8.6 ESTADO DE PERDIDAS Y GANANCIAS

Mediante este estudio establecer de forma clara y ordenada los ingresos costos y gastos
e imprevistos que se presentara dentro de la empresa durante un periodo determinado.

En el caso del proyecto de marketing del Cantén Pedro Moncayo son proyecciones que

se tendréa en el primer afio de funcionamiento.

Estos datos nos ayudaran con informacion financiera util para los propdsitos de la
empresa en la parte de la planificacion administrativa, es muy importante tomar en
cuenta que las decisiones que se tomen a partir del informe tienen sustento en los

componentes del analisis como son el saber el costo Fijo y variable, para poder con eso

trabajar eficazmente
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100.905,40

INGRESOS NETOS

Ingreso por entradas 11060
Ingreso area recreativa 18845,4
Aportaciones al proyecto 57000
COSTOS

Costo de Operacion 76.713,88
UTILIDAD BRUTA 24.191,52
Gastos administrativos 2.318,00
Gastos de Ventas 9245,88
Presupuesto Publicidad 11.408,90
Presupuesto de Producto 350,00
Presupuesto de

Distribucién -
UTILIDAD NETA 868,74
Reparto a trabajadores

15% 130,31
Utilidad antes impuestos 738,43
Impuesto a la renta 25% 184,61

Utilidad Neta 553,82

8.7 PUNTO DE EQUILIBRIO
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El punto de equilibrio es una herramienta financiera que permite determinar en
momento en el cual las ventas cubriran exactamente los costos, expresandose en
valores, porcentajes o unidades.

Muestra la magnitud de las utilidades o pérdidas de la empresa cuando las ventas
excedan o caigan por debajo de este punto, de tal manera que esta herramienta viene a
ser un punto de referencia a partir del cual un incremento en los voliumenes de ventas
generara utilidades asi como también un decrecimiento generara pérdidas, por tal
motivo se deberan analizar varios factores importantes tales como: Costos Fijos, Costos

Variables y Ventas Generales.

COSTOS VARIABLES

MANO DE OBRA

DIRECTA 35.659,32
MATERIALES

DIRECTOS 15.051,00
MATERIALES

INDIRECTOS 11.603,56
GASTOS

ADMINISTRATIVOS 2.318,00
TOTAL 64.631,88
COSTOS FIJOS

GASTOS VENTAS 21.004,78
MANTENIMIENTO 14.400,00
TOTAL 35.404,78

Para tener una explicacion en valores del punto de equilibrio se aplica la siguiente

formula;
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P.E= Costos fijos
1- Costos Variables

Ventas Totales

PE= 35.404.78
1-0.65

PE=35.404.78
0.35

PE: 100,140

Como resultado de la ecuacién podemos notar que los costos variables son del 64% eso
quiere decir que de cada dolar que ingresa el 0,64 serd para recuperar los costos
variables

Si restamos de 1 a la razon de los costos variables, tenemos la razén del margen de

contribucion que significa 0,35 se dispone del 35% para recuperar los costos fijos.
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CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

CONCLUSIONES

1. El Canton Pedro Moncayo fue y es uno de los principales graneros de la ciudad de
Quito y sus alrededores. Sin embargo es un cantdn con grandes retos en cuanto a
politica publica, entendiéndose esto, por acciones oportunas para resolver las
necesidades insatisfechas de la poblacion en cuanto a salud, educacion, empleo,
pobreza y trabajo infantil, por un lado y por otro, la necesidad de una mayor
regulacion en el uso y explotacion del suelo y la contaminacién causada por las

empresas floricolas.

2. La poblacién del Canton Pedro Moncayo, de mas de 25.000 habitantes,
representada por jovenes en su mayoria, se encuentra principalmente asentada en
sus parroquias rurales. Los origenes de la poblacion se pueden rastrear hasta los
pueblos Quitu — Caranqui y Cayambis, de los que subsisten algunas tradiciones
principalmente expresadas en festividades y en la gastronomia tradicional.
Aspectos como la vestimenta, idioma y tradicion oral, por la influencia de la
poblacidén mestiza, han desaparecido con el tiempo.

3. Los indicadores de educacion muestran que gran parte de los adultos jovenes en el
segmento de la poblacién econdémicamente activa (PEA), Unicamente terminaron
la instruccion primaria, muy pocos la instruccién secundaria y un grupo muy
reducido tuvo acceso a la instruccion superior, y de ellos, la mayor parte se
quedaron en la ciudad de Quito o migraron a otras ciudades. En este aspecto
también es importante resaltar que las mujeres son las que tienen menor acceso a
la educacién, basicamente por condicionantes sociales de distribucion de
actividades, donde las mujeres tienen mayor injerencia en las actividades agricolas

y domeésticas; y los hombres en las actividades agricolas industriales.

4. La historia productiva del cantdn muestra la importancia que las actividades
agricolas tienen para la poblacion, siendo este sector el que aporta a la subsistencia
de sus habitantes, con épocas de mayor produccion, hasta periodos de depresion

paulatina.
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Organizaciones como el Gobierno Provincial, el Gobierno Municipal, Juntas
Parroquiales, Organizaciones No Gubernamentales y pequefios grupos asociativos
constituidos por emprendedores en el rango de +30 a 55 afios, principalmente
integrados por mujeres; identificaron el problema de la pérdida de los valores
culturales, en los ultimos afios y sumaron esfuerzos para rescatar estos elementos
de la cultura y su valoracion como patrimonio, hasta consolidar niveles de
planificacion, informacion y proyectos piloto, que actualmente generan interés en
la poblacion, pero que aun no llegan a verse como una alternativa real para el

desarrollo local y menos ain como una alternativa laboral rentable.

El Canton Pedro Moncayo tiene una gran diversidad gastrondmica con
potencialidades para su explotacion turistica, que se encuentra latente en el seno
de las familias y en el mercado informal, por lo que se concluye que la

gastronomia debe ser un producto turistico a desarrollar de manera urgente.

Los ingredientes que priman en la gastronomia local son todos aquellos relativos
al maiz, la cebada, el cuy y el mishque obtenido de la penca negra, siendo los
principales platos que identifican y caracterizan a la gastronomia local ademaés del
tamal de dulce, las humitas, los mojicones, el pan de leche, el morocho de dulce,
la colada morada, el sango, el caldo de gallina, el mishque, el arroz de mishque y

el guarango.

Las festividades son el momento donde la tradicion gastronomica local se muestra
en su mayor auge, asi como en pequefias ferias gastronémicas organizadas por el
Comité de Fiestas del Gobierno Municipal que intentan, en los Gltimos afios,
rescatar la tradicion local y motivar a emprendedores locales, lo que también viene

a ser un atractivo turistico.

Debido a todo lo antes expuesto se concluye que, el principal factor a ser
desarrollado es la conciencia popular en el sentido de rescatar y valorar la
tradicion gastrondémica local como un medio de establecer, identificar y posicionar
el caracter cultural y las caracteristicas de la identidad local para establecer un

destino turistico de gran importancia para el desarrollo econémico del Canton.
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10. Con estas premisas, la investigacion concluye la importancia de guardar la
memoria histérica en cuanto a la gastronomia local, como una herencia que

refuerza la identidad del Canton.

RECOMENDACIONES

1. Se requiere de la creacion de espacios adecuados en los que los promotores de
desarrollo gubernamentales y no gubernamentales puedan actuar con los actores
locales en conjunto para la generacion de emprendimientos asociativos que
impulsen la inclusion de jévenes, mujeres y adultos mayores en la produccién
sostenida y eficiente de los ingredientes base para su posterior transformacion en

platos tradicionales y su consecuente comercializacion y rentabilidad equitativa.

2. Como una estrategia adicional se recomienda el uso de herramientas edu-
comunicacionales para difundir y apropiar a la ciudadania sobre la importancia
que merece la conservacion de la gastronomia cantonal y provincial, y, politicas
complementarias de apoyo y proteccion familiar que eviten el consumo excesivo

de los llamados “alimentos o comida chatarra”.

3. Es necesario llevar a cabo una campafia amplia en la que los actores locales
asociados y la poblacion en general puedan participar en la generacion y
beneficios de herramientas como escalas de valor, la integracion con gobiernos
seccionales y dependencias del estado para el establecimiento de planes,
programas y proyectos viables y sostenibles, estrategias de medios, promocién y
difusion, para posicionar al Cantén Pedro Moncayo como destino turistico

gastronémico.

4. Como un mecanismo de ingreso para los emprendimientos, se sugiere desarrollar
las capacidades necesarias para incluir productos de la gastronomia tipica en el
menu diario de la poblacién escolar, que permita restablecer una conexion directa
con los sabores y valores de la gastronomia tradicional como mecanismo de
rescate y difusion de la cultura local que se constituya en el patrimonio de las

generaciones actuales y futuras.
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5. El éxito de un proyecto turistico radica en logar la sustentabilidad desde los puntos
de vista social, ecoldgico y econémico, para cual es importante que las
comunidades participen activamente desde su concepcion hasta su puesta en

ejecucion y evaluacion.

6. Finalmente es indispensable disefiar politicas publicas en consenso con los actores
involucrados, tendientes a la conservacion de las tradiciones y enfocadas a la
promocion del turismo y sus diversas formas, como una de las lineas estratégicas
de desarrollo local sostenible, que hasta ahora ha basado su economia en un

modelo extractivista.
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ANEXO 1



ENCUESTA APLICADA A TURISTAS ACTUALES DEL CANTON PEDRO
MONCAYO

Objetivos: EIl objetivo de la presente es conocer su opinion a cerca de los atractivos
turisticos del Cantén Pedro Moncayo y los servicios que ofrece.

Le pedimos gentilmente nos ayude a contestar la siguiente encuesta, con fines
académicos.

1.Cual es el motivo de su visita a Pedro Moncayo ?

Negocios Salud y Medicina Educacion Estudios
Convenciones Distraccion Otros

2. Que dias prefiere visitar Pedro Moncayo?

De lunes aviernes___ Fines de semana

3. Con quien realiza sus actividades de distraccion.

Solo_ Familia__ Amigos___

4. Cuantas personas le acompafan en su viaje normalmente?
la2personas_ 3abpersonas__ 6a8personas

9allpersonas __ masde 12 personas__

5. Para la organizacién de su viaje a Pedro Moncayo , usted busco informacion en :
TV __ Referencias de amistades  Prensaescrita

Otros

6. Cuantas veces a visitado los atractivos turisticos de Pedro Moncayo ?

Una vez 2 Veces mas de 3 veces

7. Cuales de las siguientes actividades realizo en el transcurso durante su visita
Comida tradicional

Visitaa Hosteria __ Visitas zonas arqueologicas

Visitas vivenciales a las comunidades locales  Fiestas Populares

Deportes Que tipo de deportes

Pesca
Caminata

Senderismo
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Actividades de campana

8. Durante su viaje, cual fue el su promedio de gasto ?

Menos de 25 dolares ~~ De 26 a50dolares ~ Debla75ddlares  Mas de
75 dolares

9. Que le parecio su visita a Pedro Moncayo, sus atractivos y servicios ?

Muy Satisfactoria_ Satisfactoria __ Poco Satisfactoria__ Nada

10. Que cree usted que le hace falta a Pedro Moncayo y sus atractivos para que sea
apta para el recibimiento de turistas nacionales y extranjeros?

Infraestructura Vial __ Infraestructura Hotelera

Infraestructura de Restaurante _ Infraestructura en Telecomunicaciones
Infraestructura Servicios Basicos

11. Volveria a visitar Pedro Moncayo y lo recomendaria a sus amigos ?

Sl NO

12. Que edad tiene?

13. Sefale con una X su nivel de educacion

Primaria___ Secundaria____ Superior
14.Sefale su ocupacion con una X
Amadecasa__ Empleado Publico
Empleado Privado Estudiante
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ENCUESTA APLICADA A PRESTADORES DE SERVICIOS TURISTICOS
DE PEDRO MONCAYO

Objetivos: El objetivo de la presente es conocer su opinion a cerca de los la manera
como se esta manejando el turismo dentro de su comunidad y como podria ser mejor.

Le pedimos gentilmente nos ayude a contestar la encuesta, con fines académicos

1.) A que actividad econdmica se dedica usted para obtener sus ingresos?
Marque con una X
Actividades relacionadas con:
Hospedaje Alimentacion
Transporte Distraccion
Centros de Diversion
2.) Que le parece la promocion que se da al Canton Pedro Moncayo, para la
difusion de sus atractivos turisticos?
La promocion que se esta dando es:
Excelente Bueno

Suficiente Escaso Malo

3.) Esta usted de acuerdo en participar peridédicamente para la toma de decisiones
con respecto al desarrollo turistico dentro de la comunidad?

Si participaria regularmente _ Si participaria eventualmente_

No participaria

4.) Que piensa usted que hace falta para que la actividad turistica dentro de Pedro
Moncayo y la practica de tours organizados, pueden desarrollarse de mejor
manera?

5.) Se siente preparado, dentro de su actividad econémica, para recibir en sus
instalaciones grupos de turistas nacionales y extranjeros?

Si me siento preparado __ No me siento preparado

6.) De que manera, su establecimiento, hace publicidad a los servicios que oferta?
Periodicos_ Radio_ Flayers

Television Revistas Turisticas Paginas Amarillas Internet

7.) Los resultados que da la publicidad a su establecimiento es:

Excelente Bueno
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Suficiente _ Escaso

Malo

8.) Si el gobierno Cantonal emprendiera una nueva forma de publicidad para los
atractivos turisticos de Pedro Moncayo usted estaria dispuesto a apoyar esta
iniciativa

Si estaria dispuesto No estaria dispuesto

9.) Si esta iniciativa se pone en marcha , usted estaria dispuesto a mejorar la
calidad de sus productos dentro de su establecimiento?

Si estaria dispuesto No estaria dispuesto

10.) Cuales considera usted que deberian ser los lugares dentro de su comunidad
gue deben tener mas promocion turistica?

Nombre 3 de ellos
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ANEXO 2
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MUSEO Y PLAZA
PRINCIPAL

154



ANEXO 2

TABACUNDO
MUSEO Y PLAZA
PRINCIPAL

LA ESPERANZA
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ANEXO 3



FICHA DE ATRACTIVOS

1. NOMBRE 2. FICHA N¢: 3. FICHAS ASOCIADAS:
Lagunas de Mojanda ANPM 02 NPPM 01, ACPM 08, ACPM 16,
ACPM 17
4. CATEGORIA: 5. TIPO Y SUBTIPO:
Sitios Naturales Lagunas
6. UNICACION
Provincia: Pichincha, Cantén: Pedro Moncayo, Parroquia: Tabacundo, Sector: Mojanda.
7. ACCESO:
8. Desde: 9. Via, tipo y estado: 10. Medio de acceso: 11. Tiempo:
Quito Carretera — Asfaltado (hasta Publico hasta 1 hora
Tabacundo)/ Tabacundo/ 45 minutos
Camino empedrado/Bueno Privado
Camino empedrado/Regular Vehiculo Privado. 45 minutos

12. DESCRIPCION

Las lagunas de Mojanda estan asentadas en el crater de un volcan que se dice anteriormente tenia una dimension similar al Cotopaxi y
gue hace miles de afios sufrié una fuerte erupcién que provoco la destruccion de su cono y la aparicion posterior de las cuatro lagunas
(laguna grande, laguna negra, laguna chiquita y laguna Chiriacu). La laguna Chiriacu se encuentra al sur del érea y esta a 3.700 m.s.n.m.
La laguna negra o Huarmicocha se encuentra a 3.736 m.s.n.m, esta ubicada al pie del cerro Yanaurco, la montafia mas alta del nudo de
Mojanda, esta laguna esta cubierta por un pantano que sirve como filtro para el agua que pasa a la laguna grande, la Huarmicocha es
alimentada por la laguna chiquita o también llamada el Ojo del Mojanda, esta ubicada a 3796 m.s.n.m. Por Ultimo, se observa la laguna
grande o Caricocha a una altura 3.714 m.s.n.m, esta laguna cuenta con una belleza escénica Unica, se encuentra rodeada por los
cerros Yanaurco, Fuya-Fuya y Colangal; en todo su contorno se asienta un bosque con arboles milenarios de polylepls, area preferida
para las caminatas de excursionistas interesados en observacion de flora y fauna.

13. ACTIVIDADES TURISTICAS / RECREATIVAS ACTUALES:
Pesca Deportiva, Caminatas, camping, visitas guiadas, Observacion de flora y fauna.

14. HORARIOS 15. PRECIOS 16. PROPIETARIO
N/E Entrada Libre Municipio de Pedro Moncayo/comparte
con Otavalo

17. PERSONA DE CONTACTO
Oficina Municipal de Turismo.

18. TIPO DE PUBLICO / CLIENTE / VISITANTE
Semana: Grupo de excursionistas, Estudiantes.
Fin de Semana: Grupo de Excursionistas.
Feriados Largos: Grupo de Excursionistas

Vacaciones: Grupo de Excursionistas, Familias

19. EMPRESAS QUE OPERAN 20. ACTIVIDAD

21. SERVICIOS:

o Estacionamiento o Comida

o Alojamiento m Visitas Guiadas

o Talleres o Rutas autoguiadas

mSefializacion para llegar m Sefializacion interna: Parcial

m Limpieza y recogida de basuras o Servicios Higiénicos

m Seguridad, Mantenimiento: Durante fines de semana y feriados. o Alquiler de material para realizar actividades
o Venta de souvenir, informacion sobre el recurso o Folletos informativos

o Teléfono Publico o Pago con tarjeta de crédito

m Otros: Area de camping.

22. POSIBLES EFECTOS NEGATIVOS DEL TURISMO A TENER EN CUENTA
La afluencia de turistas en la zona puede el entorno de la lagunas, asi como también la flora y fauna nativa del lugar.

23. FUENTES DOCUMENTALES E INFORMATIVAS
www..pichincha.gov.ec

Oficina Municipal de Turismo

Flora y Fauna de las Lagunas de Mojanda
Fotografias: Sr. Angel Cuzco.

24. OBSERVACIONES

Es un lugar con gran valor paisajistico, de todas maneras se ve la falta de promocion. En el acceso por la parroquia de Malchingui
hay un poco de dificultades, ya que el propietario de un terreno localizado en Mojanda ha impedido el acceso hacia las lagunas y
de la misma manera tiene alrededor de 200 cabezas de ganado bravo suelto en el paramo, lo cual es peligroso tanto para los
turistas como para la propia comunidad.

Por este mismo factor se genera tanto la contaminacién del suelo y del agua.

25. Ficha realizada por: 26. Fecha:
GPP - Yadira Cardenas Mufioz 07 - 03 -08
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FICHA DE ATRACTIVOS

1. NOMBRE 2. FICHA N¢: 3. FICHAS ASOCIADAS:
Bosque “La Esperanza” ANPM 03 NPPM 04, ACPM 07.
4. CATEGORIA: 5. TIPO Y SUBTIPO:
Sitios Naturales Bosques
6. UNICACION
Provincia: Pichincha, Cantén: Pedro Moncayo, Parroquia: La Esperanza, Sector: Guaraqui.
7. ACCESO:
8. Desde: 9. Via, tipo y estado: 10. Medio de acceso: 11. Tiempo:
Guayaquil Terrestre/camino de tierra/ Vehiculo propio/Alquiler 12 minutos
Pésimo De camionetas

12. DESCRIPCION

El bosque de La Esperanza se trata de un importante ecosistema biolégico, pues representa al Ultimo remanente de pumamaquis del
sector.

Son aproximadamente 1000 hectareas de esta especie que se encuentran seriamente amenazadas pues se estan talando estos arboles
de hasta 100 afios para dar lugar a sembrios de papa, trigo y cebada. Su importancia ecolégica es muy grande, pues aqui se pueden
observar diferentes especies de animales como: lobos, conejos, chucuris, gavilanes, aguilas, tértolas, perdices, etc.

13. ACTIVIDADES TURISTICAS / RECREATIVAS ACTUALES:
Caminatas en el interior del Bosque.

14. HORARIOS 15. PRECIOS 16. PROPIETARIO

N/E Entrada Libre Hacienda Mojanda

17. PERSONA DE CONTACTO
Oficina Municipal de Turismo.

18. TIPO DE PUBLICO / CLIENTE / VISITANTE
Semana: Estudiantes.

Fin de Semana

Feriados Largos

Vacaciones

19. EMPRESAS QUE OPERAN 20. ACTIVIDAD

21. SERVICIOS:

o Estacionamiento

o Comida

o Alojamiento

o Visitas Guiadas

o Talleres

o Rutas autoguiadas

o Sefializacion para llegar

o Sefializacion interna

o Limpieza y recogida de basuras

o Servicios Higiénicos

o Seguridad, Mantenimiento

o Alquiler de material para realizar actividades
o Venta de souvenir, informacion sobre el recurso
o Folletos informativos

o Teléfono Puablico

o Pago con tarjeta de crédito

o Otros

22. POSIBLES EFECTOS NEGATIVOS DEL TURISMO A TENER EN CUENTA
Desgaste del suelo por una falta de un estudio de capacidad de carga.

23. FUENTES DOCUMENTALES E INFORMATIVAS
Visita al lugar.
Plan de Desarrollo de la Parroquia La Esperanza.

24. OBSERVACIONES
El Municipio expropiara estos terrenos por ser el Ultimo remanente de Bosque de Pumamaquis en el sector.

25. Ficharealizada por: 26. Fecha:
GPP 11-03-08
Yadira Cardenas Mufioz
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FICHA DE ATRACTIVOS

1. NOMBRE 2. FICHA N¢: 3. FICHAS ASOCIADAS:
Bosque Protector Jerusalén. ANPM 04 NPPM 02, ACPM 01, ACPM 05,
ACPM 11

4. CATEGORIA: 5. TIPO Y SUBTIPO:

Sitios Naturales Lugar de observacion de flora y fauna.

6. UNICACION

Provincia: Pichincha, Cantén: Pedro Moncayo, Parroquia: Malchingui, Sector: Faltas del Mojanda.

7. ACCESO:

8. Desde: 9. Via, tipo y estado: 10. Medio de acceso: 11. Tiempo:

Quito Carretera Asfaltado — Publico y privado. 30 minutos
Empedrado/ Terrestre/
Bueno

12. DESCRIPCION

El Consejo Provincial de Pichincha en el afio de 1982 compré 1.110 hectareas de terreno con la finalidad de convertirlas en areas de
esparcimiento. Posteriormente fue declarado como Bosque Protector de Vegetacién convirtiéndose en el Gnico bosque de este tipo en la
region interandina. El Parque cuenta con tres areas diferentes cada una destinada a una actividad especifica, estas son: 1. Area Agricola:
en esta zona se producen y se venden plantas tipicas de la zona, entre éstas aguacates, chirimoyas, citricos, guayabas. 2. Area
Recreacional: en este lugar se ubican juegos infantiles, canchas deportivas, areas para acampar, etc. 3. Area piscicola: aqui se ubican
piscinas para pesca deportiva y para la crianza de tilapia. El Bosque de Jerusalén se caracteriza por poseer especies nativas predominando
algarrobos, quishuar, tuna.

13. ACTIVIDADES TURISTICAS / RECREATIVAS ACTUALES:

Piscina Canchas Deportivas Tren ecoldgico con guias
Area de Camping Cabalgatas Caminatas por senderos ecolégicos Venta de Plantas
14. HORARIOS 15. PRECIOS 16. PROPIETARIO
De Lunes a Viernes: 08h00 a 15h00 Adultos: USD $1.00 Consejo Provincial de Pichincha
Sabados, Domingos y Feriados: 08h00 a | Nifios, discapacitados, tercera edad: 17. PERSONA DE CONTACTO
16h00 usb $0.50 Oficina Municipal de Turismo/ Ing. Angel
Area de campamento: $1.00 por Orellana
pax/noche.
18. TIPO DE PUBLICO / CLIENTE / VISITANTE
Semana: Estudiantes. Fin de Semana: Familias, Grupos Especiales.
Feriados Largos: Familias, Grupos Especiales. Vacaciones: Familias.
19. EMPRESAS QUE OPERAN: Consejo Provincial de Pichincha 20. ACTIVIDAD: Administrador
21. SERVICIOS:
m Estacionamiento: Publico, con vigilancia.
= Comida

m Alojamiento: Area de Camping.

m Visitas Guiadas

m Talleres: Centros de Interpretacion.

m Rutas autoguiadas

m Sefializacion para llegar

m Sefializacion interna: Rétulos informativos
m Limpieza y recogida de basuras

m Servicios Higiénicos

m Seguridad, Mantenimiento

m Alquiler de material para realizar actividades: Equipos Ecuestres.
o Venta de souvenir

m Folletos informativos

m Informacién sobre el recurso

o Teléfono Publico

o Pago con tarjeta de crédito

m Otros: venta de plantas.

22. POSIBLES EFECTOS NEGATIVOS DEL TURISMO A TENER EN CUENTA
La erosion del suelo por los paseos a caballo, asi como también desgaste del suelo provocado por los propios visitantes.

23. FUENTES DOCUMENTALES E INFORMATIVAS
www.pichincha.gov.ec www.edufuturo.com
Folleto Informativo del Bosque Protector Jerusalén. (GP).  Visitas al lugar.

24. OBSERVACIONES

El Bosque Protector Jerusalén realiza programas de “forestacion” en la zona de Mojanda, especialmente con varias especies
nativas de la zona. Esta actividad se la lleva a cabo con colegios tanto del Cantén Pedro Moncayo, asi como de la ciudad de
Quito.

25. Ficharealizada por: 26. Fecha:
GPP 14 - 03 -08
Yadira Cardenas Mufioz
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FICHA DE ATRACTIVOS

1. NOMBRE 2. FICHA No: 3. FICHAS ASOCIADAS:
Iglesia de Malchingui. ACPM 05 NPPM 02, ANPM 01, ANPM 04,
ACPM 05, ACPM 11.
4. CATEGORIA: 5. TIPO Y SUBTIPO:
Museos y Manifestaciones Culturales. Obras de Arte y técnica/ Arquitectura.
6. UNICACION
Provincia: Pichincha, Cantén: Pedro Moncayo, Parroquia: Malchingui, Sector: Parque Central.
7. ACCESO:
8. Desde: 9. Via, tipo y estado: 10. Medio de acceso: 11. Tiempo:
Quito Terrestre/ asfaltado/ Muy Bueno Vehiculo particular/ 50 minutos
Trans. Malchingui.

Tocachi Terrestre/ empedrado lastrado/ Veiculo Particular/ 20 minutos

Malo Trans. Malchingui.

12. DESCRIPCION

La iglesia de Malchingui inicié su construccion en el afio de 1.927 por el Doctor Cesar Amable del Salto, constituyéndose ademas como el
primer cura de dicha iglesia, su construccion se realiz6 en base a una minga conformada por todos los pobladores de la zona. Es un templo
de arquitectura romanica, cuya fachada demuestra gran imponencia y belleza y que ademas se encuentra en el listado del patrimonio
cultural de la Nacion. Constituye un establecimiento importante en la poblacién y ha sido objeto de proyectos de restauracion y ejecuciéon de
obras por parte de la curia. Actualmente es visitada Unicamente los domingos que abre sus puertas para las visitas de los creyentes que
asisten a las celebraciones religiosas. Es Importante destacar el conocimiento con el que cuentan los pobladores, principalmente los
ancianos sobre la historia y evolucion de la iglesia y parroquia en general, por lo que es recomendable para los visitantes, compartir o poder
entrevistarse con estos personajes.

13. ACTIVIDADES TURISTICAS / RECREATIVAS ACTUALES:

Visitas/ Ceremonias Religiosas

14. HORARIOS 15. PRECIOS 16. PROPIETARIO Curia
N/E Entrada Libre 17. PERSONA DE CONTACTO
Oficina Municipal de Turismo/ Sra. Gloria Leén.

18. TIPO DE PUBLICO / CLIENTE / VISITANTE

Semana

Fin de Semana: Familias de la parroquia.

Feriados Largos

Vacaciones

19. EMPRESAS QUE OPERAN: Curia 20. ACTIVIDAD: Administrador

21. SERVICIOS:

o Estacionamiento

o Comida

o Alojamiento

o Visitas Guiadas

o Talleres

o Rutas autoguiadas

o Sefializacion para llegar

o Sefializacion interna

o Limpieza y recogida de basuras

o Servicios Higiénicos

m Seguridad, Mantenimiento

o Alquiler de material para realizar actividades
o Venta de souvenir, informacién sobre el recurso
o Folletos informativos

o Teléfono Publico

o Pago con tarjeta de crédito

o Otros

22. POSIBLES EFECTOS NEGATIVOS DEL TURISMO A TENER EN CUENTA

Deterioro de la Edificacién y de las imagenes por el pasar del tiempo y por la gran afluencia de gente, principalmente al momento
de celebrar ceremonias religiosas los fines de semana principalmente.

23. FUENTES DOCUMENTALES E INFORMATIVAS

Visitar al lugar Plan de desarrollo de la parroquia Malchingui www.pichincha.gov.ec

24. OBSERVACIONES
Estéa abierta al publico tnicamente los domingos de misa, o en eventos especiales.

25. Ficharealizada por: 26. Fecha:
GPP 10-03-08
Yadira Cardenas Mufioz
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FICHA DE ATRACTIVOS

1. NOMBRE 2. FICHA No: 3. FICHAS ASOCIADAS:

Iglesia de Tocachi ACPM 06 NPPM 03, ACPM 12, ACPM 13

4. CATEGORIA: 5. TIPO Y SUBTIPO:

Museos y Manifestaciones Culturales. Obras de Arte y técnica/ Arquitectura.

6. UNICACION

Provincia: Pichincha, Cantén: Pedro Moncayo, Parroquia:Tocachi, Sector: Parque Central.

7. ACCESO:

8. Desde: 9. Via, tipo y estado: 10. Medio de 11. Tiempo:

Quito Terrestre/ asfaltado/ Muy Buena acceso: 1 hora

Virgen de Tocachi Terrestre/ camino de tierra/ Vehiculo privado 5 minutos
Regular Vehiculo privado

Peaje Terrestre/asfaltado hasta la 10 minutos
Virgen/regular Vehiculo privado

12. DESCRIPCION

Este santuario fue construido en el afio de 1914 gradas a la gestion del padre lazarista Pedro Brunning, quien disefi6 los planos de esta
iglesia y fue el promotor de la construccién de varias iglesias en la serrania ecuatoriana. La conclusién de este santuario se dio gradas a la
minga de los pobladores de la comunidad quienes se dedicaron a trabajos como la albafieria para terminar la construccion de la misma. La
iglesia de Tocachi es muy sencilla y vistosa, esta construida a base de piedra, adobe y teja, ha sufrido el paso inevitable del tiempo pero en
1985 fue remodelada. Un dato muy especial acerca de este santuario es que alberga a la llamada "Nifia Maria" que es una piedra en la
cual segun sus pobladores esta grabada la Imagen de la Virgen Maria; dicha piedra fue encontrada en la década de los 70 en la quebrada
de Cochasqui por campesinos del lugar y fue llevada inmediatamente al santuario de Tocachi en donde se encuentra hasta ahora.

13. ACTIVIDADES TURISTICAS / RECREATIVAS ACTUALES:

Celebracién de misas los domingos.

14. HORARIOS 15. PRECIOS 16. PROPIETARIO Curia

N/E Entrada Libre 17. PERSONA DE CONTACTO:
Oficina Municipal de Turismo/ Padre
Rafael Méndez

18. TIPO DE PUBLICO / CLIENTE / VISITANTE

Semana Fin de Semana: Familias de la parroquia.
Feriados Largos Vacaciones

19. EMPRESAS QUE OPERAN: 20. ACTIVIDAD:

21. SERVICIOS:

o Estacionamiento o Comida

o Alojamiento o Visitas Guiadas

o Talleres o Rutas autoguiadas

o Sefializacion para llegar o Sefializacion interna

o Limpieza y recogida de basuras o Servicios Higiénicos

m Seguridad, Mantenimiento o Alquiler de material para realizareatetvid
o Venta de souvenir, informacién sobre el recurso o Folletos informativos

o Teléfono Publico o Pago con tarjeta de crédito
o Otros

22. POSIBLES EFECTOS NEGATIVOS DEL TURISMO A TENER EN CUENTA

Deterioro de la Edificacién y de las imagenes por el pasar del tiempo y por la gran afluencia de gente, principalmente al momento
de celebrar ceremonias religiosas los fines de semana principalmente.

23. FUENTES DOCUMENTALES E INFORMATIVAS

Fichas INPC

Visita al lugar

Plan de desarrollo parroquia Tocachi.

24. OBSERVACIONES

Para ingresar al santuario es necesario contactarse con el Padre Rafael Méndez o sus colaboradores.

25. Ficha realizada por: 26.

GPP Fecha:

Yadira Cardenas Mufioz 17 -
03 -
08
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FICHA DE ATRACTIVOS

1. NOMBRE 2. FICHA N¢: 3. FICHAS ASOCIADAS:
Iglesia de La Esperanza ACPM 07 NPPM 04, Anpm 03
4. CATEGORIA: 5. TIPO Y SUBTIPO:
Museos y Manifestaciones Culturales. Obras de Arte y técnica/ Arquitectura.
6. UNICACION
Provincia: Pichincha, Cantén: Pedro Moncayo, Parroquia: La Esperanza, Sector: Pargue Central.
7. ACCESO:
8. Desde: 9. Via, tipo y estado: 10. Medio de acceso: 11. Tiempo:
Quito Terrestre/ Asfaltado/ Muy Buena Vehiculo particular o 1 hora
Publico

12. DESCRIPCION

La Iglesia de la Esperanza es un santuario de la comunidad franciscana, construida en base a piedra, tapial y teja. Esta obra de estilo
romanico estuvo a cargo del Padre Pedro Bruning, destacado arquitecto y disefiador aleméan del siglo pasado, quien fuese responsable de
la construccion de varios templos en la serrania ecuatoriana. Su edificacion comenzé en 1912 cuando la Srta. Mercedes Castro, fiel
creyente dond una considerable cantidad de dinero para la construccion del nuevo templo de la parroquia, terminandose la obra en 1921
gracias a la colaboracion de la comunidad, la cual realizé mingas para su finalizacion. Actualmente se celebran liturgias los dias domingos
a las 8 de la mafiana y es cuando se puede ingresar al santuario.

13. ACTIVIDADES TURISTICAS / RECREATIVAS ACTUALES:
Celebracién de eventos religiosos los domingos.

14. HORARIOS 15. PRECIOS 16. PROPIETARIO Comunidad Franciscana
8:00 a 11.30 Entrada Libre 17. PERSONA DE CONTACTO: Oficina Municipal de
Turismo/ Padre Rafael Méndez

18. TIPO DE PUBLICO / CLIENTE / VISITANTE

Semana Fin de Semana: Familias de la parroquia.
Feriados Largos Vacaciones

19. EMPRESAS QUE OPERAN: 20. ACTIVIDAD:

21. SERVICIOS:

o Estacionamiento

o Comida

o Alojamiento

o Visitas Guiadas

o Talleres

o Rutas autoguiadas

o Sefializacion para llegar

o Sefializacion interna

o Limpieza y recogida de basuras

o Servicios Higiénicos

m Seguridad, Mantenimiento

o Alquiler de material para realizar actividades
o Venta de souvenir, informacién sobre el recurso
o Folletos informativos

o Teléfono Publico

o Pago con tarjeta de crédito

o Otros

22. POSIBLES EFECTOS NEGATIVOS DEL TURISMO A TENER EN CUENTA
Deterioro de la Edificacién y de las imagenes por el pasar del tiempo y por la gran afluencia de gente, principalmente al momento
de celebrar ceremonias religiosas los fines de semana principalmente.

23. FUENTES DOCUMENTALES E INFORMATIVAS
Fichas INPC

Visita al lugar

Plan de desarrollo parroquia La Esperanza.

24. OBSERVACIONES
Al momento no existen obras de arte de valor histérico, pero hace dos afios aproximadamente se sustrajeron 2 cuadros de mucho
valor.

25. Ficha realizada por: 26. Fecha:
GPP 20-03-08
Yadira Cardenas Mufioz
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FICHA DE ATRACTIVOS

1. NOMBRE 2. FICHA N¢: 3. FICHAS ASOCIADAS:

Iglesia y Museo de la Virgen de Natividad. ACPM 08 NPPM 01, ACPM 02, ACPM 186,
ACPM 17.

4. CATEGORIA: 5. TIPO Y SUBTIPO:

Museos y Manifestaciones Culturales. Obras de Arte y técnica/ Arquitectura.

6. UNICACION

Provincia: Pichincha, Cantén: Pedro Moncayo, Parroguia: Tabacundo, Sector: Parque Central.

7. ACCESO:

8. Desde: 9. Via, tipo y estado: 10. Medio de acceso: 11. Tiempo:

Quito Terrestre/ Carretera/ Buena estado. Vehiculo privado/ publico 45 minutos.

Cayambe Terrestre/ Carretera/ Buena estado. Vehiculo privado/ publico 10 minutos.

12. DESCRIPCION

La Iglesia data de 1.887, esta fue inicialmente construida en el lugar donde se encuentra ubicado actualmente el Municipio. La edificacion
cuenta con una estructura muy peculiar tipica de la época de la colonia. En las naves laterales se pueden observar retablos de imponente
belleza, de los cuales 3 se presume pertenecen a artistas de la Escuela Quitefia. En el ala derecha se aprecia un cuadro de grandes
dimensiones que escenifica el infierno, muy similar al que se encuentra en la Iglesia de Compafiia de Quito, por lo que se cree que es de
mismo autor. En el altar se observan algunas esculturas, de las cuales se destacan un Cristo que aparece arrodillado sobre el mundo,
imagen Unica por la posicion singular del Sefior.; en el altar se encuentra la patrafia del Santuario, la Virgen de la Natividad, o llamada con
carifio por los pobladores del cantén como Mama Nati, imagen gue cada 23 de noviembre moviliza a un gran nimero de feligreses.

13. ACTIVIDADES TURISTICAS / RECREATIVAS ACTUALES:
Misas peregrinaciones y visitas guiadas.

16. PROPIETARIO Curia
17. PERSONA DE CONTACTO: Oficina Municipal
de Turismo/ Lic. Zoila Espinisa.

14. HORARIOS
8:00 a 16:00

15. PRECIOS
Entrada Libre

18. TIPO DE PUBLICO / CLIENTE / VISITANTE
Semana: Pobladores

Fin de Semana: Turistas

Feriados Largos: Turistas

Vacaciones: Turistas

19. EMPRESAS QUE OPERAN: 20. ACTIVIDAD:

21. SERVICIOS:

o Estacionamiento

o Comida

o Alojamiento

m Visitas Guiadas

o Talleres

o Rutas autoguiadas

m Sefializacion para llegar

m Sefializacion interna

m Limpieza y recogida de basuras

m Servicios Higiénicos

m Seguridad, Mantenimiento

o Alquiler de material para realizar actividades
m Venta de souvenir, informacién sobre el recurso
m Folletos informativos

o Teléfono Publico

o Pago con tarjeta de crédito

o Otros

22. POSIBLES EFECTOS NEGATIVOS DEL TURISMO A TENER EN CUENTA
Deterioro de la Edificacién y de las imagenes, asi como también robo de las obras de arte del interior de la iglesia y el Museo.

23. FUENTES DOCUMENTALES E INFORMATIVAS
Visita al lugar
Plan de desarrollo parroquia Tabacundo.

24. OBSERVACIONES
La iglesia se encuentra cerrada entre semana, pero si se la quiere visitar se tiene que contactar con el parroco o sus
colaboradores.

26. Fecha:
16 -03-08

25. Ficharealizada por:
GPP
Yadira Cardenas Mufioz
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FICHA DE ATRACTIVOS

1. NOMBRE 2. FICHA N¢: 3. FICHAS ASOCIADAS:

Iglesia de Tupigachi ACPM 09 NPPM 05, ACPM 10

4. CATEGORIA: 5. TIPO Y SUBTIPO:

Museos y Manifestaciones Culturales. Obras de Arte y técnica/ Arquitectura.

6. UNICACION

Provincia: Pichincha, Cantén: Pedro Moncayo, Parroquia: Tupigachi, Sector: Parque Central.

7. ACCESO:

8. Desde: 9. Via, tipo y estado: 10. Medio de acceso: 11. Tiempo:

“Y” de Tabacundo Terrestre/ Asfaltado/muy buena Vehiculo particular o 10 minutos.

(via cajas) publico

Tabacundo — Cayambe Terrestre/camino de tierra/ Vehiculo particular o 20 minutos.
malo publico

12. DESCRIPCION

Tupigachi es un centro poblado que se formé gracias al asentamiento de los llamados "Retirados" del ejército, quienes vinieron de Quito y
se ubicaron en una hacienda Jesuita del sector llamada "El Hospital", més tarde se fundo la directiva de Los Retirados y esta inici6 con la
formacién urbana de esta parroquia. Se construyeron varias edificaciones importantes como la Iglesia y la escuela Mercedes Suéarez. La
parte urbana de la parroquia tiene un interesante trazado distinto al tipico damero que caracteriza a otras zonas urbanas del pais. Este
trazado consiste en una trama radial concéntrica, que se originan en el parque central y la iglesia, con calles principales que parten
radialmente desde el centro hacia la periferia y con calles secundarias que forman poligonos concéntricos dando la apariencia de una tela
de arafia. La Iglesia de Tupigachi esta construida principalmente a base de piedra, adobe y teja. Por otro lado, se han establecido
pequefias capillas en los lugares aledafios a la parroquia, de esta manera la iglesia como una institucién cumple con su misién en la
parroquia de Tupigachi.

13. ACTIVIDADES TURISTICAS / RECREATIVAS ACTUALES:
Celebracion de eventos religiosos los domingos.

14. HORARIOS 15. PRECIOS 16. PROPIETARIO: Junta parroquial/ Curia
N/E Entrada Libre 17. PERSONA DE CONTACTO: Oficina Municipal
de Turismo/ Nelson Falcon.

18. TIPO DE PUBLICO / CLIENTE / VISITANTE
Semana Fin de Semana: Familias de la parroquia.

Feriados Largos Vacaciones:

19. EMPRESAS QUE OPERAN: 20. ACTIVIDAD:

21. SERVICIOS:

o Estacionamiento

o Comida

o Alojamiento

o Visitas Guiadas

o Talleres

o Rutas autoguiadas

o Sefializacion para llegar

o Sefializacion interna

m Limpieza y recogida de basuras

o Servicios Higiénicos

m Seguridad, Mantenimiento

o Alquiler de material para realizar actividades
o Venta de souvenir, informacion sobre el recurso
o Folletos informativos

o Teléfono Puablico

o Pago con tarjeta de crédito

o Otros

22. POSIBLES EFECTOS NEGATIVOS DEL TURISMO A TENER EN CUENTA
Deterioro de la Edificacion y de las imagenes por el pasar del tiempo y por la gran afluencia de gente, principalmente al momento
de celebrar ceremonias religiosas los fines de semana principalmente.

23. FUENTES DOCUMENTALES E INFORMATIVAS
Fichas INPC

Visita al lugar

Plan de desarrollo parroquia Tupigachi.

24. OBSERVACIONES
Con un mayor y mejor mantenimiento se lograra un recurso esencial para el turismo en el Cantén.

25. Ficharealizada por: 26. Fecha:
GPP 23-03-08
Yadira Cardenas Mufioz
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FICHA DE ATRACTIVOS

1. NOMBRE 2. FICHA N¢: 3. FICHAS ASOCIADAS:

Hacienda “Granobles” ACPM 10 NPPM 05, ACPM 09

4. CATEGORIA: 5. TIPO Y SUBTIPO:

Museos y Manifestaciones Culturales. Lugares Histéricos/ Arquitectura.

6. UNICACION

Provincia: Pichincha, Cantén: Pedro Moncayo, Parroquia: Tupigachi, Sector: Granobles.

7. ACCESO:

8. Desde: 9. Via, tipo y estado: 10. Medio de acceso: 11. Tiempo:

Parque Central de Terrestre/ empedrado/ malo Vehiculo de doble 5 minutos.

Tupigachi Traccién

Cayambe Terrestre/ empedrado/ bueno Camionetas y vehiculos 10 minutos.
De doble traccion.

12. DESCRIPCION

Granobles es una hacienda ubicada en la parroguia de Tupigachi, en el sector de las floricolas llamado Granobles y de la que se tiene poca
informacion acerca de sus datos historicos. Se conoce que este sitio pertenecio a la familia de Santa Marianita de Jesus, quien nacio en el
lugar y permanecio aqui algunos afios de su infancia, para después trasladarse a Quito y dedicar su vida al servicio de Dios. Granobles
esta construida a base de piedra, tapial y teja, consta de un patio central en el que se ubica una imagen de piedra de la "Azucena de
Quito", posee varias habitaciones que en su mayoria se encuentran en proceso de deterioro. Este ambiente campestre se conjuga con la
historia que este lugar encierra y forma un escenario magico para los visitantes. Se puede destacar que la hacienda conserva mobiliario
tradicional que permite resaltar el caracter histérico de la misma.

13. ACTIVIDADES TURISTICAS / RECREATIVAS ACTUALES:
Recorrido por la hacienda.

14. HORARIOS 15. PRECIOS 16. PROPIETARIO:
N/E Entrada Libre 17. PERSONA DE CONTACTO:
Sra. Carmen Cualeip

18. TIPO DE PUBLICO / CLIENTE / VISITANTE
Semana

Fin de Semana: Turistas nacionales.

Feriados Largos

Vacaciones:

19. EMPRESAS QUE OPERAN: 20. ACTIVIDAD:

21. SERVICIOS:

m Estacionamiento

o Comida

o Alojamiento

o Visitas Guiadas

o Talleres

o Rutas autoguiadas

o Sefializacion para llegar

o Sefializacion interna

m Limpieza y recogida de basuras

m Servicios Higiénicos

o Seguridad, Mantenimiento

o Alquiler de material para realizar actividades
o Venta de souvenir, informacion sobre el recurso
o Folletos informativos

o Teléfono Puablico

o Pago con tarjeta de crédito

o Otros

22. POSIBLES EFECTOS NEGATIVOS DEL TURISMO A TENER EN CUENTA
Si no se maneja de manera adecuada la Hacienda de Granobles se podria deteriorar.

23. FUENTES DOCUMENTALES E INFORMATIVAS
Fichas INPC, Visita al lugar

24. OBSERVACIONES
Este sitio encierra mucho valor histérico por lo cual, deberia contar con una promocién adecuada.

25. Ficha realizada por: 26. Fecha:
GPP 14 -03-08
Yadira Cardenas Mufioz
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FICHA DE ATRACTIVOS

1. NOMBRE 2. FICHA N¢: 3. FICHAS ASOCIADAS:

Camino del Inca o Cépac Nan ACPM 11 NPPM 02, ANPM 01, ANPM 04,
ACPM 05

4. CATEGORIA: 5. TIPO Y SUBTIPO:

Museos y Manifestaciones Culturales. Lugares Histéricos

6. UNICACION

Provincia: Pichincha, Cantén: Pedro Moncayo, Parroquia: Malchingui, Sector: Cerro del Pueblo (norte); La Josefina (sur)

7. ACCESO:

8. Desde: 9. Via, tipo y estado: 10. Medio de acceso: 11. Tiempo:

Pisque — Puéllaro Terrestre/ Asfaltado/ Buena Trans. Malchingui/ 20 minutos.
Vehiculo particular.

Peaje Via Cochasqui Terrestre/ Empedrado/ Buena Trans. Malchingui/ 25 minutos.
Vehiculo particular.

Gruta Tocachi Terrestre/ Empedrado/ Buena Trans mAlchingui/ 25 minutos.
Vehiculo particular.

12. DESCRIPCION

El camino del Inca o Capac Nan, es una via que fue construida en la época de oro de uno de los imperios mas grandes del mundo antiguo
el imperio Inca del Tahuantinsuyo. Este camino era una red que unia a todo el imperio inca y que conecta lo que hoy en dia son los
territorios de Argentina, Chile, Bolivia, Perd, Ecuador y Colombia. Todos los caminos que se construyeron en esa época conducian al
Cusco, palabra que en quechua significa "ombligo del mundo". Dentro de los tramos de este camino, se encuentra el que va del Cusco a
Quito y luego a Pasto, el mismo que atraviesa la region andina del Ecuador. Pese a la importancia histérica que tiene este camino, al
momento solo se observan tramos muy cortos de esta red, pues esta se ha ido perdiendo por diferentes factores poblacionales. Uno de los
tramos que se pueden apreciar aun en el Ecuador es el ubicado en el canton Pedro Moncayo, parroquia Malchingui, mismo que tiene una
extension de 13 Km., y era utilizado pocos afios atrds como acceso a Otavalo, sin embargo con las nuevas vias este camino de arena y
tierra ha sido abandonado. Actualmente es utilizado por ciclistas o motociclistas que gustan de la aventura y dificultad que les ofrece este
camino.

13. ACTIVIDADES TURISTICAS / RECREATIVAS ACTUALES:
Recorrido en motocicletas y bicicletas.

14. HORARIOS 15. PRECIOS 16. PROPIETARIO:

N/E Entrada Libre Via Publica

17. PERSONA DE CONTACTO:
Oficina Municipal de Turismo.

18. TIPO DE PUBLICO / CLIENTE / VISITANTE

Semana Fin de Semana: Turistas nacionales.
Feriados Largos Vacaciones:

19. EMPRESAS QUE OPERAN: 20. ACTIVIDAD:

21. SERVICIOS:

o Estacionamiento o Comida

o Alojamiento o Visitas Guiadas

o Talleres o Rutas autoguiadas

o Sefializacion para llegar o Sefializacién interna

o Limpieza y recogida de basuras o Servicios Higiénicos

o Seguridad, Mantenimiento o Wdeuiteaterial para realizar actividades
o Venta de souvenir, informacién sobre el recurso Folletos informativos

o Teléfono Publico o Pago con tarjeta de crédito

o Otros

22. POSIBLES EFECTOS NEGATIVOS DEL TURISMO A TENER EN CUENTA
Las diversas actividades que se llevan a cabo en esta via estan deteriorando el camino.

23. FUENTES DOCUMENTALES E INFORMATIVAS
Visita al sitio
Oficina Municipal de Turismo

24. OBSERVACIONES
Se reciben visitantes previa autorizacién de los administradores de cada hacienda.

25. Ficharealizada por: 26. Fecha:
GPP 10-03-08
Yadira Cardenas Mufioz
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FICHA DE ATRACTIVOS

1. NOMBRE 2. FICHA N¢: 3. FICHAS ASOCIADAS:
Complejo Arqueolégico Cochasqui. ACPM 12 NPPM 03, ANPM 06, ANPM 13.
4. CATEGORIA: 5. TIPO Y SUBTIPO:
Museos y Manifestaciones Culturales. Ruinas/ Yacimientos arqueoldgicos.
6. UNICACION
Provincia: Pichincha, Cantén: Pedro Moncayo, Parroquia: Tocachi, Sector: Cochasqui
7. ACCESO:
8. Desde: 9. Via, tipo y estado: 10. Medio de acceso: 11. Tiempo:
Quito Carretera (hasta el peaje), camino Publico y privado 1 hora
empedrado/ Terrestre/ Buen estado.
Peaje Camino empedrado/ Terrestre/ Buen | Privado 10 minutos
estado.
Tocachi - Malchingui Camino lastrado/ Terrestre/ Regular. | Publico y privado 12 minutos

12. DESCRIPCION

Cochasqui es un complejo arqueoldgico conformado por 15 pirdmides truncas con rampas y 21 monticulos funerarios, construidas en el
periodo de integracién de la prehistoria ecuatoriana por la cultura Quitu-Cara. El complejo tiene una extensién aproximada de 84
hectéreas, en las cuales a parte del importante patrimonio arqueoldgico, se puede apreciar fauna nativa de la zona como llamas, zorrillos,
conejos silvestres, condores, aguilas y buhos. Debido a su importancia histérica y cultural, Cochasqui fue declarada en 1.988 como
Patrimonio Nacional del Ecuador por parte del Instituto Nacional de Patrimonio. Desde 1.981 el Consejo Provincial de Pichincha se
encarga de su administracién y mantenimiento. Este centro cuenta con dos museos en los que se exhiben piezas arqueoldgicas de dos
periodos: Cochasqui l y Il, ademés que se narra el proceso evolutivo del sitio.

13. ACTIVIDADES TURISTICAS / RECREATIVAS ACTUALES:

* Recorridos guiados * Camping (previa autorizacion)

14. HORARIOS 15. PRECIOS 16. PROPIETARIO:

18h30 — 16h30 Nifios (hasta 12 afios) USD Gobierno de la Provincia de Pichincha
0,50, Adultos USD 1,00, 17. PERSONA DE CONTACTO:
Extranjeros USD 3,00, Oficina Municipal de Turismo/ Fritz Reinthaller
Colegios USD 1,00. (CPP).

18. TIPO DE PUBLICO / CLIENTE / VISITANTE

Semana: Estudiantes. Fin de Semana: Turistas extranjeros.

Feriados Largos: Familias Vacaciones: Excursionistas y Familias

19. EMPRESAS QUE OPERAN: Consejo Provincial de Pichincha 20. ACTIVIDAD: Administrador

21. SERVICIOS:

m Estacionamiento

o Comida

o Alojamiento

m Visitas Guiadas

o Talleres

o Rutas autoguiadas

m Sefializacion para llegar

m Sefializacion interna

m Limpieza y recogida de basuras

m Servicios Higiénicos

m Seguridad, Mantenimiento

o Alquiler de material para realizar actividades

o Venta de souvenir, informacién sobre el recurso
m Folletos informativos

m Teléfono Publico

o Pago con tarjeta de crédito m Otros

22. POSIBLES EFECTOS NEGATIVOS DEL TURISMO A TENER EN CUENTA
La gran afluencia de turistas al Complejo Arqueolégico puede causar el deterioro del mismo y poner el riesgo del recurso si no
existe un manejo adecuado.

23. FUENTES DOCUMENTALES E INFORMATIVAS

www.pichincha.gov.ec

Folleto Informativo del Parque Arqueoldgico y de Investigacion Cientifica Cochasqui (GPP).
Plan de Desarrollo Parroquial de Tocachi 2.002.

24. OBSERVACIONES
El Complejo Arqueoldgico es de gran importancia y valor histérico. Razén por la cual se requiere de mucha mas difusion a nivel
nacional, para gue turistas nacionales visiten el lugar y a la vez conozcan la historia de los pueblos antiguos.

25. Ficha realizada por: 26. Fecha:
GPP 12 -03-08
Yadira Cardenas Mufioz
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FICHA DE ATRACTIVOS

1. NOMBRE 2. FICHA Ne: 3. FICHAS ASOCIADAS:
Centro Artesanal de Tocachi ACPM 13 NPPM 03, ANPM 06, ANPM 12.
4. CATEGORIA: 5. TIPO Y SUBTIPO:

Folklore Atesanias/ Arte.

6. UNICACION

Provincia: Pichincha, Cantén: Pedro Moncayo, Parroguia: Tocachi, Sector: Parque Iglesia de Tocachi.

7. ACCESO:
8. Desde: 9. Via, tipo y estado: 10. Medio de acceso: 11. Tiempo:
Quito Terrestre/ asfaltado/ Muy Buena Vehiculo privado 1 hora
Virgen de Tocachi Terrestre/ camino de tierra/ Vehiculo privado

Regular 5 minutos
Peaje Terrestre/ asfaltado hasta la Vehiculo privado

Virgen/ regular 10 minutos

12. DESCRIPCION

El centro artesanal de Tocachi se encuentra ubicado al frente de la Iglesia de la parroquia. Este centro funciona bajo la administracion de la
Asociacién de Artesanos de Tocachi, misma que cuenta con 45 miembros dedicados a la elaboracion de artesanias textiles desde hace 25
afios. Los productos son exportados en su mayoria a Europa y algunos objetos son vendidos en mercados internos, principalmente en
Quito. Este centro de apoyo trabaja conjuntamente con la fundacion CENDAS, que frecuentemente lleva a voluntarios extranjeros a
conocer el lugar. Las artesanias son muy variadas y vistosas, las mismas que demandan un trabajo muy detallado y minucioso, sus
precios varian de acuerdo a la complejidad y detalle del producto elaborado. Estas artesanias cuentan con caracteristicas Unicas de la
zona, pues representan a las costumbres y tradiciones de sus pobladores, al igual que se diferencian por los detalles, materiales y colores
utilizados. Al momento no se cuenta con una exposiciéon permanente de trabajos, sin embargo por su potencial se esta considerando
exponer los productos en un espacio designado para la comercializacion directa a visitantes y turistas.

13. ACTIVIDADES TURISTICAS / RECREATIVAS ACTUALES:
Venta de artesanias.

14. HORARIOS 15. PRECIOS 16. PROPIETARIO: Asociacién de Artesanos de Tocachi.
18h00 — 16h00 Entrada Libre 17. PERSONA DE CONTACTO: Oficina municipal de
turismo/ Sra. Rosario Criollo

18. TIPO DE PUBLICO / CLIENTE / VISITANTE
Semana Fin de Semana

Feriados Largos Vacaciones: Extranjeros

19. EMPRESAS QUE OPERAN: Fundacion CIMAS del Ecuador 20. ACTIVIDAD: ONG

21. SERVICIOS:

o Estacionamiento

o Comida

o Alojamiento

m Visitas Guiadas

o Talleres

o Rutas autoguiadas

o Sefializacion para llegar

o Sefializacion interna

m Limpieza y recogida de basuras

m Servicios Higiénicos

m Seguridad, Mantenimiento

o Alquiler de material para realizar actividades

m Venta de souvenir, informacién sobre el recurso

o Folletos informativos o Teléfono Publico
o Pago con tarjeta de crédito o Otros

22. POSIBLES EFECTOS NEGATIVOS DEL TURISMO A TENER EN CUENTA
Por el constante contacto con turistas extranjeros, las artesanias aqui elaboradas pueden sufrir un proceso de aculturacion y
perder el sentido de “propios de la zona”, con caracteristica especiales.

23. FUENTES DOCUMENTALES E INFORMATIVAS
www.cimas.edu.ec

Visita al lugar

Plan de desarrollo parroquia Tocachi.

24. OBSERVACIONES

Este centro no cuenta con una vitrina para que sean expuestos sus productos, asi mismo no existe una promocion suficiente para
gue estas artesanias sean comercializadas de manera adecuada.

El Centro Artesanal funciona en el aula de una guarderia y no esta abierta permanentemente al publico, pese a que tienen un
horario de trabajo.

25. Ficharealizada por: 26. Fecha:
GPP 17 -03-08
Yadira Cardenas Mufioz
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FICHA DE ATRACTIVOS

1. NOMBRE 2. FICHA N¢: 3. FICHAS ASOCIADAS:
Fiestas de San Pedro ACPM 14 NPPM 01

4. CATEGORIA: 5. TIPO Y SUBTIPO:

Folklore Musica y Danza.

6. UNICACION

Provincia: Pichincha, Cantén: Pedro Moncayo, Parroquia: Tabacundo.

7. ACCESO:

8. Desde: 9. Via, tipo y estado: 10. Medio de acceso: 11. Tiempo:

Quito Terrestre/ Carretera/ Buen estado. Vehiculo privado/ publico 45 minutos
Cayambe Terrestre/ Carretera/ Buen estado. Vehiculo privado/ publico 10 minutos

12. DESCRIPCION

El cant6n Pedro Moncayo posee una rica tradicién cultural reflejada en las costumbres de sus habitantes que expresan la mezcla de sus
raices indigenas y espafiolas a través de fiestas y celebraciones populares en honor a santos. Gran celebracién corresponde a la fiesta de
San Pedro que comienza las visperas del 29 de junio o noche Sanpedrina en donde los habitantes de Tabacundo se relinen con sus mas
allegados para bailar y celebrar las visperas de la Toma de la Plaza el dia 29.

13. ACTIVIDADES TURISTICAS / RECREATIVAS ACTUALES:
Desfile de la Noche Sanpedrina
Desfile del Aruchico Escolar

14. HORARIOS 15. PRECIOS 16. PROPIETARIO:
N/E Entrada Libre 17. PERSONA DE CONTACTO: Oficina municipal de
turismo

18. TIPO DE PUBLICO / CLIENTE / VISITANTE
Semana

Fin de Semana: Turistas

Feriados Largos:

Vacaciones:

19. EMPRESAS QUE OPERAN 20. ACTIVIDAD:

21. SERVICIOS:

o Estacionamiento

o Comida

o Alojamiento

m Visitas Guiadas

o Talleres

o Rutas autoguiadas

m Sefializacion para llegar

m Sefializacion interna

m Limpieza y recogida de basuras

m Servicios Higiénicos

m Seguridad, Mantenimiento

o Alquiler de material para realizar actividades
o Venta de souvenir, informacion sobre el recurso
m Folletos informativos

o Teléfono Publico

o Pago con tarjeta de crédito

o Otros

22. POSIBLES EFECTOS NEGATIVOS DEL TURISMO A TENER EN CUENTA
Posibles alteraciones en lo que respecta instrumentos musicales y vestimenta de las auténticas fiestas de San Pedro.

23. FUENTES DOCUMENTALES E INFORMATIVAS
Visita al lugar

ESPINOSA; Cecilio; Arranque de Gallo y Entrada de Rama
Plan de desarrollo parroquia Tabacundo.

24. OBSERVACIONES
Existe gran concurrencia de gente hacia las Festividades de San Pedro, pero no existe variedad de lugares de Alojamiento.

25. Ficharealizada por: 26. Fecha:
GPP 28 -06-08
Yadira Cardenas Mufioz
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FICHA DE ATRACTIVOS

1. NOMBRE 2. FICHA N¢: 3. FICHAS ASOCIADAS:
Fiestas de La Cosecha. ACPM 15 NPPM 01.

4. CATEGORIA: 5. TIPO Y SUBTIPO:

Folklore Musica y Danza.

6. UNICACION

Provincia: Pichincha, Cantén: Pedro Moncayo, Parroquia: Tabacundo.

7. ACCESO:

8. Desde: 9. Via, tipo y estado: 10. Medio de acceso: 11. Tiempo:

Quito Terrestre/ Carretera/ Buen estado. Vehiculo privado/ publico 45 minutos
Cayambe Terrestre/ Carretera/ Buen estado. Vehiculo privado/ publico 10 minutos

12. DESCRIPCION

El cantén Pedro Moncayo posee una rica tradicion cultural reflejada en las costumbres de sus habitantes que expresan la mezcla de sus
raices indigenas y espafiolas a través de fiestas y celebraciones populares en honor a santos, fechas histéricas, dias religiosos, etc. Es asi
como tenemos a las Fiestas de la Cosecha, que se celebran en el mes de septiembre. Es el dia 26 de este mes, cuando todas las
comunidades de Pedro Moncayo, bajan desde sus viviendas hacia el parque central en Tabacundo, llegan provistos de alimentos, los
cuales han sido preparados con los granos de esa cosecha. Esta festividad se la hace en agradecimientos a la madre tierra por la buena
cosecha gue se ha tenido en ese afio, y todo esto es motivo de alegria, baile, y las tradicionales coplas que se entonan en este rincon.

13. ACTIVIDADES TURISTICAS / RECREATIVAS ACTUALES:
Desfile de la Cosecha
Feria Gastronémica

14. HORARIOS 15. PRECIOS 16. PROPIETARIO:
N/E Entrada Libre 17. PERSONA DE CONTACTO: Oficina municipal de
turismo

18. TIPO DE PUBLICO / CLIENTE / VISITANTE
Semana

Fin de Semana: Turistas

Feriados Largos:

Vacaciones:

19. EMPRESAS QUE OPERAN 20. ACTIVIDAD:

21. SERVICIOS:

o Estacionamiento

o Comida

o Alojamiento

m Visitas Guiadas

o Talleres

o Rutas autoguiadas

m Sefializacion para llegar

m Sefializacion interna

m Limpieza y recogida de basuras

m Servicios Higiénicos

m Seguridad, Mantenimiento

o Alquiler de material para realizar actividades
o Venta de souvenir, informacion sobre el recurso
m Folletos informativos

o Teléfono Publico

o Pago con tarjeta de crédito

o Otros

22. POSIBLES EFECTOS NEGATIVOS DEL TURISMO A TENER EN CUENTA
Posibles alteraciones en lo que respecta instrumentos musicales y vestimenta de las auténticas fiestas de La Coseca.

23. FUENTES DOCUMENTALES E INFORMATIVAS
Visita al lugar

ESPINOSA; Cecilio; Arranque de Gallo y Entrada de Rama
Plan de desarrollo parroquia Tabacundo.

24. OBSERVACIONES
Existe gran concurrencia de gente hacia las Festividades de San Pedro, pero no existe variedad de lugares de Alojamiento.

25. Ficha realizada por: 26. Fecha:
GPP 26 — 06 — 08
Yadira Cardenas Mufioz
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FICHA DE ATRACTIVOS

1. NOMBRE 2. FICHA N©: 3. FICHAS ASOCIADAS:

El Molino del Cuco ACPM 16 NPPM 01, ACPM 02, ACPM 08,
ACPM 17.

4. CATEGORIA: 5. TIPO Y SUBTIPO:

Realizacion técnias cientificas y artisticas comtemporaneas Obras de Ingenieria

6. UNICACION

Provincia: Pichincha, Cantén: Pedro Moncayo, Parroquia: Tabacundo, Sector: San Luis de Ichisi.

7. ACCESO:

8. Desde: 9. Via, tipo y estado: 10. Medio de acceso: 11. Tiempo

12. DESCRIPCION

El Molino de Tabacundo es una verdadera reliquia instrumental de piedra que ha servido para moler granos de maiz desde hace mas de 150
afios, su operacion se da gradas a la fuerza hidraulica que generan las vertientes naturales de agua provenientes de las Lagunas de
Mojanda. Se encuentra ubicado en una especie de cuarto bodega antiguo que consta de paredes de adobe de 1.20 mts. de grosor, lo que
hace referencia a técnicas de construccién de la misma antigliedad que el Molino. Desde que empez6 a funcionar, este Molino ha servido a
miles de personas en la zona, que hasta el dia de hoy utilizan este objeto para obtener la mas fina y elaborada harina; la época en que se le
da mayor uso al malino es durante los dias cercanos al dia de Difuntos, pues los pobladores prefieren usar la harina que se produce en este
lugar, ya que da como resultado unas guaguas de pan de muy alta calidad y sabor. Adicionalmente de la visita al molino en si, es
interesante observar la estructura del sistema hidraulico que se construyé hace tantos afios y que hasta el momento tiene una gran
funcionalidad y eficiencia de operacion. La familia propietaria del sitio, cobra alrededor de USD 2,00 para permitir a otros usuarios moler un
quintal de maiz, cebada o trigo.

13. ACTIVIDADES TURISTICAS / RECREATIVAS ACTUALES:
Participacion de visitantes en el proceso de moler granos.
Feria Gastronémica

14. HORARIOS 15. PRECIOS 16. PROPIETARIO: Flia. Chimbiamba.
N/E Entrada Libre 17. PERSONA DE CONTACTO: Oficina municipal de
turismo

18. TIPO DE PUBLICO / CLIENTE / VISITANTE
Semana

Fin de Semana: Turistas

Feriados Largos:

Vacaciones:

19. EMPRESAS QUE OPERAN 20. ACTIVIDAD:

21. SERVICIOS:

o Estacionamiento

o Comida

o Alojamiento

o Visitas Guiadas

o Talleres

o Rutas autoguiadas

o Sefializacion para llegar

o Sefializacion interna

o Limpieza y recogida de basuras

o Servicios Higiénicos

o Seguridad, Mantenimiento

o Alquiler de material para realizar actividades
o Venta de souvenir, informacion sobre el recurso
o Folletos informativos

o Teléfono Publico

o Pago con tarjeta de crédito

o Otros

22. POSIBLES EFECTOS NEGATIVOS DEL TURISMO A TENER EN CUENTA
Deterioro acelerado del molino, por falta de un mantenimiento adecuado.

23. FUENTES DOCUMENTALES E INFORMATIVAS
Visita al lugar
Inventario PM 2007.

24. OBSERVACIONES
Para visitar este lugar, es necesario contactarse primeramente con la propietaria del sitio.
Se puede hacer moler los granos, pero la Unica forma de pago es en efectivo.

25. Ficha realizada por: 26. Fecha:
GPP 20-03-08
Yadira Cardenas Mufioz
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FICHA DE ATRACTIVOS

1. NOMBRE 2. FICHA No: 3. FICHAS ASOCIADAS:

Floricolas ACPM 17 NPPM 01, ANPM 02, ACPM 08,
ACPM 16.

4. CATEGORIA: 5. TIPO Y SUBTIPO:

Realizaciones técnicas y artisticas contemporaneas Explotaciones Silvoagropecuarias.

6. UNICACION

Provincia: Pichincha, Cantén: Pedro Moncayo, Parroguia: Tabacundo.

7. ACCESO:

8. Desde: 9. Via, tipo y estado: 10. Medio de acceso: 11. Tiempo:

Quito Terrestre/ Carretera/ Buen estado. Vehiculo Privado 1 hora

Cayambe Terrestre/ Carretera/ Buen estado. Vehiculo Privado 10 minutos

12. DESCRIPCION

Las flores de Tabacundo, en particular las rosas son conocidas como las mas hermosas y de mejor calidad en el mundo. La peculiaridad
del clima y los dias de sol de la zona, han permitido desarrollar caracteristicas Unicas en las rosas como botones mas grandes, tallos méas
largos, mayor intensidad en los colores y mayores dias de vida. Pedro Moncayo cuenta con 20 floricolas de produccién internacional, de las
cuales actualmente 4 se encuentran recibiendo visitantes y estas se encuentran ubicadas en Tabacundo. Durante el recorrido que se realiza
en las fincas, se pueden observar las diferentes fases de produccion, como la siembra, mantenimiento, cosecha y finalmente empaque para
la exportacién. Los visitantes tienen la oportunidad de participar en estos procesos pues se le permite participar en la siembra y corte de
tallos. Finalmente cuando se explica el proceso de empaque, se les obsequia rosas a los visitantes. Es importante sefialar que las
floricolas del canton cuentan con certificaciones de calidad y las que reciben visitantes se caracterizan por estar jimplementando procesos
de responsabilidad social empresarial.

13. ACTIVIDADES TURISTICAS / RECREATIVAS ACTUALES:
Visitas guiadas

14. HORARIOS
8:00 a 17:00

15. PRECIOS
Entrada Libre

16. PROPIETARIO: Varios
17. PERSONA DE CONTACTO: Oficina municipal de
turismo/ CFT.

18. TIPO DE PUBLICO / CLIENTE / VISITANTE
Semana

Fin de Semana: Turistas/ Nacionales y Extranjeros.
Feriados Largos:

Vacaciones:

19. EMPRESAS QUE OPERAN 20. ACTIVIDAD:

21. SERVICIOS:

m Estacionamiento

o Comida

o Alojamiento

m Visitas Guiadas

m Talleres

m Rutas autoguiadas

m Sefializacion para llegar

m Sefializacion interna

m Limpieza y recogida de basuras

m Servicios Higiénicos

m Seguridad, Mantenimiento

o Alquiler de material para realizar actividades

m Venta de souvenir, informacién sobre el recurso

m Folletos informativos o Teléfono Publico
o Pago con tarjeta de crédito o Otros: Venta De flores, pago solo en efectivo.

22. POSIBLES EFECTOS NEGATIVOS DEL TURISMO A TENER EN CUENTA
Gran flujo de turistas puede afectar al normal desenvolvimiento de los empleados de las floricolas.

23. FUENTES DOCUMENTALES E INFORMATIVAS
Visita a Galapagos Flowers

CFT.

Inventario 2007.

24. OBSERVACIONES
Para visitar las fincas que trabajan con turistas, se debe contactas con los propietarios o la CFT.
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25. Ficharealizada por:
GPP
Yadira Cardenas Mufioz

26. Fecha:
25-06-08
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