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RESUMEN

El estudio del potencial turistico de Los Bancos tomd
lugar en la parroquia del mismo nombre, se encuentra
ubicada al noroccidente de la Provincia de Pichincha,
es una localidad que se desarrolla econdmicamente en
base a la actividad ganadera, y en los Ultimos afios se
estd abriendo mercado en la actividad turistica.

Para el estudio de esta investigacidédn se realizd el
levantamiento de informacién de la parroquia a la que
se consideré como punto de estudio a los moradores de
la zona para aplicar las encuestas de las que se obtuvo
informacién para determinar cudl es la situacidn
turistica actual de la parroquia; igualmente se realizd
una entrevista a la Directora de Desarrollo Comunitario
de Los Bancos dquien habla de los proyectos dgue se
realizardn en el sector para mejorar el turismo.

Como resultado de la investigacién se concluye que la
parroquia tiene potencial turistico y que por falta de
organizacién del gobierno con sus pobladores, no han
logrado impulsar de manera eficaz la promocidén de la
parroquia como un destino para visitar y disfrutar de
sus atractivos.
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INTRODUCCION

El noroccidente de la Provincia de Pichincha se ha
caracterizado por el ©potencial turistico que ha
despertado el interés de turistas nacionales %
extranjeros que diariamente viven una aventura en la
naturaleza y disfrutan todas las facilidades que 1la
parroquia brinda en cuanto a infraestructura y planta

turistica.

Esta privilegiada zona tiene aun muchos lugares
por descubrir a nivel turistico, especialmente San
Miguel de los Bancos que goza de una gran variedad de
espacios de interés cultural, agricola y atractivos
naturales con paisajes impresionantes, el gque se puede
diagnosticar el potencial turistico que tiene el sector
y a su vez organizar Yy promocionar para dgue sea

visitado y conservado.

Para ello es necesario realizar un levantamiento
de informacidén acerca de 1los atractivos naturales vy
culturales como también ejecutar un analisis de la

planta e infraestructura turistica, componentes ideales

16



para llegar a conocer a fondo el desarrollo turistico
que podria llegar a tener la Parroquia de los Bancos en
los préximos afios y que se convierta en uno de 1los
destinos turisticos de mayor afluencia para visitantes

nacionales y extranjeros.
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PRIMERA PARTE-PROBLEMA DE INVESTIGACION
1.1 IDENTIFICACION DEL PROBLEMA
En el siguiente estudio de potencial turistico de 1la
parroquia Los Bancos se determind varias causas por las
cuales no existe una alta actividad turistica en el
sector, una de ellas, es la falta de transporte que
tiene la parroquia para llegar a los atractivos, no hay
suficientes lineas de Dbuses que permitan a los
visitantes el acceso a los atractivos, debido a que
varios de los mismos se encuentran muy distantes de las
paradas que realizan los buses que realizan recorridos
en el sector, ademéds el tiempo de espera para tomar el

trasporte es muy largo.

Otro de 1los problemas para el estudio es la
inexistencia real de un catastro turistico de los
atractivos naturales y culturales, por lo gue no se ha
evidenciado un mayor flujo de turistas en la parroquia,
ademas del desconocimiento de los lugares que se pueden

visitar en el sector.

La falta de la designacidén de un fondo por parte

del municipio, para la promocidén y difusién de sus

18



atractivos, hacen que no exista una inversién turistica
en la zona. Dando como resultado que sus atractivos no
sean conocidos a nivel nacional e internacional y como
consecuencia, la parroquia no cuenta con una buena
planta turistica e infraestructura hotelera que permita
impulsar el turismo en el sector y dar un mejor

servicio a sus visitantes.

La falta de capacitacidén a la poblacidédn en el
campo turistico conlleva a que sus habitantes no tengan
los conocimientos necesarios para dar a conocer los

atractivos que el sector posee.

La parroquia de Los Bancos no cuenta con un plan
de control de manejo de desechos, esto ha influenciado
que en algunos de sus atractivos no se cuente con
lugares destinados para la recoleccidén de basura y como
consecuencia se ha identificado la contaminacién

ambiental en los mismos.
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1.2 FORMULACION DEL PROBLEMA

¢Como influye la falta de un diagnéstico del potencial

turistico en el desarrollo de la parroquia?

Esto ha influido en que no se han realizado
levantamientos de informacidén vy de los atractivos
turisticos del lugar para dar a conocer cuantos lugares
de wvisita tiene la parrogquia para un desarrollo

turistico.

Ademas la falta de interés e inversidn por parte
del Gobierno para ofertar a los turistas wuna buena
infraestructura hotelera vy planta turistica vy asi

brindar un mejor servicio.

1.3 OBJETIVOS

1.3.1 Objetivo General

e Diagnosticar el potencial turistico a través del
levantamiento de informacidén para el desarrollo de
la actividad turistica en la parroquia San Miguel de

los Bancos.
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1.3.2 Objetivos Especificos

Recopilar informacidén de los atractivos turisticos

naturales y culturales de San Miguel de los Bancos.

e Detallar 1la planta e infraestructura turistica
actual de la parroquia.

e Tdentificar 1la oferta vy demanda turistica del

sector.

1.4 JUSTIFICACION

1.4.1 Relevancia social

La presente monografia, se desarrolld en San Miguel de
los Bancos, Provincia de Pichincha, el objetivo fue el
de diagnosticar el potencial turistico que posee este
sector, asi se podria dar posibles soluciones a esta
problematica existente en dicho lugar debido a que no

hay informacidén turistica actualizada.

Al realizar el diagnbéstico se obtuvo informacién
turistica relevante, la que servird como ayuda para las
personas que realicen futuras investigaciones acerca
del sector, debido a que se realizd el levantamiento de
informacidén turistica de la parroquia y éste detalla el

potencial turistico que posee el sector.
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Con el estudio de esta monografia como principales
beneficiarios seradn la poblacién de Los Bancos por la
apertura turistica que el sitio podria a generar; por
otra parte los visitantes tanto nacionales como
extranjeros se verdn también Dbeneficiados, va que
gozaran de los placeres que la parroquia ofrece y a la

vez serdn los difusores directos de la misma.
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SEGUNDA PARTE-MARCO TEORICO

1.3 FUNDAMENTACION TEORICA
Para fundamentacidén de esta monografia se ha buscado
temas que tengan alguna relacidén con la parroquia de

Los Bancos y se detalla a continuacién:

Se encontrd estudios realizados en la zona, como:
La propuesta de Desarrollo turistico sustentable con la
creacidén del corredor turistico San Miguel de 1los
Bancos-Valle Hermoso como eje central para proteccidn
ambiental. Afio  2007. Por Diana Guisella Jiménez
Sanchez, de la Universidad Tecnoldgica Equinoccial, de
la carrera de turismo y preservacidén ambiental, en esta
propuesta se busca que las poblaciones qgue intervienen
en el proyecto puedan participar del turismo de una
manera sustentable, en el que se podria aprovechar los
atractivos naturales y culturales dandolos a conocer a
los turistas y a su vez establecer wuna ruta para

visitar.
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1.4 ESTRUCTURA DEL MARCO TEORICO

CAPITULO I GENERALIDADES

1.1 Factor Geografico

La parroquia de los Bancos se encuentra ubicado en el
Noroccidente de la Provincia de Pichincha en el Km.
94, a dos horas de la ciudad de Quito, tomando la
autopista Calacali, Nanegalito - la Independencia, en
el flanco Occidente de 1la Cordillera de 1los Andes,
siendo parte del Choco considerado como una de las
zonas mas ricas y biodiversas del Pais y Sudamérica,
estda a una altura de 1.100 m.s.n.m. rodeada de una
exuberante vegetacién que le ha proporcionado
reconocimiento no solo nacional sino también a nivel

internacional.

San Miguel de 1los Bancos posee caracteristicas
similares a los pueblos de la sierra y costa, con un
movimiento comercial significativo, la mayoria de su
comercio estd ubicado en la calle principal con
servicios hoteleros, restaurantes, ventas de productos
agricolas, tiendas y almacenes para consumo diario de
la poblacidén. La mayor parte del tiempo esta ciudad

permanece con neblina, por su estratégica ubicacidén en
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el Dbosgque nublado, caracteristica especial para la
reproduccién de flora, especialmente de orquideas de
gran tamafio, color y exuberante belleza, por lo que es
considerado como el “Cantédn de las Orquideas”.

(Municipio de San Miguel de los Bancos. 2013).

1.1.1 Datos Informativos

La Parroquia de San Miguel de los Bancos fue creada
mediante Acuerdo Ministerial del 2 de abril de 1971,
siendo Presidente de 1la RepUblica el Dr. José Maria
Velasco 1Ibarra y su cantonizacidén se lleva a cabo
mediante Decreto No. 115 del 14 de febrero de 1991,
siendo Presidente el Dr. Rodrigo Borja. Esta poblado
por descendientes de colonos orenses, lojanos vy
manabitas. El1 60 por ciento de su topografia es plana
ondulada, y goza de una temperatura media de 16° a

22°C. (Municipio de San Miguel de los Bancos. 2013.)

El nombre de este Cantdn proviene de una época en
la que grandes arboles fueron talados, quedando sus
troncos como bancos para el descanso de la gente, se
menciona ademéds que el Padre Bernabé de La Raul bautizd

finalmente al pueblo como San Miguel de Los Bancos y
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como patrono de la parroquia a San Miguel Arcéngel.

(Municipio de San Miguel de los Bancos. 2013).

1.1.2 Limites

Segun el departamento de San Miguel de los Bancos 1los

limites son:

Norte: Cantén Pedro Vicente Maldonado vy

Distrito Metropolitano de Quito.

Sur: Provincia de Santo Domingo de los

Tsachilas,

Este: Distrito Metropolitano de Quito,
Oeste: Provincia de Santo Domingo de los
Tséachilas.

1.1.3 Divisién politica - administrativa

La parroquia de Los Bancos esta formada por veinte vy
cinco recintos y diecisiete comunidades los cuales son:

(Segin dato tomado de la pagina del Municipio)
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Cuadro N° 1: Mapa del Noroccidente

Fuente: www.viajandox.com

Recintos

11 de Junio
23 de Junio
Corazdédn Lojano
La Florida

Playas del Rio

Blanco

Rio Macas

San Bernabé

San José de Saloya
San Pedro

Santa Rosa de

Mulaute

Grupo Los Andes
Rio Saloya

Los Dos Rios
Amanecer Campesino
Ganaderos Orenses
Los Andes

Mirador Lojano

Paisaje del Rio

Blanco
Playas de Piedraita

Rio Blanco
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e San Francisco del e Unidén Bolivarense
Chipal e Virgen de
e San José de Milpe Guadalupe

e San Martin

Comunidades
e O de Octubre e Unidén Lojana
e Alma Lojana e Unidén Provincial
e Bernardo Valdivieso e 12 de Octubre
e FEl1 Refugio e 28 de Marzo
e Luz de América e Agrupacidn del
e Nuevo Mundo Carmen
e Paquisha e Cocaniguas
e Playas del Rio e Santa fe
Blanco e Valle Dorado

e Rio Macas

(Municipio de San Miguel de los Bancos. 2013.S/P).

1.2 Aspecto Demografico

Actualmente la parroquia cuenta con 13.731 habitantes
segin los datos obtenidos del UGltimo censo del INEC del
afio 2011. De acuerdo con los informes de poblacidn vy

tasas de crecimiento en la parroquia en hombres 5,78%
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de aumento y en mujeres 5,24% desde el 2001 al 2010,
obteniendo un total del 5,61% de crecimiento de 1la

parroquia en los ultimos afios.

La parroquia de los Bancos de acuerdo con el nivel
de alfabetismo tiene un 94,51 por ciento representando
la mayor parte de sus pobladores con instrucciones de
escolaridad y obteniendo el 5,49 por ciento de sus
pobladores que no han tenido posibilidades de educarse

por distintas causas. (INEC,2010) .
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1.3 Factor Social

La parroquia de los Bancos cuenta con dos planteles de
educacidén basica y dos colegios ademds en el colegio
San Miguel funciona la extensién de la Universidad
Particular de Loja con modalidad a distancia. Esto ha
permitido que la gente de sus alrededores pueda tener
acceso a la educacidn superior mejorando su calidad de

vida.

En el ambito de salud la parroquia tiene un centro
de salud al que los pobladores pueden hacerse atenderse
sin ningun costo, el servicio de la salud en el sector
ha mejorado mucho ya que la atencidédn que se brinda es
muy cordial. Ademéds existen varios consultorios médicos
y odontolégicos a los que pueden acceder los

pobladores.

La parroquia en los ultimos afios se ha visto
afectada por los robos diarios que se dan especialmente
en el centro del poblado, hay migrantes de otras
provincias y paises como Colombia y Cuba. Ademas de
que, en la poblacidén aun existen disturbios que pueden

afectar el desarrollo de la parroquia.

30



1.4 Elemento Econdémico

La parroquia es eminentemente agricola y ganadera, se
producen los mejores quesos del Noroccidente de
Pichincha, como fresco, de mesa, mozarela, andino,
ahumado, con especias, etc., asi como también frutas
tropicales como pitajaya, naranjilla, borojé, arasha,
entre otros, productos que se los puede encontrar en el
Recinto, San José de Saloya, Rio Saloya, San Bernabé,

San Pedro, Nuevo Mundo, Ganadero Orense, entre otros.

En el centro de la parroquia podemos observar la
gran actividad comercial que existe aqui pues Los
Bancos cuenta con varios locales de despensa de
alimentos, vestido, calzado, puntos de venta de
balanceado entre otras actividades agricola-

comerciales.

1.5 Factor Politico

Dentro del factor politico el gobierno de la parroquia
Los Bancos estd conformado por diferentes departamentos
que hacen que haya un mejor desempefio para la atencidn

de sus pobladores. (Ver apéndice D en pag. 185)
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1.6 Factor Cultural

En lo cultural la parroquia realiza varias actividades
que permiten gque sus habitantes participen de estos
espectéaculos que se lleva a cabo en fechas

determinadas que se detallan en sus festividades.

1.7 Festividades

e Fiestas de Cantonizacidén San Miguel de los Bancos
14 de febrero

e Fiestas de Aniversario San Miguel de los Bancos
desde el 9 al 17 de julio

e Fiestas en Honor al Padre Bernabé de la Raul mes
de julio

e Feria Turistica, Cultura y Artesanal en el mes de
febrero feriado de carnaval en San Miguel de 1los
Bancos.

e TFerias turisticas, culturales % artesanales,
comidas tipicas en el feriado de Semana Santa en
la parroquia de los Bancos.

e Fiestas en Honor a la Virgen del Cisne desde 1 al
8 de septiembre (en San Miguel de los Bancos)

e Fiestas de aniversario del Recinto Ganadero Orense

e Fiestas de Aniversario del Recinto San Bernabé

(Municipio de San Miguel de los Bancos. 2013. S/P)
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1.8 Aspecto Ambiental

Para el afio 2013 el gobierno de los Bancos cuenta con

el Plan Operativo Anual de Gestidén Ambiental,

el cual

aspiran llevarlo a cabo durante este afio. (Ver anexo

N°9 en pag. 201)
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CAPITULO II. CONCEPTOS TURISTICOS

2.1 Atractivo turistico

"E1l concepto de atractivo turistico se define como el
conjunto de elementos materiales y/o 1inmateriales que
son susceptibles de ser transformados en un producto
turistico que tenga capacidad para incidir sobre el
proceso de decisidén del turista provocando su visita a
través de flujos de desplazamientos desde su lugar de
residencia habitual hacia un determinado territorio,
este Ultimo se transforma de esta manera en un destino

turistico." (Slideshare.2013. S/P)

2.2 Atractivo natural

"Son todos aquellos elementos de la naturaleza con
determinada atraccidén que motiva al sujeto a dejar su
lugar de origen ©por determinado tiempo, con la
finalidad de satisfacer necesidades de recreacidén vy
esparcimiento como o son: Dbosques, playas, lagos,
lagunas, aguas termales, entre otros." (Slideshare.

2013. S/P)
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2.3 Atractivo cultural

"Son todos aquellos destinos turistico permite Jjunto
con el disfrute, conocer nuestro pasado, las
tradiciones, asi como también de la gastronomia y la
artesania entre otras actividades que entran en nuestro
patrimonio cultural." (Consejo Nacional de la Cultura

.2013)

2.4 Jerarquizacién

Jerarquizacioén turistica de atractivos

"Es el procedimiento por el cual se comparan los
atractivos y equipamiento turistico pertenecientes a un
universo en estudio, con las condicionantes
establecidas en una lista de evaluacidén, a los efectos
de establecer wuna escala de importancia relativa"

Glosario turismo/términos.2013

“La jerarquia se establece a partir de la suma de los
valores a cada factor y en funcidén de los puntos
obtenidos se determina el rango Jjerdrquico donde se

ubica el atractivo.” (Fuentes, 2004)
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Los rangos son:

1 a 25 puntos: Jerarquia I

26 a 50 puntos: Jerarquia II
51 a 75 puntos: Jerarquia III
76 a 100 puntos: Jerarquia IV

Definicién de variables y factores

Calidad: ”"Es la medida del interés de un atractivo,
inherente a si mismo. Las caracteristicas que hacen
inico o relativamente uUnico al atractivo y que motivan

la visita de corrientes turisticas.” (Fuentes,2004)

Valor Intrinseco: “Significa el wvalor en si del
atractivo de acuerdo a su naturaleza, es decir,
escénico, cientifico, artistico, cultural,

etc.” (Fuentes, 2004)

Valor extrinseco: “Es el valor convencional en un
atractivo, esto es, afectado en magnitud,
majestuosidad, monumentalidad o por hecho o factor
circunstancial o accidental (como es el caso de 1los
bienes histdéricos). Para el caso de Sitios Naturales se
debe valorar en funcidén de los usos y en la medida de

su exclusividad o variedad.” (Fuentes, 2004)
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Estado de conservacién (y/u organizacién) :”Significa el
grado de integridad fisica en gque se encuentra un
atractivo, tanto desde el punto de vista de su
situacidén original o 1inicial como a partir de las
posibles acciones del hombre para buscar una mayor vida
del atractivo. Para el caso de acontecimientos
programados se considera la organizacidén, contenido,

programacién y cumplimiento del evento.” (Fuentes, 2004)

Entorno: “Se refiere al ambiente fisico - bioldégico y
social - cultural que rodea un atractivo. Dado que es
susceptible de mejoramiento se 1le han asignado 10

puntos como valor maximo.” (Fuentes, 2003/2004)

Apoyo: “Es la medida de 1las condiciones fisicas vy

operativas que complementan el atractivo, para
contribuir a su difusidén y puesta efectiva en el
mercado.” (Fuentes, 2004)

Acceso: “Es la infraestructura, medios de comunicacidn
y de transporte que permiten la llegada al atractivo

turistico.” (Fuentes, 2004)

Servicio: Este factor comprende tanto las facilidades

turisticas como aquellos servicios indispensables para
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satisfacer las necesidades del turista en la zona donde
estd el atractivo, teniendo como &rea de ubicacidn un
radio de dos horas de recorrido a pie, a caballo o en
un automdévil. Se evalta también en este factor la
accién de los comercializadores del turismo en pro de

la promocién de los atractivos. (Fuentes, 2004)

Asociacién con otros atractivos: “Permite mediar el
grado de complementariedad de un atractivo al
pertenecer o estar ubicado dentro de un conjunto de
atractivos, hecho que afecta su difusidén en el mercado

turistico.” (Fuentes, 2004)

Significado: “Es la wvariable que de notas la
importancia o relevancia de un atractivo en funcién del
area territorial donde es conocido o

divulgado.” (Fuentes, 2004)

Local: “Este factor estd referido al grado de
conocimiento del atractivo dentro del area
municipal.” (Fuentes, 2004)

Provincial: “E1 conocimiento o difusidén abarca una o

mas provincias.” (Fuentes, 2004)

38



Nacional: “El1 &4rea de difusidén abarca la totalidad del

pais.” (Fuentes, 2004)

Internacional: “El atractivo supera las fronteras y es
conocido en otros paises. Son generalmente los
atractivos promocionados por el turismo

receptivo.” (Fuentes, 2004)

Tipos de Jerarquia

e Jerarquia IV

"Atractivo excepcional de gran significacidén para el
mercado turistico internacional, capaz por si solo de
motivar una importante corriente de visitantes actual o

potencial". (Fuentes, 2004)

e Jerarquia III
"Atractivo con rasgos excepcionales en un pais, capaz
de motivar una corriente actual o ©potencial de
visitantes del mercado interno, y en menor porcentaje
el internacional, ya sea por si solos o en conjunto con

otros atractivos contiguos." (Fuentes, 2004)
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e Jerarquia II
"Atractivo con algan rasgo llamativo, capaz de
interesar a visitantes de larga distancia, ya sea del
mercado interno, y receptivo, que hubiesen llegado a
la zona por otras motivaciones turisticas, o de motivar
corrientes turisticas actuales o potenciales, y atraer

al turismo fronterizo de esparcimiento." (Fuentes, 2004)

e Jerarquia I
Atractivos sin mérito suficiente para considerarlos a
nivel de las jerarquias anteriores, pero gque igualmente
forman parte del patrimonio turistico como elementos
que pueden complementar a otros de mayor jerarquia en
el desarrollo y funcionamiento de cualquiera de las
unidades que integran el espacio turistico.

(Fuentes, 2004)
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CAPITULO III PLANTA E INFRAESTRUCTURA TURISTICA

3.1 Planta turistica

"Es la combinacién de bienes y servicios. Estd formada
por las instalaciones y el equipo de produccidédn de
bienes y servicios que satisfacen lo que requiere el
turista en su desplazamiento y estancia en el destino

elegido." (Buenastareas, 2013.S/P)

3.2 Infraestructura turistica

“Infraestructura de uso turistico”: Es un campo
mayoritariamente de gestidén de gubernamental, el cual
es el “inicio de las tareas en favor del desarrollo
turistico y constituyen 1la base para 1la estructura

requerida por los turistas”. (Buenastareas, 2013.S/P)

3.3 Analisis de la planta turistica

La parroquia de Los Bancos cuenta una planta turistica
accesible para satisfacer las necesidades de 1los
turistas que llegan al sector, porgque en su mayoria
llegan a la parroquia la visitan por corto tiempo o son
turistas de paso; a pesar de que la mayor actividad
comercial y econdmica estd ubicada en un punto
estratégico ya que por su calle principal cruza la

carretera Calacali-La Independencia, esto permite que
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en los dias festivos del pais, la mayoria de turistas
que viajan con destino a la costa, al cruzar por Los
Bancos pueden detenerse en el sector y hacer uso de los
servicios como restaurantes, hoteles y otros que

existen en la zona y satisfacer sus necesidades.

3.4 Andlisis de la infraestructura turistica

Dentro de 1la infraestructura con la gque cuenta la
parroquia podemos decir gque existe un buen servicio
para el consumo de los turistas; en la localidad se
puede encontrar restaurantes que ofrecen gran variedad
en su gastronomia; y, en cuanto al alojamiento existen
varias hosterias y hoteles que prestan sus servicios a
los visitantes, la mayoria de las instalaciones son muy
completas, estas tienen restaurante, bar, algunas

tienen discotecas, masajes, piscinas etc.

En la parte turistica ofrecen caminatas por sus
senderos, avistamiento de aves y en ocasiones les
permiten a sus turistas participar de las actividades
agricolas que se realizan en el lugar, es importante
destacar que en su mayoria las hosterias ya ofrecen

paquetes con actividades recreacionales incluidas.
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En la parroquia se ha hecho el levantamiento de
inventarios de los prestadores de servicios tanto en

alojamiento como en restaurantes.

3.5 Red vial

La parroquia de Los Bancos se encuentra a 94 km de
distancia desde la ciudad de Quito, para llegar hasta
este poblado se debe tomar la carretera de primer orden
Calacli -La Independencia; el tiempo estimado para
conducir hasta la parroquia es de hora y media a dos

horas.

Desde la ciudad de Quito encontramos a partir del
sector del Condado autopista Manuel Cérdova Galarza,
aproximado de 12km, llega hasta la mitad del mundo en
la parroquia San Antonio de Pichincha. Desde este lugar
empieza la carretera de segundo orden Mitad del Mundo-
Calacali-Nanegalito-Los Bancos; continuando la misma
ruta la via denominada Calacali la Independencia, esta
ruta recorre los centros poblados de San Juan de Puerto
Quito, San Vicente de Andoas, la cabecera cantonal

Pedro Vicente Maldonado, el cantdén Puerto Quito y la
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Independencia en la via Santo Domingo-Esmeraldas. A

esta ruta la denominamos Calacali-La Independencia.

Otra via de importancia de segundo orden es Santo

Domingo-Las Mercedes-los Bancos.

Santo Domingo -Valle Hermoso-San Bernabé-Los Bancos,

esta via es de tercer orden.

Via rio el Blanco de tercer orden.

Santo Domingo —las Mercedes-Ganaderos Orenses-Los
Bancos. Siendo estas las vias de acceso con las que

cuenta la parroquia Los Bancos.

3.6 Transporte

Las cooperativas de transporte ofrecen sus servicios
todos los dias desde la 5am hasta las 7pm con
intervalos de tiempo de treinta minutos a una hora

entre los turnos que se realizan.
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Cooperativas de la ruta Quito-Los Bancos
e Cooperativa Flor del Valle que sale desde Quito

hasta San Miguel de los Bancos.

e Transporte San Pedrito: sale desde Quito, pasando

por la parroquia Los Bancos vy 1llega hasta el

cantédn Puerto Quito.
e Transportes la Kennedy sale desde Quito pasa por
Los Bancos, Pedro Vicente Maldonado, Puerto Quito,

La Concordia y Santo Domingo.

e Transporte Aloag que sale desde la ciudad de Quito

pasa por Los Bancos, Pedro Vicente Maldonado,

Puerto Quito, La Concordia, Quinindé.

e Trans Esmeraldas sale desde Quito y 1llega hasta

Esmeraldas
e Transporte Occidentales sale desde Quito hasta
Esmeraldas.
Cuadro N° 1: Costo del Transporte

COOPERATIVA PARADAS PRECIOS
Flor del Valle Nanegalito 1,50
San Pedrito La Armenia 1,75
kennedy La Y de Mindo 2,00
Aloag Los Bancos 2,50

Fuente: Visita a cada una de las cooperativas
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Cooperativas ruta de Santo Domingo -Los Bancos

Desde Santo Domingo hacia Los Bancos existen dos rutas:
Santo Domingo-La Concordia-Puerto Quito-Pedro Vicente
Maldonado-Los Bancos y la ruta Santo Domingo-Las

Mercedes—-Ganaderos Orenses- Los Bancos.

Santo Domingo-La Concordia-Puerto Quito-Pedro Vicente

Maldonado-Los Bancos

e Transportes Kennedy
e Transporte Gilberto Zambrano
e Transporte Santo Domingo

e Transporte Zaracay

Cuadro N° 2: Costo del Transporte

COOPERATIVA PARADAS PRECIOS
Kennedy Parada minima 0,50
Gilberto Zambrano San Pedro 0,75
Santo Domingo San Vicente 1,50
Zaracay Cristébal Coldn 1,50

Valle Hermoso 2,00
Santo Domingo 2,50

Fuente: Visita a cada una de las cooperativas
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Ruta Santo Domingo-Las Mercedes-Ganaderos Orenses- Los

Bancos

e Transportes Kennedy

e Transporte Reina de las Mercedes

Cuadro N° 3: Costo del Transporte

COOPERATIVAS PARADAS PRECIOS
Kennedy Rio Blanco 0,40
Reina de las La Loma 0,50
Mercedes

Amanecer Campesino 0,60
Ganadero Orense 0,80
Rio Mulaute 1,00
Las Mercedes 1,50
6 de Enero 1,65
Orellana 1,80
La Alianza 2,00
Santo Domingo 2,30

Fuente: Visita a cada una de las cooperativas
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CAPITULO IV LA OFERTA Y DEMANDA TURISTICA
4.1 Oferta turistica
"Compuesta por el conjunto de productos, servicios vy
organizaciones involucrados en la experiencia

turistica". (Penas, 2013).

4.2 Demanda turistica
"Formada por el conjunto de consumidores o posibles
consumidores de bienes y servicios turisticos". (Penas,

2013) .

4.3 Andlisis de la oferta turistica

En la parroquia Los Bancos se ha visto el incremento
de empresas de prestacidén de servicios de hospedaje, en
los qgue podemos mencionar que en el centro poblado se
cuenta con tres pensiones y dos hostales residencias
que funcional durante todo el afio, también se cuenta
con alrededor de siete hosterias las cuales no solo
brindan el servicio de hospedaje sino que complementan
su atencién con distintas actividades que los pasajeros
pueden realizar durante su estadia, en la mayoria de
hosterias ofrecen diferentes tipos de paquetes que se

adaptan de acuerdo a las necesidades de los turistas.
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El &rea de alimentacidén en el centro poblado de la
parroquia existe wvarios restaurantes en los que se
pueden ver la gran variedad de platos, también al
recorrer por sus calles se pueden encontrar varios
carritos que venden comidas rapidas como también
ofrecen comida costefia, asados entre otros. Entre 1los
restaurantes mas destacados estan: El1 Mirador rio
Blanco, Paradero Guerrero, La Trainera, Asaderos de

pollo.

En cuanto al transporte que tiene la parroquia en
las wvias principales existen varias cooperativas de
transporte como: Kennedy,Gilberto Zambrano, Alocag, San
Pedrito, Zaracay, Flor del Valle -entre otras que
ofrecen sus servicios, aunque para tomar los buses, el
tiempo que hay que esperar es un poco largo y cabe
mencionar que para acceder algunas de las comunidades vy
cooperativas no existe transportes pues sus moradores
deben hacer uso de 1los carros recolectores de leche

para salir al centro poblado.

4.4 Andlisis de la demanda turistica
La mayoria de turistas que visitan los atractivos de la
parroquia son sus propios moradores y personas Jue

llegan de parroquias aledafias, ademads hay un minimo
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porcentaje de turistas que llegan desde otros puntos
como la ciudad de Quito; también se puede mencionar que
existe concurrencia de voluntarios extranjero que
realizan labor social y a su vez disfrutan de 1los
maravillosos paisajes y atractivos que la parroquia les

brinda.

Se ha realizado 1la investigacién 1los datos de
estadisticas en el Ministerio de Turismo del Ecuador y
el Municipio para conocer cuadles son las estadisticas
de ingreso de turistas a la parroquia pero no se ha
podido obtener esta informacidén por lo que no se llevan
datos estadisticos de la parroquia Los Bancos, pues los
datos deberian llevar registro las entidades

anteriormente mencionadas.

A la parroquia llegan alrededor de 3610 turistas
al afio, en feriados como carnaval es una de las épocas
cuando méas afluencia de turistas viene a la parroquia
para visitar la cascada del Amor conocida también como

la cascada la Sucia.

50



Para obtener estos datos se han realizado visitas
a los diferentes atractivos para conocer su flujo
turistico, sin embargo no se obtuvo resultados para
saber cuantos turistas ingresan a la parroquia ya que
las entidades responsables de llevar estos datos no 1la

llevan.

Se ha hecho un andlisis con respecto a la cascada
la Sucia que préacticamente es la entrada para iniciar
los recorridos en Los Bancos y de aqui se distribuyen

hacia otros atractivos y sectores aledafios.

Se cuenta con datos aproximados de cuantos
turistas llegan a estos atractivos segtn los
antecedentes que se ha encontrado sobre los turistas
que llegan a la cascada la Sucia son aproximadamente
2650 durante los feriados que tenemos durante el afio;

en fines de semana llegan alrededor de 960 turistas.

La época del carnaval es una de las temporadas
de gran afluencia de turistas a la zona pues aqui se
realizan varios programas artisticos, juegos

tradicionales entre otros; en el resto de feriados baja
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el porcentaje de visitantes a la zona pues la mayoria
de turistas que pasan por los Bancos toman la ruta para

llegar a las playas ecuatorianas.

Al ser 1los Bancos un lugar de paso hacia las
playas en feriados los turistas que viajan por esta
ruta, en su mayoria realizan sus paradas para consumir
los servicios de alimentacidén, entre os platos se
ofrecen en su mayoria son las exquisitas fritadas,
caldos de gallina criolla, tilapia en sus multiples
formas para degustarla, otro de las opciones es visitar
la empresa mas grande de lacteos del sector con un
sinnumero productos lacteos. A pesar de esta oferta
gastronémica Los Bancos no es promocionado ni se
realiza una difusidén turistica para atraer méds turistas

a la parroquia.
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TERCERA PARTE-METODOLOGIA

3.1 TIPO Y DISENO DE INVESTIGACION.

De acuerdo con el tema de estudio la investigacidn fue
de tipo descriptivo ya que se conocidé cuédl es la
situacidén turistica real que tiene la parroquia de 1los
Bancos, para lo cual se manejdé como variable el
diagnéstico del lugar, ademés fue importante
identificar la relacidén que existe entre el turista y

los lugares turisticos del sector.

El disefio de investigacidén que se aplicd fue a
través del método cuantitativo-cualitativo por la
utilizacién de encuestas y la entrevista no

estructurada.

3.2 UNIVERSO Y MUESTRA

Se ha tomado como universo al total de habitantes de 1la
parroquia de los Bancos que son 13.731 de los cuales
después de aplicar la férmula de la muestra, se obtuvo

un total de 388 a aplicar.
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Para el cdlculo de la muestra se tomdé el dato de 1la

poblacién de Los Bancos realizada en el ultimo

del 2011 segun fuentes del INEC.
N: Tamafio de la poblacién: 13.731
N=Nivel de confianza: 2
p=nivel de aceptacidén: 0.50
g=Nivel de rechazo: 0.50
e= Grado de error: 0.05

Férmula:

N N.p*q
C (Nn—D(E/K)2+P=xq

Desarrollo

o 13.731x0.50x0.50
(13.731—1)(0.50/ 2)? + 0.50x0.50

o 13.731x0.25
(13.730)(0.000625) + 0.25

L __ 3.432.75
8.58125 + 0.25

Nn = 388

censo
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3.3 INSTRUMENTOS DE RECOLECCION DE DATOS

La recoleccién de datos se realizd a través de
encuestas las cuales se aplicaron a los pobladores de
la parroquia de los Bancos, estas encuestas contaron

con un total de 10 preguntas entre ellas fueron

preguntas abiertas vy cerradas, de las que se
tabularon para tener resultados en porcentajes. (Ver
apéndice B Modelo de encuesta pag. 183). También se

hizo una entrevista no estructurada la gque contaba con
diez preguntas gque se realizdé a la Directora de
Desarrollo Comunitario del Gobierno de la Parroquia.

(Ver apéndice B Modelo de entrevista pag. 181)

3.4 Descripcién del trabajo de campo

Se realizd las encuestas los dias miércoles y jueves,
adicionalmente los fines de semana, tomando en cuenta,
que es cuando méas afluencia se da por parte de 1los
habitantes de recintos aledarios a la cabecera

parroquial.

Antes de aplicar las encuestas definitivas se
realizdé una encuesta piloto, para después definir las
preguntas correctamente con la que se obtendrda datos

mas veraces con respecto a la investigacidén planteada.
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CUARTA PARTE-PRESENTACION GRAFICA DE RESULTADOS

Una vez hechas las encuestas se realizd las
tabulaciones de cada wuna de sus ©preguntas para

representar graficamente los resultados.

4.1 PRESENTACION GRAFICA DE RESULTADOS

e Género de las personas encuestadas

GENERO

B Femenino Femenino 209 | 53,86

Masculino Masculino | 179 | 46,13

TOTAL 388 100

Grafico N° 1: Tabulacién Género
Autora: Viky Liceth Enriquez Murcia

ANALISIS: La mayoria de los encuestados en la parroquia
fueron mujeres aunque también el porcentaje restante de
encuestados varones es similar al de mujeres con muy

poca diferencia entre uno de otro.
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e Rango de edad

RANGO DE EDAD

11%
m 18-25
W 25-45 -/
m 35-45
M 45 a mas

Grafico N° 2: Tabulacidén Rango de Edad
Autora: Viky Liceth Enriquez Murcia

£ %
18-25 96 | 24,74
25-45 149 38,4
35-45 99 | 25,51
45 a mas 44 11,34
TOTAL 388 | 99,99

ANALISIS: el 38,40% fueron pobladores entre los 25-38

afios, el 24,74% fueron pobladores de 18-25 arios,

porcentaje similar es el 24,22% de 35-45 afios

10,05% fueron pobladores de 45-a més.

un

y un

1. (Es usted originario de la parroquia San Miguel de

los Bancos?

PERSONAS NATIVAS DE LA PARROQUIA

mSi

Grafico N° 3: Tabulacién pregunta 1
Autora: Viky Liceth Enriquez Murcia

® No - Si
/ No

£ %
213 | 54,89
175 | 45,1
TOTAL | 388 | 99,99
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ANALISIS: De acuerdo con las respuestas de 1las
encuestas mas de la mitad son originarios de 1la
parroquia de Los Bancos, el porcentaje restante han
dicho gue no son originarios pero la mayoria de su vida
la han realizado en Los Bancos. Existe muchas personas
que han llegado de provincias como: Loja, Manabi, Santo

Domingo entre otros.

2. ;Conoce usted que atractivo tiene 1la parroquia de

los Bancos?

CONOCE USTED ATRACTIVOS EN LA

PARROQUIA
= Si £ %
o si 323 | 83,24
No 65 | 16,75

TOTAL | 388 | 99,99

Grafico N° 4: Tabulacién pregunta 2
Autora: Viky Liceth Enriquez Murcia

ANALISIS: Después de haber obtenido los porcentajes los
pobladores de la parroquia han mencionado que si
conocen atractivos turisticos en la zona aungue son
pocos los que se visitan, muchos de ellos han
mencionado que uno de sus favoritos y siendo un lugar

cerca del centro poblado es 1la cascada la Sucia,

58



seguido por el Mirador del rio el Blanco acd se puede
hacer observacidén de colibries, a continuacidén de este
tenemos al Rio el Blanco en donde se realiza
actividades como el tubing, rafting y se puede nadar en

las pozas naturales.

Menos del veinte por ciento ha comentado que no
conoce los atractivos de la zona ya que en la mayoria
de encuestados tienen locales comerciales y no pueden

dejar sus negocios para ir a visitar estos.

3. ¢Con una x dé a conocer cudles son las actividades

que se realiza en la parroquia-?

ACTIVIDADES TURISTICAS

| Visita Cascadas

f %
20
16% % B Rafting Visita 5490
‘ Cascadas 314 !
21% Ob. de aves Rafting 35 6,12

Ob. de aves 120 | 20,98

m Visita \(gisLlJEZeario 93 16,26
6% Orquidiario !
o Otros 10 1,75
m Otros
TOTAL 572 | 100,00

Grafico N° 5: Tabulacién pregunta 3
Autora: Viky Liceth Enriquez Murcia
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ANALISIS: Segtn los pobladores una de las actividades
que mas les atrae y realizan es la visita a cascadas
ya que estan cerca y es un motivo para disfrutar en

familia y amigos.

Aunque un 20,98% realiza el avistamiento de aves
ya que la zona es una de las privilegiadas por la gran

variedad de aves que existe en el sector.

El 16,26% por ciento optan por visitar el
orquideario; un 6% prefieres actividades extremas como

el tubing.

4. ;Los turistas que llegan a la parroquia con qué

frecuencia visitan estos atractivos?

FRECUENCIA DE TURISTAS

£ %

B A menudo

A menudo 52 13,4
\

® 1 Vez al mes - 1 Vez al mes 240 | 61,85
" _/1 Vez al afio 96 | 24,74

1 Vez al afio
TOTAL 388 | 99,99

Grafico N° 5: Tabulacién pregunta 3
Autora: Viky Liceth Enriquez Murcia

60



ANALISIS: Mas de la mitad de los encuestados han
coincidido que a la parroquia llegan turistas
especialmente fines de semana y feriados, pero que la
mayoria son turistas de paso. Los otros dos grupos
dicen que el turismo es muy bajo en la zona por lo gue

reciben turistas solo en épocas de feriados.

5. ¢Qué instrumentos de publicidad maneja la parroquia

para promocionarla?

Grafico N° 7: Tabulacién pregunta 5
Autora: Viky Liceth Enriquez Murcia

ANALISIS: El tipo de publicidad que hay en la parroquia
se la realiza a través de radio ya que en la parroquia
hay una radio local es por esto que el medio por gue

mas se hace publicidad es la radio, seguido por la
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PROMOCION TURISTICA
H Radio
£ %
13% M Tripticos
10% Radio 170 43,8
Tripticos 76 19,58
Internet
—/ Internet 52 13,4
13% ) o Guia turistica 41 1,03
M Guia turistica Recomendado por
20% una persona 49 12,62
® Recomendado TOTAL 388 | 90,43
por una
persona




informacién y publicidad que se realiza a través de la
entrega de tripticos esto se realiza en épocas

especificas como festividades y feriados.

Otro de los medios de publicidad es el internet
aunque en porcentajes esta representa el 13,40% de
publicidad por este medio. También se realiza 1la
difusién por las recomendaciones por personas y en 1%

se da la promocidén por guias turisticas.

6. ;Considera usted que las vias de acceso a 1la

parroquia son buenas?

VIAS DE ACCESO-CALIDAD

£ %

mSi

.o Jlsi 255 | 65,72
No 133 | 34,27

TOTAL | 388 | 99,99

Grafico N° 8: Tabulacién pregunta 6
Autora: Viky Liceth Enriquez Murcia

ANALISIS: Los pobladores de la parroquia de Los Bancos
en su mayorias han concordado que las vias de acceso a

la parroquia son buenas, especialmente las vias gque van
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de Quito-Santo Domingo, Las Mercedes-Santo Domingo pues

estas vias son asfaltadas.

Un poco mas del 34,27% mencionan que las vias de

acceso a la parroquia son malas ya que hay tramos o

comunidades que estan desatendidas.

7. ¢Conoce usted sitios de alimentacidén en el sector?

CONOCE SITIOS DE ALIMENTACION

f %
mSi
Si 329 84,79
ano | ) .
No 59 15,2

TOTAL | 388 | 99,99

Grafico N° 9: Tabulacién pregunta 7
Autora: Viky Liceth Enriquez Murcia

ANALISIS: Los lugares de alimentacién en la parroquia
son muchos y variados es por esto que los pobladores en
las encuestas realizadas dicen gque si conocen lugares
de alimentacidén entre los més conocidos son: La

Trainera, el Paradero Guerrero por variedad en comida
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tipicas y productos léacteos, el mirador rio Blanco por

los deliciosos platos y por disfrutar de la observacioén

de colibries y otras especies de aves que 1llegan al

lugar.

8. ;Cree usted que el servicio de hospedaje que ofrece

la parroquia es de buena calidad?

SERVICIO DE HOSPEDAJE

£ %
msi || > |si 139 | 35,82
H No No 249 | 64,17
TOTAL 388 | 99,99
Grafico N° 10: Tabulacién pregunta 8
Autora: Viky Liceth Enriquez Murcia
ANALISIS: El servicio de hospedaje que ofrece la
parroquia es malo esto segin los encuestados en un

64,17% mencionan que no hay buenos hoteles ni hosterias

en la parroquia.

El 35,82 por ciento de los pobladores de acuerdo a

las encuestas mencionan gque si existe buena calidad de
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hospedaje y que en la parroguia se estan implementando

nuevas hosterias y hoteles.

9. ¢Cudl es su punto de vista con respecto al
transporte que tiene la parroquia?

CALIDAD DEL TRANSPORTE
4% 2%

B Muy Bueno £ %
Muy

® Bueno Bueno 7 1,81

1 Regular -/, Bueno 219 | 56,44

H Malo /// Regular 147 37,88
Malo 15 3,86
TOTAL 388 | 99,99

Grafico N° 11: Tabulacién pregunta 9
Autora: Viky Liceth Enriquez Murcia

ANALISIS: Segun los pobladores el servicio de
transporte mas del cincuenta por ciento dice que tiene
buen servicio de transporte. Un 37,88% dicen que el
trasporte es regular y entre el 3,86% vy el 1,80%

dijeron que el transporte es malo.
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10. ;Cree usted que seria necesario de un centro de

informacién turistica en la parroquia?

CENTRO DE INFORMACION

0%

£ %
msi ‘ Si 388 | 100
O No No 0 0

TOTAL | 388 | 100

Grafico N° 12: Tabulacién pregunta 10
Autora: Viky Liceth Enriquez Murcia

ANALISIS: El cien por ciento de los pobladores dijeron
que era necesario de un centro de informacidén turistica
ya que turistas que llegan no saben cbémo llegar a los
atractivos, qué tipo de trasporte tomar etc. Otros
mencionan que se deberia dar a conocer los lugares
turisticos que tiene la parroquia para gue sea mas

visita.
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4.2 ANALISIS ENCUESTAS

De acuerdo con los datos que se obtuvo de las encuestas
se recopilo informacidén importante; La mayoria de las
personas dque realizaron las encuestas son originarias
de la parroquia y esto ayudd a tener mejor informacidn
sobre la misma, los pobladores conocen sus atractivos
turisticos y que actividades son las que méas se realiza

en el lugar.

Ademas se pudo conocer el estado de vias, esto es
muy importante en cuanto a infraestructura turistica:
la parroquia también cuenta con lugares para gque 1los
turistas puedan pernoctar en la parroquia; en cuanto a
movilizacidén en el sector existen varios cooperativas
de transporte que hacen recorridos para los diferentes
poblados aledafios y cantones; algo que se necesita de
urgencia en la parroquia es un centro de informacidn,
para que los turistas que wvisitan la zona puedan

conocer las opciones que tienen cuando estan viajando.
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4.2.2 Interpretacién de la Entrevista

Fecha: Miércoles 17 de abril del 2013

Lugar: San Miguel de los Bancos

Persona responsable de la entrevista: Viky Enriquez
Persona entrevistada: Ing. Marianela Tapia

Cargo que ocupa: Directora de Desarrollo Comunitario

1. (Cudl es la situacidén turistica de la parroquia
Los Bancos?
“En la parroquia se estd iniciando a explotar la
actividad turistica en el &rea hotelera, ademds se a
potencializado en la oferta de alimentacidédn en
algunas de la hosterias. A pesar de gue no poseemos
deportes extremos el municipio estd invirtiendo en
la construccidén de un teleférico para impulsar el
turismo en la parroguia, se aspira gue con este
proyecto se fortalezca el turismo en la cabecera

cantonal y los cantones aledanos”.

“En este gran proyecto consta realizar el
teleférico desde el polideportivo hasta la cascada

del amor en el recinto Rio Blanco.”
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Interpretacién: De acuerdo con lo gque comenta la
directora de desarrollo comunitario en la parroquia
de Los Bancos no existe turismo de recreacidn mas
bien el turismo se estd desarrollando en el ambito
gastronémico, pues la zona recibe mucho turista de
paso que adgquiere estos servicios. La parroquia
busca su progreso, a través de nuevos proyectos, de
los que esperan, se promocione como destino de

visita en el noroccidente a la parroquia.

2. ;Cudles son los principales productos turisticos
que ofrece Los Bancos?

“Uno de los principales productos turisticos es la

gastronomia es lo que méds se oferta en la parroquia,

también el ecoturismo en el pefibn del rio Blanco se

estd proyectando hacer un sendero interpretativo vy

esto servird como un mirador méas del rio el Blanco.”

Interpretacién: Inicialmente la parroquia se ha dado
a conocer por su gran oferta gastrondmica es la que
atrae a sus turistas que pasan por el sector. Otro
de los productos turisticos son atractivos naturales

a los cuales gquieren aprovechar para que exista una
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mayor afluencia de visitantes y asi tener un balance

entre la naturaleza y el turista.

3. ;Cuéanto invierte el gobierno de la parroquia en el

area turistica®?

“Desde el afio 2012 se 1inicié con el proyecto de
construir el teleférico, los primeros pasos fueron
con la elaboracién vy planeacidén de cbémo va a
funcionar este proyecto, tiempo después comenzaron
con la elaboracidén del disefio de proyecto y las

contrataciones que se harian.”

“En este ano se ha emprendido algunas
expropiaciones de terrenos para la construccién, se
ha iniciado parte del proyecto en la parte mecénica,
infraestructura metédlica, canastos, cableado entre

otros.”

“También se tiene planeado implementar canchas
deportiva, juegos para mejorar la infraestructura de

la Cascada del Amor.”
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Interpretacién: El1 Municipio ha designado una fuerte
cantidad de dinero para el proyecto turistico, se ha
visto la necesidad de planear algo grande para poder
captar mayor cantidad de turistas, pues al terminar
el proyecto se piensa que la parroquia tendrd més
visitantes vy a través de este proyecto del
teleférico ayudar a impulsar el turismo en las

parroquias y cantones aledafios.

4. ;Considera que los Bancos es un destino turistico
o estd en proceso de convertirse en destino de
visita?

“Los Bancos estd en proceso de convertirse en un

destino turistico pues tiene muchas potencialidades

que poco a poco se estan explotando una de ellas es
la gran oferta gastronémica que se ofrece, pues los
turistas gue en su mayoria son de paso, y Los Bancos
es un lugar obligatorio de visitar o pasar porque
estd en la ruta por la que se llega hacia la parte
costera del pais, es asi que la mayoria de turistas
hacen sus paradas para hacer un descanso y

alimentarse.”
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Interpretacién: Se podria decir que 1la Parroquia
estd yendo a paso lento en el desarrollo del turismo
es por eso que esta trabajando mucho para
convertirse en un destino turistico al que aspira el
gobierno no solo difundir sus diversos atractivos a
nivel nacional sino también a nivel internacional.
La parroquia vya cuenta con infraestructura para
recibir a sus turistas aunque seria necesario una
mejora en todos los servicios que se ofrecen y dar

nuevas opciones para que exista mayor variedad.

5. ¢A su parecer la planta turistica y hotelera de
los Bancos ofrece los servicios adecuados para la
atencién al turista?

“La inversidén que se realiza en estos dos campos es

poca, pero en lo que respecta a la planta turistica

y hotelera hay muchas hosterias han mejorado mucho y

esto sea para el mejor trato que se puede brindar al

turista que nos wvisita.”

Interpretacién: Existe mads inversionistas en la zona
pero se requiere de que exista todo 1lo necesario
para que los pasajeros estén complacidos con los

servicios que se les dard. Se ha wvisto un fuerte

72



crecimiento en el A&rea hotelera cada vez se busca

dar mejor servicios a los turistas.

6. ;Cudl es el apoyo que da el gobierno de 1la
parroquia a los pobladores para su formacién en el
ambito de turismo?

“El municipio de Los Bancos ha capacitado con

talleres sobre turismo comunitario en el recinto Rio

Blanco, ademéds conjuntamente con el ministerio de

turismo el patronato se han dictado otros cursos

como: manipulacidédn de alimentos, hoteleria, ama de

llaves y talleres para incentivar a los pobladores a

ser emprendedores de proyectos turisticos.”

Interpretacién: Existe un gran apoyo por parte del
gobierno para la formacidén en el ambito turistico de
los pobladores esto va a influir en el mejor trato y
servicios gque se puede brindar a los turistas cuando

visitan la parroquia.
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7. ¢Qué porcentaje de turistas llegan al afio a 1la
parroquia?

“En la parroquia no existe un Itour para determinar
el porcentaje de turistas que visitan la parroquia.

Solo en programas que se han realizado en el
feriado de carnaval se puede tomar datos de turistas
gque han acudido a participar de estos eventos que se
llevan a cabo en la cascada del amor, en el afio 2012
se calculd que al evento organizado por el municipio
asistié alrededor de 3000 personas, en este afio la
cantidad disminuyo por el fuerte invierno que hubo

en el sector.”

Interpretacién: No existe un dato claro del
porcentaje de turistas que visitan la parroquia ya
que no tienen un catastro turistico, tampoco el
gobierno se ha interesado en conocer estos datos a
pesar de esto, la parroquia si cuenta con visita de
turistas gque acuden a ella para disfrutar de sus
eventos.

8. ¢Cuadles son los medios que utilizan @para

promocionar la parroquia?

“Estos medios son Facebook, la pagina web, también

el ministerio de turismo ayuda con la promocidn
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desde su pagina. En el mes de mayo se empezard a
promocionar por la sefial de televisién al cantdn y

sus parroquias.”

Interpretacién: Hoy en dia estadn de moda las paginas
sociales por las que el gobierno de Los Bancos ha

optado para la promocidén turistica de la parroquia.

9. ¢Ofrecen paquetes turisticos?

“E1l gobierno no ofrece paquetes turisticos, las
hosterias son las que realizan esta promocidén a los
turistas. Se gestiondé a través del misterio de
turismo para pasar videos de los Bancos y de Mindo

”

como parroquias del Cantédn.

Interpretacién: No hay la oferta de paquetes
turisticos por parte del gobierno, pero al contar
con hosterias renombradas en la parroquia, ellos
realizan interesantes paquetes en los que
promocionan diversas actividades dentro de cada
hosteria y ademéds ofrecen actividades en parroquias

cercanas como es el caso de Mindo.
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10. ¢Qué ofertas tienen para atraer el turismo?

“Una de nuestras ofertas méds conocidas vy esta
potencializando es la gastronomia el préximo serad el
teleférico. No se ha podido ofertar el resto de
atractivos que tiene la parroquia pero no tenemos
una buena infra estructura vy no existen los

suficientes recursos.”

Interpretacién: El1 proyecto ambicioso que tiene el
gobierno de Los Bancos es el teleférico con el cual
piensan impulsar el turismo, uno de los objetivos es
que los turistas no sean solo de paso, sino gque se
queden en la parroquia y disfruten de sus

atractivos.
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4.2.3 Levantamiento de Informacién
e FICHAS DE ATRACTIVOS

Cuadro N° 1: Cascada del Amor

FICHA DE ATRACTIVOS

1 NOMBRE : Cascada del 2. FICHA N° 01 3 FICHAS ASOCIADA
amor

4. CATEGORIA 5. TIPO Y SUBTIPO TIPO: Rios
Sitios Naturales SUBTIPO: Cascada

Foto N 1: Cascada del Amor
Autor: Viky Enriquez

6. UBICACION: Pichincha, San Miguel de Los Bancos, recinto Rio Blanco yendo por la
via Los Bancos las Mercedes a lkm 1/2 de la via principal.

7. ACCESO
8. Desde: Parque central de Los Bancos a 8km en la via Los Bancos-Las Mercedes.

9. Via, tipo y estado: Via de segundo orden, para ingresar a la cascada la
carretera es lastrada.

10 Medio de acceso: Bus hasta la entrada al recinto Rio Blanco y después caminata.

11 Tiempo: 30 minutos desde la via principal para llegar a la cascada.

12. DESCRIPCION: Es uno de los sitios mé&s visitados por sus moradores y turistas,
esta cascada se forma en el rio sucia tiene una caida de 12 metros
aproximadamente, esta rodea por bosque secundario y los rios Sucia y Rio Blanco.
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13. ACTIVIDADES TURISTICAS/ RECREATIVAS ACTUALES
En el lugar algunas familias llevan los implementos para realizar parrilladas.

Natacién.

14. HORARIOS 15. PRECIOS 16. PROPIETARIO

17. PERSONA CONTACTO

18. TIPO DE PUBLICO

Semana Fin de semana X Feriados Largos X Vacaciones

19. EMPRESAS QUE OPERAN 20 ACTIVIDAD 21 CODIGO

22. SERVICIOS

Estacionamiento

Comida

Alojamiento

Visitas guiadas

Talleres

Rutas auto guiadas

Sefializacién para llegar

Sefializacién interna

Limpieza y recogida de basura

Servicios higiénicos

Seguridad y Manteniendo

Alquiler de material para realizar actividades
venta de souvenir, informacién sobre el recurso
Folletos

Teléfono publico

Pago con tarjetas de crédito

otros

O O O0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OOoOO0OO0OO0

23. POSIBLES EFECTOS NEGATIVOS DEL TURISMO A TENER EN CUENTA

En el lugar no hay suficientes lugares destinados para depositar la basura.

24. FUENTES DOCUMENTALES E INFORMATIVOS

Visita de campo con la colaboracidén del transporte del municipio de San Miguel de
los Bancos.

25. OBSERVACIONES: No existe sefializacién para llegar facilmente al atractivo.

No existen servicios sanitarios y hay mucho desorden con los puestos de comidas.

26. Realizada Por: Viky Enriquez Fecha: 13 de abril del 2013
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Cuadro N° 2: Rio Mulaute y Balneario

FICHA DE ATRACTIVOS

1 NOMBRE : Rio Mulaute 2. FICHA N°02 3 FICHAS ASOCIADAS
y Balneario

4. CATEGORIA 5. TIPO Y SUBTIPO

Sitios Naturales TIPO: Rios

SUBTIPO: Raudales

Foto N° 2: Rio Mulaute
Autor: Viky Enriquez

6. UBICACION: Pichincha, San Miguel de Los Bancos, se encuentra en el limite de
Los Bancos y Santo Domingo.

7. ACCESO

8. Desde: El parque central de Los Bancos en la Via Las Mercedes-Santo Domingo a
28 km de distancia.

Via, tipo y estado: Via de segundo orden, esta ruta estd muy bien conservada,
es asfaltada.

10 Medio de acceso: Se puede tomar los buses que salen desde Los Bancos con
destino a Santo Domingo y ajarse en el puente sobre el Rio Mulaute.

11 Tiempo: 45 minutos

12. DESCRIPCION

Es un lugar magnifico para pasar un dia nadando en el rio en sus aguas verdosas,
ademds el clima es delicioso ya que estamos a 547 msnm. Este es un atractivo al
que la mayoria de sus visitantes son sus pobladores de recintos cercanos, también
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en el rio las personas que viven en el sector lo utilizan para lavar ropa.

13. ACTIVIDADES TURISTICAS/ RECREATIVAS ACTUALES

Se puede realizar,

fogatas camping, natacidén en el rio.

14. HORARIOS

15. PRECIOS

16. PROPIETARIO

17. PERSONA CONTACTO

18. TIPO DE PUBLICO
Semana

Fin de semana X
Feriados Largos

Vacaciones

19. EMPRESAS QUE OP

ERAN | 20 ACTIVIDAD

21 CODIGO

22. SERVICIOS
Comida
Alojamiento
Talleres

Sefializacién
Sefializacién

Folletos

O O O0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0oOO0OO0OO0

otros

venta de souvenir,

Estacionamiento

Visitas guiadas

Rutas auto guiadas

para llegar
interna

Limpieza y recogida de basura
Servicios higiénicos
Seguridad y Manteniendo
Alquiler de material para realizar actividades
informacién sobre el recurso

Teléfono publico
Pago con tarjetas de crédito

23. POSIBLES EFECTOS NEGATIVOS DEL TURISMO A TENER EN CUENTA

Existe contaminacién al lavar la ropa en el rio.

Otro de los graves problemas es la contaminacién con la basura que dejan sus
visitantes.

24 . FUENTES DOCUMENTALES E INFORMATIVOS

Visita de campo con la ayuda del transporte del municipio de San Miguel de Los

Bancos.

25. OBSERVACIONES: Muy poca informacidén sobre cémo llegar al atractivo y que buses

se debe tomar.

26. Realizada Por:

Viky Enriquez

Fecha: 13 de abril del 2013
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Cuadro ~N° 3: Cascada del Tatala

FICHA DE ATRACTIVOS

1 NOMBRE : 2. FICHA N° 03 3 FICHAS ASOCIADAS

Cascada del

Tatala
4. CATEGORIA 5. TIPO Y SUBTIPO
Sitios Naturales TIPO: Rios

SUBTIPO: Cascada

Foto N° 3: Cascada Tatalé
Autor:www.viajeroexplorador.com

6. UBICACION: Pichincha, San Miguel de Los Bancos, sector de Milpe.

7. ACCESO
8. Desde: El parque central de los Bancos.

9. Via, tipo y estado: Se inicia por una via de segundo orden después se ingresa a
una via lastrada para luego realizar una caminata de cerca 3km.

10 Medio de acceso: Carro 4x4

11 Tiempo: de 3 a 4 horas ya que se encuentra alejada de la localidad.

12. DESCRIPCION

Es una de las més grandes cascadas de Los Bancos esta cascada tiene una caida de
90 metros aproximadamente, se encuentra rodeada por bosque segundario en el que
alberga gran variedad de avifauna.

Actualmente de esta cascada se hace la toma de agua para el cantdén Pedro Vicente
Maldonado.
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13. ACTIVIDADES TURISTICAS/ RECREATIVAS ACTUALES

Observacidén de aves, caminatas, natacidn.

14. HORARIOS 15. PRECIOS 16. PROPIETARIO

17. PERSONA CONTACTO

18. TIPO DE PUBLICO
Semana X

Fin de semana X
Feriados Largos

Vacaciones

19. EMPRESAS QUE 20 ACTIVIDAD 21 CODIGO
OPERAN

22. SERVICIOS

Estacionamiento

Comida

Alojamiento

Visitas guiadas

Talleres

Rutas auto guiadas

Sefializacién para llegar

Sefializacién interna

Limpieza y recogida de basura

Servicios higiénicos

Seguridad y Manteniendo

Alquiler de material para realizar actividades
venta de souvenir, informacién sobre el recurso
Folletos

Teléfono publico

Pago con tarjetas de crédito

Otros

O OO0 O0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0oOO0OO0OO0

23. POSIBLES EFECTOS NEGATIVOS DEL TURISMO A TENER EN CUENTA
La Captacién de agua que realiza el Municipio de Pedro Vicente Maldonado.

Otro problema similar que en los otros sitios naturales es la desorganizacién de
para el control en el desechos.

24. FUENTES DOCUMENTALES E INFORMATIVOS

Visitas de campo.

25. OBSERVACIONES:

La cascada se encuentra dentro de un area privada, para su acceso es necesario el
respectivo permiso de los duefios para llegar a ella.

26. Realizada Por: Viky Enriquez Fecha: 13 de abril de 2013
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Cuadro N° 4: Hosteria y Jardin Botéanico Sapos y Ranas

FICHA DE ATRACTIVOS

1 NOMBRE 2. FICHA N°04 3 FICHAS ASOCIADAS

Hosteria y Jardin
Boténico Sapos y

Ranas
4. CATEGORIA 5. TIPO Y SUBTIPO
Sitios Naturales TIPO: Area protegida, realizaciones técnicas y

cientificas.

SUBTIPO: Reserva Privada y Jardin Boténico

Foto N° 4: Hosteria y Jardin Botanico Sapos y Ranas
Autor: Viky Enriquez

6. UBICACION: Pichincha, San Miguel de Los Bancos, se encuentra a 866 msnm
en el recinto Amanecer Campesino a tan solo 45 minutos del centro poblado.

7. ACCESO

8 .Desde:E1l parque central de Los Bancos

9.Via, tipo y estado: Via de segundo orden asfaltada

10 Medio de acceso: Buses que van hacia que Las Mercedes.

11 Tiempo:45 minutos aproximadamente

12. DESCRIPCION

Es una reserva privada que cuenta con 20 hectdreas de extensidn, es una
delas propiedades dedicadas a la ganadera y agricola ademds cuenta con el
servicio de hospedaje y una muy buena infra estructura en el lugar.

13. ACTIVIDADES TURISTICAS/ RECREATIVAS ACTUALES
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Caminatas por los senderos, avistamiento de aves, elaboracidén del jugo de
cafia, pan artesanal, excursiones al rio Mulaute y ciclismo de montafa.

14. HORARIOS 15. PRECIOS 16. PROPIETARIO
Actualmente la 17. PERSONA CONTACTO
hosteria funciona

solo bajo

reservaciones para
grupos y feriados.

18. TIPO DE PUBLICO
Semana

Fin de semana
Feriados Largos X

Vacaciones X

19. EMPRESAS QUE 20 ACTIVIDAD 21 CODIGO
OPERAN

Hosteria sapos y
ranas con
promocidén directa.

22. SERVICIOS

Estacionamiento X

Comida X

Alojamiento X

Visitas guiadas X

Talleres

Rutas auto guiadas X

Sefializacién para llegar

Sefializacién interna X

Limpieza y recogida de basura

Servicios higiénicos X

Seguridad y Manteniendo X

Alquiler de material para realizar actividades
venta de souvenir, informacién sobre el recurso
Folletos

Teléfono publico

Pago con tarjetas de crédito

otros

OO O0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0o0OO0OO0

23. POSIBLES EFECTOS NEGATIVOS DEL TURISMO A TENER EN CUENTA

La falta de concientizacidén de los turistas que llegan a la hosteria en
ocasiones se ha encontrado basura en los senderos y destruidos.

24. FUENTES DOCUMENTALES E INFORMATIVOS

Visita de campo con la ayuda del transporte del Municipio de Los Bancos.

25. OBSERVACIONES

26. Realizada Por: Viky Enriquez Fecha: 13 de abril del 2013
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Cuadro N° 5: Reserva de monos y aves Arishinga

FICHA DE ATRACTIVOS

1. NOMBRE : 2. FICHA N°05 3.FICHAS ASOCIADAS

Reserva de monos y
aves Arishinga

4. CATEGORIA 5. TIPO Y SUBTIPO
Sitios Naturales TIPO: Area protegida

SUBTIPO: Reserva privada

Foto N° 5: Reserva de Monos y Aves Arishinga
Autor: Viky Enriquez

6. UBICACION: Pichincha, San Miguel de Los Bancos, recinto rio Blanco yendo por la
via Los Bancos las Mercedes a lkm 1/2 de la via principal.

7. ACCESO
8.Desde: Desde el parque central de los Bancos a 20 km

9.Via, tipo y estado: Via de segundo orden, hasta un desvio se maneja lkm
aproximadamente por una via lastrada.

10 Medio de acceso: Carro particular

11 Tiempo: Media hora

12. DESCRIPCION

Esta reserva cuenta con 50 hectédreas de extensién de las cuales 34 hectéreas son
utilizadas para la ganaderia y las restantes son conservadas.

Aqui se puede encontrar monos aulladores, monos capuchinos es también un lugar
para el avistamiento de aves en especial de colibries.

13. ACTIVIDADES TURISTICAS/ RECREATIVAS ACTUALES
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Caminatas por los senderos, avistamiento de aves, Camping

14. HORARIOS 15. PRECIOS 16. PROPIETARIO

17. PERSONA CONTACTO

18. TIPO DE PUBLICO
Semana X

Fin de semana
Feriados Largos

Vacaciones

19. EMPRESAS QUE 20 ACTIVIDAD 21 CODIGO
OPERAN

22. SERVICIOS

Estacionamiento X

Comida X previa reservaciédn

Alojamiento X

Visitas guiadas

Talleres

Rutas auto guiadas

Sefializacién para llegar

Sefializacién interna

Limpieza y recogida de basura

Servicios higiénicos

Seguridad y Manteniendo

Alquiler de material para realizar actividades
venta de souvenir, informacién sobre el recurso
Folletos

Teléfono publico

Pago con tarjetas de crédito

otros

O O O0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0o0OO0OO0

23. POSIBLES EFECTOS NEGATIVOS DEL TURISMO A TENER EN CUENTA

24. FUENTES DOCUMENTALES E INFORMATIVOS

Visita de campo con la ayuda del transporte del Municipio de Los Bancos

25. OBSERVACIONES

26. Realizada Por: Viky Enriquez Fecha: 13 de abril del 2013




Cuadro N° 6: Tangara Lodge

FICHA DE ATRACTIVOS

1. NOMBRE : 2.FICHA N°07 3.FICHAS ASOCIADAS

Tangara Lodge

4. CATEGORIA 5. TIPO Y SUBTIPO
Sitios Naturales TIPO: Area Protegida

SUBTIPO: Reserva Privada

Foto N° 6: Tangara Lodge (Rio Blanco desde Tangara Lodge)
Autor: Viky Enriquez

6. UBICACION: Pichincha, San Miguel de Los Bancos, se encuentra en la via Valle
Hermoso recinto La Florida a 6km del centro poblado de Los Bancos.

7. ACCESO

8 .Desde: Desde el parque central de los Bancos

9. Via, tipo y estado: Via de segunda orden via asfaltada.

10 Medio de acceso: Buses que hacen su recorrido al sector de Valle hermoso

11 Tiempo: 15 a 20 minutos desde el centro poblado de los Bancos.

12. DESCRIPCION

Este proyecto tiene una extensidén de 50 hectédreas cuenta con alojamiento y otros
servicios para sus pasajeros, ademas desde la parte alta cerca a la piscina se
puede obtener una grandiosa vista al rio el Blanco.

13. ACTIVIDADES TURISTICAS/ RECREATIVAS ACTUALES

Natacién, caminatas por los senderos, cabalgatas, visita a cascada 1la sucia,
camping.
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14. HORARIOS 15. PRECIOS 16. PROPIETARIO

17. PERSONA CONTACTO

18. TIPO DE PUBLICO
Semana X

Fin de semana X
Feriados Largos X

Vacaciones X

19. EMPRESAS QUE 20 ACTIVIDAD 21 cbp1iGo
OPERAN

22. SERVICIOS

Estacionamiento X

Comida X

Alojamiento X

Visitas guiadas

Talleres

Rutas auto guiadas

Sefializacién para llegar X

Sefializacién interna X

Limpieza y recogida de basura X

Servicios higiénicos X

Seguridad y Manteniendo X

Alquiler de material para realizar actividades X
venta de souvenir, informacién sobre el recurso
Folletos

Teléfono publico

Pago con tarjetas de crédito X

otros

O O O0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0

23. POSIBLES EFECTOS NEGATIVOS DEL TURISMO A TENER EN CUENTA

Desgaste de sus senderos y contaminacidn visual.

24. FUENTES DOCUMENTALES E INFORMATIVOS

Visita de campo con la ayuda del transporte del Municipio de los Bancos.

25. OBSERVACIONES

26. Realizada Por: Viky Enriquez Fecha: 13 de abril del 2013
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Cuadro N° 7: Santuario de Aves de Milpe

FICHA DE ATRACTIVOS

1. NOMBRE : 2. FICHA N° 08 3.FICHAS ASOCIADAS

Santuario de Aves

Milpe
4. CATEGORIA 5. TIPO Y SUBTIPO
Sitios Naturales TIPO: Areas protegidas

SUBTIPO: Reserva privada

Foto N° 7: Santuario de Aves de Milpe
Autor: Viky Enriquez

6. UBICACION: Pichincha, San Miguel de Los Bancos, se encuentra a 1 km de la
localidad de Milpe para llegar al lugar es necesario tomar la via Calacali-la
independencia y desviarse en el sector de Milpe.

7. ACCESO

8. Desde: desde el parque central centro poblado de los Bancos se encuentra a 5 km
de distancia.

9. Via, tipo y estado: via de segundo orden para el desvio la via es lastrada.
10 Medio de acceso: carro particular.

11 Tiempo:

12. DESCRIPCION

El santuario de aves de Milpe es una reserva que se encuentra dentro del Birdlife
International-defined Important Bird Area del sector de Milpe, cuenta con
alrededor de 60 hectdreas en las que tiene bosque primario, bosque en regeneracidn
y pastizales.

En sus alrededores de gerencia tienen distribuidos bebederos para colibries,
ademds cuenta con algunos servicios de alojamiento para un maximo de cuatro
personas ya sean estos voluntarios o visitantes, y una pequefia cafeteria.
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13. ACTIVIDADES TURISTICAS/ RECREATIVAS ACTUALES

Observacidén de aves, caminatas por senderos, visita del lugar, camping a la orilla
del rio.

14. HORARIOS 15. PRECIOS 16. PROPIETARIO

17. PERSONA CONTACTO

18. TIPO DE PUBLICO
Semana

Fin de semana
Feriados Largos

Vacaciones

19. EMPRESAS QUE 20 ACTIVIDAD 21 CODIGO
OPERAN

22. SERVICIOS

Estacionamiento X

Comida X

Alojamiento X

Visitas guiadas X

Talleres

Rutas auto guiadas X

Sefializacién para llegar

Sefializacién interna

Limpieza y recogida de basura

Servicios higiénicos X

Seguridad y Manteniendo

Alquiler de material para realizar actividades
venta de souvenir, informacién sobre el recurso
Folletos

Teléfono publico

Pago con tarjetas de crédito

otros

O O O0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0oOO0OO0OO0

23. POSIBLES EFECTOS NEGATIVOS DEL TURISMO A TENER EN CUENTA

El desgaste del atractivo

24. FUENTES DOCUMENTALES E INFORMATIVOS

Visitas de campo con la ayuda del transporte del Municipio de San Miguel de los
Bancos.

25. OBSERVACIONES

Se deberia implementar més lugares para capacidad para alojar a los pasajeros.

26. Realizada Por: Viky Enriquez Fecha: 13 de abril del 2013
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Cuadro N° 8: El Encanto

FICHA DE ATRACTIVOS

1. NOMBRE : 2_.FICHA N° 09 3.FICHAS ASOCIADAS

El Encanto

4. CATEGORIA 5. TIPO Y SUBTIPO
Sitios Naturales TIPO: Area protegida

SUBTIPO: Reserva privada

Foto N° 8: Hosteria El Encanto
Autor: Viky Enriquez

6. UBICACION: Pichincha, San Miguel de Los Bancos, se encuentra ubicado en el km 7
via Valle Hermoso-recinto la Florida.

7. ACCESO
8 .Desde:E1l parque central de los Bancos
9.Via, tipo y estado: Via de segundo orden asfaltada

10 Medio de acceso: Buses que realizan su recorrido hacia Santo Domingo, también
se puede llegar en carro particular.

11 Tiempo: de 30 a 45 minutos

12. DESCRIPCION

Tiene alrededor de 140 hectdreas d las cuales 80 son de bosque primario y las
otras 60 hectareas de bosque nublado.
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Ademas cuenta con varios sitios de recreacién dentro de la reserva cuenta con 2
dos cascadas.

13. ACTIVIDADES TURISTICAS/ RECREATIVAS ACTUALES

Natacidén, visitas a cascadas, caminatas por los senderos.

14. HORARIOS 15. PRECIOS 16. PROPIETARIO

17. PERSONA CONTACTO

18. TIPO DE PUBLICO

Semana:

Fin de semana:

Feriados Largos: Visitas de turistas nacionales y extranjeros

Vacaciones:

19. EMPRESAS QUE OPERAN | 20 ACTIVIDAD 21 CODIGO

22. SERVICIOS

Estacionamiento X

Comida X

Alojamiento X

Visitas guiadas

Talleres X

Rutas auto guiadas X

Sefializacién para llegar X

Sefializacién interna X

Limpieza y recogida de basura X

Servicios higiénicos X

Seguridad y Manteniendo X

Alquiler de material para realizar actividades
venta de souvenir, informacién sobre el recurso
Folletos

Teléfono publico

Pago con tarjetas de crédito X

otros

O OO0 O0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0oOO0oOOoOO0

23. POSIBLES EFECTOS NEGATIVOS DEL TURISMO A TENER EN CUENTA

24. FUENTES DOCUMENTALES E INFORMATIVOS

Visitas de campo con 1 ayuda del trasporte del municipio de San Miguel de Los
Bancos.

25. OBSERVACIONES

26. Realizada Por: Viky Enriquez Fecha: 13 de abril del 2013
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Cuadro N° 9: Cascada de Milpe

FICHA DE ATRACTIVOS

1. NOMBRE : 2.FICHA N° 10 3.FICHAS ASOCIADAS

Cascada de Milpe

4. CATEGORIA 5. TIPO Y SUBTIPO

Sitios Naturales TIPO: Rios

SUBTIPO: Cascada

Foto N° 9: Cascada de Milpe
Autor: Viky Enriquez

6. UBICACION: Pichincha, San Miguel de Los Bancos,se encuentra muy cerca del rio
Blanco, es la cascada que mas cercana esta del centro poblado de la parroquia.

7. ACCESO

8.Desde: El1 parque central de los Bancos

9.Via, tipo y estado: Via de segundo orden lastrada

10 Medio de acceso: Se puede llegar en carro propio deberia ser 4x4

11 Tiempo: de 30 a 45 minutos

12. DESCRIPCION

Esta cascada e forma del rio Milpe, se encuentra cerca del rio el Blanco. En el
sector hay piedras grandes que se asemeja a la cabeza de un dinosaurio es por ello
que a la cascada también le llaman Dinosaurio de Milpe.

13. ACTIVIDADES TURISTICAS/ RECREATIVAS ACTUALES

Natacién, observacién de aves, caminatas por los senderos.
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14. HORARIOS 15. PRECIOS 16. PROPIETARIO

17. PERSONA CONTACTO

18. TIPO DE PUBLICO

Semana:

Fin de semana:

Feriados Largos: Visitas de turista locales y nacionales

Vacaciones:

19. EMPRESAS QUE 20 ACTIVIDAD 21 CODIGO
OPERAN

22. SERVICIOS

Estacionamiento X

Comida

Alojamiento

Visitas guiadas

Talleres

Rutas auto guiadas

Sefializacién para llegar

Sefializacién interna

Limpieza y recogida de basura

Servicios higiénicos

Seguridad y Manteniendo

Alquiler de material para realizar actividades
venta de souvenir, informacién sobre el recurso
Folletos

Teléfono publico

Pago con tarjetas de crédito

otros

O O O0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0oOO0OO0OO0

23. POSIBLES EFECTOS NEGATIVOS DEL TURISMO A TENER EN CUENTA

El lugar se ha visto contaminada por los desechos de las empresas de lacteos.

24. FUENTES DOCUMENTALES E INFORMATIVOS

Visitas de campo con 1 ayuda del trasporte del municipio de San Miguel de Los
Bancos.

25. OBSERVACIONES: esta cascada se ha visto gravemente afectada por 1la
intervencién de pobladores que se han aduefiado de la cascado, en la zona se han
levantado varios construcciones que

26. Realizada Por: Viky Enriquez Fecha: 13 de abril del 2013
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Cuadro N° 10: Orquideario Paraiso Escondido

FICHA DE ATRACTIVOS

1.NOMBRE : 2.FICHA N° 11 3.FICHAS ASOCIADAS
Orquideario
Paraiso Escondido

4. CATEGORIA 5. TIPO Y SUBTIPO
Manifestaciones TIPO: Realizaciones técnicas y cientificas
culturales

SUBTIPO: Centros Cientificos y Técnicos.

Foto N° 10: Orquideario Paraiso Escondido
Autor: Viky Enriquez

6. UBICACION: Pichincha, San Miguel de Los Bancos se encuentra ubicado en el
centro poblado de la parroquia, cuenta con una gran variedad de orquideas.

7. ACCESO
8 .Desde:E1l parque central de los Bancos
9. Via, tipo y estado: Calle adoguinada.

10 Medio de acceso: Buses que realizan su recorrido desde Quito-Los Bancos o
Santo Domingo-Los Bancos

11 Tiempo: Cinco minutos desde el parque central de Los Bancos

12. DESCRIPCION

El Orquideario cuenta con alrededor de 250 especies de orquideas de todo el
pais. Este lugar ha sido concurrido por varios organismos locales e
internacionales, ha sido visitado por universidades de renombre del Ecuador
para estudios cientificos de estas.
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13. ACTIVIDADES TURISTICAS/ RECREATIVAS ACTUALES

Recorridos en el Orquideario.

14. HORARIOS 15. PRECIOS 16. PROPIETARIO

17. PERSONA CONTACTO

18. TIPO DE PUBLICO

Semana:

Fin de semana:

Feriados Largos: Turistas nacionales y extranjeros y aficionados locales.

Vacaciones:

19. EMPRESAS QUE 20 ACTIVIDAD 21 CODIGO
OPERAN

22. SERVICIOS

Estacionamiento

Comida

Alojamiento

Visitas guiadas

Talleres

Rutas auto guiadas

Sefializacién para llegar

Sefializacién interna

Limpieza y recogida de basura

Servicios higiénicos

Seguridad y Manteniendo

Alquiler de material para realizar actividades
venta de souvenir, informacién sobre el recurso
Folletos

Teléfono publico

Pago con tarjetas de crédito

otros

O OO0 O0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0oOO0oOOoOO0

23. POSIBLES EFECTOS NEGATIVOS DEL TURISMO A TENER EN CUENTA

Destruccién de habitas al sacar las orquideas para llevarlas la Orquideario y
exponerlas aqui. Se lo puede llamar o trafico de plantas de los bosques dl
cantén.

24. FUENTES DOCUMENTALES E INFORMATIVOS

Visita de campo

25. OBSERVACIONES

26. Realizada Por: Viky Enriquez Fecha: 13 de abril del 2013
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e FICHA DE EMPRESAS DE ALOJAMIENTO

Cuadro N° 11: Hotel Los Bancos

EMPRESAS DE ALOJAMIENTO

1. NOMBRE Y DIRECCION:
Hotel Los Bancos

Wilson Rosales y Jaime Roldéds

“HOTEL

‘LOSBANCOS

Conford y buen servicio.,
J

Foto N°1 :Hotel Los Bancos
Autor:www.facebook.com/LosBancosHostal

2.FICHA N 01

3. FICHAS

ASOCIADAS

4. TELEFONO: 2770138

5. Email

7. OPERA DESDE

8. TIPO Y CATEGORIA: Hostal - Segunda

9. UBICACION: Pichincha, San Miguel de los Bancos, San Miguel de los Bancos.

Aislado Nuacleo Carretera
poblacional X

10 TIPO DE EDIFICIO

Edificio histérico Edificio Edificio
Tradicional Moderno X

11 CAPACIDAD 30 personas

Con bafio

con duchas

sin bafio

Dobles

Otras (maltiples)

Total Habitaciones

15

Total camas

19

OTROS
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Capacidad Restaurante 40 personas

Capacidad salones

12. SERVICIOS COMPLEMENTARIOS

O OO O0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0O O

Restaurante con especialidades locales

Restaurante cocina internacional

Bar

Comida para llevar

Vehiculos/ para el traslado de pasajeros

Estacionamiento

Jardines/ terrazas para uso de clientes

Actividades recreativas para clientes con medios propios
Actividades para clientes subcontratados a otras empresas
Piscina

Salones para reuniones

Juegos para nifios

Primeros auxilios

Formas de pago

Otros

13.

PERSONAL Y CAPACITACION:

14.

FRECUENCIA Y TIPO DE CLIENTE

O O O O O O

Fines de semana X turistas en su mayoria nacionales
Semana

Semana Santa

Feriados X turistas nacionales

Navidad

Verano

. ESTANCIA MEDIA DE CLIENTES : Generalmente una noche

. ACTIVIDADES QUE REALIZAN DURANTE LA ESTANCIA

. COMO LLEGAN SUS CLIENTES:

Boca oreja X

A través de operadora(cuales)

De los hoteles y hosterias

Promocidén directa propia X

Pagina Web

Reserva con anticipacién

Reserva teléfono Internet
Otros

Medios de transporte

O
O

8. PERIODO DE FUNCIONAMIENTO

Todo el afio X
temporal (indicar época)

19. SUGERENCIAS Y OBSERVACIONES
Todo en orden

20.

Realizada por: Viky Enriquez Fecha: 13 de abril del

2013
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Cuadro N° 12: Hacienda Rio Blanco

EMPRESAS DE ALOJAMIENTO

1. NOMBRE Y DIRECCION:
Hacienda Rio Blanco
Via las Mercedes Calle Principal

AERRIN: B ¢

- n " e

=TT |

e e & ==

Foto N°2: Hacienda Rio Blanco
Autor: Viky Enriquez

2. FICHA N 01

3. FICHAS

ASOCIADAS

4. TELEFONO:

2770138

5. Email

6. WEB

www.haciendariob
lanco.com

7. OPERA DESDE: Hace un afio

8. TIPO Y CATEGORIA: Hosteria- Segunda

9. UBICACION: Pichincha, San Miguel de

los Bancos, Los Bancos.

Aislado X Nucleo Carretera
poblacional

10 TIPO DE EDIFICIO

Edificio histérico Edificio Edificio Moderno
Tradicional X

11 CAPACIDAD 30 personas

Con bafio con duchas sin baiio
Dobles 5

Otras (maltiples ) (Simple 3) 15

(Matrimoniales 5)

Total Habitaciones 15

Total camas 19

OTROS

Capacidad Restaurante

150 personas

99




Capacidad salones 50

SERVICIOS COMPLEMENTARIOS

Restaurante con especialidades locales X
Restaurante cocina internacional X

Bar

Comida para llevar

Vehiculos/ para el traslado de pasajeros
Estacionamiento X

Jardines/ terrazas para uso de clientes X
Actividades para clientes subcontratados a otras empresas
Piscina X

Salones para reuniones X

Juegos para nifios X

Primeros auxilios

Formas de pago : cheque, efectivo

Otros

O OO0 O0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OOoOO0OOo

PERSONAL Y CAPACITACION: 5 de planta y 2 cuidadores

FRECUENCIA Y TIPO DE CLIENTE

Fines de semana X turistas en su mayoria nacionales
Semana

Semana Santa

Feriados X turistas nacionales

Navidad

Verano

O O O O O O

8}

ESTANCIA MEDIA DE CLIENTES: Dos dias una noche o 3 dias dos
noches.

ACTIVIDADES QUE REALIZAN DURANTE LA ESTANCIA

COMO LLEGAN SUS CLIENTES:

Boca oreja X

A través de operadora(cuales)

De los hoteles y hosterias

Promocidén directa propia X

Pagina Web X

Reserva con anticipacién

Reserva teléfono Internet
Otros

Medios de transporte

WO O OO0 OO0 O O N o

PERIODO DE FUNCIONAMIENTO
o Todo el afio X
o temporal (indicar época)

SUGERENCIAS Y OBSERVACIONES
Todo en orden

21. Realizada por: Viky Enriquez Fecha: 13 de abril del 2013
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Cuadro N° 13: Hacienda Milpe Pachijal

EMPRESAS DE ALOJAMIENTO

1. NOMBRE Y DIRECCION: 2. FICHA N 02 3. FICHAS

Hacienda Milpe Pachijal ASOCIADAS
Coop. San José de Milpe calle principal

Miipe \.«A"m‘hvml

Foto N° 3:
https://www.facebook.com/hhmilpepachija
Autor: Viky Enriquez
4. TELEFONO: 5. Email 6. WEB
2770138 www.haciendario
blanco.com

7. OPERA DESDE:

8. TIPO Y CATEGORIA: Hosteria- Segunda

9. UBICACION: Pichincha,

San Miguel de los Bancos, Los Bancos

Aislado X Nuacleo Carretera
poblacional

10 TIPO DE EDIFICIO

Edificio histérico Edificio Edificio Moderno
Tradicional X

11 CAPACIDAD 27 personas

Con bafio

con duchas

sin bafio

Dobles

Otras (multiples )

Total Habitaciones

Total camas

27

OTROS
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https://www.facebook.com/hhmilpepachijal/photos_stream

Capacidad Restaurante

32 personas

Capacidad salones

2. SERVICIOS COMPLEMENTARIOS
Bar
Comida para llevar

Estacionamiento X

Piscina

Juegos para nifios
Primeros auxilios

O O OO O0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0o0OO0OO0O O0O

Otros

Salones para reuniones

Formas de pago : efectivo

Restaurante con especialidades locales X
Restaurante cocina internacional

Vehiculos/ para el traslado de pasajeros
Jardines/ terrazas para uso de clientes

Actividades recreativas para clientes con medios propios
Actividades para clientes subcontratados a otras empresas

3. PERSONAL Y CAPACITACION:

2 de planta

4. FRECUENCIA Y TIPO DE CLIE

NTE

o Fines de semana

o Semana

¢} Semana Santa

o Feriados X turistas nacionales
o Navidad

o Verano

ESTANCIA MEDIA DE CLIENTE

S : Dos dias una noche

ACTIVIDADES QUE REALIZAN DURANTE LA ESTANCIA

COMO LLEGAN SUS CLIENTES:
Boca oreja X

A través de operadora(cua
De los hoteles y hosteria
Promocién directa propia
Pagina Web X

Reserva con anticipacién
Reserva teléfono
Otros

Medios de transporte

les)
s
X

Internet

WO O OO0 OO0 OO0 N oo n

PERIODO DE FUNCIONAMIENTO
o Todo el afio X

o temporal (indicar época)

9. SUGERENCIAS Y OBSERVACION
Todo en orden

ES

11. Realizada por: Viky Enriqg

uez

Fecha:13 de abril del 2013
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Cuadro N° 14:

Hosteria Rio Blanco

EMPRESAS DE ALOJAMIENTO

1. NOMBRE Y DIRECCION: 2. FICHA N 03 3. FICHAS
Hosteria Rio Blanco ASOCIADAS
17 de julio. / lotizacidédn Paz del
Rio

Foto N°4: Hosteria Rio Blanco

Autor: Viky Enriquez
4. TELEFONO: 2770-307 5. Email 6. WEB

7. OPERA DESDE:

Hace 7 afios

8. TIPO Y CATEGORIA: Hosteria- Segunda

9. UBICACION: Pichincha, San Miguel de los Bancos, Los Bancos
Aislado Nucleo poblacional Carretera
X
10 TIPO DE EDIFICIO
Edificio histérico Edificio Edificio
Tradicional Moderno X
11 CAPACIDAD 24 personas
con duchas sin bafio
Con bafio
Dobles

Otras (maltiples )

5 Familiares

5 Matrimoniales

Total Habitaciones

Total camas

22

OTROS
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Capacidad Restaurante

60 personas

Capacidad salones

60 personas

2. SERVICIOS COMPLEMENTARIOS

Restaurante cocina
Bar

Comida para llevar
Vehiculos/ para el
Estacionamiento X
Jardines/ terrazas

Actividades para clientes
Piscina

Salones para reuniones
Juegos para nifios
Primeros auxilios
Formas de pago
Otros

O OO O0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0O

Restaurante con especialidades locales X
internacional
traslado de pasajeros

para uso de clientes
Actividades recreativas para clientes con medios propios

subcontratados a otras empresas

efectivo

PERSONAL Y CAPACITACION:

4 de planta

4. FRECUENCIA Y TIPO DE CLIENTE

Navidad X
Verano X

o Fines de semana X

¢} Semana X

o Semana Santa

o Feriados X turistas nacionales
o

o

y extranjeros

ESTANCIA MEDIA DE CLIENTES

Dos dias una noche

ACTIVIDADES QUE REALIZAN DURANTE LA ESTANCIA

COMO LLEGAN SUS CLIENTES:
Boca oreja X

A través de operadora(cuales)
De los hoteles y hosterias
Promocién directa propia X
Pagina Web X

Reserva con anticipacién
Reserva teléfono
Otros

Medios de transporte

Internet

WO O OO0 OO0 OO0 N oo n

PERIODO DE FUNCIONAMIENTO
o Todo el afio X
o temporal (indicar época)

9. SUGERENCIAS Y OBSERVACIONES
Todo en orden

20. Realizada por: Viky Enriquez

Fecha:13 de abril del 2013
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Cuadro N° 15: Rey de San Miguel de los Bancos

EMPRESAS DE ALOJAMIENTO

1. NOMBRE Y DIRECCION: 2. FICHA N 04 3. FICHAS
ASOCIADAS
Rey de San Miguel de los Bancos
Av. 17 de Julio
4. TELEFONO: 2770-178 5. Email 6. WEB

7. OPERA DESDE:

8. TIPO Y CATEGORIA :Pensidén - Tercera

9. UBICACION: Pichincha, San Miguel de los Bancos, Los Bancos

Aislado Nacleo Carretera
poblacional X
10 TIPO DE EDIFICIO
Edificio histérico Edificio
Tradicional Edificio
Moderno
X
11 CAPACIDAD : 17 personas
con duchas
Con bafio sin bafio
Dobles

Otras (mualtiples )

Total Habitaciones 9
Total camas 17
OTROS

Capacidad Restaurante

Capacidad salones

2. SERVICIOS COMPLEMENTARIOS

Restaurante con especialidades locales
Restaurante cocina internacional

Bar

Comida para llevar

Vehiculos/ para el traslado de pasajeros
Estacionamiento

Jardines/ terrazas para uso de clientes

Piscina

Salones para reuniones
Juegos para nifios
Primeros auxilios

O O OO O0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0O

Actividades recreativas para clientes con medios propios
Actividades para clientes subcontratados a otras empresas
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o Formas de pago : efectivo
o Otros

PERSONAL Y CAPACITACION: 3 de planta

FRECUENCIA Y TIPO DE CLIENTE

Fines de semana X

Semana

Semana Santa

Feriados X turistas nacionales
Navidad

Verano

O O O O O O

ESTANCIA MEDIA DE CLIENTES : Dos dias una noche

ACTIVIDADES QUE REALIZAN DURANTE LA ESTANCIA

COMO LLEGAN SUS CLIENTES:

Boca oreja X

A través de operadora(cuales)

De los hoteles y hosterias

Promocién directa propia X

Pagina Web

Reserva con anticipacién

Reserva teléfono Internet
Otros

Medios de transporte

WO O OO O O O OO0 N ooy n

PERIODO DE FUNCIONAMIENTO
o Todo el afio X
o temporal (indicar época)

SUGERENCIAS Y OBSERVACIONES
Todo en orden

20. Realizada por: Viky Enriquez Fecha: 13 de abril del 2013
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Cuadro N° 16: San Sebastién

EMPRESAS DE ALOJAMIENTO

1. NOMBRE Y DIRECCION: 2. FICHA N 01 3. FICHAS
ASOCIADAS
San Sebastiéan
6 de Diciembre y 17 de Julio
Foto N° 5: Hotel San Sebastian
Autor: Viky Enriquez
4. TELEFONO: 0996346506 5. Email 6. WEB

7. OPERA DESDE:

8. TIPO Y CATEGORIA :Pensidén - Tercera

9. UBICACION: Pichincha, San Miguel de los Bancos,

Los Bancos

Aislado Nuacleo Carretera
poblacional X

10 TIPO DE EDIFICIO

Edificio histérico Edificio
Tradicional Edificio

Moderno X

11 CAPACIDAD : 12 personas

Con bafio

con duchas

sin bafio

Dobles

Otras (maltiples )

Total Habitaciones

Total camas

OTROS

Capacidad Restaurante

Capacidad salones

107




2. SERVICIOS COMPLEMENTARIOS

Restaurante con especialidades locales

Restaurante cocina internacional

Bar

Comida para llevar

Vehiculos/ para el traslado de pasajeros

Estacionamiento

Jardines/ terrazas para uso de clientes

Actividades recreativas para clientes con medios propios
Actividades para clientes subcontratados a otras empresas
Piscina

Salones para reuniones

Juegos para nifios

Primeros auxilios

Formas de pago : efectivo

Otros

O O 0O O0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0o0OO0OO0O O

PERSONAL Y CAPACITACION: 3 de planta

4. FRECUENCIA Y TIPO DE CLIENTE

Medios de transporte

o Fines de semana X
¢} Semana
o Semana Santa
o Feriados X turistas nacionales
o Navidad
o Verano
5. ESTANCIA MEDIA DE CLIENTES : una noche
6. ACTIVIDADES QUE REALIZAN DURANTE LA ESTANCIA
7. COMO LLEGAN SUS CLIENTES:
o Boca oreja X
o A través de operadora(cuales)
o De los hoteles y hosterias
o Promocién directa propia X
o Pagina Web
o Reserva con anticipacién
o Reserva teléfono Internet
o Otros
o
8.

PERIODO DE FUNCIONAMIENTO
o Todo el afio X
o temporal (indicar época)

9. SUGERENCIAS Y OBSERVACIONES
Todo en orden

20. Realizada por: Viky Enriquez Fecha: 13 de abril del 2013
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Cuadro N° 17: El1l Caracol

EMPRESAS DE ALOJAMIENTO

1. NOMBRE Y DIRECCION: 2. FICHA N 07 | 3. FICHAS
ASOCIADAS
E1l Caracol

Av. 17 de julio S/N y Jaime Roldéds

Foto N° 6: Hotel el Caracol
Autor: Viky Enriquez

4. TELEFONO: 2770-021 5. Email 6. WEB

7. OPERA DESDE:

8. TIPO Y CATEGORIA: Hostal Residencia - Tercera

9. UBICACION: Pichincha, San Miguel de los Bancos, Los Bancos.

Aislado Nuacleo Carretera
poblacional
X

10 TIPO DE EDIFICIO

Edificio histérico Edificio
Tradicional | Edificio
Moderno X

11 CAPACIDAD : 14 personas
con duchas sin
Con baiio bafio
Dobles
Otras (mualtiples )
Total Habitaciones 18
Total camas 26

OTROS
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Capacidad Restaurante

Capacidad salones

2. SERVICIOS COMPLEMENTARIOS
o Restaurante con especialidades locales
o Restaurante cocina internacional
o Bar
o Comida para llevar
o Vehiculos/ para el traslado de pasajeros
o Estacionamiento
o Jardines/ terrazas para uso de clientes
o Actividades recreativas para clientes con medios propios
o Actividades para clientes subcontratados a otras empresas
o Piscina
o Salones para reuniones
o Juegos para nifios
o Primeros auxilios
o Formas de pago : efectivo
o Otros
3. PERSONAL Y CAPACITACION: 3 de planta
4. FRECUENCIA Y TIPO DE CLIENTE
o Fines de semana X
o Semana
o Semana Santa
o PFeriados X turistas nacionales
o Navidad
o Verano
5. ESTANCIA MEDIA DE CLIENTES : Dos dias una noche
6. ACTIVIDADES QUE REALIZAN DURANTE LA ESTANCIA
7. COMO LLEGAN SUS CLIENTES:
o Boca oreja X
o A través de operadora(cuales)
o De los hoteles y hosterias
o Promocién directa propia X
o Pagina Web
o Reserva con anticipacién
o Reserva teléfono Internet
o Otros
o Medios de transporte
8. PERIODO DE FUNCIONAMIENTO
o Todo el afio X
o temporal (indicar época)
9. SUGERENCIAS Y OBSERVACIONES
Todo en orden
20. Realizada por: Viky Enriquez Fecha: 13 de abril del 2013
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Cuadro N° 18:

El Encanto

EMPRESAS DE ALOJAMIENTO

1. NOMBRE Y DIRECCION: 2. FICHA N 08 3. FICHAS
El Encanto ASOCIADAS
Km 7 Santo Domingo - Valle Hermoso
N° 7: Hosteria El1 Encanto
Autor: www.trpadvisor.com.mx
4. TELEFONO: 2770 - 707 5. Email 6. WEB

7. OPERA DESDE:

8. TIPO Y CATEGORIA: Hosteria - Primera

9. UBICACION:

Pichincha,

San Miguel de los Bancos,

Los Bancos.

Aislado Nacleo Carretera X
poblacional
10 TIPO DE EDIFICIO
Edificio histérico Edificio
Tradicional | Edificio
Moderno X

11 CAPACIDAD

37 personas

Con bafio

con duchas

sin
bafio

Dobles

Otras (maltiples )

Total Habitaciones 20
Total camas 28
OTROS

Capacidad Restaurante 40
Capacidad salones 40
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12 SERVICIOS COMPLEMENTARIOS

o Restaurante con especialidades locales X

o Restaurante cocina internacional

o Bar

o Comida para llevar

o Vehiculos/ para el traslado de pasajeros

o Estacionamiento X

o Jardines/ terrazas para uso de clientes X

o Actividades recreativas para clientes con medios propios
o Actividades para clientes subcontratados a otras empresas
o Piscina X

o Salones para reuniones

o Juegos para nifios

o Primeros auxilios

o Formas de pago : efectivo y tarjeta de crédito

o Otros

13. PERSONAL Y CAPACITACION: 5 de planta

FRECUENCIA Y TIPO DE CLIENTE
Fines de semana X

Semana

Semana Santa

Feriados X turistas nacionales
Navidad

Verano

ESTANCIA MEDIA DE CLIENTES : Dos dias una noche

ACTIVIDADES QUE REALIZAN DURANTE LA ESTANCIA

| Wl MO OO O O O K

. COMO LLEGAN SUS CLIENTES:
. Boca oreja X

A través de operadora(cuales)

De los hoteles y hosterias

Promocién directa propia X

Pagina Web

Reserva con anticipacién

Reserva teléfono Internet
Otros

Medios de transporte

[
(=)

O O O OO0 OO0 O

5. PERIODO DE FUNCIONAMIENTO
o Todo el afio X
o temporal (indicar época)

6. SUGERENCIAS Y OBSERVACIONES
Todo en orden

20. Realizada por: Viky Enriquez Fecha: 13 de abril del 2013
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Cuadro N° 19: Los Anturios

EMPRESAS DE ALOJAMIENTO

1. NOMBRE Y DIRECCION: 2. FICHA N 09 3. FICHAS

Los Anturios ASOCIADAS

Av. 17 de Julio

4. TELEFONO: 2770- 201 5. Email 6. WEB

7. OPERA DESDE

8. TIPO Y CATEGORIA: Hostal Residencia - Tercera

9. UBICACION: Pichincha, San Miguel de los Bancos, San Miguel de 1los
Bancos.

Aislado Nucleo Carretera
poblacional X

10 TIPO DE EDIFICIO

Edificio histérico Edificio
Tradicional Edificio
Moderno X

11 CAPACIDAD:28 personas

con duchas sin bafio
Con bafio
Dobles
Otras (mualtiples)
Total Habitaciones 20
Total camas 28

OTROS

Capacidad Restaurante

Capacidad salones

2. SERVICIOS COMPLEMENTARIOS

Restaurante con especialidades locales

Restaurante cocina internacional

Bar

Comida para llevar

Vehiculos/ para el traslado de pasajeros

Estacionamiento

Jardines/ terrazas para uso de clientes

Actividades recreativas para clientes con medios propios
Actividades para clientes subcontratados a otras empresas
Piscina

Salones para reuniones

Juegos para nifios

Primeros auxilios

O O OO O0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0O
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o Formas de pago
o Otros

3. PERSONAL Y CAPACITACION:

4. FRECUENCIA Y TIPO DE CLIENTE

o Fines de semana X turistas en su mayoria nacionales
[} Semana

o Semana Santa

o Feriados X turistas nacionales

o Navidad

o Verano

ESTANCIA MEDIA DE CLIENTES : generalmente una noche

ACTIVIDADES QUE REALIZAN DURANTE LA ESTANCIA

COMO LLEGAN SUS CLIENTES:

Boca oreja X

A través de operadora(cuales)

De los hoteles y hosterias

Promocién directa propia X

Pagina Web

Reserva con anticipacién

Reserva teléfono Internet
Otros

Medios de transporte

WO O OO0 OO0 OO0 N oo 0

PERIODO DE FUNCIONAMIENTO
o Todo el afio X
o temporal (indicar época)

9. SUGERENCIAS Y OBSERVACIONES
Todo en orden

20. Realizada por: Viky Enriquez Fecha: 13 de abril del 2013

114




Cuadro N° 20: Hosteria Sapos y Ranas

EMPRESAS DE ALOJAMIENTO

1. NOMBRE Y DIRECCION: 2. FICHA N 10 3. FICHAS
Hosteria Sapos y Ranas ASOCIADAS
Km 15 Los Bancos — Las Mercedes

Foto N° 8:Hosteria Sapos y Ranas
Autor: Viky Enriquez
4. TELEFONO: 2251446 5. Email 6. WEB

WWW. saposyran
as.com

7. OPERA DESDE

8. TIPO Y CATEGORIA: Hosteria - Primera

9. UBICACION: Pichincha, San Miguel de
Bancos.

los Bancos,

San

Miguel de los

Aislado Nacleo Carretera X
poblacional

10 TIPO DE EDIFICIO

Edificio histérico Edificio
Tradicional Edificio

Moderno X

11 CAPACIDAD 42 personas

Con bafio

con duchas

sin
bafio

Dobles

Otras (multiples)

Total Habitaciones

14

Total camas

42

OTROS
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Capacidad Restaurante 60 personas

Capacidad salones 60 personas

SERVICIOS COMPLEMENTARIOS

Restaurante con especialidades locales X

Restaurante cocina internacional

Bar X

Comida para llevar

Vehiculos/ para el traslado de pasajeros X
Estacionamiento X

Jardines/ terrazas para uso de clientes X

Actividades recreativas para clientes con medios propios
Actividades para clientes subcontratados a otras empresas
Piscina X

Salones para reuniones X

Juegos para nifios X

Primeros auxilios X

Formas de pago - Tarjeta, efectivo y cheque

Otros: canchas deportivas, canopy 2 cables de 200m c/u

X

PERSONAL Y CAPACITACION: 4 de planta

FRECUENCIA Y TIPO DE CLIENTE

Fines de semana X turistas en su mayoria nacionales
Semana

Semana Santa

Feriados X turistas nacionales y extranjeros
Navidad

Verano

w®»O O OO0 0O O W MNOOOOOOOOOOOOOOoOOoO MR

ESTANCIA MEDIA DE CLIENTES: Generalmente una noche o dos
noches tres dias.

(8]

ACTIVIDADES QUE REALIZAN DURANTE LA ESTANCIA

O O O O OO0 OO0 O

6.

COMO LLEGAN SUS CLIENTES:

Boca oreja X

A través de operadora(cuales)

De los hoteles y hosterias

Promocién directa propia X

Pagina Web X

Reserva con anticipacién

Reserva teléfono Internet
Otros

Medios de transporte

7. PERIODO DE FUNCIONAMIENTO

o Todo el afio X

o temporal (indicar época)

8. SUGERENCIAS Y OBSERVACIONES

Todo en orden

20. Realizada por: Viky Enriquez

Fecha:13 de abril del 2013
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Cuadro N° 21: Tangara Lodge

EMPRESAS DE ALOJAMIENTO

1. NOMBRE Y DIRECCION: 2. FICHA N 11 3. FICHAS
ASOCIADAS
Tangara Lodge

Via Guadalupe Km 6 1/2

Foto N° 9: Hosteria Tangara Lodge
Autor: Viky Enriquez

4. TELEFONO: 2446697 5. Email 6. WEB

7. OPERA DESDE

8. TIPO Y CATEGORIA: Hosteria - Primera

9. UBICACION: Pichincha, San Miguel de los Bancos, San Miguel de los
Bancos.

Aislado Nacleo Carretera
poblacional X

10 TIPO DE EDIFICIO

Edificio histérico Edificio
Tradicional Edificio
Moderno X

11 CAPACIDAD 36 personas

con duchas sin bafio
Con bafio
Dobles
Otras (maltiples)
Total Habitaciones 15
Total camas 36

OTROS
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Capacidad Restaurante 50 personas

Capacidad salones 50 personas

2.

SERVICIOS COMPLEMENTARIOS

o Restaurante con especialidades locales X
o Restaurante cocina internacional
o Bar X
o Comida para llevar
o Vehiculos/ para el traslado de pasajeros
o Estacionamiento X
o Jardines/ terrazas para uso de clientes X
o Actividades recreativas para clientes con medios propios X
o Actividades para clientes subcontratados a otras empresas
o Piscina X
o0 Salones para reuniones X
o Juegos para nifios X
o Primeros auxilios
o Formas de pago - Tarjeta, efectivo y cheque
o Otros:
3. PERSONAL Y CAPACITACION: 4 de planta
4. FRECUENCIA Y TIPO DE CLIENTE
o Fines de semana X turistas en su mayoria nacionales
o Semana
o Semana Santa
o Feriados X turistas nacionales y extranjeros
o Navidad
o Verano
5. ESTANCIA MEDIA DE CLIENTES : generalmente una noche o dos noches
tres dias
6. ACTIVIDADES QUE REALIZAN DURANTE LA ESTANCIA
7. COMO LLEGAN SUS CLIENTES:
o Boca oreja X
o A través de operadora(cuales)
o De los hoteles y hosterias
o Promocién directa propia X
o Pagina Web X
o Reserva con anticipacién
o Reserva teléfono Internet
o Otros
o Medios de transporte
8. PERIODO DE FUNCIONAMIENTO
o Todo el afio X
o temporal (indicar época)
9. SUGERENCIAS Y OBSERVACIONES
Todo en orden
20. Realizada por: Viky Enriquez Fecha: 13 de abril del 2013
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e FICHAS DE EMPRESAS DE GASTRONOMIA

Cuadro N° 22: Restaurante El colibri

EMPRESAS DE GASTRONOMIA

1. NOMBRE Y DIRECCION 2. FICHA N 01 3. FICHAS

ASOCIADAS

Restaurante “E1 Colibri”

Av. 17 de Julio frente

al colegio San Miguel.

Foto N° 1: Restaurante “El1 Colibri”
Autor: Viky Enriquez

4. TELEFONO: 2770 - 859 5. Email 6. WEB

7. OPERA DESDE: Enero del 2007

8. TIPO Y CATEGORIA: Restaurante - Tercera

9. UBICACION: Pichincha, San Miguel de los Bancos, Los Bancos

Aislado Nucleo poblacional X Carretera

10 TIPO DE EDIFICIO

Edificio histérico Edificio Tradicional Edificio
Moderno

11 CAPACIDAD
capacidad del Restaurante
capacidad de los Salomes

Capacidad de Terrazas

40 personas

12. SERVICIOS COMPLEMENTARIOS

Bar
Comida para llevar X

Estacionamiento

O O O OO0 O 0 O

Restaurante con especialidades locales X
Restaurante cocina internacional
Vehiculos/ para el traslado de pasajeros

Jardines/ terrazas para uso de clientes
Actividades recreativas para clientes con medios propios

119




Actividades para clientes subcontratados a otras empresas
Piscina

Salones para reuniones

Juegos para nifios

Primeros auxilios

Formas de pago - efectivo

o Otros

O O O O O O

13. PERSONAL Y CAPACIDAD:1 cocina,l mesera

14. FRECUENTACION Y TIPO DE CLIENTES

Fines de semana X
Semana X

Semana Santa X
Feriados X
Navidad X
Verano X

O O O O O O

15. COMO LLEGAN SUS CLIENTES:

Boca oreja X

A través de operadora(cuales)

De los hoteles y hosterias

Promocién directa propia X

Pagina Web

Reserva con anticipacién X

Reserva teléfono Internet
Otros

Medios de transporte

RO O OO O OO0 O

6. PERIODO DE FUNCIONAMIENTO

o Todo el afio X
o temporal (indicar época)

17. SUGERENCIAS Y OBSERVACIONES

Cuenta con todos los permisos en regla

18. Ficha realizada por: Viky Enriquez

19. Fecha: 4 de abril del 2013
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Cuadro N° 23: Restaurante La Economia

EMPRESAS DE GASTRONOMIA

1. NOMBRE Y DIRECCION 2. FICHA N 02 3. FICHAS
ASOCIADAS
Restaurante “La Economia”
Av. 17 de Julio y Luis Galarza
Foto N° 2 :Restaurante La Economia
Autor: Viky Enriquez
4. TELEFONO: 5. Email 6. WEB

7. OPERA DESDE: 4 afios

8. TIPO Y CATEGORIA:Tercera

9. UBICACION: Pichincha, San Miguel de los Bancos. Los Bancos

Aislado Nacleo poblacional Carretera
X
10 TIPO DE EDIFICIO
Edificio histérico Edificio Tradicional | Edificio
Moderno
X

11 CAPACIDAD
capacidad del Restaurante 40 personas
capacidad de los Salomes

Capacidad de Terrazas

12. SERVICIOS COMPLEMENTARIOS

Restaurante con especialidades locales X
Restaurante cocina internacional

Bar

Comida para llevar X

Vehiculos/ para el traslado de pasajeros
Estacionamiento

Jardines/ terrazas para uso de clientes

O 0O OO0 O0OO0OO0Oo

Actividades recreativas para clientes con medios propios
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Piscina

Salones para reuniones
Juegos para nifios

Primeros auxilios

Formas de pago - efectivo
o Otros

O O O O O O

Actividades para clientes subcontratados a otras empresas

13. PERSONAL Y CAPACIDAD: 2 en cocina, 1 mesera

FRECUENTACION Y TIPO DE CLIENTES

Fines de semana X Nacionales
Semana X

Semana Santa X solo nacionales
Feriados X

Navidad X

Verano

O O O O O O

15.COMO LLEGAN SUS CLIENTES:

Boca oreja X

A través de operadora(cuales)

De los hoteles y hosterias

Promocién directa propia X

Pagina Web

Reserva con anticipacién

Reserva teléfono Internet
Otros

Medios de transporte

RO O OO O OO OO0

6. PERIODO DE FUNCIONAMIENTO

o Todo el afio X
o temporal (indicar época)

17. SUGERENCIAS Y OBSERVACIONES

Tienen todos los permisos y licencias para funcionar.

18. Ficha realizada por: Viky Enriquez
19. Fecha:4 de abril del 2013
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Cuadro N° 24: Cafeteria Paradero Guerrero

EMPRESAS DE GASTRONOMIA

1. NOMBRE Y DIRECCION 2. FICHA N 03 3. FICHAS

ASOCIADAS
Cafeteria Paradero Guerrero

Km 94 via Calacali-La independencia

Foto N°3 : Cafeteria Paradero Guerrero
Autor: Viky Enriquez

4. TELEFONO: 2770 - 196 5. Email 6. WEB

7. OPERA DESDE: 12 afios

8. TIPO Y CATEGORIA:

9. UBICACION: Pichincha, San Miguel de los Bancos, Los Bancos.

Aislado Nucleo poblacional Carretera

X

10 TIPO DE EDIFICIO

Edificio histérico Edificio Edificio
Tradicional Moderno

X

11 CAPACIDAD
capacidad del Restaurante 60 personas
capacidad de los Salomes

Capacidad de Terrazas

12. SERVICIOS COMPLEMENTARIOS

Restaurante con especialidades locales
Restaurante cocina internacional

Bar

Comida para llevar X

Vehiculos/ para el traslado de pasajeros
Estacionamiento X

OO0 OO0 0O
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Jardines/ terrazas para uso de clientes

Actividades recreativas para clientes con medios propios
Actividades para clientes subcontratados a otras empresas
Piscina

Salones para reuniones

Juegos para nifios X

Primeros auxilios X

Formas de pago - Efectivo

o Otros

O O O O OO0 OO0

13. PERSONAL Y CAPACIDAD: 3 de planta

14. FRECUENTACION Y TIPO DE CLIENTES

Fines de semana X
Semana X
Semana Santa X
Feriados X
Navidad X
Verano X

O O O O O O

15. COMO LLEGAN SUS CLIENTES:

6. Boca oreja x
A través de operadora(cuales) X
De los hoteles y hosterias
Promocién directa propia X
Pagina Web
Reserva con anticipacién X
Reserva teléfono Internet
Otros
Medios de transporte

1
o
o
o
o
o
o
o
o
1

6. PERIODO DE FUNCIONAMIENTO

o Todo el afio X
o temporal (indicar época)

17. SUGERENCIAS Y OBSERVACIONES

Todos los permisos y licencias en regla

18. Ficha realizada por: Viky Enriquez
19. Fecha:4 de abril del 2013
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Cuadro N° 25: Restaurante El Zaromefio

EMPRESAS DE GASTRONOMIA

1INOMBRE Y DIRECCION 2. FICHA N 05 3. FICHAS
Restaurante “El Zaromefio” ASOCIADAS
Av.17 de Julio y Wilson Rosales
Foto N° 4 :Restaurante Zaromefio
Autor: Viky Enriquez
4. TELEFONO: 0985131288 5. Email 6. WEB

7. OPERA DESDE: Septiembre del 2012

8. TIPO Y CATEGORIA: Tercera

9. UBICACION: Pichincha, San Miguel de Los Bancos, Los Bancos.
Aislado Nucleo Poblacional Carretera
X
10 TIPO DE EDIFICIO
Edificio histérico Edificio Tradicional Edificio
Moderno
X

11 CAPACIDAD
capacidad del Restaurante
capacidad de los Salomes

Capacidad de Terrazas

20 a 25 personas

12. SERVICIOS COMPLEMENTARIOS

Bar
Comida para llevar X
Vehiculos/ para el
Estacionamiento

Jardines/ terrazas

O O O OO0 O0Oo

Restaurante con especialidades locales X
Restaurante cocina internacional

traslado de pasajeros

para uso de clientes
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o Actividades recreativas para clientes con medios propios
o Actividades para clientes subcontratados a otras empresas
o Piscina

o Salones para reuniones

o Juegos para nifios

o Primeros auxilios

o Formas de pago - efectivo

o Otros

13. PERSONAL Y CAPACIDAD

14. FRECUENTACION Y TIPO DE CLIENTES

Fines de semana X
Semana X
Semana Santa X
Feriados X
Navidad X
Verano

O O O O O O

15. COMO LLEGAN SUS CLIENTES:

Boca oreja

A través de operadora(cuales)

De los hoteles y hosterias

Promocién directa propia X

Pagina Web

Reserva con anticipacién

Reserva teléfono Internet
Otros

Medios de transporte

H|IO O OO 0O OO O K

6. PERIODO DE FUNCIONAMIENTO

o Todo el afio X
o temporal (indicar época)

17. SUGERENCIAS Y OBSERVACIONES

Todos los permisos y licencias en regla

18. Ficha realizada por: Viky Enriquez
19. Fecha: 4 de abril del 2013
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Cuadro N° 26: Restaurante Chicken Pedro

EMPRESAS DE GASTRONOMIA

1. NOMBRE Y DIRECCION 2. FICHA N 06 3. FICHAS
ASOCIADAS
Restaurante Chiken Pedro
Av. 17 de Julio y José Guerrero
Foto N°5 : Restaurante “Chicken Pollo”
Autor: Viky Enriquez
4. TELEFONO: 2770 - 116 5. Email 6. WEB

7. OPERA DESDE: Noviembre del 1012

8. TIPO Y CATEGORIA: Tercera

9. UBICACION: Pichincha, San Miguel de los Bancos, Los Bancos

Aislado Nuacleo Carretera
poblacional
X
10 TIPO DE EDIFICIO
Edificio histérico Edificio Edificio
Tradicional Moderno
X

11 CAPACIDAD
capacidad del Restaurante 16 personas
capacidad de los Salomes

Capacidad de Terrazas

12. SERVICIOS COMPLEMENTARIOS

Restaurante con especialidades locales X
Restaurante cocina internacional

Bar

Comida para llevar X

Vehiculos/ para el traslado de pasajeros
Estacionamiento

Jardines/ terrazas para uso de clientes

O O 00O OO0 O
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Actividades recreativas para clientes con medios propios
Actividades para clientes subcontratados a otras empresas
Piscina

Salones para reuniones

Juegos para nifios

Primeros auxilios

Formas de pago - efectivo

o Otros

O O O O O O O

13. PERSONAL Y CAPACIDAD: 1 persona

14. FRECUENTACION Y TIPO DE CLIENTES

Fines de semana X
Semana X
Semana Santa X
Feriados X
Navidad X
Verano

O O O O O O

15. COMO LLEGAN SUS CLIENTES:

Boca oreja

A través de operadora(cuales)

De los hoteles y hosterias

Promocién directa propia

Pagina Web

Reserva con anticipacién

Reserva teléfono Internet
Otros

Medios de transporte

RO O OO O0OOO0OO0ON

6. PERIODO DE FUNCIONAMIENTO

o Todo el afio X
o temporal (indicar época)

17. SUGERENCIAS Y OBSERVACIONES

Cuentan con todos los permisos y licencias en orden

18. Ficha realizada por: Viky Enriquez
19. Fecha:4 de abril del 2013
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Cuadro N° 27: Restaurante E1 Zaromefio

EMPRESAS DE GASTRONOMIA

1. NOMBRE Y DIRECCION 2. FICHA N 07 3. FICHAS

ASOCIADAS
El Zaromefito

Av. 17 de Julio

Foto N°6 : Restaurante E1
Zaromefnito
Autor: Viky Enriquez

4. TELEFONO: 0985472019 5. Email 6. WEB

7. OPERA DESDE : Agosto del 2012

8. TIPO Y CATEGORIA: Tercera

9. UBICACION: Pichincha, san Miguel de los Bancos, Los Bancos

Aislado Nacleo poblacional Carretera

X

10 TIPO DE EDIFICIO

Edificio histérico Edificio Tradicional | Edificio Moderno

X

11 CAPACIDAD
capacidad del Restaurante 30 personas
capacidad de los Salomes

Capacidad de Terrazas

12. SERVICIOS COMPLEMENTARIOS

Restaurante con especialidades locales X

Restaurante cocina internacional

Bar

Comida para llevar X

Vehiculos/ para el traslado de pasajeros

Estacionamiento

Jardines/ terrazas para uso de clientes

Actividades recreativas para clientes con medios propios

O O O OO0 OO0 OO0
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Piscina

Salones para reuniones
Juegos para nifios

Primeros auxilios

Formas de pago - efectivo
o Otros

O O O O O O

Actividades para clientes subcontratados a otras empresas

13. PERSONAL Y CAPACIDAD : 1 cocina, 1 mesera

FRECUENTACION Y TIPO DE CLIENTES

Fines de semana X
Semana X
Semana Santa X
Feriados X
Navidad X
Verano X

O O O O O O

15. COMO LLEGAN SUS CLIENTES:

Boca oreja X

A través de operadora(cuales)

De los hoteles y hosterias

Promocién directa propia X

Pagina Web

Reserva con anticipacién

Reserva teléfono Internet
Otros

Medios de transporte

H|IO OO O O0OO0OO0OO0O W

6. PERIODO DE FUNCIONAMIENTO

o Todo el afio X
o temporal (indicar época)

17. SUGERENCIAS Y OBSERVACIONES

Todos los permisos en orden

18. Ficha realizada por: Viky Enriquez
19. Fecha:4 de abril del 2013
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Cuadro N° 28: Restaurante E1 Gran Cheff

EMPRESAS DE GASTRONOMIA

Restaurante “El1 Gran Cheff”

Av.

1. NOMBRE Y DIRECCION 2. FICHA N 08 3. FICHAS

17 de Julio diagonal al parque

Foto N°7 :Restaurante E1 Gran Cheff
Autor: Viky Enriquez

ASOCIADAS

4. TELEFONO: 0983738386 5. Email 6. WEB

7. OPERA DESDE:

8. TIPO Y CATEGORIA:

9. UBICACION: Tercera

Aislado Nucleo poblacional Carretera
X

10 TIPO DE EDIFICIO

Edificio histérico Edificio Tradicional | Edificio

Moderno

X

11

CAPACIDAD

capacidad del Restaurante 60 personas

capacidad de los Salomes

Capacidad de Terrazas

12.

SERVICIOS COMPLEMENTARIOS

Restaurante con especialidades locales X
Restaurante cocina internacional

Bar

Comida para llevar

Vehiculos/ para el traslado de pasajeros
Estacionamiento

Jardines/ terrazas para uso de clientes

O OO OO0 OO0 O0OO0o

Actividades recreativas para clientes con medios propios
Actividades para clientes subcontratados a otras empresas
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Piscina

Salones para reuniones
Juegos para nifios
Primeros auxilios

Formas de pago - efectivo
o Otros

O O O O O

13.

PERSONAL Y CAPACIDAD : 5 en cocina, 2 meseras

14.

FRECUENTACION Y TIPO DE CLIENTES

Fines de semana X
Semana X
Semana Santa X
Feriados X
Navidad X
Verano X

O O O O O O

15. COMO LLEGAN SUS CLIENTES:

6. Boca oreja X
A través de operadora(cuales)
De los hoteles y hosterias
Promocién directa propia X
Pagina Web

Reserva teléfono Internet
Otros
Medios de transporte

1
o
o
o
o
o Reserva con anticipacién
o
o
o
1

6. PERIODO DE FUNCIONAMIENTO

o Todo el afio X
o temporal (indicar época)

17. SUGERENCIAS Y OBSERVACIONES

Tienen todos los permisos en reglas

18. Ficha realizada por: Viky Enriquez
19. Fecha: 4 de abril del 2013
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Cuadro N° 29: Asadero Pollo Real

EMPRESAS DE GASTRONOMIA

1. NOMBRE Y DIRECCION 2. FICHA N 09 3. FICHAS

Asadero Pollo Real ASOCIADAS

Av.17 de Julio

Foto N°8 :Asadero Pollo Real
Autor: Viky Enriquez

4. TELEFONO: 0993329742 5. Email 6. WEB

7. OPERA DESDE :1 de abril del 2013

8. TIPO Y CATEGORIA:

9. UBICACION:

Aislado Nacleo poblacional Carretera

X

10 TIPO DE EDIFICIO

Edificio histérico Edificio Tradicional Edificio
Moderno

X

11 CAPACIDAD
capacidad del Restaurante 32 personas
capacidad de los Salomes

Capacidad de Terrazas

12. SERVICIOS COMPLEMENTARIOS

Restaurante con especialidades locales X

Restaurante cocina internacional

Bar

Comida para llevar X

Vehiculos/ para el traslado de pasajeros

Estacionamiento

Jardines/ terrazas para uso de clientes

Actividades recreativas para clientes con medios propios

O O O OO0 O 0 O
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Piscina

Salones para reuniones
Juegos para nifios

Primeros auxilios

Formas de pago - efectivo
o Otros

O O O O O O

Actividades para clientes subcontratados a otras empresas

13. PERSONAL Y CAPACIDAD : 1 cocina,l mesero

FRECUENTACION Y TIPO DE CLIENTES

Fines de semana X
Semana X
Semana Santa X
Feriados X
Navidad X
Verano X

O O O O O O

15. COMO LLEGAN SUS CLIENTES:

17. Boca oreja X

A través de operadora(cuales)

De los hoteles y hosterias

Promocién directa propia

Pagina Web

Reserva con anticipacién

Reserva teléfono Internet
Otros

Medios de transporte

RO O OO O OO0 O

6. PERIODO DE FUNCIONAMIENTO

o Todo el afio X
o temporal (indicar época)

17. SUGERENCIAS Y OBSERVACIONES

Tramitando permisos de funcionamiento

18. Ficha realizada por: Viky Enriquez
19. Fecha: 4 de abril del 2013
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Cuadro N° 30: Restaurante Las Colombianas

EMPRESAS DE GASTRONOMIA

1. NOMBRE Y DIRECCION 2. FICHA N 10 3. FICHAS
ASOCIADAS
Restaurante “Las Colombianas”
Av. 17 de Julio diagonal al parque
Fotos N°9 :Restaurante Las Colombianas
Autor: Viky Enriquez
4. TELEFONO 5. Email 6. WEB

7. OPERA DESDE: 15 de marzo del 2013

8. TIPO Y CATEGORIA:

9. UBICACION: Pichincha, San Miguel de

los Bancos, Los Bancos.

Aislado Nacleo poblacional Carretera
X
10 TIPO DE EDIFICIO
Edificio histérico Edificio Edificio
Tradicional Moderno
X

11 CAPACIDAD

capacidad del Restaurante 20 - 25 personas

capacidad de los Salomes

Capacidad de Terrazas

12. SERVICIOS COMPLEMENTARIOS

Bar
Comida para llevar X

Estacionamiento

O OO OO0 OO0 O0OO0o

Restaurante con especialidades locales X
Restaurante cocina internacional

Vehiculos/ para el traslado de pasajeros
Jardines/ terrazas para uso de clientes

Actividades recreativas para clientes con medios propios
Actividades para clientes subcontratados a otras empresas
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Piscina

Salones para reuniones
Juegos para nifios
Primeros auxilios

Formas de pago - efectivo
o Otros

O O O O O

13.

PERSONAL Y CAPACIDAD: 2 cocina, 1 mesera

14.

FRECUENTACION Y TIPO DE CLIENTES

Fines de semana X
Semana X
Semana Santa X
Feriados X
Navidad X
Verano X

O O O O O O

15. COMO LLEGAN SUS CLIENTES:

Boca oreja X
A través de operadora(cuales)
De los hoteles y hosterias
Promocién directa propia
Pagina Web

Reserva teléfono Internet
Otros
Medios de transporte

o
o
o
o
o Reserva con anticipacién
o
o
o
1

6. PERIODO DE FUNCIONAMIENTO

o Todo el afio X
o temporal (indicar época)

17. SUGERENCIAS Y OBSERVACIONES

Tramitando permisos y licencias.

18. Ficha realizada por: Viky Enriquez
19. Fecha: 4 de abril del 2013
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Cuadro N° 31: Restaurante Kevincito

EMPRESAS DE GASTRONOMIA

1. NOMBRE Y DIRECCION 2. FICHA N 11 3. FICHAS

ASOCIADAS
Restaurante “Kevincito”

Av. 17 de Julio frente al parque

Foto N° 10 : Restaurante Kevincito
Autor: Viky Enriquez

4. TELEFONO : 5. Email 6. WEB

7. OPERA DESDE: 7 afios

8. TIPO Y CATEGORIA: Tercera

9. UBICACION: Pichincha, San Miguel de los Bancos, Los Bancos.

Aislado Nucleo poblacional Carretera

X

10 TIPO DE EDIFICIO

Edificio histérico Edificio Tradicional Edificio
Moderno

X

11 CAPACIDAD
capacidad del Restaurante 100 personas
capacidad de los Salomes

Capacidad de Terrazas

12. SERVICIOS COMPLEMENTARIOS

Restaurante con especialidades locales X
Restaurante cocina internacional

Bar

Comida para llevar

Vehiculos/ para el traslado de pasajeros
Estacionamiento

O O O O 0O
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o Jardines/ terrazas para uso de clientes

o Actividades recreativas para clientes con medios propios
o Actividades para clientes subcontratados a otras empresas
o Piscina

o Salones para reuniones

o Juegos para nifios

o Primeros auxilios

o Formas de pago - efectivo

o Otros

13. PERSONAL Y CAPACIDAD: 1 cocina,l mesera

14. FRECUENTACION Y TIPO DE CLIENTES

Fines de semana X
Semana X
Semana Santa X
Feriados X
Navidad X
Verano

O O O O O O

15 COMO LLEGAN SUS CLIENTES:

Boca oreja

A través de operadora(cuales)

De los hoteles y hosterias

Promocién directa propia X

Pagina Web

Reserva con anticipacién

Reserva teléfono Internet
Otros

Medios de transporte

RO O OO O OO0 O

6. PERIODO DE FUNCIONAMIENTO

o Todo el afio X
o temporal (indicar época)

17. SUGERENCIAS Y OBSERVACIONES

Cuentan con todos los permisos y licencias de funcionamiento

18. Ficha realizada por: Viky Enriquez
19. Fecha:4 de abril del 2013

138




Cuadro N° 32: Restaurante Delirius

EMPRESAS DE GASTRONOMIA

1. NOMBRE Y DIRECCION 2. FICHA N 12 3. FICHAS

ASOCIADAS
Restaurante “Delirius”

AV. 17 d Julio y 6 de
Diciembre

Foto N° 11: Restaurante Delirius
Autor: Viky Enriquez

4. TELEFONO: 2770-264 5. Email 6. WEB

7. OPERA DESDE : 5 afos

8. TIPO Y CATEGORIA: Tercera

9. UBICACION: Pichincha, San Miguel de los Bancos, Los Bancos

Aislado Nucleo poblacional Carretera

X

10 TIPO DE EDIFICIO

Edificio histérico Edificio Tradicional Edificio Moderno

X

11 CAPACIDAD
capacidad del Restaurante 25 a 30 personas
capacidad de los Salomes

Capacidad de Terrazas

12. SERVICIOS COMPLEMENTARIOS

Restaurante con especialidades locales X

Restaurante cocina internacional

Bar

Comida para llevar X

Vehiculos/ para el traslado de pasajeros

Estacionamiento

Jardines/ terrazas para uso de clientes

Actividades recreativas para clientes con medios propios
Actividades para clientes subcontratados a otras empresas

O O O OO0 OO0 O0OO0o
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O O O O O

o

Piscina

Salones para reuniones
Juegos para nifios

Primeros auxilios

Formas de pago - efectivo
Otros

13. PERSONAL Y CAPACIDAD

14. FRECUENTACION Y TIPO DE CLIENTES

O O O O O

o

Fines de semana X
Semana X

Semana SantaX
FeriadosX

Navidad X

VeranoX

15. COMO LLEGAN SUS CLIENTES:

Boca oreja X
A través de operadora(cuales)
De los hoteles y hosterias
Promocién directa propia
Pagina Web

Reserva teléfono
Otros
Medios de transporte

Internet

o
o
o
o
o Reserva con anticipacién
o
o
o
1

6. PERIODO DE FUNCIONAMIENTO

O
O

Todo el afio X
temporal

17. SUGERENCIAS Y OBSERVACIONES

Todos

los permisos y licencias en regla.

18. Ficha realizada por:

19. Fecha: 4 de abril del 2013

Viky Enriquez
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Cuadro N° 33: Restaurante Marisol

EMPRESAS DE GASTRONOMIA

1. NOMBRE DIRECCION 2. FICHA N 13 3. FICHAS

ASOCIADAS
Restaurante “Marisol”

Av. 17 de Julio principal

| !ﬂgﬂ" I W
~

Foto N° 12 : Restaurante Marisol
Autor: Viky Enriquez

4. TELEFONO: 5. Email 6. WEB

2770 - 171

7. OPERA DESDE: 12 afios

8. TIPO Y CATEGORIA: Tercera

9. UBICACION: Pichincha, San Miguel de los Bancos, Los Bancos.

Aislado Nucleo poblacional Carretera

X

10 TIPO DE EDIFICIO

Edificio histérico Edificio Tradicional Edificio
Moderno

X

11 CAPACIDAD
capacidad del Restaurante 24 personas
capacidad de los Salomes

Capacidad de Terrazas

12. SERVICIOS COMPLEMENTARIOS

o Restaurante con especialidades locales X
o Restaurante cocina internacional
o Bar
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Comida para llevar X

Vehiculos/ para el traslado de pasajeros
Estacionamiento

Jardines/ terrazas para uso de clientes

Piscina

Salones para reuniones
Juegos para nifios

Primeros auxilios

Formas de pago - efectivo
o Otros

O OO0 O0OO0OO0OO0OO0OO0oOO0OOo

Actividades recreativas para clientes con medios propios
Actividades para clientes subcontratados a otras empresas

13. PERSONAL Y CAPACIDAD: 1 en cocina, 1 mesera

14. FRECUENTACION Y TIPO DE CLIENTES

Fines de semana X
Semana X
Semana Santa X
Feriados X
Navidad X
o Verano X

O O O O O

15 COMO LLEGAN SUS CLIENTES:

Boca oreja X

A través de operadora(cuales)
De los hoteles y hosterias
Promocién directa propia

Pagina Web

Reserva con anticipacién

Reserva teléfono Internet
Otros

Medios de transporte

o
o
o
o
o
o
o
o
1

6. PERIODO DE FUNCIONAMIENTO

o Todo el afio X
o temporal

17.

SUGERENCIAS Y OBSERVACIONES

Todos los permisos y licencias en regla

18. Ficha realizada por: Viky Enriquez
19. Fecha:4 de abril del 2013
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Cuadro N° 34: Restaurante El Oro

EMPRESAS DE GASTRONOMIA

1. NOMBRE Y DIRECCION 2. FICHA N 14 3. FICHAS

ASOCIADAS
Restaurante “E1 Oro”

Av.17 de Julio y 6 de Diciembre

Foto N° 13: Restaurante E1l Oro
Autor: Viky Enriquez

4. TELEFONO: 5. Email 6. WEB

7. OPERA DESDE: 1 afio

8. TIPO Y CATEGORIA: Tercera

9. UBICACION: Pichincha, San Miguel de los Bancos, Los Bancos.

Aislado Nacleo poblacional Carretera

X

10 TIPO DE EDIFICIO

Edificio histérico Edificio Tradicional Edificio
Moderno

X

11 CAPACIDAD
capacidad del Restaurante 50 personas
capacidad de los Salomes

Capacidad de Terrazas

12. SERVICIOS COMPLEMENTARIOS

Restaurante con especialidades locales X

Restaurante cocina internacional

Bar

Comida para llevar X

Vehiculos/ para el traslado de pasajeros

Estacionamiento

Jardines/ terrazas para uso de clientes

Actividades recreativas para clientes con medios propios
Actividades para clientes subcontratados a otras empresas

O 0O 0O O0OO0OO0OO0OO0OO0o
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o Piscina

o Salones para reuniones

o Juegos para nifios

o Primeros auxilios

o Formas de pago - efectivo

o Otros
13. PERSONAL Y CAPACIDAD: 1 en cocina, 2 meseras
14. FRECUENTACION Y TIPO DE CLIENTES

Fines de semana X
Semana X
Semana Santa X
Feriados X
Navidad X
Verano X

O O O O O O

15. COMO LLEGAN SUS CLIENTES:

Boca oreja
A través de operadora(cuales)
De los hoteles y hosterias
Promocién directa propia X
Pagina Web

Reserva teléfono Internet

Otros
Medios de transporte

o
o
o
o
o Reserva con anticipacién
o
o
o
1

6. PERIODO DE FUNCIONAMIENTO

o Todo el afio X
o temporal

17. SUGERENCIAS Y OBSERVACIONES

Todos los permisos y licencias en orden.

18. Ficha realizada por: Viky Enriquez
19. Fecha: 4 de abril del 2013
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Cuadro N° 35: Asadero y restaurante Alexandra

EMPRESAS DE GASTRONOMIA

1. NOMBRE Y DIRECCION 2. FICHA N 15 3. FICHAS
ASOCIADAS

Asadero y restaurante Alexandra
Av. 17 de Julio Frente a la Iglesia.

Foto N° 14: Asadero y Restaurante

Alexandra
Autor: Viky Enriquez
4. TELEFONO 5. Email 6. WEB
2770-593

7. OPERA DESDE: 4 afios

8. TIPO Y CATEGORIA: Tercera

9. UBICACION: Pichincha, San Miguel de los Bancos, Los Bancos.
Aislado Nuacleo poblacional Carretera
X
10 TIPO DE EDIFICIO
Edificio histérico Edificio Tradicional | Edificio
Moderno
X

11 CAPACIDAD
capacidad del Restaurante
capacidad de los Salomes

Capacidad de Terrazas

26 personas

12. SERVICIOS COMPLEMENTARIOS

Bar
Comida para llevar X

O O O O O O

Estacionamiento

Restaurante con especialidades locales X
Restaurante cocina internacional

Vehiculos/ para el traslado de pasajeros
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Jardines/ terrazas para uso de clientes

Actividades recreativas para clientes con medios propios
Actividades para clientes subcontratados a otras empresas
Piscina

Salones para reuniones

Juegos para nifios

Primeros auxilios

Formas de pago - efectivo

o Otros

O O O O OO0 OO0

13. PERSONAL Y CAPACIDAD: 2 en cocina, 1 mesero

14. FRECUENTACION Y TIPO DE CLIENTES

Fines de semana X
Semana X
Semana Santa X
Feriados X
Navidad X
Verano X

O O O O O O

15. COMO LLEGAN SUS CLIENTES:

Boca oreja X

A través de operadora(cuales)

De los hoteles y hosterias

Promocién directa propia

Pagina Web

Reserva con anticipacién

Reserva teléfono Internet
Otros

Medios de transporte

H|IO O OO O0OOO0OO0O K

6. PERIODO DE FUNCIONAMIENTO

o Todo el afio X
o temporal

17. SUGERENCIAS Y OBSERVACIONES

Todos los permisos y licencias en regla.

18. Ficha realizada por: Viky Enriquez
19. Fecha:4 de abril del 2013
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Cuadro N° 36: Restaurante Aqui me quedo

EMPRESAS DE GASTRONOMIA

2. NOMBRE Y DIRECCION 2. FICHA N 16 3. FICHAS
ASOCIADAS
Restaurante “Aqui me quedo”
Av. 17 de julio calle principal
Foto N° 15 :Restaurante Aqui me Quedo
Autor: Viky Enriquez
4. TELEFONO 5. Email 6. WEB
2770-395

7. OPERA DESDE: 1 afio

8. TIPO Y CATEGORIA: Tercera

9. UBICACION: Pichincha, San Miguel de los Bancos, Los Bancos.
Aislado Nucleo poblacional Carretera
X
10 TIPO DE EDIFICIO
Edificio histérico Edificio Tradicional | Edificio
Moderno
X

11 CAPACIDAD
capacidad del Restaurante
capacidad de los Salomes

Capacidad de Terrazas

12 a 15 personas

12. SERVICIOS COMPLEMENTARIOS
Restaurante con esp
Restaurante cocina
Bar

Comida para llevar
Vehiculos/ para el
Estacionamiento
Jardines/ terrazas

O O 0O O O O O

ecialidades locales X

internacional

X
traslado de pasajeros

para uso de clientes
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Actividades recreativas para clientes con medios propios
Actividades para clientes subcontratados a otras empresas
Piscina

Salones para reuniones

Juegos para nifios

Primeros auxilios

Formas de pago - efectivo

o Otros

O O O O O O O

13. PERSONAL Y CAPACIDAD: 1 en cocina, 1 mesero

14. FRECUENTACION Y TIPO DE CLIENTES

Fines de semana X
Semana X
Semana Santa X
Feriados X
Navidad X
Verano X

O O O O O O

16. COMO LLEGAN SUS CLIENTES:

Boca oreja

A través de operadora(cuales)

De los hoteles y hosterias

Promocién directa propia X

Pagina Web

Reserva con anticipacién

Reserva teléfono Internet
Otros

Medios de transporte

RO O OO O0OOO0OO0ON

6. PERIODO DE FUNCIONAMIENTO

o Todo el afio X
o temporal

17. SUGERENCIAS Y OBSERVACIONES

Todos los permisos y licencias en regla.

18. Ficha realizada por: Viky Enriquez
19. Fecha:7 de abril del 2013
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Cuadro N° 37: Restaurante La La Fonda Agata

EMPRESAS DE GASTRONOMIA

3. NOMBRE Y DIRECCION 2. FICHA N 17 3. FICHAS
ASOCIADAS
Restaurante “La Fonda Agata”
Av. 17 de julio
Foto N° 16 :Restaurante La Fonda Agata
Autor: Viky Enriquez
4. TELEFONO 5. Email 6. WEB
2770-593

7. OPERA DESDE: 1 afio

8. TIPO Y CATEGORIA: Tercera

9. UBICACION: Pichincha, San Miguel de los Bancos,

Los Bancos.

Aislado Nuacleo poblacional Carretera
X
10 TIPO DE EDIFICIO
Edificio histérico Edificio Tradicional Edificio
Moderno
X

11 CAPACIDAD

capacidad del Restaurante 30 personas

capacidad de los Salomes

Capacidad de Terrazas

12. SERVICIOS COMPLEMENTARIOS

Bar
Comida para llevar X

Estacionamiento

O O O OO0 OO0 OO0

Restaurante con especialidades locales X
Restaurante cocina internacional
Vehiculos/ para el traslado de pasajeros

Jardines/ terrazas para uso de clientes
Actividades recreativas para clientes con medios propios
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Piscina

Salones para reuniones
Juegos para nifios
Primeros auxilios

Formas de pago - efectivo
o Otros

O O O O O O

Actividades para clientes subcontratados a otras empresas

13. PERSONAL Y CAPACIDAD: 2 en cocina, 1 mesero

FRECUENTACION Y TIPO DE CLIENTES

Fines de semana X
Semana X
Semana Santa X
Feriados X
Navidad X
Verano X

O O O O O O

17. COMO LLEGAN SUS CLIENTES:

Boca oreja

A través de operadora(cuales)

De los hoteles y hosterias

Promocién directa propia X

Pagina Web

Reserva con anticipacién

Reserva teléfono Internet
Otros

Medios de transporte

H|IO OO O O0OO0OO0OO0O W

6. PERIODO DE FUNCIONAMIENTO

o Todo el afio X
o temporal

17. SUGERENCIAS Y OBSERVACIONES

Todos los permisos y licencias en regla.

18. Ficha realizada por: Viky Enriquez
19. Fecha: 7 de abril del 2013
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Cuadro N° 38: Asadero y Restaurante Cristian

EMPRESAS DE GASTRONOMIA

4. NOMBRE Y DIRECCION 2. FICHA N 15 3. FICHAS

ASOCIADAS
Asadero y Restaurante Cristian

Av. 17 de julio barrio E1l Cisne

pSADERG®
eSTVAURAN >
CCHRISITIAN:

Foto N° 17: Asadero y Restaurante Cristian
Autor: Viky Enriquez

4. TELEFONO 5. Email 6. WEB

7. OPERA DESDE: 1 afo 3 meses

8. TIPO Y CATEGORIA: Tercera

9. UBICACION: Pichincha, San Miguel de los Bancos, Los Bancos.

Aislado Nuacleo poblacional Carretera

X

10 TIPO DE EDIFICIO

Edificio histérico Edificio Tradicional Edificio
Moderno

X

11 CAPACIDAD
capacidad del Restaurante 24 personas
capacidad de los Salomes

Capacidad de Terrazas

12. SERVICIOS COMPLEMENTARIOS

Restaurante con especialidades locales X

Restaurante cocina internacional

Bar

Comida para llevar X

Vehiculos/ para el traslado de pasajeros

Estacionamiento

Jardines/ terrazas para uso de clientes

Actividades recreativas para clientes con medios propios
Actividades para clientes subcontratados a otras empresas

O O O OO0 OO0 OO0
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Piscina

Salones para reuniones
Juegos para nifios
Primeros auxilios

Formas de pago - efectivo
o Otros

O O O O O

13. PERSONAL Y CAPACIDAD: 1 en cocina, 1 mesero

14. FRECUENTACION Y TIPO DE CLIENTES

Fines de semana X
Semana X
Semana Santa X
Feriados X
Navidad X
Verano X

O O O O O O

18. COMO LLEGAN SUS CLIENTES:

Boca oreja X

A través de operadora(cuales)

De los hoteles y hosterias

Promocién directa propia X

Pagina Web

Reserva con anticipacién

Reserva teléfono Internet
Otros

Medios de transporte

R|IO O OO0 O OO0

6. PERIODO DE FUNCIONAMIENTO

o Todo el afio X
o temporal

17. SUGERENCIAS Y OBSERVACIONES

Documentacidén en tramite.

18. Ficha realizada por: Viky Enriquez
19. Fecha: 7 de abril del 2013
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Cuadro N° 39: Restaurante E1

Viajero

EMPRESAS DE GASTRONOMIA

5. NOMBRE Y DIRECCION 2. FICHA N 15 3. FICHAS
ASOCIADAS
Restaurante “El1 Viajero”
Av. 17 de julio y Jaime Roldds
Foto N° 18: Restaurante El Viajero
Autora: Viky Enriquez
4. TELEFONO 5. Email 6. WEB

2770-048

7. OPERA DESDE: 8 afos

8. TIPO Y CATEGORIA: Tercera

9. UBICACION: Pichincha, San Miguel de los Bancos,

Los Bancos.

Aislado Nuacleo poblacional Carretera
X
10 TIPO DE EDIFICIO
Edificio histérico Edificio Tradicional Edificio
Moderno
X

11 CAPACIDAD

capacidad del Restaurante 60 personas

capacidad de los Salomes

Capacidad de Terrazas

12. SERVICIOS COMPLEMENTARIOS

Bar
Comida para llevar X

O O O O O O

Estacionamiento

Restaurante con especialidades locales X
Restaurante cocina internacional

Vehiculos/ para el traslado de pasajeros
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Jardines/ terrazas para uso de clientes

Actividades recreativas para clientes con medios propios
Actividades para clientes subcontratados a otras empresas
Piscina

Salones para reuniones

Juegos para nifios

Primeros auxilios

Formas de pago - efectivo

o Otros

O O O O OO0 OO0

13. PERSONAL Y CAPACIDAD: 1 en cocina, 2 mesero

14. FRECUENTACION Y TIPO DE CLIENTES

Fines de semana X
Semana X
Semana Santa X
Feriados X
Navidad X
Verano X

O O O O O O

19. COMO LLEGAN SUS CLIENTES:

Boca oreja

A través de operadora(cuales)
De los hoteles y hosterias
Promocién directa propia X

Reserva con anticipacién

Reserva teléfono Internet
Otros

Medios de transporte

5
o
o
o
o Pagina Web
o
o
o
o
1

6. PERIODO DE FUNCIONAMIENTO

o Todo el afio X
o temporal

17. SUGERENCIAS Y OBSERVACIONES

Todos los permisos y licencias en regla.

18. Ficha realizada por: Viky Enriquez
19. Fecha: 7 de abril del 2013
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Cuadro N° 39: Restaurante El1 Lojanito

EMPRESAS DE GASTRONOMIA

6. NOMBRE Y DIRECCION 2. FICHA N 15 3. FICHAS

Restaurante “El1 Lojanito”

Av. 17 de Julio, Barrio El Cisne

Foto N° 19 :Restaurante El Lojanito
Autor : Viky Enriquez

ASOCIADAS

4. TELEFONO 5. Email 6. WEB
2770~ 159
7. OPERA DESDE: 1 afio
8. TIPO Y CATEGORIA: Tercera
9. UBICACION: Pichincha, San Miguel de los Bancos, Los Bancos.
Aislado Nucleo poblacional | Carretera
X
10 TIPO DE EDIFICIO
Edificio histérico Edificio Edificio
Tradicional Moderno
X

11 CAPACIDAD
capacidad del Restaurante 16 personas
capacidad de los Salomes

Capacidad de Terrazas

12. SERVICIOS COMPLEMENTARIOS

Restaurante con especialidades locales X
Restaurante cocina internacional

Bar

Comida para llevar X

Vehiculos/ para el traslado de pasajeros
Estacionamiento

Jardines/ terrazas para uso de clientes

OO0 OO OO O0OO0

Actividades recreativas para clientes con medios propios
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Piscina

Salones para reuniones
Juegos para nifios
Primeros auxilios

Formas de pago - efectivo
o Otros

O O O O O O

Actividades para clientes subcontratados a otras empresas

13. PERSONAL Y CAPACIDAD: 1 en cocina, 1 mesero

FRECUENTACION Y TIPO DE CLIENTES

Fines de semana X
Semana X
Semana Santa X
Feriados X
Navidad X
Verano X

O O O O O O

20. COMO LLEGAN SUS CLIENTES:

Boca oreja X

A través de operadora(cuales)

De los hoteles y hosterias

Promocién directa propia X

Pagina Web

Reserva con anticipacién

Reserva teléfono Internet
Otros

Medios de transporte

RO O OO O OO0 O o

6. PERIODO DE FUNCIONAMIENTO

o Todo el afio X
o temporal

17. SUGERENCIAS Y OBSERVACIONES

Todos los permisos y licencias en regla.

18. Ficha realizada por: Viky Enriquez
19. Fecha:7 de abril del 2013
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Cuadro N° 40: Restaurante Danubio

EMPRESAS DE GASTRONOMIA

7. NOMBRE Y DIRECCION 2. FICHA N 15 3. FICHAS
ASOCIADAS

Restaurante“Danubio”
Av. 17 de Julio, Barrio El Cisne

Foto N° 21: Restaurante Danubio

Autor: Viky Enriquez
4. TELEFONO 5. Email 6. WEB
2770-593

7. OPERA DESDE: 8 arfios

8. TIPO Y CATEGORIA: Tercera

9. UBICACION: Pichincha, San Miguel de los Bancos,

Los Bancos.

Aislado Nuacleo poblacional Carretera
X
10 TIPO DE EDIFICIO
Edificio histérico Edificio Tradicional Edificio
Moderno
X
11 CAPACIDAD
capacidad del Restaurante 20 personas

capacidad de los Salomes

Capacidad de Terrazas

12. SERVICIOS COMPLEMENTARIOS

Bar
Comida para llevar X

Estacionamiento

O O O OO0 OO0

Restaurante con especialidades locales
Restaurante cocina internacional

Vehiculos/ para el traslado de pasajeros

Jardines/ terrazas para uso de clientes

X

157




Actividades recreativas para clientes con medios propios
Actividades para clientes subcontratados a otras empresas
Piscina

Salones para reuniones

Juegos para nifios

Primeros auxilios

Formas de pago - efectivo

o Otros

O O O O O O O

13. PERSONAL Y CAPACIDAD: 1 en cocina, 1 mesero

14. FRECUENTACION Y TIPO DE CLIENTES

Fines de semana X
Semana X
Semana Santa X
Feriados X
Navidad X
Verano X

O O O O O O

21. COMO LLEGAN SUS CLIENTES:

Boca oreja

A través de operadora(cuales)

De los hoteles y hosterias

Promocién directa propia X

Pagina Web

Reserva con anticipacién

Reserva teléfono Internet
Otros

Medios de transporte

RO O OO0 O OO0 N

6. PERIODO DE FUNCIONAMIENTO

o Todo el afio X
o temporal

17. SUGERENCIAS Y OBSERVACIONES

Todos los permisos y licencias en regla.

18. Ficha realizada por: Viky Enriquez
19. Fecha:7 de abril del 2013
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Cuadro N° 41: Restaurante 100% Manabita

EMPRESAS DE GASTRONOMIA

8. NOMBRE Y DIRECCION 2. FICHA N 15 3. FICHAS

ASOCIADAS
Restaurante 100% Manabita

Av. 17 de Julio y Jaime Roldéds

MERIENDAS

PLATOS A
LA CARTA

Foto N° 22: Restaurante 100% Manabita
Autor: Viky Enriquez

4. TELEFONO 5. Email 6. WEB

7. OPERA DESDE: 1 afio

8. TIPO Y CATEGORIA: Tercera

9. UBICACION: Pichincha, San Miguel de los Bancos, Los Bancos.

Aislado Nucleo poblacional Carretera

X

10 TIPO DE EDIFICIO

Edificio histérico Edificio Tradicional Edificio
Moderno

X

11 CAPACIDAD
capacidad del Restaurante 15 personas
capacidad de los Salomes

Capacidad de Terrazas

12. SERVICIOS COMPLEMENTARIOS

Restaurante con especialidades locales X

Restaurante cocina internacional

Bar

Comida para llevar

Vehiculos/ para el traslado de pasajeros
Estacionamiento

Jardines/ terrazas para uso de clientes

Actividades recreativas para clientes con medios propios

O O O OO0 OO0 OO0
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Piscina

Salones para reuniones
Juegos para nifios
Primeros auxilios

Formas de pago - efectivo
o Otros

O O O O O O

Actividades para clientes subcontratados a otras empresas

13. PERSONAL Y CAPACIDAD: 1 en cocina, 1 mesero

FRECUENTACION Y TIPO DE CLIENTES

Fines de semana X
Semana X
Semana Santa X
Feriados X
Navidad X
Verano X

O O O O O O

22. COMO LLEGAN SUS CLIENTES:

Boca oreja

A través de operadora(cuales)

De los hoteles y hosterias

Promocién directa propia X

Pagina Web

Reserva con anticipacién

Reserva teléfono Internet
Otros

Medios de transporte

H|IO O OO O OO O ™

6. PERIODO DE FUNCIONAMIENTO

o Todo el afio X
o temporal

17. SUGERENCIAS Y OBSERVACIONES

Todos los permisos y licencias en regla.

18. Ficha realizada por: Viky Enriquez
19. Fecha: 7 de abril del 2013
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Cuadro N° 42: Restaurante Mi Cabafiita

EMPRESAS DE GASTRONOMIA

9. NOMBRE Y DIRECCION 2. FICHA N 15 3. FICHAS

ASOCIADAS
Restaurante “Mi Cabafita”

Av. 17 de Julio, barrio El Cisne

Foto N° 23 :Restaurante Mi Cabafiita
Autor: Viky Enriquez

4. TELEFONO 5. Email 6. WEB

2770-986

7. OPERA DESDE: 3 afos

8. TIPO Y CATEGORIA: Tercera

9. UBICACION: Pichincha, San Miguel de los Bancos, Los Bancos.

Aislado Nucleo poblacional Carretera

X

10 TIPO DE EDIFICIO

Edificio histérico Edificio Tradicional Edificio
Moderno

X

11 CAPACIDAD
capacidad del Restaurante 30 personas
capacidad de los Salomes

Capacidad de Terrazas

12. SERVICIOS COMPLEMENTARIOS

Restaurante con especialidades locales X
Restaurante cocina internacional

Bar

Comida para llevar X

Vehiculos/ para el traslado de pasajeros

O O O O O
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Estacionamiento

Jardines/ terrazas para uso de clientes

Actividades recreativas para clientes con medios propios
Actividades para clientes subcontratados a otras empresas
Piscina

Salones para reuniones

Juegos para nifios

Primeros auxilios

Formas de pago - efectivo

o Otros

O O 0O OO0 OO0 O0Oo

13. PERSONAL Y CAPACIDAD: 1 en cocina, 1 mesero

14. FRECUENTACION Y TIPO DE CLIENTES

Fines de semana X
Semana X
Semana Santa X
Feriados X
Navidad X
Verano X

O O O O O O

23. COMO LLEGAN SUS CLIENTES:

Boca oreja X
A través de operadora(cuales)
De los hoteles y hosterias
Promocién directa propia X
Pagina Web

Reserva teléfono Internet
Otros
Medios de transporte

o
o
o
o
o Reserva con anticipacién
o
o
o
1

6. PERIODO DE FUNCIONAMIENTO

o Todo el afio X
o temporal

17. SUGERENCIAS Y OBSERVACIONES

Todos los permisos y licencias en regla.

18. Ficha realizada por: Viky Enriquez
19. Fecha: 7 de abril del 2013
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4.2.4 JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Cuadro N° 43:

Cascada del Amor

ATRACTIVO: CASCADA DEL AMOR

VARIABLE

FACTOR

PUNTOS MAXIMOS

CALIDAD

VALOR INTRINSECO
VALOR EXTRINSECO
ENTORNO

ESTADO DE CONSERVACION

10

APOYO

ACCESO
SERVICIOS
ASOCIACION CON OTROS

ATRACTIVOS

SIGNIFICADO

LOCAL

PROVINCIAL

NACIONAL

INTERNACIONAL

TOTAL

48

JERARQUIA

IT
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Cuadro N° 44:

Rio Mulaute

ATRACTIVO: RIO MULAUTE

VARIABLE FACTOR PUNTOS
MAXIMOS
CALIDAD VALOR INTRINSECO 10
VALOR EXTRINSECO 10
ENTORNO 2
ESTADO DE CONSERVACION 7
APOYO ACCESO 8
SERVICIOS 4
ASOCIACION CON OTROS 2

ATRACTIVOS
SIGNIFICADO | LOCAL 1
PROVINCIAL 2
NACIONAL 2
INTERNACIONAL 2
TOTAL 50
JERARQUIA 11
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Cuadro N° 45: Cascada del Tataléa

ATRACTIVO: CASCADA TATALA

VARIABLE FACTOR PUNTOS
MAXIMOS
CALIDAD VALOR INTRINSECO 12
VALOR EXTRINSECO 10
ENTORNO 7
ESTADO DE CONSERVACION 7
APOYO ACCESO 2
SERVICIOS 3
ASOCIACION CON OTROS 2
ATRACTIVOS
SIGNIFICADO | LOCAL 2
PROVINCIAL 1
NACIONAL 2
INTERNACIONAL 4
TOTAL 52
JERARQUIA III
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Cuadro N° 46: Rio Blanco

ATRACTIVO: RIO BLANCO

VARIABLE FACTOR PUNTOS
MAXIMOS
CALIDAD VALOR INTRINSECO 6
VALOR EXTRINSECO 6
ENTORNO 5
ESTADO DE CONSERVACION 6
APOYO ACCESO 8
SERVICIOS 3
ASOCIACION CON OTROS 3

ATRACTIVOS
SIGNIFICADO | LOCAL 2
PROVINCIAL 2
NACIONAL 3
INTERNACIONAL 3
TOTAL 47
JERARQUIA II
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Cuadro N° 47:

Hosteria y Jardin Botanico Sapos y Ranas

ATRACTIVO: HOSTERIA Y JARDIN BOTANICO SAPOS Y RANAS

VARIABLE FACTOR PUNTOS
MAXIMOS
CALIDAD VALOR INTRINSECO 10
VALOR EXTRINSECO 10
ENTORNO 10

ESTADO DE CONSERVACION 7
APOYO ACCESO 10
SERVICIOS 6

ASOCIACION CON OTROS 3

ATRACTIVOS

SIGNIFICADO | LOCAL 2
PROVINCIAL 3

NACIONAL 3
INTERNACIONAL 2
TOTAL 60
JERARQUIA III
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Cuadro N° 48: Reserva de monos y aves Arishinga

ATRACTIVO: RESERVA DE MONOS Y AVES ARISHINGA

VARIABLE FACTOR PUNTOS
MAXIMOS
CALIDAD VALOR INTRINSECO 13
VALOR EXTRINSECO 9
ENTORNO 8
ESTADO DE CONSERVACION 7
APOYO ACCESO 4
SERVICIOS 2
ASOCIACION CON OTROS 2
ATRACTIVOS
SIGNIFICADO | LOCAL 2
PROVINCIAL 2
NACIONAL 3
INTERNACIONAL 3
TOTAL 55
JERARQUIA III

168



Cuadro N° 49: Tangara Lodge

ATRACTIVO: TANGARA LOGDE

VARIABLE

FACTOR

PUNTOS
MAXIMOS

CALIDAD

VALOR INTRINSECO
VALOR EXTRINSECO
ENTORNO

ESTADO DE CONSERVACION

10

APOYO

ACCESO
SERVICIOS
ASOCIACION CON OTROS

ATRACTIVOS

SIGNIFICADO

LOCAL

PROVINCIAL

NACIONAL

INTERNACIONAL

TOTAL

59

JERARQUTA

IIT
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Cuadro N° 50:

Santuario de aves de Milpe

ATRACTIVO: SANTUARIO DE AVES MILPE
VARIABLE FACTOR PUNTOS
MAXIMOS
CALIDAD VALOR INTRINSECO 13
VALOR EXTRINSECO 12
ENTORNO 8
ESTADO DE CONSERVACION 8
APOYO ACCESO 6
SERVICIOS 7
ASOCIACION CON OTROS 2
ATRACTIVOS
SIGNIFICADO | LOCAL 2
PROVINCIAL 2
NACIONAL 5
INTERNACIONAL 4
TOTAL 69
JERARQUIA III
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Cuadro N° 51:

El Encanto

ATRACTIVO: EL ENCANTO

VARIABLE FACTOR PUNTOS
MAXIMOS
CALIDAD VALOR INTRINSECO 10
VALOR EXTRINSECO 9

ENTORNO 7

ESTADO DE CONSERVACION 7

APOYO ACCESO 8
SERVICIOS 7

ASOCIACION CON OTROS 3

ATRACTIVOS

SIGNIFICADO | LOCAL 2
PROVINCIAL 3

NACIONAL 3
INTERNACIONAL 4
TOTAL 63
JERARQUIA III
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Cuadro N° 52: Cascada de Milpe

ATRACTIVO: CASCADA DE MILPE

VARIABLE FACTOR PUNTOS
MAXIMOS
CALIDAD VALOR INTRINSECO 7
VALOR EXTRINSECO 6
ENTORNO 7
ESTADO DE CONSERVACION 5
APOYO ACCESO 6
SERVICIOS 5
ASOCIACION CON OTROS 3

ATRACTIVOS

SIGNIFICADO | LOCAL 1
PROVINCIAL 2
NACIONAL 2
INTERNACIONAL 3
TOTAL 47
JERARQUIA II
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Cuadro N° 53: Orquideario Paraiso Escondido

ATRACTIVO: ORQUIDEARIO PARAISO ESCONDIDO

VARIABLE FACTOR PUNTOS
MAXIMOS
CALIDAD VALOR INTRINSECO 8
VALOR EXTRINSECO 6
ENTORNO 6
ESTADO DE CONSERVACION 7
APOYO ACCESO 9
SERVICIOS 4
ASOCIACION CON OTROS 2

ATRACTIVOS

SIGNIFICADO | LOCAL 1
PROVINCIAL 2
NACIONAL 3
INTERNACIONAL 2
TOTAL 52
JERARQUIA II
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4.2.5 SINTESIS DE JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS DE LA PARROQUIA LOS BANCOS

Cuadro N° 54:

Cuadro sintesis de

jerarquizacién de atractivos

Calidad

Apoyo

Significado

Total

Jerarquia

Intrinseco

Extrinseco

Entorno

Estado
de
conservacién

Acceso

Servicio

Asociacién
con otro
Atractivo

Local

Provincial

Nacional

Internacional

Valores

Max 15

Max 15

Max10

Max 10

Max 10

Max 10

Max 5

Max 2

Max 4

Max 7

Max 12

Cascada del
amor

10

48

II

Rio Mulaute

y
Balneario

10

10

50

II

Cascada
Tatala

45

II

Rio Blanco

47

II

Hosteria y
Jardin
Botanico
Sapos y
Ranas

60

II

Reserva de
Monos y
Aves
Arishinga

48

II

Tangara
Lodge

10

59

III

Santuario
de
Aves Milpe

13

59

III

El Encanto

10

69

III

Cascada de
Milpe

47

II

Orquideario
Paraiso
Escondido

52

II
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4.3 CONCLUSIONES

e Se realizdé el levantamiento de informacidén de 1los
atractivos turisticos de 1la parroquia, pese a la

poca informacidn brindada por la municipalidad.

e To0s Bancos cuenta con buen estado de sus carreteras,
esto permite una mejor movilizacidn para sus

visitantes.

e FE1 sector de Los Bancos posee muchos y diversos
lugares para alimentacidén, los cuales tienen mucha

clientela especialmente en feriados.

e ILa parroquia cuenta con restaurantes de tercera
categoria y con algunos de lujo; ademasen cuanto a
hospedaje podemos encontrar desde hostales,

pensiones y hosterias muy cotizadas.

e Con 1la ayuda de los moradores de la parroguia se
obtuvo informacidén especifica de la misma, la cual
puede se de mucha ayuda cuando turistas estan de

paso por el sector.
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e El gobierno de los Bancos realiza promocidédn a través
de la radio ya gque esta es uno de las vias de

comunicacién mas usada en la parroquia

e FEn lo que se refiera al servicio de hospedaje en 1la
parroquia no todos los lugares de alojamiento cuenta
con una buena infraestructura para ofrecer a los

turistas.

4.4 RECOMENDACIONES

e Seria importante que el municipio actualice su
base de datos turisticos, pues los encargados de
esta 4rea no tienen informacidén concreta de su

parroquia.

e E]1 Municipio de Los Bancos deberia mantener
controles permanente en cuanto a la contaminacién
que existe en algunos sitios turisticos de 1la

misma.

e Para impulsar el turismo en la parroquia se
requiere ofertar tours o recorridos en los que se
incluya la wvisita a la misma como destino

turistico.
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e Se debe implementar la seflalizacidén para llegar a

los atractivos de la parroquia.

e Se necesita de urgencia un centro de informacidn
para que exista una mejor difusidn turistica de la

parroquia.
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APENDICES

APENDICE A: Esquema de identificacién del problema

Poca invers

infraestructura turistica.

ién en la planta e

de

Ineficiencia en el servicio

transporte.

1

Bajo flujo turistico en el
lugar.

!

Desconocimiento de sitios
turisticos en la parroquia.

A

Contaminacién
ambiental

Falta de

parroquia.

presupuesto

en

Municipio para promocién de la

el

[

DIAGNOSTICO DEL POTENCIAL TURISTICO DE LA PARROQUIA DE LOS BANCOS
DEL CANTON SAN MIGUEL DE LOS BANCOS DE LA PROVINCIA DE PICHINCHA

Falta

de

T A A
No existe levantamiento de
. . informacién de lugares
inversidén en 1los .
atractivos de la parroquia. turisticos actual.
Falta de lugares para
, depdsitos de basura en
Demora en acceso a atractivos.
atractivos.
Falta de transporte. No hay control de
desechos en la

parroquia.




APENDICE B: Modelo de Entrevista

Para conocer el diagnostico potencial de la parroquia

Los

Bancos se realizdé una entrevista a la serfiorita

Marianela Tapia Directora de Desarrollo Comunitario de
la Parroquia.

Fecha:

Lugar:

Persona responsable de la entrevista: Viky Enriquez
Persona entrevistada:

Cargo que ocupa:

. ¢Cudl es la situacidén turistica de 1la parroquia

los Bancos?

. (Cudles son los principales productos turisticos

que ofrece Los bancos?

. ¢Cuadnto invierte el gobierno de la parroquia en el

drea turistica®?

. (Considera que los bancos es un destino turistico

o estd en proceso de convertirse en destino de
visita?

. (A su parecer la planta turistica y hotelera de

los bancos ofrece los servicios adecuados para la
atencién al turista?

. .Cudl es el apoyo que da el gobierno de la

parroquia a los pobladores para su formacidédn en el
ambito de turismo?
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10.

. (.Qué porcentaje de turistas llegan al afio a la

parroquia?

. ¢cCuadles son los medios que utilizan ©para

promocionar la parroquia?

. ;Ofrecen paquetes turisticos?

:Qué ofertas tienen para atraer el turismo?

Gracias por su colaboracién
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APENDICE C: Modelo de Encuesta

Estimados amigos la siguiente encuesta tiene como
objetivo obtener informacidén de su conocimiento
sobre los atractivos de la parroquia.

Género: masculino ( ) femenino ( )
Edad: 18-25 () 25-35 () 35-45( ) 45 a mas ()

1. ¢(Es usted originario de la parroquia San Miguel de
los Bancos?
Si () No ()

2. ;Conoce usted que atractivos turisticos tiene 1la
parroquia de los bancos?

Si () No ()

Si su respuesta es si mencione:

3. ¢Con una X dé a conocer cuadles son las actividades
que se realiza en la parroquia®?

e Visita a Cascada

e Rafting

e Observacién de aves

e Visita al Orquideario
e Otros:
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10.

. ¢Los turistas que llegan a la parroquia con qué

frecuencia visita estos atractivos?
A menudo () 1 vez al mes ( )1 vez al afo ( )

. ¢Qué instrumentos de publicidad maneja la

parroquia para promocionarla?
a) Radio

b) Tripticos

c) Internet

d) Guia turistica

e) Recomendado por una persona

. ¢Considera usted que las vias de acceso hacia la

parroquia son buenas?
Si () No ()

. ¢Conoce usted sitios de alimentacién en el sector?

Si () No ()
Diga cuales:

. ¢Cree usted que el servicio de hospedaje que ofrece la

parroquia es de buena calidad?
Si( ) No ()
Por qué: ----------------- -

. ¢Cudl es su punto de vista con respecto al transporte

que tiene la parroquia?
Muy bueno ( ) Bueno ( ) regular ( ) Malo ( )

i.Cree usted que seria necesario de un centro de
informacién turistico en la parroquia?
Si () No ( )

Gracias por su colaboracidn

184



APENDICE D: Distribucién de departamentos del Municipio

Patronato Municipal

Recursos
Humanos

Asociacién Juridica

Direccién
Secretaria Administrativa
Administracidn Servicios ici
Financiera G 1 SR Servicios
enerales L.
Comunales Econémicos
Direccio Planificacién

Avaluos y
Catastros

| Tesoreria |

Proveeduria

i Bodeia

Educacién y
Cultura

Turismo y

Urbana Rural -
y Gestidn

Bibliotecq
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ANEXOS

Anexo 1l: Fichas para la jerarquizacién de atractivos

CUADRO PARA EVALUACION DE ATRACTIVOS

VARIABLE FACTOR PUNTOS MAXIMOS
CALIDAD a) Valor intrinseco 15
b) Valor extrinseco 15
c) Entorno 10
d) Estado de conservacidn 10
50
APOYO a) Acceso 10
b) Servicios 10
c) Asociacidén/ atractivos 5
SIGNIFICADO [a) Local 2
lb) Provincia 4
c) Nacional 7
d) Internacional 12
TOTAL 100

Autor: Ministerio de Turismo del Ecuador
Tema: Cuadro para evaluacién de atractivos
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ANEXO 2: Ficha de Atractivos

FICHA DE ATRACTIVOS

1 .NOMBRE

2. FICHA N° 3. FICHAS ASOCIADAS

4. CATEGORIA

5. TIPO Y SUBTIPO

TIPO:

SUBTIPO:

6 .UBICACION

7. ACCESO
8 .Desde 9.Via, tipo y estado
10 Medio de acceso 11 Tiempo

12. DESCRIPCION

13. ACTIVIDADES TURISTICAS/ RECREATIVAS ACTUALES

14. HORARIOS

15. PRECIOS 16. PROPIETARIO

17. PERSONA CONTACTO

18. TIPO DE PUBLICO

Semana

Fin de semana

Feriados Largos

Vacaciones

19. EMPRESAS
QUE OPERAN

20 ACTIVIDAD 21 CODIGO
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22. SERVICIOS

O O OO0 O0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0o0OO0OO0oOOoOOo

Estacionamiento

Comida

Alojamiento

Visitas guiadas

Talleres

Rutas autoguiadas

Sefializacién para llegar

Sefializacién interna

Limpieza y recogida de basura

Servicios higiénicos

Seguridad y Manteniendo

Alquiler de material para realizar actividades
venta de souvenir, informacién sobre el recurso
Folletos

Teléfono publico

Pago con tarjetas de crédito

otros

23.

POSIBLES EFECTOS NEGATIVOS DEL TURISMO A TENER EN CUENTA

24.

FUENTES DOCUMENTALES E INFORMATIVOS

25.

OBSERVACIONES

26.

Realizada Por: Fecha:
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ANEXO 3: Ficha de Nucleo Poblacional

FICHA DE NUCLEO POBLACIONAL

1. LOCALIDAD 2. FICHA N | 3. FICHAS
ASOCIADAS
4. ACCESO
5. Desde: 6. Via, tipo y estado 7.
tiempo y medio de transporte
8. BREVE DESCRIPCION
9. PRINCIPALES RECURSOS Y ATRACTIVOS
Categoria Tipo Subtipo
R. Naturales
R. Culturales
R. Etnograficos
Realizaciones Técnicas
Realizaciones Programadas
10. INFRAESTRUCTURA Y EQUIPAMIENTO GENERALES
o Transporte publicos
o Gasolineras
o Teléfono Publico
o Oficina bancaria
o Cajero
o Centro de salud
o Primeros auxilios
o Farmacia
o Seguridad
o Centros escolares
o Centros culturales
o Centros deportivos
o Espacios recreativos
o Otros
11. EQUIPAMIENTO Y SERVICIOS PARA EL TURISMO
Alojamiento N Tipo
Restaurantes N Tipo
Otros lugares de comida N Tipo
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Empresas de actividades recreativas N Tipo
Empresas receptivo N Tipo
Otros N Tipo
12. OFICINA ITUR MAS PROXIMA:
Fechas de apertura: Horarios:
13. PRINCIPALES PROBLEMAS

o Sefializacién

o Accesos

o Informacién

o Conservacién urbana

O Saneamento

o Circulacién

o Limpieza y recogida de basura

o Seguridad

o Otros
14. FUENTES DOCUMENTALES E INFORMATIVAS
15. Realizado por: Fecha:
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ANEXO 4: Ficha de Levantamiento
Ficha de empresas de actividades (Empresas que oferta

actividades turisticas enel &rea no alojamiento o

gastrondémicas)

FICHAS DE EMPRESAS DE ACTIVIDADES
1. NOMBRE Y DIRECCCION 2. FICHA N 3.FICHAS ASOCIADAS
4. TELEFONO 5. e-mail 6 .web

7. OPERA DESDE:

8. LUGARES QUE OPERAN EN EL AREA:

9. ACTIVIDADES QUE OFRECE.

10. MEDIOS PROPIOS QUE DISPONE:

o Equipos propios para las actividades

o Oficina

o0 Vehiculo para traslado y consumo de alimentos
o Equipo de primeros auxilios

o Radio

o Otros

o

Formas de pago

11. CAPACIDAD MAXIMA SIMULTANEA

12. PERSONAL Y CAPACITACION
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13. FRECUENTACION Y TIPO DE CLIENTES

O O O O O O

Fin de semana
Semana

Semana Santa
Feriados
Navidad
Verano

14.

NUMERO ESTIMADO DE CLIENTES/ Afio

15.

O OO0 OO OO0 OO0 Oo

COMO LLEGAN SUS CLIENTES:

Boca oreja

A través de operadora(cuales)
De los hoteles y hosterias
Promocién directa propia
Pagina Web

Reserva con anticipacién
Reserva teléfono
Otros

Medios de transporte

Internet
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ANEXO 5: Ficha de Empresas de Alojamiento

EMPRESAS DE ALOJAMIENTO

1. NOMBRE Y DIRECCION 2. FICHA N | 3. FICHAS
ASOCIADAS
4. TELEFONO 5. Email 6. WEB
7. OPERA DESDE
8. TIPO Y CATEGORIA:
9. UBICACION:
Aislado Nucleo Carretera
poblacional
10 TIPO DE EDIFICIO
Edificio histérico Edificio
Tradicional | Edificio
Moderno
11 CAPACIDAD
con duchas sin bafio
Con baiio
Dobles

Otras (multiples)

Total Habitaciones

Total camas

OTROS

Capacidad Restaurante

Capacidad salones

22. SERVICIOS COMPLEMENTARIOS
0 Restaurante con especialidades locales
o Restaurante cocina internacional
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o Bar
o Comida para llevar
o Vehiculos/ para el traslado de pasajeros
o Estacionamiento
o Jardines/ terrazas para uso de clientes
o Actividades recreativas para clientes con
medios propios
o0 Actividades para clientes subcontratados a
otras empresas
o Piscina
O Salones para reuniones
o Juegos para nifios
o Primeros auxilios
o Formas de pago
o Otros
23. PERSONAL Y CAPACITACION:
24. FRECUENCIA Y TIPO DE CLIENTE
o Fines de semana
O Semana
0 Semana Santa
o Feriados
o Navidad
o Verano
25. ESTANCIA MEDIA DE CLIENTES
26 ACTIVIDADES QUE REALIZAN DURANTE LA ESTANCIA
27. COMO LLEGAN SUS CLIENTES:
o Boca oreja
o A través de operadora (cuales)
o De los hoteles y hosterias
o Promocién directa propia
o Pagina Web
o Reserva con anticipacién
o Reserva teléfono Internet
o Otros
0 Medios de transporte
28. PERIODO DE FUNCIONAMIENTO
o Todo el aiio
o temporal (indicar época)
29. SUGERENCIAS Y OBSERVACIONES
(permisos, registros y licencias)
20. Realizada por: Fecha:
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ANEXO 6: Fichas de Empresas de Gastronomia

EMPRESAS DE GASTRONOMIA

1. NOMBRE Y DIRECCION 2. FICHA N 3. FICHAS
ASOCIADAS
4. TELEFONO 5. Email 6. WEB

7. OPERA DESDE

8. TIPO Y CATEGORIA:

9. UBICACION:

Aislado Nicleo poblacional Carretera
10 TIPO DE EDIFICIO
Edificio histérico Edificio Tradicional Edificio Moderno

11 caAPACIDAD

capacidad del Restaurante

capacidad de los Salomes

Capacidad de Terrazas

12. SERVICIOS COMPLEMENTARIOS

OO O0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0o0OO0oOOo

(o]

Restaurante con especialidades locales

Restaurante cocina internacional

Bar

Comida para llevar

Vehiculos/ para el traslado de pasajeros

Estacionamiento

Jardines/ terrazas para uso de clientes

Actividades recreativas para clientes con medios propios
Actividades para clientes subcontratados a otras empresas
Piscina

Salones para reuniones

Juegos para nifios

Primeros auxilios

Formas de pago

Otros

13. PERSONAL Y CAPACIDAD

14. FRECUENTACION Y TIPO DE CLIENTES

O O O O O O

Fines de semana
Semana

Semana Santa
Feriados
Navidad

Verano
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A través de operadora(cuales)

De los hoteles y hosterias

Promocién directa propia

Pagina Web

Reserva con anticipacién

Reserva teléfono Internet
Otros

Medios de transporte

RO O OO OO0 OO0

6. PERIODO DE FUNCIONAMIENTO

o Todo el afio
O temporal (indicar época)

17. SUGERENCIAS Y OBSERVACIONES

(permisos, registros y licencias)

18. Ficha realizada por:
19. Fecha:
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ANEXO 7: Poblacidén por area, segun provincia, cantén y
parroquia de empadronamiento

SAN MIGUEL DE LOS

BANCOS URBANO | RURAL | Total

MINDO - 3.842 | 3.842
SAN MIGUEL DE LOS
BANCOS 4.810 | 8.921 [13.731
Total 4.810 |12.763|17.573

Autor: INEC Instituto Nacional de Estadistica y Censo

Tema: Poblacidén por 4rea, segun provincia, cantén vy

parroquia de empadronamiento.
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ANEXO 8: Poblacidén y tasas de crecimiento intercensal
de 2010-2001-1990 por sexo, segun parroquias

Nombre de 2010
parroquia Hombre Mujer Total
Cédigo Nacional 7.177.683|7.305.816(14.483.499
San Miguel de
los Bancos 7.422 6.309 13.731
Mindo 1.991 1.851 3.842
Autor: INEC Instituto Nacional de Estadistica y Censo

Tema:Poblacidén y tasas de crecimiento intercensal de 2010-2001-

1990 por sexo,

segun parroquias.
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IANEXO

9: Plan Operativo Anual 2013|

UNIDAD

AD| T

FH,,‘.TUF!ISMD W GESTIOM AMEBIEMTAL

EJE DEL PLAN

PROYECTO !

PRESUPUESTO
DE PROGRAMA ACTI¥IDADES LUGAR OBJETIVO META INDICADOR DE EXITO
REESPOMSA RECURSOS RECUREO0S
DESARROLLO CLAYES BLE PROPIOS DEL ESTADO CREDITO OTROS
Construccion del Relleno
Sanitario. Recoleccidn
Implemnentacicn del Meiorar la calidad de Manejo diferenciada y tratamiento de
sistema de manejo de Cantdn el . sustentable de los|los residucs sdlidos, compra |OTGA -OF 150.000,00
. o wida de la poblacidn N o M
residuos sdlidos residuos sdlidos | de un vehiculo recolector
pararecoleccion de
FResiduos Sdlidos 200.000,00 EEDE
Ciudad San Miguel de Los
Eancos, Mindo, Recintos :
. N Manejo adecuado
Construccion de centros|  Primero de Mayo, Santa de residuos
de Transferencia o Fiosadel Mulaute, Grupo an Construecion de 10 centros
. o sdlidos, : .
Maneio AGO?ID para desechos Los Andes, Asociacidn ampliacian del de transferencia o acopic
N inorgénicos en la ciudad Woluntad de Dios, . N paralarecoleccion DTGA-OF 200000,00
Sostenible de N p h - . recorrido de N : -
de San Miguel de Los Corazdn Lojano, Unidn . diferenciada de residucs en el
Desechos n N recoleccicn de -
Bancos, Parroquia Eolivarense, Ganaderos Cantdan.
: : - desechos en el
Mindo y Recintos Orenses, La Josefina, M
: N Cantdn
PMlirador Lojano, San
Eernabé, Milpe, San Pedra
Mindo, Recintos San
Tadeo, Primero de fayo, Manejo adecuado
Alquiler de wehiculos Rio Blanco, 22 de Junio, | Ampliar el sistemade | de residuos Contratacidn de dos
parala recaleccidn San Fedro, San Bernabé, |recaleccidn de sdlidas, wehiculos para el transporte y| G0 - OF 26.000.00
diferenciada de residuos Unidn Eolivarenze, La reziduos sdlidos en el | recaleccion recolecoidn de residuos OTGA . '
en Mindo y Recintozs Josefina, Mirador Lojano, | Cantdn. diferenciada de =dlidas
Diesarrollo Grupo Los Andes, dezechos
1 Humano Woluntad de Dios
Estudio = Flan de manejo
P atrimonic implementacion del Flan Cantén Froteccion de las de las Micro 1 Consultoria del Flan de GanoP 20.000,00
Platural de Manejo de Fiecursos cuencas hidrograficas - Manejo de Cuencas Hidricas [ OTGA . '
s Cuencas Hidricas
Hidricos
E=studio yPlan de
Fatrimonio Manejo del Area Fiia Fachijal Contar conun Area Flan de Manejo Consultoria Plan de Manejo |OTGA, 12.000,00
Flatural Protegida del Rio | protegida PMunicipal del Rio Fachijal del Rio Fachijal GaDFFP B :
Fachijal
. I Implementacidn
P atrimonio irESIt::-::th:clzlirng::?IO;I:n Implementar el Flan de | del Plan de Ejecucidn del Plan de
P . o Cantdn Manejo del Pefidn del | Manejo del Manejo del Pefidn del Rio OTGA 25.000,00
Flatural de fanejo del Peficn del " P N
N Rio Blanco Fefion del Rio Blanco
Rio Blanco | Fase
Elanco
Dokar de plantas a
. L. agricultores que
Fiecup.elaclon Y Cpnstrucclon de un Terreno Municipal de La Conta.l cen Plantas de dezeen reforestar, | Mumerno de plantas
cuidado wivero forestal con especies nativas para e OTGA 5.000,00
N : - Loma e reforestacidn de |sembradas
Ambiental especies nativas reforestacicn
cuencas
hidrogrificas
Desarrallo Campafias de Educacidn " . o
- N S poblacidn g cambio de habitos y -
Territarial Ambiental, Plan de Sensibilizar ala HA Supervision
. P . L. jovenes de costumbres de L.
Sostenible capacitacion para Cantdn poblacion sobre temas . de Educacicn, 3.000,00
A 3 planteles comportamiento frente al
Desarrollo concientizacion de uso ambientales : h OTGA
: educativos ambiente
Educativao del agua

Autor:

Tema:

Plan operativo anual 2013.

Direccidén de Turismo y Gestidén Ambiental Gobierno de Los Bancos
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