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RESUMEN

El trabajo de investigacion que se presenta a continuacién tiene como titulo
“Diagnostico del potencial turistico de la parroquia de Calderon en el canton Quito
provincia de Pichincha en el periodo septiembre 2012 - marzo 2013”, donde se da a
conocer el potencial turistico que tiene la parroquia de Calderon, mediante una
investigacion exploratoria, de campo y descriptiva, obteniendo datos recopilados a
través de fuentes primarias como la encuesta, la entrevista y la observacion directa
del sitio de estudio, y secundarias como bibliografia, hemerografia y netgrafia. En el
desarrollo de esta investigacion, se determind que la parroquia cuenta con un
potencial turistico que no se ha logrado desarrollar aun, pero luego de procesar los
datos mediante un proceso de toma de decisiones se determino que la parroguia puede
brindar mucho mas ya que cuenta con gran cantidad de atractivos turisticos tanto
naturales como culturales, capaces de motivar el crecimiento tanto turistico como
econdmico de su poblacion. El objetivo del presente informe es el de proporcionar
informacién amplia y actualizada sobre el potencial turistico de la zona, destacando
que es una de las parroquias con mayor nucleo poblacional y una de las mas grandes

del pais.
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INTRODUCCION

El turismo se ha convertido en uno de los sectores socioeconémico mas dinamico del
mundo debido a que ha venido creciendo de manera ininterrumpida gracias a que el
ministrio de turismo a realizado una promocion magnifica del pais la cual a
conllevado a que el turismo en el Ecuador a crezca ininterumpidamente. Ecuador
gracias a su mega diversidad, goza con varios recursos turisticos que resultan

atractivos para turistas propios y extranjeros.

Pero los beneficios que produce la actividad turistica no siempre se ven reflejados
en las poblaciones rurales consideradas turisticas pues sus habitantes deben afrontar
esta situacion con mucha imaginacién para salir adelante mediante la elaboracion de
artesanias, comidas tipicas o0 representaciones de ritos y costumbres tradicionales
que llamen la atencion del visitante. Para alentar estas iniciativas se ha recurrido a la
busqueda de nuevas oportunidades para el desarrollo rural sostenible una de ellas es
el famoso agroturismo que la poblacién de Calder6n lo esta aplicando, esta actividad
constituye una nueva alternativa econdémica y social para la generacion de ingresos

para las comunidades.

Entre las nuevas oportunidades también, han logrado que sus famosas artesanias

realizadas en mazapan se conozcan a nivel mundial permitiendo de esta manera que

la parroquia se desarrolle econdmicamente de una u otra manera.
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Este estudio resalta tradiciones y costumbres de un pueblo que Ilama mucho la
atencion por su riqueza ancestral como es la parroquia de Calderdn en la provincia de
Pichincha, misma que constituye una zona artesanal muy conocida dentro y fuera del
pais por sus figurillas de mazapan las que se las realiza mezclando harina de trigo,
con agua, se amasa y se le da formas colocandole colorantes y se les da formas con
las manos ufias gubias ahi figurillas que ya tienen moldes solamente para colocar el
mazapan . La masa en los primeros afios se realizaba de harina de maiz con agua para
la elaboracion de las guaguas de pan en el mes de noviembre, época de los difuntos ,
pero ademas es imprescindible rescatar la diversidad de manifestaciones culturales de
este lugar como son: artesanias y tallado de madera, gastronomia, musica, danza y
folclor y su especial tradicion para celebrar el dia de los difuntos todas ellas necesitan
ser revalorizadas a fin de fortalecer la identidad local, la capacidad autogestionaria ,
y organizativa y la autoafirmacion del pueblo mediante un adecuado

aprovechamiento de estos recursos y la expansién de su mercado potencial turistico.

Por lo que la presente investigacion consta de las siguientes partes:

La primera parte contiene el problema, la formulacion del mismo, los objetivos y

la justificacion.

En la segunda parte se menciona el marco téorico, su fundamentacion, los

contenidos por capitulos y la hipotesis.

15



En la tercera parte se presenta la metodologia, donde se explica el tipo y disefio de
la investigacion, las técnicas e instrumentos aplicados, tomado del universo y la

muestra, ademas de la descripcion del trabajo de campo.

La cuarta parte se desarrollo en torno a la presentacion de resultados tabulados y el
levantamiento del sistema turistico existente en la parroquia, para su andlisis y el

establecimiento de conclusiones y recomendaciones.

La quinta y ultima parte se desarrollo mediante la propuesta que nacio de las
conclusiones como fue el disefio de un circuito turistico que tiene como destino la
parroquia de Calderon; se finaliza con el establecimiento de las referencias y

apéndices necesarios paa la investigacion.
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|. EL PROBLEMA

1.1 IDENTIFICACION DEL PROBLEMA DE INVESTIGACION

En la provincia de Pichincha en el cantdn Quito se encuentra ubicada la parroquia de
Calderon, cuya principal actividad laboral se basa en realizar figuras de mazapéan las
cuales son exportadas presentando gran acogida a nivel internacional estas al igual
que el resto de las parroquias del cantén Quito presentan una minima incidencia en

el desarrollo turistico de la zona.

Calderdn posee gran cantidad de atractivos tangibles e intangibles los cuales no
han alcanzado su mayor potencial dentro del dmbito turistico debido a que las
autoridades a pesar de presentar interés frente al mismo ,aln no han encaminado
las directrices para que la Parroquia se desarrolle como un lugar de visita que
ofrezca diferentes atractivos culturales y naturales y no solo como sitio de paso dentro
de otros circuitos ofertados
El escaso desarrollo turistico de Calderdn, se ve evidenciado en los siguientes

indicadores:
Escaso desarrollo econémico de la parroquia.
Limitadas fuentes de trabajo.
Abandono de tierras cultivables.

Limitada oferta turistica.
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Escaso desarrollo de circuitos turisticos en la zona

Los que muestran que los moradores y las autoridades locales deben buscar nuevos
métodos para alcanzar el desarrollo de la parroquia y a su vez innovar con sus

productos caracteristicos de la zona.

Al presentar un déficit en el desarrollo turistico, los moradores de Calderdn se
enfatizan en un minimo grupo de actividades turisticas como son la elaboracion de
figuras de mazapan, preparacion de platos tipicos y organizacion de rituales ancestrales,
las mismas que al ser trabajadas conjuntamente con todos los atractivos naturales y
culturales, servirian como circuitos turisticos estructurados, que permitan conocer el

contraste de la zona.

No obstante al no ampliarse, se ocasiona el desconocimiento de atractivos y la
pérdida de la identidad cultural de las diversas manifestaciones populares existiendo

una limitada oferta que no suple a la demanda turistica actual.

Calderon enfrenta una problematica claramente evidenciada en la escases de rutas
turisticas, debido a la poca informacion existente la cual permitiria promocionar a la
parroquia como un lugar turistico, importante para generar mayor afluencia de visitantes

hacia la zona.
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Otra de las causas del problema que enfrenta la parroquia de Calderon, es la
destruccion de los recursos turisticos de la zona, debido a que se ha promocionado
solamente algunas areas como son las artesanias realizadas en mazapan que son las que
mas se han ofertado descuidando otras potenciales en las que pueden ofertar diferentes

actividades.

No obstante dicha problemética da paso a la escasa inversion en proyectos turisticos
lo que es primordial para incrementar la oferta del lugar y consolidarse como un centro

turistico, consolidado dentro de las operadoras y agencias de viajes.

Como consecuencia, la parroquia de Calderén enfrenta problemas de migracion de
sus moradores que al no encontrar fuentes de ingreso econémico, se ven en la necesidad
de desplazarse hacia otros sitios, en donde puedan trabajar, ocasionando asi que el
intelecto laboral e intelectual de sus moradores sea aprovechado de mejor manera en

otros sectores rurales y comerciales de la ciudad de Quito o en otros paises.

Ademéas se debe recordar que a consecuencia de la problematica existente hay
desconocimiento de los atractivos turisticos naturales y culturales por parte de los
turistas quienes al no contar con informacion basica, que les permita desarrollar turismo
hacia la zona , no toman en cuenta las parroquias aledafias pertenecientes al canton

Quito y se centran en los atractivos promocionado en los circuitos turisticos con los que
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cuenta las diversas entidades turisticas ,dejando de lado la oportunidad de conocer

nuevos atractivos que no se encuentran desarrollados en su totalidad.

Calderdn al tener atractivos de relevancia natural y cultural, deberia obtener un
mayor desarrollo turistico no obstante al contar con directrices claramente identificadas
por sus autoridades y moradores, lo han convertido en un lugar de visitas cortas, en la
que los circuitos turisticos que ofertan grandes atractivos lo toman como un sitio de paso

en donde solo se contempla uno de sus atractivos.

1.2 FORMULACION DEL PROBLEMA

¢Como la falta de el diagnostico del potencial turistico influye en el poco desarrollo

de la parroquia de Calderon?

La falta de el diagnostico del potencial turistico en la parroquia influye de varias
maneras; ya que los pobladores y sobre todo las autoridades desconocen el potencial
que tiene su parroquia, limitando el desarrollo y manejo de los recursos, turisticos
con los que cuentan. Por lo tanto la planta turistica y la infraestructura de sus

atractivos turisticos es escasa y l0s recursos se encuentran en proceso de deterioro.
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1.3 OBJETIVOS

1.3.1 Objetivo General

Diagnosticar el potencial de la parroquia de Calderon, a traves del levantamiento de su
planta turistica que permitird conocer la realidad actual y problematica de la zona, y

aportar al desarrollo de la parroquia con propuestas de nuevos productos turisticos.

1.3.2 Objetivos Especificos

-ldentificar la realidad actual, problematica y fortalezas que enfrenta la parroquia de

Calderdn para generar una propuesta basada en la realidad.

-Determinar las caracteristicas de la oferta y de la demanda existente en la zona.

-Realizar un estudio y jerarquizacién de los atractivos turisticos de la parroquia de

Calderon.

1.4 JUSTIFICACION

Por medio del Diagndstico del Potencial Turistico de La Parroquia de Calderon , busca
identificar la realidad actual, problemaéticas y fortalezas que enfrenta la parroquia por lo

gue no ha alcanzado su desarrollo turistico.
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Es por ello que se considera necesario realizar un Diagndstico del Potencial Turistico
de la Parroquia de Calderdn en el cantdn Quito provincia de Pichincha, para que permita
tener un conocimiento claro de lo cultural, natural y social de la zona, que se encuentre
basado en la realidad, y orientados a las necesidades de la poblacion y las entidades

involucradas.

Se desarrollara el diagndstico de la parroquia para identificar los atractivos naturales
y culturales que se encuentran en la zona y se realizard un estudio sobre la demanda y
sobre la oferta que la parroquia posee para tener una idea concreta de cual es el
verdadero potencial turistico de Calderon y como debe ejecutarse, esto en beneficio de la
poblacion local, a través de nuevas fuentes de empleo y una mayor corriente de

visitantes lo que dinamizaré la economia de la parroquia.

1.4.1Relevancia Social
La presente investigacion busca beneficiar a la poblacién ya que si la parroquia alcanza
un mayor desarrollo turistico, los moradores seran los principales beneficiados de
diversas formas, contando con nuevas fuentes de empleo que les permitiria obtener una
mejor calidad de vida, no obstante el beneficio, que se busca obtener no solo sera en el
rédito econémico si no que ayudara a la poblacion a mantener su identidad cultural y

conservar los atractivos otorgandoles el valor que requieren.
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Ademas proporcionara informacion base, que servira para tener encuenta a los
lugares y las manifestaciones culturales, que se puede disfrutar en la parroquia,

permitiendo asi a turistas contar con una mayor oferta.
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Il .MARCO TEORICO

2.1 FUNDAMENTACION TEORICA

“El diagnostico turistico constituye la base para desarrollar el estudio de un fendmeno
determinado ofreciendo elementos para valorar la situacion actual y a partir de este

conocimiento implementar las posibles soluciones del problema” (Espol, 2007)

El proposito del diagndstico turistico se constituye como un medio de anélisis que
permite el cambio de un estado de incertidumbre a otro de conocimiento para su

direccion.

Segln la OMT el diagnostico turistico sirve para cubrir diversas tematicas como son:

Permite conocer la realidad, la existencia de debilidades y fortalezas, entender
relaciones entre los distintos actores sociales que se desenvuelven en un determinado
medio y prever posibles reacciones dentro del sistema frente acciones de intervencién
0 bien de cambios suscitados en algin aspecto de la estructura de la poblacién bajo
estudio.

Nos permite definir problemas y potencialidades, profundizar en los mismos y
establecer 6rdenes de importancia o prioridades, como y que problemas son a causa de
otros y que consecuencias.

Nos permite disefiar estrategias, identificar alternativas y decidir acerca de acciones a

realizar. (2007)

24



2.2 ESTRUCTURA DEL MARCO TEORICO

CAPITULO I: DIAGNOSTICO SITUACIONAL DE LA PARROQUIA DE
CALDERON

1.2 Ubicacion Geografica

Se ubica a 2610 m.s.n.m,al noreste 15 km del Distrito Metropolitano de Quito, al
oeste del valle de Guayllabamba, en los altos del cafién del rio homonimo, sobre la
meseta del Guanguiltagua, por la ruta al nuevo aeropuerto internacional, al borde de
la ciudad de Quito, su jurisdiccién comprende 79,07 km2, y una superficie de 7800

has.

1.3. Limites Geograficos

La parroquia de Calderdn limita geograficamente de la siguiente manera; al norte
con San Antonio de Pichincha, al sur con Llano Chico y Zambiza, al este con
Guayllabamba, Tababela y Puemboy por ultimo al oeste con la parroquia de

Cotocollao y Pomasqui.

La ubicacion astrondmica se ha determinado tomando en cuenta los puntos mas
salientes de su base territorial las mismas que son las siguientes:
e Latitud: 00-05°55 "de latitud sur.

e Longitud: 78°25°14”* de longitud occidental.
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1.4. Caracteristicas Geograficas

1.4.1.Topografia: Al igual que otras poblaciones de la sierra ecuatoriana, la

planicie de Calderdn presenta irregularidades topogréficas.

Es un territorio seco, semidesértico, de suelo arcilloso arenoso, erosionado y

formado por cangahua, tiene caracteristicas geograficas muy peculiares.

1.4.2. Hidrografia: Debido a que Calderdn es un valle, este es seco por naturaleza
carece de vertientes de agua, existen dos manantiales naturales que forman dos

riachuelos como son el Guevara y el Pogyo.

1.4.3. Climay Suelo: La zona donde se asienta Calderdn posee un clima templado
y seco cuya temperatura promedio oscila entre los 21.7°c, sus tierras son secas y
arenosas debido a que se encuentra en el centro de la Hoya del Guayllabamba por lo
que la falta de elevaciones préximas hacen que las lluvias son escasas,a pesar de la
erosion causada por los fuertes vientos, la tierra es apta para la produccion de cereales

y legumbres.

Sus condiciones climaticas han permitido que gran parte de su poblacion

sobrepase la edad de los 90 afios por lo que Calderdn es conocido cominmente como

la “Tierra de la Convalecencia” o la “Vilcabamba de Quito”.
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1.5. Resefa Historica

Segun estudios realizados  previamente por estudiante de turismo y entes
realacionados con el mismo como son guia cultural de la parroquia de Calderon y una
tesis realizada por el una estudiante de la universidad tegnologica equinoccial
Calderdn se asienta en la parte norte de la Meseta de Guanguiltagua, en época pre-
inca fue poblada por asentamientos importantes como los siguientes grupos étnicos
como son: Zambizas, Cotocollaos, Pillajos y Pomasquis.

En la colonia, se establece la mita de aseo publico en la ciudad y se difiere el pago
del tributo a estos sefiorios, naciendo la figura entrafiable del “capariche”, uno de los

personajes emblematicos del Quito de ayer.

A mediados del siglo XIX, se estable el asentamiento “Carapungo”, nombre
adquirido por las “puertas de cuero” de res o cabra de las casas existentes,en 1893 el
territorio de Carapungo toma el nombre de “Santa Marianita”, en el afio de 1897,
cuando el General Eloy Alfaro conducia la Republica, eleva a Carapungo a la
categoria de parroguia con el nombre de Calderdn parroquia la cual en la actualidad

tiene 109 afos de vida parroquial.

En 1907 se establece como parroquia eclesiastica como “SAN JOSE DE

CALDERON?”. Calderén es reconocido como la “Tierra de la Convalecencia” por su

clima calido seco.
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A partir del 27 de octubre del afio 2000, la Parroquia forma parte del Distrito
Metropolitano de Quito, y fue adjudicada a la administracion zonal de Calderon como

un organismo auténomo que dirige y norma su desarrollo.

1.6. Aspecto Cultural

La parroquia de Calderdn es una de la zonas con mayor crecimiento demogréafico del
pais, en la ultima década a crecido a una tasa del 7.7% y su poblacién se ha
incrementado notoriamente segln el ultimo censo realizado por el INEC, ya que en
los ultimos afios a experimentado una rapida expansion gracias a la continua
migracion en especial desde Quito en especial con fines de vivienda, Calderdn es la
parroquia mas grande del distrito Metropolitano de Quito por lo que tiene gran
variedad de culturas que encuentran en la misma permitiendo que el lugar sea cuna

de gran pluriculturalidad.

La cultura es parte de la realidad social y esta vinculada a su dinamica la cual hace
referencia al proceso de realizacion con el entorno,la creacion y recreacién de
referentes simbdlicos, conocimientos,saberes y valores de la colectividad y se oriente
al fortalecimiento de la identidad por lo que la parroquia cuenta con varios centros
artesanales y casas comunales enlas que sus conocimientos artesanales culturales y

ancestrales se den a conocer.
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La poblacion de Calderdn tiene un nimero considerable de indigenas los mismos
que conservan sus costumbres,mismas que a través del tiempo se han convertido en

tradiciones algunas de estascostumbres se mencionan a continuacion:

1.6.1. Figuras de Mazapan y Madera: La parroquia de Calderon, es un centro

artesanal de Figuras de Mazapan conocidas por su colorido y textura.

La masa en los primeros afios se realizaba de harina de trigo, agua y colorantes
para la elaboracion de las [guaguas de pan] en el mes de noviembre, época de los

difuntos.

En 1938 Margarita Reza Poveda creo el arte en el Mazapéan, esta joven curiosa
comenz6 a experimentar con la masa comestible dando una consistencia mas dura y
moldeable, y las guaguas de rezar tradicionales pasaron a tener forma humana

adornadas con flores e hilos de colores.

Mas tarde se dio a conocer a nivel mundial gracias a su creadora, dando una fuente

de trabajo e independencia econémica a las mujeres de su parroquia.

En la actualidad se comercializan también figurillas hechas de Migajén, mezcla de

maicena y pegamento blanco, que es una derivacion del Mazapan.
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Calderén ademas de contar con las famosas figuras de mazapan también
constituye un centro artesanal porque tiene varias actividades artesanales como la
tallado en madera,repujado en cuero y elaboracidn de tejidos y otras no tan conocidas
como trabajos en resina, plateria, arreglos florales , porcelanicron , cerdmica , pintura

y escultura.

1.6.2. Medicina Ancestral y Tradicional:Los médicos tradicionales de las
comunidades indigenas de Calderon llamados yachags, y otros ubicados en las
comunidades de San Miguel, SantaAnita, Oyacoto, La Capilla, la Calendaria, tratan
enfermedades del campo,provocadas por elementos sobrenaturales como: el
espanto,mal viento, mal del caballo, mal de ojo, entre otros y también enfermedades
de Dios o aquellas identificadas con la ciencia; ofrecen también buena suerte, curan
mal de amores y “componen la foto”’para estos rituales se sirven de piedras e invocan

a los cerros pero sobretodo utilizan el cuy.

1.6.3. Dia de los Difuntos: El dia de finados en esta parroquia constituye un
hermoso ejemplo de la comparecencia con los difuntos,esta tradicion tiene raigambre
prehispanica muy antigua,pero ha asimilado muchas formas rituales de religion
catdlica, en esta celebracion,la motivacion central es la visita al cementerio, al que se
le da la mayor importancia pues se deja cualquier otra actividad a fin de cumplir con

esta obligacion.
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En las parcialidades indigenas de Calderon tal como ha venido ocurriendo todos
los afos de generacidn en generacion la poblacién se moviliza el 2 de noviembre
hasta el cementerio de la localidad para visitar la casa del difunto,ahi empiezan los
lamentos y la recordacion de todos los sucesos ocurridos durante el afio al cementerio
Ilevan una diversidad de alimentos y paltos preparados especialmente para el difunto
en un segundo momento se lleva a cabo la llamada conversacion en el cementerio en
la cual se cuenta al difunto sobre todos los asuntos importantes para la
familia,seguido se da inicio a la ofrenda de alimentos liquidos preparados para el

difuntos y por ultimo los rezos que se han incluido con el pasar del tiempo.

1.6.4. Vestimenta Indigena: La vestimenta del hombre consta de 4 prendas
basicas que son: camisa, calzoncillo de lienzo blanco, poncho pequefio y angosto de

lana y franjas rojas de diferentes tonalidades.

En toda la zona de Calderén los hombres llevan un largo guango trenzado con un

cordon de la lana y cefiido con brillantes colores.

Por otro lado la indumentaria de la mujer se encuentra conformada de: camisa de
lienzo blanco, anaco, mamachumbi y un guaguachumbi o fajas una prenda para los
hombrosy otra para la cabeza de color blanco de algodon con rayas azules y roja sin
embargo no todos los indigenas de Calderon conservan la vestimenta tradicional

debido a su contante integracion con la sociedad mestiza.
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1.6.5. Folclor y Fiestas Populares: Las fiestas en la poblacién de Calderon son
llenas de costumbres las principales son las de los santos patrones de los
pueblos,conjuntamente con las fiestas civicas que son conmemoradas con toros de
pueblo, peleas de gallo , procesiones , palos encebados , entre otros lamentablemente
con el pasar de los afios algunas fiestas que alguna vez fueron tradicionales se han
ido perdiendo como fruto del proceso de aculturacion de las comunidades entre ellas

tenemos a:

1) El Corpus Christi que se lo celebra desde los tiempos ancestrales en casi todas
las comunidades indigenas de la sierra conocido también como la fiesta del
Maiz o Inti Raymi la misma que se la celebra en tiempos de cosecha en el
solsticio de verano en agradecimiento al sol por su generosidad con los
hombres, el dia anterior al festejo se iniciaba quemando la chamiza
encendiendo los castillos y chiguaguas con la presentacion de una banda de

pueblo y varios disfrazados.

Pero no todas las fiestas han desaparecido pues todavia se celebran algunas como

son:

2) Fiestas de Parroquializacion la misma que la celebra el 9 de agosto en la que

se realizan con quince dias de anticipacion a los que asisten autoridades

municipales entre las principales actividades que se realizan esta ferias
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artesanales ,eleccion de la reina , pregon , presentacion de artistas y eventos

culturales.

3) EIl Pase del Nifio misma que es mas una fiesta de caracter catdlico que se ha
hecho muy popular en las comunidades, todos los afios ahi priostes o padrinos

del nifio Jesus y se encargan de celebrar el pase del nifio.

4) Otras Fiestas como son el huasipichay es la unica festividad con caracter

aborigen que consiste en la inauguracion de la casa.

Las otras fiestas como la de la Inmaculada, San José, San Juan, Navidad son todas
celebraciones religiosas y tiene lugar en las plazas de los poblados en torno a los
templos, ademas se cuenta con fechas historicas tradicionales donde se realiza
desfiles con trajes tipicos indigenas especialmente en los centros poblados de

Calderdn, Llano grande y las comunas.

1.6.6. Personajes Tradicionales y Gastronomia de la Parroquia: En esta zona
apenas quedan los vestigios de tres figuras humanas que sobresalieron en la provincia
que son:

e El aguador,
e Lamujer de Carapungo
e ElCapariche.

e Se conserva la tradicion representada por los Yumbos y los Danzantes.
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En cuanto a la gastronomia de la zona tenemos:
e Fritada, cueritos, chicharrones
e Tostado, mote, caldo de 31
e Colada de churos
e Champus
e Chichade jora
e  Chawarmishki
e Catzos
e Huagrasinga

e Uchucuta

1.8. Zonas Ecoldgicas

La zona ecoldgica de la parroquia de Calder6n se halla integrada por la trilogia de
Umayaku, Jalonguilla y Tinallo territorio cuya flora tiene nombres diversos.Esta

areaconstituye un pequefio reino seco de ciertos seres alados

Este lugar es un area territorial compartida por las comunidades de Oyacoto, San
Miguel del Calderon, ubicada en un barranco u hondada profunda de més facil acceso
por Oyacoto, descendiendo por un estrecho sendero cavado en la costilla del abismo.
Alli se encuentra el pogyo el mismo que en palabra kichwa quiere decir ojo de

agua,en este lugar las familias de la comunidad también se encargan de transmitir los
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conocimientos de generacion en generacion y es asi que esta zona ecologica funciona

en la parroquia.

1.8. Flora y Fauna

En lo que a flora del sector se refiere, se encuentra ya muy poca que es propia del

lugar, sin embargo se ha tratado de recuperar la gran mayoria por medio de

proyectos, entre las mas sobresalientes :

Nombre comun Nombre cientifico
Algarrobo Prosopis sp
Carrizo Phragmites australis
Molle Schinus molle L
Cabuyo Blanco Agave americana
Cholan Tecota stans
Arupo Chionanthus pubescens
San Pedro Trichocereus pachanoi
Laurel Mirica sp
Chilca Baccharis Latifolia
Uvilla Physalis peruviana L.
Hierva mora Solanum nigrum
Nisperos Manilkara huberi
Acacias Caesalpinia peltophoroides
Cucardas Hibiscus rosa-sinensis
Sabila Aloe arborescens Mill
Chicle de Indio
Guaba Inga vera
Huarango Prosopis pallida
Penco Agave americano
Tuna Opuntia ficus-indica
Pumamaqui Oreopanax ecuadorensis
Arrayan Eugenia sp.
Encino Quercus ilex
Huaycundo Guzmania sp

Cuadro N° 1 flora de la parroquia  Autor:Geovanna Ayala Fuente: Wikipedia
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Entre la fauna se encuentran algunas especies de aves y mamiferos que son:

Nombre Comun Nombre Cientifico
Viracchuros Pheucticus chrysogaster
Gavilan Buteo sp

Golondrinas Hirundo rustica

Mirlos Turdus merula

Chucuris Mustela frenata

Oncifelis colocolo
Gatos Salvajes

Ranas Marsupiales Gastrotheca riobambae
Halcones Falco tinnunculus
Toértolas Zenaida auriculata
Lechuzas Tyto alba
Colibries o Quindes Oreotrochilus stella
Gallinazo Coragyps atratus
Quilicos Falco sparverius
Petirrojos Erithacus rubecula
Ratones Aepeomys lugens
Didelphis marsupialis
Zarigueyas
Lagartijas Podarcis. sp
Gorriones Zonotrichia capensis
Curiquingue Phalcoboenus curunculatus

Cuadro 2 fauna de la parroquia Autor : Geovanna Ayala Fuente: Wikipedia

1.9. Infraestructura Turistica

1.9.1. Servicios Basicos

Gracias al gobierno nacional municipalidades y gobiernos seccionales la parroquia
cuenta con la moyaria de los servicios basicos siendo esto un punto mas a su favor
para poder recibir al turismo nacional y extranjero.

Cobertura de servicios

Fuente: Gobierno parroquial

Servicios Sector Urbano Sector rural

Agua potable 90% 90%
Alcantarillado 90% 90%
Energia Electrica 85% 75%
Servicio telefénico 100% 80%
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Servicio de recoleccion de desechos 100% 100%
Internet 75% 75%

Luz
En la actualidad la parroquia cuenta con una contruccioon de linea bifasica desde las
avenidas principales de los barrios de la parroquia de Calderon la red a cubierto en

su gran mayoria la necesidad basica de la electricidad en el sector.

La avenida principal es la mas alambrada puesto que esta ya es una autopista por

la cual transitan gran cantidad de buses tanto cantonales como interprovinciales .

Agua
En Calderon se han realizado grandes trabajos de construccion de lineas de
conduccion de agua para que lleguen a todos los barrios que conforman la parroquia

de Calderon siendo su sistema de agua potable un exelente sistema.

Teléfono
El servicio telefonico es otro servicio basico con el que cuenta la parroquia aunque no
en su totalidad pero la gran mayoria ya esta cubierto por las lineas telefonicas de

andinatel permitiendo asi tambien poder contar con internet.

Alcantarillado
El alcantariilado tambien es un sistema con el que la parroquia cuenta
constituyendose como una parroquia firme al contar en su gran mayoria con el

alcantarillado gracias al apoyo del gobierno parroquial y la municialidad.
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Seguridad

La parroguia cuenta con ciertos organismos hablando de seguridad Yy son

siguientes :

Servicio

Direccion

UPC de Calderon

mirador el bolivariano

Brigadas Barriales

Distintos casas barriales

UPC de Carapungo

Parque central de Carapungo

Fuente: gobierno parroquial

Facilidades

los

Servicio

Direccion

UPC de Calderon

mirador el bolivariano

Brigadas Barriales

Distintos casas barriales

UPC de Carapungo

Parque central de Carapungo

Planta Turistica

No. De Establecimientos

Operadoras de turismo 1 Jairtravel

Hotel 0 Hoteles

Hostales 2 Hostal residencial Calderon y kalvip
Pensiones 0 Pensiones

Cybers 100 Cybers

Restaurantes 23 Restautates

Transportadoras turisticas

1 transp. Turistica

Lugares de diversion

4 bares karaokes discotecas

TOTAL

131 LUGARES

Fuente: gobierno parroquial

1.9.2. Alojamiento

La parroquia de Calderon lamentablemente no cuenta con una gran planta hotelera en

la que su turista pueda hospedarse y recibir un buen trato el mismo cuenta con dos

hostales los mismo que no brindan un buen servicio por lo tanto no se cuenta con

una buena infraestructura Turistica -Hotelera.
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1.9.3. Alimentacion

Calderon ofrece una gran variedad de platos tipicos muy apetecidos por nacionales y
extranjeros aqui podran encontrar establecimientos ya sea por tipo de comida,
precio medio, sector o ambiente. Los restaurantes ofrecen una carta variada en cuanto

a carnes y aves son alrededor de 23 restaurantes los cuales ofrecen un menu diferente.

1.9.4. Areas de Recreacion

En cuanto a areas de recreacion ofrece una gran variedad de bares y discotecas pero
la mayoria son de tercera y cuarta categoria, las mas conocidas y recomendadas son
alrededor de cuatro o cinco.

Cybers

Calderon cuenta con un sinnumero de cybers los cuales tienen una buena banda de
internet son alrededor de 100 cybers en los cuales los pobladores pueden disfrutar del

uso de este servicio al maximo.

1.9.5. Agencias de Viajes
Lamentablemente la parroguia cuenta solo con una operadora turistica la misma que
ha intentado vender diversos paquetes pero al final se a apegado a los tradicionales

paguetes que se ofrecen comunmente .

1.9.6. Vialidad y Accesos

Via terrestres ._ La panamericana norte es la principal via de acceso a la parroquia

de Calderon esta atraviesa de sur a norte y biseversa Yy conecta alos principales
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centros y poblados de la provincia del norte y la provincia de Pichincha ademas es la
via que nos lleva hacia el nuevo aeropuerto internacional de Quito ubicado en

Tababela.

1.10. Superestructura

El funcionamiento de la actividad turistica requiere de una superestructura
administrativa la misma que esta conformada por organismos del estado y
organizaciones privadas que se especializan en determinar y armonizar las normas
que requiere la catidad turistica.

Sector Publico

Esta comformado por oragnismos especificos que se ocupan netamente de
administrar el sector turistico, segun el area que abarca y el tipo de actividad que
desempefia son :

Ministerio de turismo

El organismo nacional maximo rector de la catividad turistica en nuestro pais este
ente fue creado el 10 de agosto de 1992 en el gobierno de Duarn Ballen quien vio al
turismo como una actividad que pocria traer gran crecimiento economico al pais .

Camara Provincial de Turismo de Pichincha (CAPTUR)

La camara de turismo de Pichincha el ente maximo a nivel provincial que representa
la actividad turistica privada de la provincia fue creada como una iniciativa de los
empresarios privados mediante la ley de camaras de turismo y de su federacion

nacional en mayo de 1995.

40



Municipio de Quito

Es el organismo que ejerce el gobierno del Distrito Metropolitano de Quito, esta
encabezado por el Alcalde Metropolitano de Quito, quien preside el Concejo
Metropolitano, escoge a Administradores Zonales, Directores Metropolitanos,
Gerentes de Institutos, Agencias y Empresas Metropolitanas.

Administracion Zonal de Calderon

Este es el ente responsable de desarrollar dos ejes estrategicos basicos de la
municipalidad,descentralizacion intitucional y sistema de gestion participativa.

La administarcion zonal de Calderon se enmarca en logar que el area de gestion
Ilegue a ser territorio sano , cultural, productivo, agradable y ordenado.

Gobierno Parroquial

Ente que trabaja en estecha realacion con el gobierno de Calderon y es elegida por
desicion popular para un periodo de cuatro afios y se encuentra conformada de la

siguiente manera :

Sra.lsabel-Bejarano Presidenta
Lcdo.Luis-Ortiz Vicepresidente
Ab.Ange-ICapa Vocal Principal
Sr.Xavier-Casanova Vocal Principal
Lcda.Patricia-Jadcome Vocal Principal
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Sector Privado

Esta conformado por todas aquellas empresas privadas que realizan actividades que
contribuyen al desarrollo del turismo. La inversion privada en la parroquia de
Calderon es generalmente de aspecto familiar, pues ahi familias dedicadas al
transporte, venta de artesanias, agroturismo , las mismas que son necesarias para

desarrollar el turismo en el sector.

CAPITULO II: EL TURISMO Y DESARROLLO LOCAL

2.1 (Qué es el turismo?

Segln la OMT el Turismo comprende aquella actividad que realizan las personas
durante sus viajes y estancias en lugares distintos al de su entorno habitual, por un
periodo consecutivo no inferior a un afio y si mayor a 24 horas, con fines de ocio,

negocios, diversion, recreacion o por otros motivos.

El turismo, nace en el siglo XIX, como una consecuencia de la revolucion
industrial, provocando un breve desplazamiento cuya intencién principal es el ocio,

descanso, cultura, salud, negocios o relaciones familiares.

Gracias a Thomas Cook en 1841 se organiza el primer viaje de la historia y aunque

fue un fracaso econdémico se considera un rotundo éxito en cuanto a precedente del

paquete turistico, pues se percatd de las enormes posibilidades econdémicas que podria
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llegar a tener esta actividad, creando asi en 1851 la primera agencia de viajes del

mundo, Thomas Cook and Son.

Estos movimientos se caracterizaron y se caracterizan por su finalidad de otros tipos
de viajes motivados por guerras, movimientos migratorios, conquista, comercio, entre
otros, no obstante el turismo tiene antecedentes histéricos muy claros en especial en

todo lo que es la Grecia antigua.

2.2. Tipos de turismo

En el pais se identifica varios tipos de turismo, que se han desarrollado de gran
manera como en otros paises. A continuacion se menciona los tipos de turismo que se

practican en el Ecuador:

2.2.1. Turismo individual: Es aquel cuyo programa de actividades e itinerario
son decididos por los viajeros sin intervencion de operadores turisticos en el pais no
es muy comun llamarlos turistas individuales sino mas bien se los conoce como los

famosos mochileros

2.2.2. Turismo de masas:Es aquel que lo realizan masivamente todo tipo de

personas, sin importar su nivel econémico por lo que no es un tipo de turismo

exclusivo, es el mas convencional, pasivo y estacional ademas de ser normalmente
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menos exigente. Especializado en este tipo de turismo se encuentra el turismo de mar

sol y playa.

2.2.3. Turismo Cultural: Es el que precisa de recursos historico-artisticos para

su desarrollo es més exigente y menos estacional.

2.2.4 Turismo Urbano: Desarrollado en ciudades principalmente en aquellas que
son Patrimonio de la Humanidad cuenta ya con clientes de nivel cultural muy alto,

es el tipo de turismo mas grande del mundo y esta dado por un turismo masivo.

2.2.5 Turismo Arqueoldgico: Vinculado a yacimientos y sitios arqueol6gicos
que pueden estar alejados de nucleos de poblacion importantes, en el pais se tiene

varios de ellos por ejemplo; parque arqueologico Tulipe.

2.2.6 Turismo de Compras: Es aquel vinculado a las compras a buen precio o
exclusivos; incluye articulos de lujo, arte, artesania y articulos de uso comdn como

calzado, electrénica, entre otros.

2.2.7 Turismo Etnografico: Es aquel vinculado a las costumbres y tradiciones de

los pueblos en algunos casos cercano al turismo ecoldgico.

2.2.8 Turismo Gastrondmico: Es aquel vinculado a la comida tradicional de un

determinado lugar,pais o region.
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2.2.9 Turismo de Naturaleza: Se desarrolla en un medio natural, tratando
siempre de realizar actividades recreativas sin deteriorar el entorno midiendo siempre

la capacidad de carga.

2.2.11 Ecoturismo: Es aquel basado en el contacto con la naturaleza sus recursos
los componen las reservas y parques nacionales, es decir, una flora y fauna

interesante en la zona receptiva.

2.2.12  Agroturismo: Es aquel donde el visitante se aloja en habitacién con
estandares turisticos pero participa en las labores agricolas, convive con la comunidad

y consume los alimentos recolectados con la familia.

2.2.13 Turismo Ornitoldgico o Bird washing : Es el turismo centrado en el
avistamiento y observacion de aves y especies de aves Unicas en el lugar al que se va

a realizar el avistamiento.

2.2.14 Turismo de Aventura: Aqui solo se practican deportes de riesgo, el
usuario de este tipo de turismo suele ser de nivel adquisitivo y cultural alto y de muy

buena forma fisica, se practican varios en el pais tales como rafting, rappel, canoping.

2.2.15 Turismo Religioso: Una oferta ligada a lugares o acontecimientos de

caracter religioso o de relevancia religiosa en las que se han marcado hitos.
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2.2.16  Turismo Médico: Estd orientado a la vinculacién del viaje con la
realizacion de intervenciones quirurgicas, dentales o tratamientos médicos en paises

donde son mas baratas las atenciones.

2.2.17 Turismo Cientifico: El turismo cientifico es una modalidad de turismo
cuya motivacion es el interés en la ciencia o la necesidad de realizar estudios e
investigaciones cientificas en lugares especiales como estaciones bioldgicas o

yacimientos arqueologicos.

2.2.18 Turismo de Negocios: El turismo de negocios es aquel que se desarrolla
con objeto o fin de llevar a cabo un negocio o un acuerdo comercial, se desarrolla
entre empresas por lo general, es utilizado especialmente por empresarios, ejecutivos,
comerciantes y otros profesionales para cerrar negocios, captar clientes o prestar

servicios.

En si el desarrollo turistico en el Ecuador, en la actualidad, ya se lo esta realizando
a gran escala, pero para desarrollarlo de mejor manera requiere con frecuencia la
participacion del gobierno central, que es el Unico dotado del poder necesario para

mejorar la competitividad a nivel internacional.

En fin, de una u otra manera, el Ecuador ha ido creciendo permanentemente en el

turismo tomando en cuenta solo los atractivos mas renombrados, dejando de lado los
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pequefios, que de una forma u otra representan el turismo en el pais, apesar de todo se
puede mencionar que la variedad de tipos de turismo son muchos, y todavia se puede

desarrollar varios.

2.3. Caracteristicas de la demanda

La demanda turistica esta caracterizada por el conjunto de atributos, valores, servicios
y productos que el mercado requiere de los operadores turisticos, para satisfacer
determinadas necesidades de esparcimiento, ocio, tiempo libre o vacaciones. La
demanda turistica opera en el contexto de un mercado en el que intervienen diversos
operadores de turismo, ofreciendo determinados productos y servicios, y que supone
ademas la existencia de un conjunto de espacios geograficos y lugares donde se
realizan estos servicios, por lo tanto la demanda turistica se caracteriza por ser:

1.  Esculturalmente determinada

2. Cambiante en el tiempo y en el espacio en funcion de factores
culturales, econémicos y politicos;

3. Esta asociada a lugares o puntos de interés individuales.

4. La demanda es muy elastica a los cambios econémicos del mercado,
ejemplo, los precios: un aumento notorio de los mismos, generalmente, trae
consigo una baja en el namero de consumidores.

5. Sensibilidad a las condiciones socio-politicas de los paises y los

cambios de moda en el destino de los viajes.
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6. La demanda esta condicionada por la estacionalidad. Debido a esta
dependencia se producen desajustes que actian de modo perjudicial tanto

sobre la demanda como sobre la oferta.

CAPITULO I1l: METODOLOGIA PARA CLASIFICAR Y JERARQUIZAR
ATRACTIVOS TURISTICOS - DIAGNOSTICO TURISTICO

3.1. Inventario de Atractivos

Es el proceso mediante el cual se registra ordenadamente los factores fisicos,
bioldgicos y culturales que como conjunto de atractivos, efectiva o potencialmente
puestos en el mercado, contribuyen a confrontar la oferta turistica del pais.
Proporcionan informacién importante para el desarrollo del turismo, su tecnificacion,
evaluacion y zonificacion en el sentido de diversificar las areas del desarrollo

turistico.

3.2. Los Atractivos Turisticos

Son el conjunto de lugares, bienes costumbres y acontecimientos que por sus

caracteristicas, propias o de ubicacién en un contexto, atraen el interés del visitante.
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3.3. Facilidades Turisticas

Comprende el conjunto de bienes y servicios que hacen posible la actividad turistica.
Se refiere a las instalaciones donde los visitantes pueden satisfacer sus necesidades y

los servicios complementarios para la préctica del turismo.

3.4. Etapas para la elaborar el inventario de atractivos

3.4.1. Clasificacion de los Atractivos: Consiste en identificar claramente la

categoria, tipo y subtipo, al cual pertenece el atractivo a inventariar.

3.4.2. Recopilacion de Informacién: En esta fase se selecciona tentativamente
los atractivos para lo cual se investigan sus caracteristicas relevantes. Esta
fase de investigacion es documental, cuya informacion debe obtenerse en
las oficinas relacionadas con su manejo.

3.4.3. Trabajo de Campo: Consiste en la visita a efectuarse a los sitios para

verificar la informacion sobre cada atractivo. Es el procedimiento mediante el cual

se le asignan las caracteristicas al atractivo.

El trabajo de campo debe ordenarse en funcién de los desplazamientos para
estimar el tiempo total que demande esta actividad. Es recomendable dirigirse a las
oficinas publicas que puedan dotar de informacion adicional, como Municipios y
Consejos Cantonales, Gobernaciones, Casas Parroquiales, asi como de informantes
locales, y tratar de visitar con alguno de ellos el atractivo, del que se haran al menos 5

fotografias.
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3.5. Evaluacion y Jerarquizacion

Consiste en el andlisis individual de cada atractivo, con el fin de calificarlo en funcion
de la informacidn y las variables seleccionadas: calidad, apoyo y significado. Permite

valorar los atractivos objetiva y subjetivamente.

3.6. Descripcion

Clasificacion de los Atractivos Turisticos
La clasificacion de las categorias de atractivos en esta metodologia se la hace en dos
grupos: SITIOS NATURALES y MANIFESTACIONES CULTURALES. Ambas

categorias se agrupan en tipos y subtipos.

En la categoria de Sitios naturales se reconocen los tipos: Montafas, Planicies,
Desiertos. Ambientes Lacustres, Rios, Bosques, Aguas Subterraneas, Fenémenos
Espeleoldgicos, Costas o Litorales, Ambientes Marinos, Tierras Insulares, Sistema de

Areas protegidas.

En la categoria Manifestaciones Culturales se reconocen los tipos: historicos,

Etnograficos, Realizaciones Teécnicas y Cientificas, Realizaciones Aurtisticas

Contemporaneas y Acontecimientos Programados.
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Categoria: Define los atributos que tiene un elemento y motivan la visita turistica

dependiendo de su naturaleza.

Tipo: Son los elementos de caracteristicas similares en una categoria.

Subtipo:  Son los elementos que caracterizan los tipos.

Caracteristicas relevantes de los atractivos

Son aquellas cualidades en base a las cuales se puede identificar, valorar y diferenciar

a los atractivos unos de otros.

Sitios Naturales
Montafas: Prominencias de suelo que se elevan y dominan el terreno circundante, o
grandes elevaciones naturales del terreno.

a) Alta montafia: Elevacion de altura superior a los 4800 m.s.n.m.

b) Cordillera:  Cadena de montafias.

¢) Nudo: Punto donde se cortan dos sierras montafosas

d) Volcan: Montafia por cuyo crater sale o ha salido magma

(material rocoso incandescente o derretido), humo, Ilamas o lodo.
e) Colina: Elevacion del terreno menor que la montana.

f) Desfiladero: Paso estrecho entre montaiias.
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g) Glaciar: Masa de hielo acumulada en las zonas de alta montafia
por encima del limite de las nieves perpetuas y cuya parte inferior se desliza

muy lentamente como si fuera un rio de hielo.

Planicies: Terrenos sin altos no bajos pronunciados. Terrenos llanos de alguna
extension.
a) LLANURA: Llano de gran extension.
b) SALITRAL: Cuenca llana cuyo relleno estd impregnado de sales.
d) VALLE: Espacio entre dos montes o alturas. Cuenca de un rio.
f) MESETA: Llanuras recortada a intervalos, con laderas inclinadas o con

escarpas verticales.

Desiertos: Regiones de escasas precipitaciones atmosféricas.
a) COSTEROS: Proximos a la costa.
b) DEL INTERIOR: En el interior del pais, especialmente entre
las cadenas montafosas de los Andes.
C) DUNAS: Colinas de arena que se forman y son

empujadas por el viento.

Ambientes Lacustres: EI medio que rodea un conjunto de lagos, lagunas y
ciénegas.
a) LAGO: Gran masa de agua en extensas hondonadas de

terreno.
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b)

lago.

f)

LAGUNA: extension de agua de menores dimensiones que el

CIENEGA: Sitio lleno de lodo y / 0 vegetacion propia.
POZAS: Concavidad en la que han agua retenida.
COCHAS: Lagunas pequefias, charcos.

PANTANAL: Grandes extensiones de tierra pantanosa o

inundada, pero parcialmente con vegetacion.

9)

CHACRAS ESTACIONALES: Cochas o charcos que solo se

forman en las estaciones lluviosas.

Rios: Corrientes de agua continua que van a desembocar en otra corriente, lago o

en el mar.

a) MANANTIAL O FUENTE: Nacimiento de agua que aflora de un

lugar de la corteza terrestre (Pozo surtido).

b) RIACHUELO: Rio pequefio y de poco caudal.

c) RAPIDO O RAUDAL: Sector del cursos de un rio, en donde al ser

mayor la pendiente 0 menor el ancho se acelera la velocidad de sus aguas

d) CASCADA: Catarata o Salto: Caida de agua desde cierta altura por el

rapido desnivel del cauce.

e) RIBERA: Margen vy orillas del rio. Tierra cercana a los rios aunque no

estén en su orilla.
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f) DELTA: Depdsito de aluviones fluviales formado en la
desembocadura de rios en el mar. Terreno comprendido entre los brazos de
los rios en la desembocadura.

g) MEANDRO: Curva o recoveco en el cauce de un rio.

h) VADO: Paraje de un rio con fondo firme, llano y poco profundo por
donde se puede parar andando, cabalgando o en vehiculo.

i) REMANSO: Lugar méas profundo y calmo en el cauce de un rio.

Bosques: Comunidad de organismos animales y vegetales dominada por una
agrupacion de arboles.

a) PARAMO: Ecosistema propio de alta montafia, entre los 3400 a
4500msnm, caracterizado por vegetacion de gramineas, plantas en almohadon,
arbustos achaparrados y arboles resistentes a la sequia fisioldgica, congelacion
del agua y suelo, baja presion de oxigeno, y donde ocurren precipitaciones en
forma de lluvia, granizo o nieve.

b) CEJA DE SELVA ORIENTAL, CEJA DE SELVA ANDINA:
Bosque prominente del borde de la cordillera oriental, entre el paramo y el
bosque nublado.

c¢) CEJA DE SELVA OCCIDENTAL, CEJA DE SELVA ANDINA:
Bosque prominente del borde de la cordillera occidental, entre el paramo y el

bosque nublado.
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d) BOSQUE NUBLADO ORIENTAL: Bosque nubloso de la cordillera
oriental ubicado entre 2500 y 3400 msnm, forrado con abundantes plantas
epifitas (bromelias, helechos, musgos, licopodios y orquideas).

e) BOSQUE NUBLADO OCCIDENTAL: Bosque nubloso de la
cordillera occidental ubicado en las mismas altitudes de la oriental y de las
mismas caracteristicas.

El bosque nublado es también conocido como Bosque Montano.

f) BOSQUE MONTANO BAJO ORIENTAL: Bosgue montafioso de la
cordillera situado entre 600-800 y 2500 mts, con abundancia de plantas de las
familias Melastomatacea, Lauracea y Palmacea.

g) BOSQUE MONTANO BAJO OCCIENTAL: Bosque
montafioso de la cordillera occidental de iguales caracteristicas que el anterior.

h) BOSQUE HUMEDO TROPICAL AMAZONICO: Bosque himedo
situado en la region amazonica ecuatoriana, hasta los 600 mts.

i) BOSQUE HUMEMDO TROPICAL OCCIDENTAL: Bosque
hdmedo situado en el sector occidental del pais, entre el nivel del mar y los
800 mts.

J) MANGLAR: Formaciones vegetales de plantas lefiosas litorales,
ubicadas en las zonas sometidas a la accion de la mareas, pero en la
desembocadura de los rios de agua dulce. Las especies de arboles
corresponden a los mangles, Rizophora mangle (mangle rojo), Laguncularia
racemosa (mangle blanco), Conocarpus erecta (mangle jeli boton) y Avicenni

Germinans (mangle negro o iguanero).
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k) BOSQUE SECO TROPICAL: Bosque que recibe poca precipitacion
y se caracteriza por baja humedad relativa, localizado en el tropico al
occidente del pais, en las provincias de Guayas y Manabi.

) BOSQUE SECO INTERANDINO: Bosque con arboles y arbustos
bajos, que carece de humedad, localizado en el area interandina del pais.

m) PETRIFICADO: Bosque en el cual algunos de los arboles se han
convertido en piedra por accion de presion, temperatura y reposicion de
minerales dentro de la tierra.

Aguas Subterraneas: Aguas de fondo, localizadas generalmente llenando los espacios
vacios entre la tierra muelle y la roca viva.

a) AGUAS MINERALES: Son las que contienen minerales en
disolucion.

b) AGUAS TERMALES: Fuentes calientes de mas de 29 grados

centigrados y que contienen materias minerales en disolucion.

Fendémenos Espeleoldgicos: Manifestaciones naturales en forma de cavidades
subterraneas.

a) CUEVAS O CAVERNAS: Cavidades naturales o artificiales de
escasa 0 gran dimension. Especialmente las carsidas se extienden por una
gran superficie y a menudo se ramifican, formando sistemas de caverna. La
filtracion lenta de las aguas a través de carbonato de calcio forman
estalactitas y estalagmitas.

b) RIOS SUBTERRANEOS: Corrientes de agua subterranea.
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Fendmenos Geoldgicos: Manifestaciones que tienen que ver con la composicién,

estructura y evolucion de la tierra.

a) CRATER: Aberturaen latierra o boca por donde los volcanes arrojan
humo, vapor de agua, ceniza, lava, fango y materiales incandescentes, como
manifestacion de la actividad ignea del globo.

b) CALDERA: Crater que ha sufrido colapsos que dilataron su boca.
Puede estar o0 no activa como volcan.

c) FLUJO DE LAVA: Lugar por donde baja o ha bajado un rio o colada
de lava de un volcan.

d) TUBO DE LAVA: Lugar por donde ha bajado un rio de lava y luego
ha sido cubierto por las cenizas de la erupcion, quedando bajo tierra, dejando
un tanel al enfriarse la lava. Tunel formado por el corrimiento de lava
caliente dentro de una corteza de lava fria.

e) GEISER: Fuente termal de la que se descarga explosivamente, a
intervalos, una columna de vapor y agua caliente.

f) ESCARPA DE FALLA: Declive o barranco originado por un
movimiento de la corteza terrestre.

g) SOLFATARA: Grieta en los terrenos volcanicos por donde salen
gases sulfurados y vapor de agua. Generalmente se forman campos de azufre

cristalizado alrededor de la grieta.
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h) FUMAROLA: Fisura o grieta o en una zona volcanica por la cual se

produce una emision de gases a temperaturas elevadas.

Costas o Litorales :Orillas del mar y tierras que estan cerca de ellas.

a) PLAYA: Zona resultante de la abrasion marina sobre el litoral,
comprendida entre la linea mas alta de la pleamar y la més baja de la bajamar.
Ribera del mar formada de arenales en superficie casi plana.

b) ACANTILADO: Pendiente escarpada de una costa que retrocede
continuamente bajo los embates de la rompiente. Costa cortada verticalmente
0 a plomo.

c) GOLFO: Gran porcién de mar que se adentra en tierra entre dos
cabos.

d) BAHIA: Igual que golfo pero en dimensiones menores.

e) CABO: Lengua de tierra que penetra en el mar.

f) ENSENADA: Parte de mar que se adentra en la tierra, menor que una
bahia-

g) FONDEADERO: Paraje situado en la costa puerto o ria donde puede
anclar una embarcacion.

h) PENINSULA: Tierrarodeada de agua y unida a una porcion mayor de
ésta solo por una franja relativamente estrecha.

i) PROMONTORIO: Altura considerable de tierra que avanza dentro

del mar.
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J)  PUNTA: Lengua de tierra baja y poco extensa que entra en el mar.

k) ISTMO: Lengua de tierra baja flanqueada de agua y que une dos
masas mayores de tierra.

) ESTRECHO: Paso angosto de agua entre dos masas de tierra por el
cual se comunica un mar con otro.

m) CANAL: Cauce natural o artificial por donde pasa o se conduce el
agua de mar. Puede o0 no ser navegable.

n) DUNAS: Colina de arena movediza que es formada y empujada por el
viento.

0) LINEA DE COSTA: Franjas de orilla del mar delimitadas por
factores naturales.

p) ESTUARIOS Y ESTEROS: Terrenos inmediatos a la orilla de una ria
y canales por los cuales extienden las aguas de las mareas.

gq) PALMERALES: Bosques de palmeras.

Ambientes Marinos :Ambito donde se desarrolla el ambiente marino.

a) ARRECIFE: Banco o bajo formado en el mar por piedras, puntas de
roca o poliperos casi a flor de agua. Los arrecifes o bancos de coral son
depdsitos calcareos producidos por los pélipos de una misma colonia de
antozoos y en los cuales estos estan implantados.

b) CUEVA: Gruta o concavidad producto de la erosién marina.

c) CRATER: Desfogue volcanico marino.

d) ACANTILADO: Escalones o cantiles en el fondo del mar.
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e) FOSAS: Hoyos profundos en el fondo del mar. Son los lugares por
donde entran las moviles placas submarinas de la corteza terrestre. Llamanse
también zonas de subduccion.

f) PUNTOS CALIENTES: Lugares del fondo marino donde la corteza
terrestre es caliente y mas blanda, donde se manifiesta la actividad ignea del
globo.

g) CORDILLERAS: Conjunto de montafias enlazadas entre si en el
fondo marino.

h) BENTOS Y BENTONICOS: Conjunto de seres, animales o plantas,
que vive habitualmente en el fondo del mar.

Tierras Insulares :islas, islotes y archipiélagos. Porciones de tierra rodeadas
completamente por agua.

a) ISLAS CONTINENTALES: Tierras cercanas a los continentes y que
emergen sobre la plataforma submarina; en su mayoria estuvieron
anteriormente unidas a tierra firme, por lo que sus caracteristicas son similares
a las de las tierras continentales.

b) ISLAS OCEANICAS: Tierras en su mayoria alejadas del continente o
de tierra firme. Son de origen volcanico o coralinas y en su mayoria poseen
fauna y flora propias. Los grupos se denominan archipiélagos.

c) ISLOTES: Isla pequefa estéril; pefiazco grande rodeado de mar.

d) ROCAS: Pedazos de roca de considerable tamafio.
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Sistema de Areas Protegidas: Grupo de éareas silvestres que estan amparadas bajo las
leyes y politicas de la Ley Forestal y de Conservacién de Areas Naturales y Vida Silvestre, la
misma que establece el “Patrimonio de Areas Naturales del Estado”.

a) PARQUES NACIONALES: Son areas extensas con las siguientes
caracteristicas o propositos: 1) Uno o varios ecosistemas con un minimo de
10.000 ha; 2) diversidad de especies de flora y fauna, rasgos geologicos y
habitats de importancia para la ciencia, la educacion y la recreacion; 3)
mantenimiento del area en su condicion natural, para la preservacion de los
rasgos ecoldgicos, estéticos y culturales; 4) esta prohibida cualquier
explotacion u ocupacion.

b) RESERVAS ECOLOGICAS: Son éareas de por lo menos 10.000 ha.,
que tiene las siguientes caracteristicas y propdésitos: 1) Uno o0 mas
ecosistemas con especies de flora y fauna silvestres importantes amenazadas
de extincién; 2) Se prohibe cualquier tipo de explotacion u ocupacion; 3)
Formaciones geologicas singulares en areas naturales o parcialmente
alteradas.

¢) REFUGIOS DE VIDA SILVESTRE: Areas indispensables para
garantizar la existencia de vida silvestre, residente o migratoria, confines
cientificos, educativos y recreativos.

d) RESERVAS BIOLOGICAS: Son é&reas terrestres o acuéticas
esencialmente intocadas, de tamafio variable pero suficiente para minimizar o

excluir disturbios ocasionados por el se humano y para garantizar la

61



permanencia y funcionamiento del ecosistema bajo proteccién y de rasgos

fisicos de flora y fauna de valor cientifico notable.

Estas areas tienen propdsitos primarios de proteccion, investigacion
cientifica y educacién.  Por sus caracteristicas deben incluir tierras
exclusivamente estatales, donde toda actividad capaz de alterar el equilibrio
ecologico esta prohibida.

e) AREAS NACIONALES DE REACREACION: Se denominan asi las
areas de una extensiéon minima de 4.000 ha., que contienen excepcionales
atractivos tanto naturales como hechos por el hombre, 0 una combinacion de
los dos tipos.

Las areas de esta categoria ofrecen oportunidades para la recreacion
publica el aire libre y son capaces de soportar grandes concentraciones de
visitantes dada su poca vulnerabilidad y facil acceso desde los centros
urbanos.

Su objetivo principal es el esparcimiento, descanso y goce de la poblacion
en un ambiente abierto, con espacios verdes y tranquilos, pero no
necesariamente naturales. Deben contener tierras de propiedad publica.

f) RESERVAS DE PRODUCCION FAUNISTICA: Son areas naturales
0 parcialmente alteradas, de extension variable y suficientemente grandes

para garantizar el fomento y uso econdémico de la fauna silvestre.
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Las comunidades humanas tienen la prioridad en el aprovechamiento de los
recursos y en la obtencion de beneficios originales de expediciones de
fotografia o caceria, la cosecha de poblaciones animales naturales, y la cria 'y
control de poblaciones manejadas, que son los objetivos primarios de estas
areas.

Las tierras pueden ser de propiedad, publica, comunal o particular,
manejadas bajo normas de uso restringido o controlado.

g0 AREAS DE CAZA Y PESCA: Esta categoria no ha sido
aprovechada para el establecimiento de lugares que reduzcan la presion de
caza y pesca ilegales dentro de las otras categorias de manejo. Son areas
publicas, pero podrian ser también privadas, donde las actividades de caceria
y pesca estan normadas y controladas. Pueden ser terrestres o acuaticas.

h) BOSQUES PROTECTORES: Esta categoria de manejo comprende
formaciones vegetales naturales y cultivadas, pertencientes al Patrimonio
Forestal del Estado o de dominio particular, que cumplan con una o mas de

las siguientes condiciones:
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Tener como funcion principal la conservacion del suelo y la vida silvestre.

Estar situados en areas que permitan controlar fendmenos pluviales torrenciales, para
la preservacion de cuencas hidrograficas, especialmente en zonas de escasa

precipitacion;

Ocupar cejas de montafia o areas contiguas a las fuentes de abastecimiento de agua

para el consumo humano, animal y para la proteccion del equilibrio del

medioambiente;

Hallarse en areas de investigacion hidroldgico-forestal;

Estar ubicados en zonas estratégicas para la defensa nacional.

Constituir factor de defensa de los recursos naturales y de obras de infraestructura de

interés pablico.

i) RESERVAS GEOBOTANICAS: Son areas cuyo justificativo se
sustenta en la presencia de flora y fauna con caracteristicas especiales, asi
como en condiciones que permitan estudios cientificos relacionados con la

formacion geologica del sitio.
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Manifestaciones Culturales

Historicas: Son el conjunto de sitios y manifestaciones de épocas pasadas, que se
consideran de valor o aporte de una comunidad determinada y que permite al visitante
conocer parte de los sucesos ocurridos en una regidon o pais, reflejadas en obras de
arquitectura, zonas histdricas, sitios arqueoldgicos, o aquellos bienes elaborados como
apoyo al desarrollo de una época y que actualmente se conservan en iglesias, concentos,

museos y colecciones particulares.

a) ARQUITECTURA: Comprende las edificaciones civiles, religiosas y
militares, realizadas como obra individual o de conjunto.

ARQUITECTURA CIVIL: Corresponde a las edificaciones de uso
domeéstico e institucional.

Las primeras fueron construidas como vivienda dentro de los predios
urbanos o fuera de ellos, y la segundas fueron destinadas a uso publico o
gubernamental.  Las instituciones comprenden aqguellas construcciones
relacionadas con las actividades administrativas del Estado, como palacios
municipales, gobernaciones, casas de gobierno, casas de héroes, colegios,
hospitales, carreteras, puentes, museos, bibliotecas, casas de cultura, teatros,
etc.

ARQUITECTURA RELIGIOSA: Esta constituida por convento, templos,
iglesias, basilicas, capillas, curias, etc.

ARQUITECTURA MILITAR: Comprende las fortificaciones, murallas,

castillos, instalaciones defensivas o0 estratégicas, etc.
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b) ZONAS HISTORICAS: Grupos de edificaciones o asentamientos del
pasado que se agrupan segun su tamafio, homogeneidad estética y
conservacion en ciudades, sectores y sitios historicos.

CIUDADES HISTORIAS: Son asentamientos urbanos que en un
momento dado perdieron importancia econdémica o politica y mantuvieron sus
dimensiones basicas hasta nuestros dias. Se paraliz6 su desarrollo urbano y
arguitectonico sin modificar las actividades vitales de la comunidad. Pueden
prevalecer uno o varios periodos historicos unidos entre si sin contradicciones

formales y de escala.

SECTORES HISTORICOS: Se refieren a una escala menor que la ciudad
y generalmente son los centros de grandes ciudades que han permanecido
conservando su coherencia arquitectonica, donde ain subsiste la escala del
predio y la unidad arquitectonica y dimensional. Este es el caso de los centros

historicos.

CONJUNTOS PARCIALES: Comprenden aquellas zonas historicas
dentro de las ciudades que por el desarrollo contemporaneo han quedado
reducidos a una manzana o calles particulares, que ameritan su calificativo de

bien cultural.

c) MINAS ANTIGUAS: Explotaciones mineras del pasado.
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d) SITIOS ARQUEOLOGICOS: Encierran las areas donde se hallan
ubicados vestigios de estatuas, tumbas, piedras con pictografias, petroglifos,
ceramica, orfebreria y otras manifestaciones aborigenes. Se los ha
clasificado en zonas y conjuntos parciales en funcién de tamarfios, si
muestran una parte de una civilizacion o apenas son un ejemplo aislado de
una cultura. Ademas, se deberan inventariar a los objetos elaborados durante
la época precolombina mostrando rasgos fundamentales de su cultura, tales
como cerdmica, orfebreria, textiles, litica, articulos de madera, cuero, hueso,

concha, metal, fésiles, etc.

e) MUSEOS: Son los sitios donde se conservan y exhiben publicamente
colecciones de obras de arte o de valor histérico. Se los ha clasificado en
religiosos, coloniales, arqueoldgicos, historicos, técnicos, artisticos,
generales, etnogréaficos y todos aquellos que ofrezcan muestras relevantes del
pasado.

f) COLECCIONES PARTICULARES: Sitios privados donde se

conservan obras de arte o de valor historico.

Etnograficas: Esta categoria representa al grupo de atractivos que dan a conocer las
expresiones tradicionales que aun tienen vigencia en las costumbres de los pueblos.
a) GRUPOS ETNICOS: Se refieren a los asentamientos que conservan

rasgos relevantes propios de su cultura.
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b) ARQUITECTURA VERNACULA: En este grupo recaen aquellas
muestras de arquitectura autdctona de una region, donde se usan los

materiales locales y el disefio estad en armonia con el medio.

c) MANIFESTACIONES RELIGIOSAS, TRADICIONES Y
CREENCIAS POPULARES: Las creencias, leyendas y mitos son
manifestaciones que forman parte de las caracteristicas sociales de un
asentamiento y que por tradicion, generalmente verbal, subsisten en

poblaciones menores del pais.

d) MUSICA Y DANZA: Otra muestra de las costumbres de los pueblos
se expresa por la masica y la danza, en muchos casos heredada parcial o
totalmente de los antepasados o de los colonizadores. En la musica y danza,
generalmente se utilizan instrumentos propios y trajes tipicos de un

asentamiento.

e) ARTESANIA: Esta conformada por los objetos que los moradores de

una region elaboran, en gran proporcion manualmente y utilizando los

materiales locales.
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f) FERIAS Y MERCADOS: Son los lugares de encuentro en aquellos
pueblos donde campesinos indigenas del area exponen periddicamente, para la

venta, los diferentes productos agricolas, animales y artesanales.

g) COMIDAS Y BEBIDAS TIPICAS: Son alimentos propios de cada
region, preparados con formulas originales tradicionales y utilizando

ingredientes del lugar.

h) SHAMANISMO: Medicina natural aborigen. Alteracion controlada
de la conciencia por métodos naturales Yy artificiales (ayahuasca, coca,
hongos, etc.). La cura de la enfermedad ocurre dentro de este estado
extraordinario de la conciencia, caracterizado por un éxtasis de la percepcion

cotidiana de la realidad, denominada “conciencia shamanica”.

Realizaciones técnicas y cientificas contemporaneas

Comprenden aquellas manifestaciones de la sociedad actual en los campos técnicos,
cientifico, minero, agropecuario, industrial, entre otros. La tecnologia, en su proceso
de desarrollo, cubre los diferentes sectores de la economia, y la funcion de

conocimientos y difusion de tales hechos constituye atractivos para inventariar.

a) EXPLOTACIONES MINERAS: Aquellas relacionadas con la

extraccion actual de minerales del suelo, incluyendo explotaciones petroleras.
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b) EXPLOTACIONES AGROPECUARIAS: Se refiere a campos o

complejos de produccién agricola y ganaderia empleando tecnologia moderna.

c) EXPLOTACIONES INDUSTRIALES: Fabricas, factorias vy
complejos donde se transforma la materia prima en maquinaria, equipos,

vestimenta, medicinas, vehiculos, armamento, etc.

d) OBRAS TECNICAS: Comprenden aquellas obras propias del disefio
industrial, arquitectura, cibernética, decorativa o ingenieria, efectuadas por

profesionales o técnicos en estas especializaciones.

Algunos parques de recreacion con caracteristicas relevantes pueden

hacerse merecedores de constituirse en atractivos turisticos.

e) CENTROS CIENTIFICOS Y TECNICOS: En este grupo figuran
todos aquellos centros e instalaciones donde pueden observarse la
investigacion aplicada, las formas de vida y comportamiento de especies

boténicas y animales.

Realizaciones Artisticas Contemporaneas

Esta categoria relaciona al grupo de atractivos cuya principal funcién es mostrar a los

turistas y visitantes la celebracion de eventos organizados actuales, en los cuales la

poblacion puede ser actora o espectadora.
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a) ARTISTICOS: Se incluyen los eventos relacionados con la musica,
teatro, cine, pintura, danza.

b) FIESTAS: En este grupo se incluye los eventos religiosos, concursos,
corridas de todos, rodeos, carnavales, etc.

c) VIDA NOCTURNA: Se refiere a las distracciones nocturnas,
principalmente en grandes ciudades.

d) GASTRONOMIA: Son eventos que presentan el arte culinario de
cocineros de fama y de paises, asi como a los expertos degustadores de
potajes y delicadezas.

e) RODEOS: reunién de ganado mayor para reconocerlo, para contar las
cabezas, o para cualquier otro fin.

f) FERIAS Y CONGRESOS: Comprenden las diferentes ferias donde se
exponen y /o venden los productos segun su especialidad, segun el sector de la
economia al que promocionan o el area geografica que tengan de cobertura.

g) EVENTOS DEPORTIVOS: Competencias, campeonatos, encuentros
entre equipos o paises u olimpiadas donde juegan o compiten los cultores de

ciertas disciplinas deportivas.
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3.7. PROCEDIMIENTO PARA EL REGISTRO DE LA INFORMACION

3.7.1. Instructivo para el llenado de formularios

La misma ficha sera utilizada para el levantamiento de datos tanto de Sitios naturales

como de Manifestaciones Culturales.

Datos Generales: En primer lugar se numerara la ficha y se indicara la fecha en la

que se inicia el trabajo. Debe ademas constar el nombre de la persona que levantara

los datos y el del supervisor-evaluador del trabajo.

Categoria: Se escribird ya sea SITIOS NATURALES O MANIFESTACIONES

CULTURALES.

Tipo vy Subtipo: Anotar el tipo o subtipo a los cuales pertenece el atractivo (ver

listado paginas 5 a 11).

Nombre: Indicar el nombre como se conoce al sitio.

Ubicacion: Se debe indicar el nombre de la provincia, canton y parroquia. Para el

caso de Manifestaciones Culturales es necesario la ciudad, calle, nimero, sector y

sitio.
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Distancia Al Centro Urbano Mas Cercano Al Atractivo: Anotar los nombres de dos

localidades representativas que se hallen mas cerca del atractivos y los Km que distan
considerandose que ellas prestan facilidades turisticas para acceder al atractivo.

Calidad - Caracteristicas: Se debe anotar el conjunto de propiedades inherentes a

una cosa, que permiten apreciarla como igual, mejor o peor que las restantes de su
especie, se debe remitir a los cuadros “Caracteristicas que constan en los respectivos
listados (paginas 26 a 34) .

Valor_Intrinseco: De acuerdo a la categoria, en este casillero se anotar, tipo y

subtipo del atractivo, las caracteristicas que constan en los respectivos listados (
paginas 24 a 34 ) y todos aquellos datos que se consideren relevantes y que puedan
definir en mejor forma al atractivo. La ALTITUD debe estar referida a metros sobre

en nivel del mar a que se encuentra el atractivo o la ciudad al cual pertenece.

Temperatura: Corresponde a la temperatura media, minima y maxima en grados

centigrados de la zona en donde se ubica el atractivo y la precipitacion pluviométrica

en milimetros.

Valor Extrinseco: En este casillero se indicaran los hechos relevantes que dan

mayor importancia al atractivo; por ejemplo, hechos historicos, cientificos, etc.

Para el caso de Sitios Naturales se consignaran los usos actuales del atractivo

y aquellos factibles de realizar.
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Estado De Conservacion: Se debe resaltar el grado de integridad fisica en que se

encuentra el atractivo, marcando el casillero “alterado” si el atractivo ha sufrido
cambios, ya sea por razones naturales o por accién del hombre, y “no alterado” si se
suscitase la situacion opuesta. Asi mismo, es necesario medir el grado de
conservacion del atractivo, seleccionando de las tres alternativas sefialadas aquella
que define las acciones en marcha para su defensa y proteccién, describiendo las

causas o0 acciones que influyen para mantener las situacion actual.

Entorno: Hay que sefialar el ambiente fisico-biologico y socio-.cultural que
rodea al atractivo, ya sea conservado, en proceso de deterioro o deteriorado,
describiendo de manera puntual las acciones que inciden para tal situacion. En el
caso de acontecimientos programados se debe anotar la organizacién y cumplimiento
del evento.

Apoyo: Infraestructura vial y de acceso:

Se debe marcar con una X las vias y medios de acceso al atractivo. Cuando éste se
encuentre dentro del casco urbano de una localidad que dispone de aeropuerto, se
debera colocar la X en la casilla de transporte “aéreo”.

Estado de conservacion de las vias.

Tipo de Transporte:
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Se marcara con X los tipos de transporte que se utilizan para el acceso al atractivo
y en observaciones se sefialara el caso de existir otro medio; ejemplo, acémila, a pie,

etc.

Frecuencia: En los respectivos casilleros se anotara la frecuencia de viajes de

transporte masivo que exista permanentemente hacia el atractivo.

Temporalidad accesos: Para el caso de los Sitios Naturales se anotara los meses

del afio que por condiciones climaticas se puede acceder al atractivo; mientras que

para las Manifestaciones Culturales se debe sefialar los dias y las horas.

Cuando el atractivo puede apreciarse libremente o pagando una tarifa, se debe

anotar en el casillero de observaciones tales opciones.

Si el atractivo puede observarse a cualquier hora, anotar “permanentemente”, y

“restringido” si existe horarios especiales.

Facilidades O Servicios _Turisticos: En los casilleros de alojamiento,

alimentacion y esparcimiento, se debe indicar el nimero total de plazas en las

diferentes categorias y las unidades de servicio hotelero.

Igualmente, con una X se sefialara la existencia de agencias de viajes, telex, fax,

almacenes, etc.
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Infraestructura Basica: Se deberd sefialar con una X la presencia de redes de

agua potable, energia eléctrica y alcantarillado.

Asociacién con otros atractivos:

Hay que sefialar el grado de integracion del atractivo a un conjunto de atractivos

afines o no.

Significado: Se anotara el interés y conocimiento que tiene el atractivo ya sea a

nivel local, provincial, nacional e internacional.

Nota: Para el caso de inventariar las manifestaciones culturales que existan en una
ciudad, se procedera de manera individual con cada tipo, consignandose la
informacion Unicamente hasta el capitulo CALIDAD inclusive, ya que el resto de
datos referentes a los capitulos APOYO y SIGNIFICADO deben corresponder a toda
la ciudad en general. (ver anexo 1-5)

3.8. INSTRUCTIVO PARA UTILIZAR LA FICHA DE EVALUACION DE
ATRACTIVOS

Esta labor tiene lugar luego de realizadas las actividades de campo y serd de
exclusiva responsabilidad del Supervisor del Trabajo, quien debera consignar su

nombre en la ficha.
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En esta ficha de evaluacion, a mas del nombre de la provincia y del atractivo, se
calificara las variables, registrando en cada casilla el valor en nimeros enteros
asignados a cada factor de esa variable, sin sobrepasar los puntos maximos

sefalados.

En el casillero JERARQUIA, se debe anotar, en nimeros romanos la jerarquia

del I a IV, que corresponda segun el rango dentro del cual se ubica la cifra de

puntos totales escrita en la casilla anterior.

Los atractivos de acuerdo a la jerarquizacién que se les ha asignado, deberan

responder aproximadamente a la siguiente descripcion.

Jerarquia IV: Atractivo excepcional de gran significacion para el mercado

turistico internacional, capaz por si solo de motivar una importante corriente de

visitantes actual o potencial.

Jerarguia l11: Atractivo con rasgos excepcionales en un pais, capaz de motivar

una corriente actual o potencial de visitantes del mercado interno, y en menor
porcentaje el internacional, ya sea por si solos 0 en conjunto con otros atractivos

contiguos.

Jerarquia_1l: Atractivo con algin rasgo llamativo, capaz de interesar a

visitantes de larga distancia, ya sea del mercado interno, y receptivo, que hubiesen
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llegado a la zona por otras motivaciones turisticas, o de motivar corrientes

turisticas actuales o potenciales, y atraer al turismo fronterizo de esparcimiento.

Jerarquia l: Atractivos sin mérito suficiente para considerarlos a nivel de las
jerarquias anteriores, pero que igualmente forman parte del patrimonio turistico
como elementos que pueden complementar a otros de mayor jerarquia en el
desarrollo y funcionamiento de cualquiera de las unidades que integran el espacio

turistico.

3.8.1. Formularios resumen

En los formularios de SITIOS NATURALES Y MANIFESTACIONES
CULTURALES, a fin de contar con informacion sintetizada de los atractivos, se debe
consignar la informacion puntual en cada casillero, utilizando para el efecto
formularios que sean necesarios por cada provincia, etapa que se la cumple luego de

la evaluacion y jerarquizacion correspondiente.

3.8.2. Evaluacién de los Atractivos

Evaluar un conjunto de atractivos significa establecer una relacién de orden entre los
elementos de ese conjunto, en base a la descripcion contenida en los formularios de
registro de la informacion. EIl proceso de evaluacion conduce a la asignacion de una

jerarquia.
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3.8.3. Descripcion de los parametros de evaluacion

Los atractivos deberan ser evaluados en base a tres parametros:
¢ Informacion consignada en los formularios,
¢ Estudio fotografico (minimo 5 tomas por atractivo) y,
¢ Un minucioso conocimiento de los evaluadores sobre las caracteristicas

particulares de los atractivos.

Tabla N° 3: Jerarquizacion de atractivos turisticos de Calderon

Fuente: Mintur 2004

VARIABLE FACTOR PUNTOS MAXIMOS
CALIDAD a) Valor intriseco 15
b) Valor extriseco 15
c) Entorno 10
d) Estado de 10
conservacion (ylo
organizacion) 50
APOYO a) Acceso 10
b) Servicios 10
c) Asociacion con 5
otros atractivos
25
SIGNIFICADO a) Local 2
b) Provincial 4
c) Nacional 7
d) Internacional 12
25
TOTAL 100

La jerarquia se establece a partir de la suma de los valores asignados a cada factor, y
en funcion de los puntos obtenidos se determina el rango jerarquico donde se ubica el

atractivo.
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Los rangos son:

la25 puntos: Jerarquia l
26 a 50 puntos: Jerarquia Il
51a75 puntos: Jerarquia Il
76 a100 puntos: Jerarquia IV

3.8.4. Definicion de Variables y Factores

Calidad: Es la medida del interés de un atractivo, inherente a si mismo. Las
caracteristicas que hacen Unico o relativamente Unico al atractivo y que motivan la

visita de corrientes turisticas.

a) Valor intrinseco: Significa el valor en si del atractivo de
acuerdo a su naturaleza; es decir escénico, cientifico, artistico, cultural,
etc.

b) Valor extrinseco: Es el valor convencional en un atractivo;
esto es, afectado en magnitud, majestuosidad, monumentalidad, o por
hecho o factor -80- -80- - 80 -circunstancial o accidental (como
es el caso de los bienes historicos). Para el caso de Sitios Naturales se
debe valorar en funcién de los usos y en la medida de su exclusividad o

variedad.
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C) Estado de conservacion: (y/u organizacion): Significa el
grado de integridad fisica en que se encuentra un atractivo, tanto desde el
punto de vista de su situacion original o inicial como a partir de las
posibles acciones del hombre para buscar una mayor vida del atractivo.
Para el caso de acontecimientos programados se considera la organizacion,
contenido, programacion y cumplimiento del evento.

d) Entorno: Se refiere al ambiente fisico-biolégico y socio-
cultural que rodea un atractivo. Dado que es susceptible de mejoramiento

se se han asignado 10 puntos como valor maximo.

Apoyo: Es la medida de las condiciones fisicas y operativas que complementan el
atractivo, para contribuir a su difusién y apuesta efectiva en el mercado.

a) ACCESO: Es la infraestructura, medios de comunicacion y de
transporte que permiten la llegada al atractivo turistico.

b) SERVICIOS: Este factor comprende tanto las facilidades turisticas
como aquellos servicios indispensables para satisfacer las necesidades del
turista, en la zona donde esté el atractivo, teniendo como area de ubicacion un
radio de dos horas de recorrido a pie, a caballo o0 en un automovil. Se evalta
también en este factor la accion de los comercializadores del turismo en pro
de la promocion de los atractivos.

c) ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS: Permite medir el grado

de complementaridad de un atractivo al pertenecer o estar ubicado dentro de
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un conjunto de atractivos, hecho que afecta su difusion en el mercado

turistico.

Significado: Es la variable que denota la importancia o relevancia de un atractivo en

funcién del area territorial donde es conocido o divulgado.

a) Local: Este factor esta referido al grado de conocimiento del atractivo dentro

del &rea municipal.

b) Provincial: EI conocimiento o difusion abarca una 0 mas provincias.

c) Nacional: El area de difusion abarca la totalidad del pais.

d) Internacional: El atractivo supera las fronteras y es conocido en otros paises.

Son generalmente los atractivos promocionados por el turismo receptivo.

3.9. Planta Turistica

Son todos los servicios que se ofrecen para satisfacer las necesidades de los turistas y
esta formado por:

e Alojamiento

e Alimentacion

e Transporte
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e Agencias de Viajes

El alojamiento, alimentacion y transporte son servicios que se dan en lugar de
destino del turista mientras tanto que las agencias de viajes ofrecen su servicio en pais

de origen.

3.9.1 Alojamiento

Es todo bien inmueble que ofrece sus instalaciones previamente alquiladas por una
cantidad de dinero el cual es utilizado como vivienda durante un determinado tiempo,
dichas empresas que poseen estos bienes inmuebles deben estar autorizadas
legalmente.

“Se entiende por alojamiento turistico, el conjunto de bienes destinados por la
persona natural o juridica, a prestar el servicio de hospedaje no permanente, con o sin
alimentacion y servicios basicos y/o complementarios, mediante contrato de

hospedaje”.

Se dividen en dos tipos: hotelero y extrahoteleros o no hoteleros

3.9.2. Hotelero

e Hoteles
e Hoteles residencias

e Hoteles apartamentos (Apart - hoteles)
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e Hostales

e Hostales residencias

e Pensiones
e Moteles

e Hosterias
e (Cabafias
e Refugios

e Paradores
e Albergues
Extrahoteleros o no hoteleros
e Apartamentos turisticos
e Campamentos de turismo - camping

e Ciudades vacacionales

3.9.3 Alimentacion

La alimentacion forma una parte muy importante en la actividad turistica la cual esta

enfocada en ofrecer servicios de restauracion

“Se entiende por servicio de alimentos y bebidas a las actividades de prestacion
de servicios gastronomicos, bares y similares, de propietarios cuya actividad

econdmica esté relacionada con la produccion, servicio y venta de alimentos y/o
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bebidas para consumo. Ademas, podran prestar otros servicios complementarios

como diversion, animacién y entretenimiento”

Los servicios de alimentacion pueden ser:

e Restaurantes

o Cafeterias

e Fuentes de soda
e Drivesinn

e Bares

3.9.4 Transporte

Los transportes turisticos son las entidades publicas o privadas que tienen medios
necesarios para transportar o trasladar personas y/o cosas de un lugar a otro y pueden

ser terrestre maritimos y aéreos.

“Comprende la movilizacion de pasajeros por cualquier via (terrestre, aérea o
acuatica) que se realice directamente con turistas en apoyo a otras actividades como

el alojamiento, la gastronomia, la operacion y la intermediacion”(Mintur, 2004)

e Lineas de transporte aéreo nacional e internacional
e Lineas de transporte maritimas y fluviales, nacionales e internacionales

e Empresas de transporte terrestre internacional y nacional que determine el
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Directorio
e Empresas que arriendan medios de transporte aéreo, maritimo, fluvial o
terrestre.

3.9.5 Operacion

Agencias de Viajes
Es una empresa privada que tiene como su principal actividad vender a sus clientes

productos y servicios relacionados al viaje siendo mediadora entre su clientela y
determinados prestadores de servicios turisticos como; aerolineas, hoteles, cruceros,
entre otros, ofreciendo dichos productos a un precio mas bajo y en mejores

condiciones

“Las empresas comerciales, constituidas por personas naturales o juridicas,
debidamente autorizadas, que se dediquen profesionalmente a la organizacion de
actividades turisticas y a la prestacion de servicios, directamente 0 en asocio con
otros proveedores de servicios, incluidos los de transportacién; cuando las agencias
de viajes operadoras provean su propio transporte, esa actividad se considerara parte

del agenciamiento;

“La actividad de intermediacion es la ejercida por agencias de servicios

turisticos, las sociedades comerciales, constituidas por personas naturales o juridicas

y que, debidamente autorizadas, se dediquen profesionalmente al ejercicio de
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actividades referidas a la prestacion de servicios, directamente o como intermediarios

entre los viajeros y proveedores de los servicios”

Las agencias de viajes pueden ser de tres tipos:

e Agencia de viajes mayorista
e Agencia de viajes internacional

e Agencia de viajes operadora

CAPITULO IV: DISENO DE NUEVOS CIRCUITOS Y RUTAS

4.1. DEFINICION DE RUTAS Y CIRCUITOS

La informacién referente a disefio de rutas y circuitos se tomo de las anotaciones
realizadas en clase de Disefio de Circuitos, dictadas en le Instituto, por la Lic. Ingrid
Arévalo, ademas de fuentes como la pagina web denominada Circuito Turistico -
Programa Nacional de Formacion en Turismo,
turismo.netne.net/materiassMANUALCircuitoTuristico.doc.

4.1.1 Ruta: Es un eje vial que conecta dos 0 mas centros emisores o receptores y
que contiene diferentes o varios atractivos turisticos, tanto culturales como naturales,

mismos que permiten que la ruta sea de gran agrado.

También es conocido como el conjunto de vias y visitas que se enlazan,

constituyendo un itinerario, que nace y muere en distintos lugares.
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4.1.2 Circuitos: Un circuito turistico es la suma de varios corredores que unen los
servicios y productos es decir que es la articulacion de atractivos turisticos en forma
ordenada y priorizada que facilita el conocimiento turistico del visitante. El circuito
puede estar conformado por varias rutas turisticas, que abarca diferentes atractivos,

terminando en el mismo lugar que inicia el circuito.

Aln cuando en el mundo del turismo, el termino Ruta Turistica es comunmente
usual, se utiliza con mayor frecuencia el de Circuito Turistico. Y no es que ambos
términos tengan un significado similar sino que por su operatividad y mayor
dinamismo, el Circuito Turistico contiene casi los mismos elementos de la Ruta
Turistica, pero con la ventaja de existir convergencia entre los puntos de salida y
Ilegada, es decir, para el Circuito Turistico es imprescindible que el punto de salida
sea igual al punto de llegada y esa es la diferencia basica entre uno y otro término,
por cuanto si bien es cierto que todo Circuito Turistico posee una ruta determinada,
no toda ruta puede ser un circuito turistico ya que en las Rutas Turisticas
necesariamente hay que regresarse por el mismo camino, mientras que en el otro,
tanto los paisajes, pueblos, manifestaciones culturales, etc, son diferentes, cerrando
un circulo que hace mas atrayente el recorrido. En ambos casos, tanto en la ruta como
en circuito hay que contar con los elementos de apoyo necesarios, ya mencionados

anteriormente como transporte, alojamiento y comida, basicamente, para los turistas.

En conclusion, el Circuito Turistico es un recorrido regional nacional o internacional,
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que posee un caracter circular cerrado, donde el punto de llegada es el mismo de
salida y en cuyo trayecto no se pasa dos veces por el mismo punto. Puede definirse
también como una sucesion de Rutas Turisticas, cuya duracion depende de la

extensioén del recorrido.

Debemos insistir en que existen una serie de elementos comunes entre un Ruta y un

Circuito pero que de igual manera hay aspectos que son inherentes a cada uno de

ellos y que para mejor comprension del tema sefialaremos a continuacion:

Semejanzas entre una Ruta y un Circuito

- Ambos son recorridos cortos o largos de interés turistico que ha de tomar en cuenta
la oferta turistica de la region o sector donde se realizan

- Son recorridos técnicamente planificados, tomando en cuenta las necesidades de los
usuarios potenciales.

- Las paradas en punto claves, debe ser parte de la estrategia en el disefio.
- Tanto la Ruta como el Circuito pueden tener un caracter regional, nacional o
internacional y el tiempo empleado variard de acuerdo con la extension de la Ruta o

el Circuito de que se trata.

Estas semejanzas no son las Unicas; la obligacion del participante es enriquecerlas

mediante la lectura de otros textos o la consulta oportuna con los especialistas del

area.

89



Diferencias entre una ruta Y un circuito turistico

a) Toda Ruta Turistica tiene un punto de salida distinto a su punto de llegada.
b) El punto de salida y de llegada son siempre el mismo.

c) LaRuta Turistica tiene, generalmente un caracter horizontal.

d) Su forma generalmente es de caracter circular cerrado.

e) El recorrido de ida es siempre el mismo de venida.

f)  En el recorrido no se pasa nunca por el mismo punto.

g) Puede ser una sucesion de Rutas Turisticas.

Hay que destacar que tanto en la Ruta como en el Circuito Turistico, debe darsele la
oportunidad al turista para que se detenga en cualquier punto intermedio que desee,
mientras éste no ofrezca peligrosidad para su persona, y que luego puede continuar el
resto del trayecto por su propia cuenta, encontrandonos en este caso con un Circuito
“Dinamico”, o bien que el viajero prefiera cubrir todo el trayecto con el resto del
grupo, encontrandonos en presencia entonces de un circuito “estatico”. En todo caso
cualquier modificacion debe estar disefiada de tal forma que no produzca trastornos
para los turistas ni en el horario de salida, ni en el horario de llegada, ni en el

itinerario previamente establecido.

4.2. Caracteristicas de la ruta

¢ Actividad o tema particular que la distingue de otras en base al tipo de

turismo o atractivos existentes.
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+ Resefa de los atractivos turisticos, sobre la base de una red vial u otro
tipo de comunicacion.

¢ Sistema de sefializacién

¢ Un mapa que contenga informacion sobre la misma

¢ Una marca que identifique la ruta.

4.3. Caracteristicas de un circuito:
+ Definiciondel espacio geografico en donde se va a realizar.
¢ Identificacion de los recursos turisticos
¢ Definiciéndel recorrido, marcando todos los atractivos y recursos
turisticos, uniendo la via de accesos con los recursos.
¢ Recopilacion de la informacion y reconocimiento del circuito
¢ Prueba del circuito propuesto
¢ Medicion de los tiempos, evaluacion de las facilidades turisticas.
¢ Difusion del circuito.
¢ Reunion con los tour operadores, agencias de viajes para darlo a

conocer.

4.4. Pasos para la implementacién de rutas y circuitos

Los pasos a seguir para la realizacion de circuitos y rutas turisticas son los mismos.

Los pasos que se deben seguir para la implementacion de los mismos son:
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¢ El primer paso: es definir el ambito del circuito turistico, es decir el
espacio geografico donde se va a realizar el mismo. Muchas veces comprendera
diferentes regiones, provinciasdistritos o caserios, los cuales a veces se
encuentran alejados el uno del otro, por lo que se tiene que dar prioridad de

visita a algunos de esos puntos que resultan ser los mas importantes.

¢ Fundamental en la elaboracién de un circuito turistico es la
investigacion exploratoria, ya que de la misma dependera la satisfaccion de

las expectativas de los visitantes o turistas que realizaran el recorrido.

¢ Para la elaboracion de un Circuito Turistico, es necesario realizar la
identificacion de los recursos turisticos mas sobresalientes o importantes de
la region provincia o distrito, ya sea por su importancia natural, artificial,
cultural a través del tiempo, o por su monumentalidad contemporanea, pudiendo

considerarse iglesias, catedrales, entre otras.

Disefio de rutas y circuitos turisticos

Este vocablo, ain cuando tiene muchas acepciones en el campo de la electricidad, la

moda, la arquitectura, etc; debe ser utilizado en nuestro curso y para fines turisticos

como un ajuste u ordenamiento de las partes o elementos requeridos para la

produccion o creacion de lineas de accion. Es decir, luego de estudiados todos los
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posibles elementos, puntos, consideraciones, motivaciones, que han de intervenir en
un programa de Rutas y Circuitos, se escogeran o incluiran en él con criterio de
funcionalidad los que mejor se adapten a esa realidad especifica. Hay que elegir,

seleccionar o escoger lo mejor, para la creacion de un programa de Rutas y Circuitos.

El disefio no puede ser fruto del azar; han de tomarse en cuenta para la elaboracion
del disefio final; precios, costos, estado de las vias de comunicacién, calidad del
alojamiento y la comida, asi como los detalles referentes a la logistica. Horas de
salida y llegada de la Ruta o Circuito, sitios de alojamiento, albergues, seleccion de
los sitios que han de conformar el itinerario y cualquier otro detalle que ayude a

ofrecer al turista una programacion variada, dinamica e interesante.

El disefio por Gltimo, vendria a ser en turismo, el ordenamiento y acomodo de los
elementos mas acordes con dichas rutas y circuitos una vez analizados todos los
elementos con posibilidades de formar parte de la programacion. El disefio se ofrece
entonces como un proceso de decantacidn necesario e imprescindible para obtener los

resultados esperados.

Fases para la elaboracion del disefio de rutas y circuitos turisticos

Es basado generalmente en la informacion tedrica que contiene que son datos
estadisticos , costos aproximados de cada recorrido, puntos estratégico de parada,
dentro de la Ruta o Circuito y otros elementos que sefialan con gran precision, cual

ha de ser el modelo disefiado para el recorrido que se le solicite, por eso, la misma
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debe estar centrada en el estudio constante del flujo turistico y el conocimiento cabal
de la personalidad del turista que, con sus diversas opiniones sirvan para enriquecer la

programacion que se ofrece.

Estas fases o etapas de recorrido, son las siguientes:

| Fase: Estructuracion de la Ruta o Circuito.

1. Determinacion o inventario de los recursos turisticos del lugar o lugares.

2. Escogencia de los puntos de:

a. Salida

b. Parada técnica

c. Parada con estadia

d. Llegada

e.Elaboracion de alternativas con respecto a los puntos intermedios de la Ruta
f. Determinar los recorridos internos de interés, si los hubiere, en los distintos puntos
de parada con estadia.

Il Fase: Determinacion y seleccion de los servicios a incluir en la ruta

1. Seleccion de las empresas de servicios a incluir en la ruta.

2. Actividades recreativas

3. Duracion de los trayectos, horarios y estadia
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4.

Disefio de circuito

111 Fase: Determinacion de los costos y gastos de operacion

1.

2.

Costos fijos

Costos variables

. Gastos generales

. Imprevistos

. Presupuesto total

. Determinacién de precios y beneficios netos de operacion
. Célculo del precio persona

. Determinacién del beneficio neto

IV _Fase: Promocion y difusién

1.Denominacion

2.Elementos

3.Presentacion

4.Comercializacion
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Estructuracion de la ruta o circuito

4.4.1 | Fase Determinacion o inventario de los Recursos Turisticos del lugar o
lugares.

Para desarrollar esta actividad, tomando en cuenta los motivos que guian a las
personas para hacer turismo, se debe estudiar la oferta de bienes y servicios que
ofrece el lugar o los lugares seleccionados, para establecer con ellos, una variedad de
combinaciones en funcion de las necesidades potenciales. Por eso es importante que

la evaluacion de los recursos se haga individual, a nivel de cada poblacion.

El material de apoyo necesario para cumplir con esta etapa son los mapas
adecuados, que contengas los puntos intermedios del itinerario. En ellos se haran los
trazados, incorporando los puntos imprescindibles de apoyo, estudiando la
posibilidad de incorporar otros, que por su importancia o caracteristicas satisfagan las

necesidades de los consumidores potenciales.

Hay que estudiar sobre dichos mapas, todas las variables posibles para escoger las

mas conveniente al recorrido, tomando en cuenta el kilometraje, acceso a los puntos y
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otros aspectos que permitan la satisfaccion de las necesidades primarias y superiores

de los consumidores potenciales.

Escogencia de los puntos de Salida, Parada Técnica, parada con estadia y

Llegada

Una vez que se tenga una vision global del lugar o lugares escogidos, y de los que se
ofrece en términos de su oferta turistica, puede con estos elementos prioritarios,

estructurar el recorrido a seguir y establecerlo de forma definitiva.

Comprende este aspecto, a su vez, dos momentos:

A. Establecimiento del itinerario: En esta parte se debe establecer la ruta concreta a

tomar en cuenta:

- Ndcleos de parada
- Distancia intermedias
- Comunicaciones

- Insercion de valores histdricos, culturales y paisajisticos en la ruta a visitar

B. Realizacion de un viaje de reconocimiento directo: de los servicios existentes y
gestionar los acuerdos previos a dichos servicios, en los casos en que sea necesario.
Este elemento permite comprobar realmente la conveniencia del recorrido establecido

y efectuar los cambios que fueran necesarios en ese sentido.
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Elaboracién de Alternativas con respecto a los Puntos Intermedios de la Ruta

Una vez estudiados y analizados los dos puntos anteriores, conviene la estructuracion
de la ruta seguir. Es necesario hacer notar que pese a las consideraciones previas que
se han efectuado, esta ruta inicial puede ser modificada en atencién al resultado o a

las situaciones que pueden plantearse en el desarrollo de los pasos posteriores.

Determinar los Recorridos Internos de Interés, si los hubiere, en los distintos

Puntos de Parada con Estadia

Los puntos de parada con estdia, generalmente se realizan por dos razones

fundamentales:

a. Porque se trata de Rutas o Circuitos demasiado extensos, que ameritan de estos

sitios, a fin de hacer que el recorrido no agobie a los usuarios.

b. Porque los puntos seleccionados, revisten una gran importancia en el recorrido

por poseer costumbres o aspectos historicos y culturales solo observables en ellos.

En ambos casos se deben contemplar la programacion de recorridos locales que

muestren al turista lo caracteristico de los aspectos de que se trate.
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4.4.2. 11 Fase Determinacion y seleccion de los servicios a incluir en la ruta

Consiste este paso en la seleccion de las empresas de servicios a incluir en la ruta.

Una vez que se ha comprobado personalmente la disponibilidad de servicios en el
lugar, se procede a establecer las combinaciones y a integrarlos con otros productos y

servicios necesarios, a fin de hacerlos apropiados al uso y disfrute del turista.

Las empresas y servicios que debe o puede considerar para cubrir la futura

operacion de la ruta, son:

- Transporte: entre los puntos de recorrido y dentro de la localidad visitada,
- Alojamiento: en ruta si es necesario.
- Alimentacién: en ruta y en los sitios de destino
- Servicio de guias y de visitas: locales y en ruta.
- Empresas de actividades recreativas, de diversion o de esparcimiento.
- Otras que segun las caracteristicas del lugar y del itinerario se consideren
necesarias incluir.
Ademas de los servicios,se debe considerar la duracién de los trayectos, los
horarios de salida y llegada, y la estadia en los puntos de visita, todo lo cual influira

en la determinacion de los costos de operacion.

Es importante sefialar que, en esta parte, se debe dejar abiertas una serie de

alternativas para que posteriormente sean manejadas por el operador al momento de
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hacer efectiva la contratacion de esos servicios y comercializar la ruta o circuito.

4.4.3. 11l Fase: Determinacion de los costos y gastos de operaciones de la ruta o
circuito

La determinacion de los costos y gastos de una ruta va en funcion de los servicios

incluidos y de los dias empleados en cubrirlas.

En este aspecto, es necesario distinguir los tipos de costos y gastos que
intervienen en la estructura general de la operacion de la Ruta o Circuito, a saber:
1 Costos fijos
2 Costos Variables

3 Gastos Generales

Costos Fijos : Son aquellos que permanecen constantes, sea cual fuere el volumen de
produccion del servicio, y que se causan y acumulan con el tiempo. Son aquellos
gastos necesarios para la produccién del servicio, independientemente del nivel de
produccion.

Los costos fijos que intervienen en la produccion de los servicios de la Ruta o
Circuito Turisticos son:

- Depreciacion de la unidad de transporte

- Prestamos sobre la unidad de transporte (contraidos para financiar su adquisicion).

- Seguros del vehiculo, del conductor, de los pasajeros y de sus bienes.

- Mantenimiento preventivo de la unidad de transporte.
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Costos Variables : Son aquellos proporcionales al volumen de produccién y venta

del servicio, aumentan y disminuyen en proporcion a dicho volumen. Asi al no haber
produccién no habra costos variables.

Los costos variables que se consideran en la operacién del servicio de la ruta son:
- Combustible y lubricantes del vehiculo

- Honorarios del Guia de Turismo

- Sueldo del conductor

- Beneficios contractuales del conductor

- Viaticos del conductor

- Viaticos del Guia de Turismo

- Servicios contratados

- Alojamiento

- Alimentacion

- Visitas guiadas

- Actividades recreativas

- Otros

Gastos Generales : Son aquellos que, en forma indirecta, incurren en la produccion

del servicio y se corresponden a tareas basicas de la organizacion y su estimacion se
determina en base a porcentajes, establecidos segin el presupuesto anual de
operaciones de la empresa. Los gastos generales aqui considerados son los siguientes:
1. Administrativos:

- Local

101



- Agua, luz y aseo
- Sueldos y salarios del personal

- Teléfono y télex

2. Promocionales:
- Publicidad

- Relaciones publicas

3. De comercializacion y venta del servicio

4., Otros gastos

Para su calculo, por ejemplo, si el presupuesto total anual de operaciones de la
empresa es de USD 100.000,00 y el presupuesto asignado a publicidad es de USD
30.000,00 determinamos a qué porcentaje del total corresponde esta cantidad
(2,5%), y ése seréa el porcentaje que se cargue al presupuesto de costos de operacién

(costos fijos + costos variables por personas x servicio).

El presupuesto total de operaciones se determina, una vez estimados los costos y

gastos de operacion de la forma siguiente:

CF + Cyx = CT (costos totales)

CT + % de gastos generales = Presupuesto total de operacion.
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A los costos totales se le cargan los porcentajes correspondientes a cada gasto

general incluido en la operacion del servicio, y luego se le suman esas cantidades,

para asi obtener el presupuesto total.

4.4.4. 1V Fase Promocion y Difusion

Denominacién

Es importante identificar al documento con un nombre distintivo, este se determina de
acuerdo a los elementos que predominan en la ruta o circuito a realizar, sea esta de
caracter cultural o natural, también puede regirse de acuerdo al espacio geogréafico

que ocupan los corredores a utilizar para su desarrollo.

Elementos

Los elementos que debe contener una presentacion publicitaria turistica son:

Denominacién, slogan o frase motivadora, recorrido general y actividades a realizarse

por dias, servicios que ofertara, incluye, no incluye, ruta grafica, datos informativos,

datos de referencia.

Presentacion

Material: flyers, dipticos, tripticos, etc.
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Comercializacion

Se debe comercilizar el producto terminado través de agencias operadoras o

minoristas para su difusion y venta.

4.5. Analisis de circuitos y rutas existentes en la zona

En la parroquia de Calderdn lastimosamente solo se cuenta con una ruta turistica, la
misma que no se la ha promocionado, ya que el gobierno parroquial no impulsa ni ha
brindado el mantenimiento adecuado a los recursos existentes en la ruta; “SAN
JUAN-ARTESON-CATEQUILLA” no por falta de recursos econdémicos, sino
porque no han llegado a un acuerdo en cuanto a la administracion zonal; y cada

entidad trabaja por su cuenta.

La ruta al parecer es un atractivo bastante llamativo, ya que se la puede realizar de
varias maneras, como por ejemplo: por medio de caminatas, recorridos en bicicleta, o

por medio de diferentes tipos de trasporte como por ejemplo cuadrones.

La ruta tiene una distancia de ocho mil quinientos metros, la misma en su mayor
parte esta cubierta por arena. La ruta empieza en San Juan de Calderén avanzando
por la cima de la colina, pasando por paisajes andinos. El camino es casi todo plano
hasta llegar a Catequilla, desde alli se puede observar Pomasqui, San Antonio de
Pichincha, el Pululahua, Colinas Azules, Malchingui, Perucho, Pintag, Pifo y

Guayllabamba.
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Esta es una ruta muy antigua utilizada por los indigenas para llegar hasta
Catequilla. En la actualidad un grupo de jovenes se encuentra realizando otra ruta, por
el mismo lugar pero que incluye otro pucara muy importante como es Jalonguilla y la
han nombrado como ruta Arqueologica Catequilla Jalonguilla. La ruta se encuentra
en proceso de planificacion, por lo que no se la ha propuesto del todo al gobierno

parroquial, ni la administracion zonal.

En cuanto a circuitos turisticos Calderon no es tomado en cuenta dentro de mas
circuitos mas que en el famoso “City Line” en el que se lo toma como un atractivo de
paso para realizar compras de souvernirs, en este caso las famosas figuras de

mazapan, mismas que son conocidas mundialmente.
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1. METODOLOGIA

3.1 TIPO Y DISENO DE LA INVESTIGACION

Investigacion Descriptiva: La investigacion descriptiva permite analizar de modo
sistematico las caracteristicas de una poblacion, situacion, area de interés, basadas en
una hipotesis. La investigacion descriptiva fue utilizada para desarrollar un estudio sobre
los hechos, recursos, costumbres, tradiciones y las diversas situaciones y actitudes que
representan las potencialidades turisticas de la poblacién de la parroquia de Calderon,
para su diagnostico y elaboracion de propuestas de desarrollo turistico, constituyéndose

en las variables investigadas.

El disefio se sujetd a métodos y procesos cuantitativos permitiendo obtener datos
estadisticos por medio de representaciones numéricas. EI método cuantitativo fue
empleado para conocer el grado de aceptacion y el nivel de apertura que presentd la
poblacion frente al desarrollo de nuevas propuestas para incrementar el desarrollo

turistico de la zona.

El método Cualitativo también se empled para estudiar las relaciones sociales y
describir la realidad tal y como la experimentan sus protagonistas. EI método cualitativo
sirvio para conocer e identificar las problematicas que encuentra la poblacion para el

desarrollo turistico y para conocer la interaccion de los pobladores en el &mbito turistico.
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3.2 POBLACION Y MUESTRA

La poblacién de la Parroquia de Calderon es de 152.242 habitantes entre hombres y
mujeres, con un promedio de 74,682 hombres y 77,560 mujeres estos datos son
entregados por el Instituto Nacional de Estadisticas y Censos (INEC) y por la

Corporacion Metropolitana de Turismo.

CALCULO DE LA MUESTRA

n= N. pg
(N-1) (E12 +pg
J
n= 38060.5

(152241) (0,000625) +0,25

n= 38060,5

95,150625+0,25

n= 38060,5

95, 400625

n= 400 encuestas

n= muestra N=polacion p= poblacion g= probabilidad que no se puede

e=maximo error admisible k= constante de corecion del error
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3.3 INSTRUMENTOS RECOLECCION DE DATOS
Encuestas: Las encuestas se encuentran enfocadas a los moradores de la parroquia de
Calderon para la cual se empleo una encuesta mixta de diez preguntas con respuestas
abiertas y cerradas que permitio tener un conocimiento claro de la perspectiva que tienen

los habitantes de la zona frente al desarrollo turistico. ( Ver Apéndice A)

Entrevistas: Las entrevistas se encuentran enfocadas a las autoridades locales las mismas
que permitieron conocer el interés que presentan en el desarrollo turistico de la zona,
para lo cual se empleo entrevistas estructuradas de once preguntas las cuales nos

ayudaron a determinar las actividades a desarrollar en la parroquia. (Ver apéndice B)

Recopilacion en fichas de inventario turistico: Estan fichas fueron receptadas del
Ministerio de Turismo, para conocer cuales son los atractivos naturales y culturales la

zona y su debida jerarquizacion. (Ver apéndice C, D, E, F, G)

3.4 DESCRIPCION DEL TRABAJO DE CAMPO

El trabajo de campo se realizo en la parroquia de Calderdn en el canton Quito provincia

de Pichincha, la misma que se encuentra ubicada a 15 km al norte de la ciudad.

Primero se realizé6 un reconocimiento de la zona, donde se visitd los diferentes

atractivos naturales y culturales con los que cuenta la parroquia de Calderén, para lo

cual se entabl6 una conversacion con las autoridades locales por medio de una
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entrevista, estructurada, la misma que se enfocaron en cual es el interés de las
autoridades para que la parroquia que Calderén se desarrolle turisticamente y si creen

necesario desarrollar el potencial turistico que posee la misma.

Se realizé encuestas mixtas a los moradores de la parroquia, con respuestas abiertas y
cerradas, que permitieron obtener un conocimiento claro de la perspectiva que tiene los
habitantes de la zona en cuanto al desarrollo turistico de su parroquia para lo cual fue
necesario visitar la parroquia y distribuirse por los lugares en donde mayor
conglomerado de los pobladores reside en este caso se realizé las encuestas en la calle

principal mejor conocida como calle Carapungo.

Se realizd la recopilacion de datos para las fichas de inventario turistico, las mismas
que fueron proporcionadas por el Ministerio de Turismo (MINTUR), por lo que se
recorrid la zona identificando los atractivos turisticos de mejor manera para llenar con

datos actualizados y verificados, la mismas.

Visita final a la poblacion para recolectar muestras fotogréaficas.
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IV PRESENTACION DE RESULTADOS

4.1. PRESENTACION GRAFICA DE RESULTADOS
4.1.1. Procesamiento de Encuestas
1.- ¢Piensa usted que el turismo es una actividad importante para el desarrollo de su

parroquia?

Sl 391 97,75%
NO 10 2,25%
TOTAL 400 100%

TablaN°1 : Tabulacion pregunta 1
Autor: Geovanna Ayala

2,25%

LR
mNO

Grafico N° 1 : Tabulacién pregunta 1
Autor: Geovanna Ayala

Analisis

Como se puede observar del total de personas encuestadas 97,75% piensa que el
turismo es una actividad importante para el desarrollo de su parroquia; mientras que
el 2,25% piensa que no es importante el turismo para el desarrollo de su parroquia
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2 .- ¢Porqué piensa que el turismo no se ha desarrollado en el sector ?

FALTA DE INFORMACION TURISTICAS SOBRE ATRACTIVO

EXISTENTE 166 29,64%
FALTA DE INTERES 110 19,64%
FALTA DE CAPACITACION DE LOS LUGARES QUE SE PUEDE 69

VISITAR 12,32%
ATRACTIVOS TURISTICOS EN MAL ESTADO 215 38,39%
TOTAL 560 100%

Tabla N° 2 : Tabulacion pregunta 2
Autor: Geovanna Ayala

B FALTA DE INFORMACION
TURISTICAS SOBRE
ATRACTIVO EXISTENTE

B FALTA DE INTERES

1 FALTA DE CAPACITACION
DE LOS LUGARES QUE SE
PUEDE VISITAR

B ATRACTIVOS TURISTICOS
EN MAL ESTADO

Grafico N° 2 : Tabulacién pregunta 2
Autor: Geovanna Ayala

Analisis

Como se puede observar del total de personas encuestadas el 12.32% opinan que es

por falta de capacitacion de los lugares que se pueden visitar,mientras que el 19.64%

dice que es por falta de interes , mientras que el 29.64% opina que por falta de

informacion turistica y el 38.39% dice es porque los atractivos turisticos estan en mal

estado
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3.- ¢Cual de los siguientes atractivos le llaman la atencion y explique?

LAS FIGURAS DE MAZAPAN 251 42,83%
ESCULTURAS DE MADERA 59 10,07%
ACTIVIDADES DE FINADOS 136 23,21%
OTROS 140 23,89%
TOTAL 586 100%

Tabla N° 3 : Tabulacién pregunta 3
Autor: Geovanna Ayala

B LAS FIGURAS DE
MAZAPAN
B ESCULTURAS DE MADERA

W ACTIVIDADES DE FINADOS

B OTROS

Grafico N° 2 : Tabulacién pregunta 3
Autor: Geovanna Ayala

Analisis

Como se puede observar del total de personas encuestadas el 42.83% opinan que son

las figuras de masapan, el 10.07% piensa que las esculturas de madera el 23.21% dice

que las actividades realizadas en finados y el otro 23.89%

atractivos turisticos

piensa que otros
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4. ¢ Estaria usted dispuesto ha partricipar en actividades comunitarias que ayuden al
desarrollo del turismo en su parroquia ?

SI 352 88%
NO 48 12%
TOTAL 400 100%

Tabla N° 4 : Tabulacién pregunta 4
Autor: Geovanna Ayala

LY

H NO

Grafico N° 4 : Tabulacién pregunta 4
Autor: Geovanna Ayala

Analisis

Como se puede observar del total de personas encuestadas el 88% esta dispuesto a
participar en actividades comunitarias que ayuden al desarrollo del turismo en su
parroquia mientras que el 12% dice que no esta dispuesto.
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5._ ¢Cree usted que es necesario dar a conocer mas acerca de otros lugares para

visitar y no tan solo por las artesanias realizadas en mazapan?

SI 367 91,75%
NO 33 8,25%
TOTAL 400 100%

TablaN°5  : Tabulacién pregunta 5
Autor: Geovanna Ayala

LY

H NO

Grafico N° 5: Tabulacién pregunta 5
Autor: Geovanna Ayala

Analisis

Como se puede observar del total de personas encuestadas el 91.75% cree que es

necesario dar ha conocer mas hacerca de otros lugares turisticos para visitar y que no

se visite a calderon solo por las figuras de masapan mientras qu el 8.25% dice que no.
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6._ ¢ Cree usted que los turistas deben visitar Calderon con mas frecuencia?

Sl 367 91,75%
NO 33 8,25%
TOTAL 400 100%

TablaN°6  : Tabulacién pregunta 6
Autor: Geovanna Ayala

LY

H NO

Grafico N° 6: Tabulacién pregunta 6
Autor: Geovanna Ayala

Analisis:

Como se puede observar del total de personas encuestadas el

91,75% cree que los

turistas deben visitar la parroguia de calderon con mas frecuencia mientras que

8,25% dice que no.
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7._ ¢ Piensa usted que la comunidad esta preparada para recibir el turismo msivo en

su parroquia?

Sl 229 57,25%
NO 171 42,75%
TOTAL 400 100%

TablaN°7  : Tabulacion pregunta 7
Autor: Geovanna Ayala

LY
H NO

Grafico N° 7: Tabulacién pregunta 7
Autor: Geovanna Ayala

Analisis

Como se puede observar del total de personas encuestadas el 57,25% no cree que la

comunidad esta preparada para recibir el turismo masivo en su parroquia mientras

que el 42,75% si.
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8._ ¢ Considera usted que la falta de preocupacion de las autoridades locales ha

causado que el turismo se lo realice solo en el dia de los difuntos?

Sl 354 88,50%
NO 46 11,50%
TOTAL 400 100%

TablaN°8 : Tabulacién pregunta 8
Autor: Geovanna Ayala

LY

H NO

Grafico N°8 : Tabulacién pregunta 8
Autor: Geovanna Ayala

Analisis

Como se puede observar del total de personas encuestadas el 88,50% cree que la
falta de preocupacion de las autoridades locales ha causado que el turismo se lo
realice solo en el dia de los difuntos mientras que 11,50%dice que no.
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9¢Le gustaria a usted que su parroquia

turisticas con mas frecuencias ?

sea tomada encuenta dentro de las visitas

Sl 387 96,75%
NO 13 3,25%
TOTAL 400 100%

TablaN°9  : Tabulacién pregunta 9
Autor: Geovanna Ayala

3,25%

LY

H NO

Grafico N° 9: Tabulacién pregunta 9
Autor: Geovanna Ayala

Analisis

Como se puede observar del total de personas encuestadas el 96,75% le gustaria que

su parroquia sea tomada encuenta dentro de las visitas turisticas con mas frecuencia

mientras que dice 3,25% que no.
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10¢Apoyaria usted a la capacitacion para jovenes artesanos de la zona?

Sl 328 82%
NO 72 18%
TOTAL 400 100%

TablaN°10 : Tabulacion pregunta 10
Autor: Geovanna Ayala

LY

H NO

Grafico N° 10: Tabulacién pregunta 10
Autor: Geovanna Ayala

Analisis

Como se puede observar del total de personas encuestadas el 82% Apoyaria a la

capacitacion para jovenes artesanos de la zona mientras que 18% dice que no

apoyaria la capacitacion.
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4.1.2. Procesamiento de Entrevista

=

TECNOLOGICO INTENACIONAL DE
TURISMO Y HOTELERIA

Fecha: 11/01/13 Hora:09h47
Lugar: Gobernacion de la Parroquia de Calderon

Entrevistado: Lic. : Patricia Jacome ( Vocal Principal)

Entrevistador: Geovanna Ayala

1¢Piensa usted que el potencial turistico de la parroquia podria incrementarse
con la creacion de nuevos circuitos turisticos que incluyan a la parroquia de
Calderdn como destino principal?

Creo que si realmente nuestra parroquia es conocida internacionalmente por las
exportacion que se realiza del mazapan mas en si, dentro de nuestra parroquia se
esta perdiendo esta raiz, en la cual se manifiesta que el sector de la parroquia de
Calderén mas en el centro parroguial se tiene todavia unos siete almacenes de
figuras de masapan, mismos que mantienen la tradicion, mas un centro artesanal el
cual estaba secuestrado por la toma de las calles que la realizaban los comerciantes
informales, al se ubicados estas comerciantes, para nosotros esto ya es una vision en

Pla cual hemos venido plantearnos para de esta manera impulsar asi el turismo, mas
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en el mazapan y en las tradiciones culturales y en el rescate de nuestras tradiciones,
como son las raises que tenemos en nuestras cinco comunas indigenas.

2¢Deacuerdo a su opinion personal la Parroquia de Calderon, mantiene sus
costumbres, cultura y tradiciones?

Se podria decir que en un cincuenta porciento mantiene sus costumbres y tradiciones
se ven reflejadas en las comunas tanto de Santa Anita, Oyacoto,Llano grande y San
Miguel de Comun , mientras que el otro cincuenta porciento no mantiene sus
costumbres 'y tradiciones ya que la parrogia ha crecido mucho, llegando muchos
migrantes de diferentes ciudades y se han ubicado aqui en la parroquia de Calderon
por ende la parroquia se ha vuelto diversa , entonces existen diferentes costumbres y
tradiciones del lugar propio del que biene el nuevo poblador mismo que reside en la
parroquia .

3¢A su parecer, los valores culturales se han heredado a los mas jovenes?

Mas bien no se ha heredado, mas bien se esta viviendo el fenomeno de que el adulto
mayor quien seria la persona ultima que esta llevando la tradicion, al momento de
fallecer ,se ha terminado ya la tradicion y la costumbre y muy poco los jovenes se ve
que lo han ido heredando mas bien los jovenes estan siendo invadidos por otras
costumbres y tradiciones que han llegado desde otros paises extranjeros, en las
cuales los jovenes lo han tomadao como un tema discriminatorio a los jovenes que
han heredado la tradicion, insultandolo a haciendolo de menos por tener un gusto
diferente de musica, costumbre o tradicion concluyendo que el joven deje de seguir
la costumbre que le inculcaron sus ancestros, lastimosamente nosotros tambien

como parte o como institucion estamos a la cabeza como parte de la parroquia
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estamos recepatando que este patrimonio vivo deberia estar plasmado en algun tipo
de documento, tambien deberiamos fomentar esto para que nuestros jovenes sigan
con la tradicion sin importar la discriminacion motivandolos de una u otra manera
para que el joven actual se enlinie nuevamente a retomar el carifio y aprecio por
nuestra cultura .

4:Cree usted que si implementa una capacitacion para la gente de la parroquia
en cuanto a turismo, desarrollaran de mejor manera actividades en dicha aréa?
Claro primero considerando de que | aeropuerto ya esta terminado y calderon sera
uno de los lugares por los que pasara la via principal para dirigirse hacia el aeropuerto
es necesario capacitar a nuestra gente en cuestion de turismos sustentable , eventos
culturales entre otros los mismos que impulsaran la economia de la parroquia
poniendo hoteles comedores, el mismo masapan ,pero realmente no etamos
preparados aun y la parroquia de calderon al ser tomada por comerciantes informales
es necesaria la capacitacion de estas personas pues se han dedicado a la venta de otro
tipo de cosas y la venta de las figuras de masapan ha ido disminuyendo y si nosotros
como parroquia vamos a potenciar el turimos en la parroquia debemos estar
preparados y capacitados para recibir tanto a turistas nacionales y extranjeros
pudiendo cubrir las necesidades de los turistas por lo tanto deben ser capacitados para
poder atender hoteles ,restaurantes, brindar una buena informacion turistica entonces
si es preferible capacitarnos a tiempo para poder ofrecer nuevos proyectos
sustentables que la misma comunidad se beneficie y pueda realizar una buena

atencion en todos los servicios turisticos que brindara.
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5¢,Qué apoyo ustedes reciben de los gobiernos provinciales o0 municipales para
promover el turismo de su parroquia?

La verdad esque muy poco apoyo se ha recibido de los gobiernos provinciales aveces
por falta de presupuestos dicen los consejos provinciales ademas entre las
administraciones y el gobierno parroquial aveces no se llega a acuerdos y es por ello
tambien que los gobiernos no nos brindad apoyo en cuanto a los municipios tratan de
hacer algo por la parroquia pro siempre queda a medias la obra o lo que se pensaba
realizra en la parroquia pero de una u otra manera nosotros mismos hemos gestionado
pequefias cosas que han ayudado al progreso de la parroquia.

6¢ Piensa usted que el potencial turistico de la parroquia ha decaido por falta de
promocion turistica?

Si 'y mas que nada por falta de comunicacion,segundo por falta de difucion ,tercero
por falta de proyectos sustentables que lastimosamente nosotros hemos querido sacar
varios proyectos pero no lo hemos logrado por falta de apoyo y promocion de los
gobeinos nacionales .

7;Qué opina usted de realizar agroturismo en las tierras cultivables de los
pobladores?

Yo creo que es bueno pues en nuestra parroguia contamos con cinco comunas las
mismas que viven de la agricultura de cultivar sus productos saliendo ellos mismos a
vender pero de la forma tradicional y si creo que esto tambien impulasaria a que los
ingresos economicos des sus familias san mucho mas altos y ayudaria a la

economia Y asi ya no existiria tanta migracaion hacia otros paises .
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8¢ Cree usted que el MINTUR deberia tomar mas en cuenta a la parroquia de
Calderon para desarrollar nuevos proyectos turisticos?

Si es necesario pues la verdad por aka casi no se escucha la palabra mintur por lo
general hemos pedido ayuda ,en especial porque llegan los buses de turistas
extranjeros de Metropolitan y es alli en donde nosotros no sabemos que es lo que lo
guia les dicen a los turistas en tros idiomas y le deicen que no bayan a a otro lugar
sino es a un almacen en especial y no colaboran con los otros y es por eso que se le ha
pedido ayuda al mintur pero no se ha tenido una rspuesta favorable.

9¢;La economia de la parroquia se ha basado solo en las figuras de mazapan si no
y porque?

No mas bien se ha basado en el comercio informal , de la venta al por mayor, locales
de zapatos, pastelerias y es mas existen mas de 200 barrios de los cuales el principal
es carapungo en el que no existe nada artesanal mas bien es el bum de la moda su
economia se ha basado entonces en el comercio y en la busca de trabajos en grandes
empresas fuera de la parroquia.

10¢Piensa usted que se deberia promover otro tipo de negocio como es el
turismo para mejorar la economia de los moradores si noy porque?

Si porque la verdad al momento no existen proyectos sustentables y hay que
admitirlo con el dolor del alma que las artesania de mazapan sin el turismo no se
venden ni en un 10% porque no exite turismo y eso porque no hay negocios de
turismo de gran indole en la parroquia, el Unico proyecto es el mercado artesanal de

mazapan pero no se abren todos los locales por la falta de turistas y por lo tanto si es
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necesrio que el negocio del turismo sea tomado como nueva base para el
crecimiento de la parroquia y el pais turisticamente.

11;Cree usted que La falta de desarrollo turistico en Calderdn se debe a la poca
colaboracion de sus habitantes si no y porque?

Bueno no tanto por falta de colaboracion sino mas bien por la desmotivacion, por
todos los antecedentes ya antes mencionados como es la falta de colaboracion de
gobiernos seccionales y del ministerio de turismo tomando en cuenta que en nuestra
parroquia existen grandes artesanos, los mismos que han realizado buenas obras en
Quito como las huertas del colegio Mejia y las sillas de madera de la gobernacion y a
pesar de esto no son tomados en cuenta y eso ha desmotivado y no ha permitado que
los pobladors aspiren a obtener algo beneficioso del turismo, asi que mas bien es des

motivacion y no despreocupacion.
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TECNOLOGICO INTENACIONAL DE
TURISMO Y HOTELERIA

Fecha: 14/01/13 Hora:09h20
Lugar: Gobernacion de la parroquia de Calderon

Entrevistado: Isabel Bejarano (Presidenta)

Entrevistador: Geovanna Ayala

1¢Piensa usted que el potencial turistico de la parroquia podria incrementarse
con la creacion de nuevos circuitos turisticos que incluyan a la parroquia de
Calderdn como destino principal?

Si obviamente estamos ahora al paso de de la construccion de el aeropuerto y si es
necesario potenciar el turismo, hace mucha falta proyectos .

2¢,De acuerdo a su opinion personal la Parroquia de Calderon, mantiene sus
costumbres, cultura y tradiciones?

En algunos espacios si, en cuestion de Calder6n acoje muchos migrantes, entonces
hay diversas culturas, pero hay un grupo que todavia es ancestral propio de Calderén
el cual conserva intactas sus costumbres y tradiciones.

3¢A su parecer, los valores culturales se han heredado a los mas jovenes?

Sabe que muy poco, porque incluso hablamos de comunas que solo son las personas
mayores que todavia promulgan su division de comuna, los jovenes muy poco,

muchos esta modernizandose y por esa razon es que Calderon ha ido perdiendo esa
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identidad, diga usted el mazapan mismo, por falta de apoyo de otros gobiernos,
nunca se ha creado una politica que les favorezca, pero en si la juventud lo ha
heredado muy poco.

4:Cree usted que si implementa una capacitacion para la gente de la parroquia
en cuanto a turismo, desarrollaran de mejor manera actividades en dicha aréa?

Si claro es necesario una capacitacion lo mas rapido posible ya que se nos avecina un
gran reto con el nuevo aeropuerto.

5¢,Queé apoyo ustedes reciben de los gobiernos provinciales 0 municipales para
promover el turismo de su parroquia?

Sabe que de parte del Municipio si, pues se ha realizado encuentros parroquiales
donde se trata de difundir en la mayor forma para que sepan cual es la historia que
mantiene cada parroquia como es el caso de Calderon, que el afio pasado tuvimos un
encuentro interparroquial en el que se expuso la historia de la parroquia el pasado
que es muy rico, entonces el Municipio si nos ha apoyado con eso, el Consejo
Provincial mantiene un apoyo con la gente nativa incluso con gurpos promoviendo
a que matengan su identidad y cultura brindandole espacios para ello.

6¢ Piensa usted que el potencial turistico de la parroquia ha decaido por falta de
promocién turistica?

Digamos que si y como vuelvo y repito ahi vuelve a aparecer el tema del faltante de
espacios a donde podamos hacer y dar la capacitacion a la gente, y el apoyo tambiéen
porque usted sabe que para empezar uno puede tener un negocio ancestral pero sino
tengo los recursos no puedo hacerlo mas grande, ni puedo aparecer mas alla de los

recursos que tengo, entonces se dificulta al no tener ayuda de los gobiernos.
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7¢,Qué opina usted de realizar agroturismo en las tierras cultivables de los
pobladores?

Me parece que seria lo mejor que puede pasarle a todas las parroquias en especial en
Calderon que hay mas agricultura pues estamos queriendo entrar este afio con mas
fuerza y hemos hecho varias visitas a otros lados en donde hay una propuesta y
como un Consejo Municipal estamos ya para aprobar mafiana precisamente el
agroturismo, capacitando a la gente, pero tenemos terrenos vacios los cuales se
podrian utilizar no con el &nimo de aduefiarse de los mismos sino mas bien con el
animo de brindar un beneficio a la comunidad.

8¢ Cree usted que el MINTUR deberia tomar mas en cuenta a la parroquia de
Calderdn para desarrollar nuevos proyectos turisticos?

Si yo creo que para eso se requiere de muchos apoyos, nosotros hablamos como
gobierno parroquial, antes eran juntas parroquiales pero solo eramos un espacio
pequefio de comunicacién en cambio hoy por hoy somos gobierno auténomo
descentralizado pero carecemos de la estructura y si es necesario que el MINTUR
realice propuestas para nosotros desde aqui tambien realizamos nuestro trabajo en
conjunto con ellos.

9¢La economia de la parroquia se ha basado solo en las figuras de mazapéan si no
y porque?

No por falta de recursos mas bien se ha hido perdiendo, ahora hemos tratado de que
ellos salgan adelante realizando ferias y en si Calderon mas ha sido un dormitorio

porque todos van al centro a buscar empleo por lo que artesanos tienen ahora un
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poco mas de trabajo pero no en su area sino mas bien en otras. En si, Calderon es
diverso en su economia, busca diversas formas de ganar dinero.

10¢Piensa usted que se deberia promover otro tipo de negocio como es el
turismo para mejorar la economia de los moradores si noy porque?

Yo creo que como un Calderon diverso y con varias culturas debe existir de todo
para promover la cultura y la economia.

11;Cree usted que la falta de desarrollo turistico en Calder6n se debe a la poca
colaboracion de sus habitantes si no y porque?

Diria tambien que si, ya que muchos al no tener dinero prefiren quedarse ahi y no
participan, no emprenden con algo mas grande, digamos no crecen por el miedo a

perder, por el miedo de no salir beneficiados no le ponen el interes que deben.
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4.1.3 Procesamiento de Fichas de Observacion

Tipo: X Metodo: Ficha de Investigacion #: 1

Tecnica Investigacion: descriptiva
cuantitativa

Lugar: Gobernacion de Calderon Fecha: 11/01/13

Tema: Diagnostico del potencial turistico | Fotografia:
de la parroquia de Calderon en el Canton
Quito Provincia de Pichincha.

Analisis de la Investigacion:

Se realido una visita a la gobernacion de Calderon ubicado en la calle principal de Calderon, con el
fin de realizar una entrevista a la sefiora vocal Patricia Jacome, vocal principal de la gobernacion, la
entrevista se la realizd con el fin de saber lo que ella opinaba al respecto del desarrollo turistico de
su parroquia, realizandole varias preguntas las mismas que fueron contestadas positivamente por la
sefiora dejando en claro varios puntos y llegando a la conclusion de que su parroquia es
potencialmente turistica pero por falta de apoyo de varios entes no se ha desarrollado y la vez
comento que no se han podido realizar proyectos por falta de recursos econdmicos e inclusive
contaba que el MINTUR ente que se encarga de promocionar turisticamente al pais en general, no
ha tomado en cuenta a la parroquia para realizar promocion de ella y esto ha causado que los
pobladores se desmotiven y dejen de creer que su parroquia pueda sobresalir econdmica y
turisticamente.

Resultados: Se logro recopilar gran informacion

Cumple con la Hipotesis: SI X NO

Elaborado por: Geovanna Ayala
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Tipo: X Metodo: Ficha de Investigacion #: 2

Tecnica Investigacion: descriptiva
cuantitativa

Lugar: Gobernacion de Calderon Fecha: 14/01/13

Tema: Diagnostico del potencial turistico | Fotografia:
de la parroquia de Calderon en el Canton
Quito Provincia de Pichincha.

Analisis de la Investigacion:

Se realizd nuevamente una vista a la Gobernacion pero en este caso para realizar una entrevista a la
sefiora presidenta Isabel Bejarano la misma que comento que ellos como gobierno parroquial, han
intentando brindar capacitacion a sus pobladores en cuanto a lo que turismo se trata en especial
ahora que la parroquia sera una de las principales vias de acceso hacia el nuevoa aropuerto, pero
cuenta que el poblador se encuentra desmotivado por falta de apoyo de las autoridades nacionales
ya que los artesanos en especial estan muy desanimados con el turismo ya que no son tomados en
cuenta por ellos para que sus artesanias que son conocidas a nivel mundial no sean vendidas con
gran éxito, cuando ellos las sacan a la venta, comenta tambien que las costumbres y tradiciones se
estan perdiendo que los jovenes no las estan heredando por que la tecnologia ha llevado a los
jovenes a adquirir otras nuevas tendencias, olvidando asi sus raices, y que ellos como tal, tampoco
han podido lograr que ellos vuelvan a sus raices ,es mas comenta que la parroquia de Calderon es
una zona en el cual se ha complementado con su gran diversidad de culturas.

Resultados: Se logro recopilar gran informacion

Cumple con la Hipotesis: SI X NO

Elaborado por: Geovanna Ayala
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Tipo: X Metodo: Ficha de Investigacion #: 3

Tecnica Investigacion: descriptiva
cuantitativa

Lugar: Taller el Danzante Fecha: 10/01/13

Tema: Diagnostico del potencial turistico | Fotografia:
de la parroquia de Calderon en el Canton
Quito Provincia de Pichincha.

Analisis de la Investigacion:

Visite el taller y tienda artesanal “El Danzante “ la cual es una de las mas conocidas en la parroquia
de Calderon, donde se encontré un parde sefioras que se encontraban laborando un gran numero de
figuras representativas de musicos andinos en mazapan los mismo que los estaban realizando bajo
pedido. Alli ellas explicaron que para darle el color al material ellas utilizan pinturas o tintes
vegetales dependiendo de el color que necesiten el tiempo establecido para la realizacion depende
de el porte y la dificultad de la figurilla, las figurillas se puede encontrar desde $1.00 hasta juegos
muy grandes figuras que alcanzan el valor de hasta $45.00, la tienda abre sus puertas todos los dias
desde las 9h00 hasata las 4h00pm. Tambien contaron que materiales utilizan para elaborar el
mazapan en este caso se utiliza maicena o harina de trigo, agua, pega blanca, anilina, barniz, hilo
chillo, flores de zinc y lefia.

Las herramientas que son usadas son un bolillo, bowls, cuchillos, agujas, peinillas, latas para
hornear, esos son los materiales que utilizan.

Resultados: Se logro recopilar gran informacion

Cumple con la Hipotesis: SI X NO

Elaborado por: Geovanna Ayala
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Tipo: X Metodo: Ficha de Investigacion #: 4

Tecnica Investigacion: descriptiva
cuantitativa

Lugar: Mercado artesanal Fecha: 10/01/13

Tema: Diagnostico del potencial turistico | Fotografia:
de la parroquia de Calderon en el Canton
Quito Provincia de Pichincha.

Analisis de la Investigacion:

Visite a la asociacion de artesanos de Calderon la cual esta ubicada a un lado del Mercado
municipal de Calderon, donde se encontr6 alrededor de 20 puestos artesanales pero
lamentablemete no todo estan abiertos ya que ellos se turnan para poder obtener ganacias de sus
artesanias y si salen todos no ganan sino solamente dos o tres locales aqui se encontraban
elaborando varias figurillas que les habian pedido para las campafias que se estaban realizando en
ese entonces alli una de las sefioras artesanas me comento que este trabajo era bastante grande por
lo que los 20 artesanos estaban trabajando en la realizacion de las figurrillas de mazapan

Resultados: Se logro recopilar gran informacion

Cumple con la Hipotesis: SI X NO

Elaborado por: Geovanna Ayala
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Tipo: X Metodo: Ficha de Investigacion #: 5

Tecnica Investigacion: descriptiva
cuantitativa

Lugar: Iglesia de Calderon Fecha: 10/01/13

Tema: Diagnostico del potencial turistico Fotografia:
de la parroquia de Calderon en el Canton
Quito Provincia de Pichincha.

Analisis de la Investigacion:

Por varias veces se visito la iglesia de Calderon sin lograr poder entrar avisitarla ya que el parroco no
permitia el acceso si no habia misa, pero se pudo charlar con el padre Delfin Tenezaca el cual
explicd que el personalmente se ha dirijido varias veces al INPP para pedir que le ayuden con la
recuperacion de la fachada de la iglesia pero lastimosamente no ha logrado que este ente responda de
manera favorable, nos dijo tambien que esta iglesia es una de las mas bellas de la parroquia y que se
la abre solomente en ocaciones especiales el resto de misas se las celebran en la nueva iglesia
construida detras de la iglesia Antigua.

Resultados: Se logro recopilar gran informacion

Cumple con la Hipotesis: SI X NO

Elaborado por: Geovanna Ayala
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Tipo: X Metodo: Ficha de Investigacion #: 5

Tecnica Investigacion: descriptiva
cuantitativa

Lugar: Restaurante la Quinta Fecha: 10/01/13

Tema: Diagnostico del potencial turistico Fotografia:
de la parroquia de Calderon en el Canton
Quito Provincia de Pichincha.

Analisis de la Investigacion:

Esta es una casa muy bella convertida en restaurante mismo que tiene el nombre de “La
Quinta” es un lugar bastante simpatico en el que se venden carnes asadas y varios tipos de
comida su estructura es muy agradable ya que es muy hermosa y tiene una
representacion de una quinta colonial, no se pudo conseguir gran informacion pero si el
afio de construcion y al igual que una casa colonial existente en la zona que se la creo en
1840.

Resultados: Se logro recopilar poca informacion

Cumple con la Hipotesis: SI X NO

Elaborado por: Geovanna Ayala
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Tipo: X Metodo: Ficha de Investigacion #: 5

Tecnica Investigacion: descriptiva
cuantitativa

Lugar: Picanteria Maria Fecha: 10/01/13

Tema: Diagnostico del potencial Fotografia:
turistico de la parroquia de Calderon
en el Canton Quito Provincia de
Pichincha.

Analisis de la Investigacion:

Visita a la picanteria de la sefiora Maria, alli ella vende un plato muy famoso en esta zona
como es las chugchucaras era su plato principal, pero tambien era una de las pocas que
vende estas famosas roscas hechas de igual manera que los pristifios pero en forma de
donas mismas que las vende 10 por un dolar y con un poco de miel de raspadura, ella
comentd que viene de la costa pero le gusto vivir aqui en la parroquia de Calderon y se
guedo aqui para poder ponerse su picanteria.

Resultados: Se logro recopilar informacionn informacion

Cumple con la Hipotesis: SI X NO

Elaborado por: Geovanna Ayala
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Tipo: X Metodo: Ficha de Investigacion #: 6

Tecnica Investigacion: descriptiva
cuantitativa

Lugar: picantaria comida tipica Fecha: 10/01/13

Tema: Diagnostico del potencial Fotografia:
turistico de la parroquia de Calderon
en el Canton Quito Provincia de
Pichincha.

Analisis de la Investigacion:

Se visitd otro lugar en el que vendian tres comidas tipicas del pais pero contaron que ellas
son las unicas que venden este tipo de comida en la parroquia y ademas que su sabor es
inigualable en este caso se pudo observar como sacaban recien el librillo para vender las
famosas papas con librillo, papas con cuero, caldo de galina y los famosos borradores con
un poco de mote, cebolla larga viceras de res y pollo.

Resultados: Se logro recopilar informacionn informacion

Cumple con la Hipotesis: SI X NO

Elaborado por: Geovanna Ayala
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Tipo: X Metodo:

Tecnica Investigacion: descriptiva
cuantitativa

Ficha de Investigacion #: 7

Lugar: Casa colonial

Fecha: 10/01/13

Tema: Diagnostico del potencial turistico
de la parroquia de Calderon en el Canton
Quito Provincia de Pichincha.

Fotografia:

Analisis de la Investigacion:

En la calle principal de Calderon existen alrededor de unas 8 casas coloniales las cuales se

encuentran en mal estado y las 3 0 4 casas que estan en buen estado son habitadas por

personas poco amigables las cuales no quisieron comentar sobre sus hermosas casas pero,

si es necesario que el instituto nacional de patrimonio tome encuenta estas casa para

recuperar sus facahadas .

Resultados: Se logro recopilar poca informacionn

Cumple con la Hipotesis: SI X NO

Elaborado por: Geovanna Ayala
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4.2. ANALISIS E INTERPRETACION DE RESULTADOS
4.2.1. Andlisis de Encuestas

Para el andlisis e interpretacion de resultados, se utiliz6 una tabla de comparacion
entre los datos obtenidos de las encuestas y un piloto aplicado a cinco personas pre
profesionales en el area turistica, donde se calificd el grado de importancia
(aceptacion) de cada pregunta, determinando el promedio, general de la sumatoria de
cada pregunta, a traves del célculo de media aritmética, lo que permitio seleccionar
las preguntas que obtuvieron igual o mayor valor del promedio, para a continuacion
referenciarlas en un cuadro de perfil real, donde se analiz6 la aceptacion de las
preguntas seleccionadas por parte de el total de personas encuestadas, en los datos
reales levantados en el sitio de estudio. A continuacion se traslado las mismas
preguntas seleccionadas en un cuadro de perfil ideal, que se refiri6 a la aplicacion de
las preguntas a los miembros del grupo piloto determinando la importancia valorad
por los mismos en rango de 1 a 10. Finalmente se direcciond las preguntas en una
tabla comparativa, donde se determind la pregunta que mayor acogida tuvo tanto por
los pobladores como por los miembros del piloto, mediante una regla de tres simple,
lo que ayudd en el proceso de Toma de decisiones, para la determinacion de la
propuesta a realizar en la zona de estudio, segiin metodologia tomada del curso de
Metodologia de la Investigacion Cientifica de Patricio Andino, afio 1998.

El cuestionario aplicado en la encuesta fue el siguiente:

1¢Piensa usted que el turismo es una actividad importante para el desarrollo de su parroquia?

2¢Porque piensa que el turismo no se ha desarrollado en el sector?

3¢Cual de los siguientes atractivos de la parroquia de Calderdn es el que mas le llama la atencidn y explique?

4¢Estaria usted dispuesto a participar en actividades comunitarias que ayuden al desarrollo del turismo en su parroquia?

5¢Cree usted que es necesario dar ha conocer mas acerca de otros lugares y no tan solo por las artesanias de mazapan?

6¢Cree usted que los turista deben visitar calderén con mas frecuencia?

7éPiensa usted que la comunidad esta preparada para recibir el turismo masivo en su parroquia?

8¢Considera usted que la falta de preocupacion de las autoridades locales ha causado que el turismo de lo realice solo en el
dia de los difuntos?

9¢Le gustaria ha usted que su parroquia sea tomada encuesta dentro de la visitas turisticas con mas frecuencia?

10¢Apoyaria usted la capacitacion para jovenes artesanos de la zona?

Tabla N2 1: Preguntas de la encuesta
Elaborado por: Geovanna Ayala
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Tabulacidn preguntas

TABULACION
PREGUNTAS VALORACION DE LOS MIEMBROS SUMATORIA

N 1 2 3 4 5
A 2 2 1 3 2 10
B 2 3 1 2 2 10
C 1 1 2 2 0 6
D 2 2 1 3 2 10
E 2 2 3 3 3 13
F 1 2 1 2 1 7
G 1 1 2 2 2 8
H 3 3 2 3 3 14
I 2 2 2 3 2 9
J 2 3 3 3 2 13

TOTAL 19 23 21 30 24 100

Tabla N° 2: Tabulacién encuestas determinacion de propuesta

Elaborado por: Geovanna Ayala

Rango de calificacién (0-3)

0 =no es importante

1 = medianamente importante
2 =importante

3 = muy importante

Formula

SVM
X =

NP

100
X =

10
X=10

X= media aritmética
>=sumatoria
VM= valoracion de los miembros

NP= numero de preguntas
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Perfil Real

Se aplico una nueva valoracion, seleccionando las preguntas que obtuvieron un valor
igual o mayor a 10, dandoles una valoracién de 1 a 10 en donde:

1= poco importante

5= importante

10 = muy importante

CUADRO DE PERFiL REAL

PREGUNTAS VALORACION DE LOS MIEMBROS SUMATORIA X
N 1 2 3 4 5
A 9 10 10 10 9 48 9.6
B 9 9 8 9 7 42 8.4
D 10 10 10 10 10 50 10
E 10 10 9 9 9 47 9,4
H 8 9 9 8 9 43 8.6
J 8 8 8 9 7 40 8

Tabla N° 3: Tabulacion — Cuadro perfil Real
Elaborado por: Geovanna Ayala

Rango de calificacién (1-10)
Férmula

YTVM

NM
48

A= ____ =96
5
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Perfil Ideal

Se aplico una nueva valoracién, seleccionando las preguntas que obtuvieron un valor
igual o mayor a 10, dandoles una valoracion de 1 a 10 en donde:

1= poco importante

5= importante

10= muy importante

CUADRO DE PERFiL IDEAL

PREGUNTAS VALORACION DE LOS MIEMBROS SUMATORIA X
N 1 2 3 4 5
A 10 10 10 10 10 50 10
B 8 9 10 9 9 45 9
D 9 8 7 8 7 39 7.8
E 9 9 9 10 9 46 9.2
H 10 9 9 8 8 44 8
J 8 9 10 9 7 43 8.6

Tabla N° 4: Tabulacién Encuesta — Cuadro Perfil Ideal
Elaborado por: Geovanna Ayala

Rango de calificacién (1-10)
Férmula

YTVM

NM
50

A= =10
5

142



Toma de Decisiones

Luego de establecer valores promedios en los cuadros de perfil real e ideal, se
procedié a establecer una regla simple del tres comparando los resultados obtenidos

en las dos tablas, para determinar el porcentaje de diferencia entre las valoraciones.

CUADRO PARA LA TOMA DE DECISIONES
PREGUTAS PERFILES X% D =PI-PR
10x100
Pl = 100
10
4
9.6x100
PR = 96
A 10
9 x100
Pl = 90
10
6
8.4x100
PR = 84
B 10
7.8 x100
Pl = 78
10
22
10 x100
PR = 100
D 10

8x100
Pl = 80
10
6
8.6x100
PR = 86
H 10
8.6x100
Pl = 86
10
6
8x100
PR = 80
J 10

Tabla N°5: Tabulacion general de las encuestas

Elaborado por: Geovanna Ayala
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Resultados de la Encuesta

Después de haber realizado el proceso para la toma de decisiones se ha determinado
que las preguntas que mayor apoyo por parte de los encuestados tuvieron fueron las
preguntas numero 1, 2, 4, 5, 8 y 10, que se refieren a la importancia de darle un

mayor valor turistico a la parroquia, con la promocion y difusion de sus atractivos.

Luego de procesar los datos referidos, por parte de una prueba piloto de
aplicacion a personas involucradas en el &rea turistica se determind que la pregunta
que mayor aceptacion tuvo fue la pregunta numero 5, que se refirié a que se deberia
dar mayor apoyo a la visita de otros atractivos turisticos con los que cuenta la
parroquia, ademas de las artesanias de mazapan, que se ha venido difundiendo, por
parte de las operadoras de turismo, pero tan solo dentro de recorridos hacia otros
destinos, dejando a Calderon como sitio de paso y parada de compras simplemente.

Por lo que se toma la decision de implementar una ruta turistica hacia la
parroquia, incluyendola como destino turistico de visita y pernoctacion, para difundir

sus atractivos y promover el desarrollo social y economico de la misma

4.2.2. Analisis de las Entrevistas

Las entrevistas realizadas a las autoridades de la parroquia de Calderon,
fueron positivas, ya que se pudo constatar el trabajo realizado durante varios afios
para el desarrollo de la parroquia, lastimosamente se logro evidenciar la falta de
apoyo por parte del estado y en especial departe del MINTUR, es por ello que la
gobernacion en conjunto con el parroco de Calderon y el teniente politico se han
unido con el fin de logra mejoras para su parroquia las mismas que les lleven a ser un
potencial turistico, no solo por sus artesanias en mazapan, sino que se de a conocer
mucho mas sus tradiciones, costumbres y gastronomia, brindando un buen servicio a
los turistas nacionales y extranjeros, tomando en consideracion que el sector sera

tomado como lugar de paso debido a la instalacion del nuevo aeropuerto que se
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encuentra en la misma via por la que se va a la parroquia de Calderén. Por ello las
autoridades de la parroquia han llegado al acuerdo de brindar capacitacion a sus
zmoradores con el fin de que ellos puedan dar a conocer mucho mas su cultura a todo
aquel turista que desee visitar la parroquia. Tanto la sefiora presidenta como la sefiora
vocal, han concluido que al ser la parroquia muy diversa en culturas se deberia
realizar un programa en el que se recupere las costumbres de los antepasados
indigenas de Calderon. Por lo que se concluyd que no existe la falta de colaboracion
por parte de los pobladores de la parroquia sino que la falta de motivacion que
presentan es debido a que la venta artesanal no ha tenido un mayor impulso y
promocion para todos sus artesanos, sino que se ha concentrado en un solo taller, lo

que genera que las ventas sean menores para el resto.

Por todo lo mencionado, se determind por parte de los pobladores entrevistados de
Calderon que es viable la promocion de la parroquia como destino turistico, al ser la
méas grande y poblada del pais, puede brindar una gran variedad de productos
turisticos generando el impulso para que el turismo crezca a nivel nacional e

internacional.
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4.2.3. Levantamiento de informacion turistica

Ficha de Atractivos

1. Nombre :lglesia de Bellavista 2 Fichas:#1 | 3. Fichas Asociadas

4 . Categoria : Manifestacion Cultural 5. Tipo y subtipo
Tipo:Historico
Subtipo: Arquitectura Religiosa

6. Ubicacion : Provincia de Pichincha en el barrio Bellavista

7.Acceso
8.Desde: Seminario Mayor 9. Via ,tipo y estado: en buen estado,asfaltada
10. Medio de acceso: Buses,camioneta,taxi. 11. Tiempo: 45 minutos

12. Descripcion: Su construccion data del afio de 1939 en un terreno donado por Elena Enriquez a las madres oblatas el templo fue
reconstruido por el fonsal ya que se encontraba en malas condiciones su fachada es neoclasica es una iglesia humilde y muy
cocurrida por sus pobladores.

s ko

13. Actividades turisticas recreativas/Actuales : Visita al lugar

14. Horarios: 9h00 am a 4ham 15. Precios: N/A 16 .Propietario
Barrio Bellavista

17. Personas de contacto
Parroco de la iglesia

18 .Tipo de Publico: habitantes de la localidad, turistas nacionales.

Semanas Fin de SemanaX Feriados Largos Vacaciones
19. Empresas que Operan N/A 20 Actividad N/A 21 Cédigo N/A
22. Servicios
o  Estacionamiento Seguridad y mantenimiento
o  Comida Alquiler de material para hacer actividades
o  Alojamiento Venta de suvenirs,informacion sobre recursos
o  Visitas guiadas Folletos
o  Talleres Telefono Publico X
o  Rutas autoguiadas Pago con Tarjeta de Credito X
o  Sefalizacion para llegar X Otros
o  Sefializacion interna
o  Limpiezay recogida de basura X

o Servicios higienicos X

23. Posible Efectos Negativos Del Turismo A tener En Cuenta: Deterioro del templo

24 .Fuentes Documentales E Informativos : Guia Calderon cultura y sitios de interes

25. Observaciones : falta de proyectos turisticos que ayuden a dar a conocer mas estos sitios o lugres existentes en la parroquia ,
falta de restaurantes cerca al lugar.

26. Realizada por: Geovanna Ayala Fecha:14/01/13
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Ficha de Atractivos

1. Nombre : Iglesia de Calderon 2 .Fichas : #2 | 3. Fichas Asociadas

4 . Categoria : Manifestacion Cultural 5. Tipo y subtipo
Tipo:Historico
Subtipo: Arquitectura Religiosa

6. Ubicacion : Provincia de Pichincha en el barrio Bellavista

7.Acceso
8.Desde: Seminario Mayor 9. Via ,tipo y estado: en buen estado,asfaltada
10. Medio de acceso: Buses,camioneta,taxi. 11. Tiempo: 45 minutos

12. Descripcién: Su contruccion inicio en 1914 bajo la direccién del padre Pedro Bruning. Se destacan las torres construidas en
adobon y ladrillos, con madera de eucalipto. El templo guarda las iméagenes de San José y la Virgen de la Natividad, patronos de la
parroquia su estilo de fachada es un neo-clasico la iglesia esta dividida en tres cuerpos el primero cuenta con dos torres y con sus
dos campanarios,respectivamente , en el segundo encontramos el roseton po el cual entra la luz hacia el coro, a sus extremos se
encuentran cuatro pilastras estriadas y finlmente en su ultimo cuerpo esta la purta con una inscripcion que menciona “venid a mi
los que os hallais atrampillados “ dentro existe una capilla para la virgen de la natividad la misma
que cuenta con una capilla de casi 10 cuadras de terreno la virgen mide alrededor de 63 cm y esta
acompafada por el divino nifio.

13. Actividades turisticas recreativas/Actuales: visita a la fachada e iglesia ademas de su plaza central

14. Horarios: 9h00 am a 4ham 15. Precios: N/A 16 .Propietario
Gobernacion

17. Personas de contacto
Parroco de la iglesia

18 .Tipo de Publico: habitantes de la localidad, turistas nacionales.

Semanas Fin de Semana X Feriados Largos Vacaciones
19. Empresas que Operan N/A 20 Actividad N/A 21 Caodigo N/A
22. Servicios
o  Estacionamiento X Seguridad y mantenimiento
o  Comida X Alquiler de material para hacer actividades
o  Alojamiento X Venta de suvenirs,informacion sobre recursos X
o  Visitas guiadas Folletos
o  Talleres Telefono Publico X
o  Rutas autoguiadas Pago con Tarjeta de Credito X
o  Sefalizacion para llegar X Otros
o  Sefalizacion interna X
o  Limpiezay recogida de basura X
o Servicios higienicos X

23. Posible Efectos Negativos Del Turismo A tener En Cuenta: Deterioro del templo

24 Fuentes Documentales E Informativos : Guia Calderon cultura y sitios de interes

25. Observaciones : falta de proyectos turisticos que ayuden a dar a conocer mas estos sitios o lugres existentes en la parroquia .

2.6 Realizada por: Geovanna Ayala Fecha:14/01/13
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Ficha de Atractivos

1. Nombre : Iglesia SanJuande Calderon 2 .Fichas:#3 [ 3. Fichas Asociadas

4. Categoria : Manifestacion Cultural 5. Tipo y subtipo
Tipo:Historico
Subtipo: Arquitectura Religiosa

6. Ubicacion : en la provincia de pichincha en la via a Marianitas

7.Acceso
8.Desde: Seminario Mayor 9. Via ,tipo y estado: en buen estado,asfaltada
10. Medio de acceso: Buses,camioneta,taxi. 11. Tiempo: 45 minutos

12. Descripcion: esta iglesia tiene alrededor de 65 afios de antigliedad se encuentra ubicada frente al parque central en las calles pio xii y calle pascual aguirre la fachada es de
color blanco y rojo esta posee un solo cuerpo con una torre ubicada en | parte frontal que alberga su campanario tiene una ventana de coro en arco de punto medio a la puerta
principal la cual es de madera tallada con el atrio cercado el patrono de la igkesia es San Juan Bautista a quien el mes de junio se le celebra sus fiestas y tambien es la fecha de
fundacion del barrio la celebracion la organiza el comité promejoras con la administracion zonal de Calderon entre los actos sobresale la eleccion de la reina ,procesion por las

calles principales,albazoz, juegos pirotecnicos , entre otros el barrio San Juan de Calderon tiene ya 290 afios de existencia.

13. Actividades turisticas recreativas/Actuales: visita a la fachada e iglesia ademas de su plaza central

14. Horarios: 9h00 am a 4ham 15. Precios: N/A 16 .Propietario
Gobernacion

17. Personas de contacto
Parroco de la iglesia

18 .Tipo de Publico: habitantes de la localidad, turistas nacionales.

Semanas Fin de Semana X Feriados Largos Vacaciones
19. Empresas que Operan N/A 20 Actividad N/A 21 Cédigo N/A
22. Servicios

o Estacionamiento X Seguridad y mantenimiento

o Comida Alquiler de material para hacer actividades

o Alojamiento Venta de suvenirs,informacion sobre recursos

o Visitas guiadas Folletos

o Talleres Telefono Publico X

o Rutas autoguiadas Pago con Tarjeta de Credito

o Sefializacion para llegar X Otros

o Sefializacion interna Limpieza y recogida de basura X

o Servicios higienicos

23. Posible Efectos Negativos Del Turismo A tener En Cuenta: Deterioro del templo

24 .Fuentes Documentales E Informativos : Guia Calderon cultura y sitios de interes

25. Observaciones : falta de proyectos turisticos que ayuden a dar a conocer mas estos sitios o lugres existentes en la parroquia .

2.6 Realizada por: Geovanna Ayala Fecha:14/01/13
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Ficha de Atractivos

1. Nombre : Iglesia San Jose de Moran 2 .Fichas:#4

[ 3. Fichas Asociadas

4 . Categoria : Manifestacion Cultural 5. Tipo y subtipo
Tipo:Historico
Subtipo: Arquitectura Religiosa

6. Ubicacién : en la provincia de pichincha en la calle San Jose de Moran

7.Acceso
8.Desde: El parlamento 9. Via ,tipo y estado: en buen estado,asfaltada
10. Medio de acceso: Buses,camioneta,taxi. 11. Tiempo: 45 minutos

12. Descripcién: se encuentra ubicada en la plaza central fue inugurada en el mes de enero del afio 1954 ,en esta iglesia se utilzo piedra traida desde Pomasqui
en mulas actualmente su fachada esta cubierta de cemento y se encuentra un poco deteriorada es una iglesia pequefia de un solo cuerpocon una torre y su

campanario esta pequeifia iglesia a pesar de todo cuenta con un pequena sala de velaciones.

13. Actividades turisticas recreativas/Actuales: visita a la fachada e iglesia_ademas de su plaza central

14. Horarios: 9h00 am a 4ham 15. Precios: N/A 16 .Propietario
Gobernacion

17. Personas de contacto
Parroco de la iglesia

18 .Tipo de Publico: habitantes de lalocalidad, turistas nacionales.

Fin de S X Feriados Largos Vacaciones

19. Empresas que Operan N/A 20 Actividad N/A 21 Cédigo N/A
22. Servicios

Estacionamiento Seguridad y mantenimiento

Comida Alquiler de material para hacer actividades

Alojamiento Venta de suvenirs,informacion sobre recursos

Visitas guiadas Folletos

Talleres Telefono Publico X

Rutas autoguiadas
Sefializacion para llegar X Otros
Senalizacion interna

Limpieza y recogida de basura X

Servicios higienicos X

0O 00 O0O0O0O0O0O0O0

Pago con Tarjeta de Credito

23. Posible Efectos Negativos Del Turismo A tener En_Cuenta: Deterioro del templo

24 .Fuentes Documentales E Informativos : Guia Calderon cultura y sitios de interes

25. Observaciones : falta de proyectos turisticos que ayuden a dar a conocer mas estos sitios o lugres existentes en la parroquia .

2.6 Realizada por: Geovanna Ayala

Fecha:14/01/13
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Ficha de Atractivos

1. Nombre : Iglesia San Miguel del Comun 2 .Fichas:#5 3. Fichas Asociadas

4, Categoria : Manifestacion Cultural 5. Tipo y subtipo
Tipo:Historico
Subtipo: Arquitectura Religiosa

6. Ubicacion : en la provincia de pichincha en el barrio san miguel del Comun

7.Acceso
8.Desde: La marin 9. Via ,tipo y estado: en buen estado,asfaltada
10. Medio de acceso: Buses,camioneta,taxi. 11. Tiempo: 45 minutos

12. Descripcion: la primera iglesia ya existia hace mas de 70 afios la edificacion era de ladrillo y tapial pero lamentablemente en el terremoto del afio 1991 se destruyo en
su gran mayoria ,pero en el afio de 1993 la comunidad construyo e inuguro la nueva iglesia , la misma que actualamente se encuentra en el mismo lugar que la original y que
apezar de ser contruida con distinto material conserva su disefio original con una planta rectangular decorada con llamativos vitrales hacia un lado y con una puerat de
madera ademas cuenta con dos torres ,con doble campanario su fachada es sde estilo noeclasico y tiene arcos de medio punto o media naranja y en su parte interior cuenta
con la imagen de San Miguel Arcangel.

turisticas recreativas/Actuales: visita a la fachada e iglesia_ademas de su plaza central

14. Horarios: 9h00 am a 4ham 15. Precios: N/A 16 .Propietario
Gobernacion

17. Personas de contacto
Parroco de la iglesia

18 .Tipo de Publico: habitantes de la localidad, turistas nacionales.

Fin de Sem X Feriados Largos Vacaciones

19. Empresas que Operan N/A 20 Actividad N/A 21 Cédigo N/A
22. Servicios

o Estacionamiento Seguridad y mantenimiento

o Comida Alquiler de material para hacer actividades

o Alojamiento Venta de suvenirs,informacion sobre recursos

o Visitas guiadas Folletos

o Talleres Telefono Publico X

o Rutas autoguiadas Pago con Tarjeta de Credito

o Sefializacion para llegar X Otros

o Sefializacion interna

o Limpieza y recogida de basura X

o Servicios higienicos X

23. Posible Efectos Negativos Del Turismo A tener En Cuenta: Deterioro del templo

24 .Fuentes D les E Informativos : Guia Calderdn cultura y sitios de interes

25. Observaciones : falta de proyectos turisticos que ayuden a dar a conocer mas estos sitios o lugres existentes en la parroquia .

2.6 Realizada por: Geovanna Ayala Fecha:14/01/13
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Ficha de Atractivos

1. Nombre Iglesia de la virgen del rosario de Llano
Grande 2 .Fichas:#6 3. Fichas Asociadas

4. Categoria : Manifestacion Cultural 5. Tipo y subtipo
Tipo:Historico
Subtipo: Arquitectura Religiosa

6. Ubicaciéon : en la provincia de pichincha en la calle Athahualpa a un lado del cementerio de llano grande

7.Acceso
8.Desde: Seminario Mayor 9. Via ,tipo y estado: en buen estado,asfaltada
10. Medio de acceso: Buses,camioneta,taxi. 11. Tiempo: 45 minutos

12. Descripcién: la primera iglesia fue construida en 1948 por la comunidad a base de mingas cuando la comuna se encontraba liderada por Calisto Musugfa al inicio fue
simplemente una capilla pequefia de cangahua y tapila llamada el corazon de Jesus para posteriormente trasladarla a la cancha deportiva ampliada ,la segunda iglesia ya
fue un poco mas grande y con paredes de adobe y finalmente en 1988 se realizo la ultima inversion y esta vez se utilizo cemento, las inversiones se realizron siempre por la
comuna de Llano Grande organizada en mingas .

13. Actividades turisticas recreativas/Actuales: visita a la fachada e iglesia

14. Horarios: 9h00 am a 4ham 15. Precios: N/A 16 .Propietario
Gobernacion

17. Personas de contacto
Parroco de la iglesia

18 .Tipo de Publico: habitantes de la localidad, turistas nacionales.

Fin de Sem X Feriados Largos Vacacione:

19. Empresas que Operan N/A 20 Actividad N/A 21 Cédigo N/A
22. Servicios

o Estacionamiento X Seguridad y mantenimiento

o Comida Alquiler de material para hacer actividades

o Alojamiento Venta de suvenirs,informacion sobre recursos

o Visitas guiadas Folletos

o Talleres Telefono Publico X

o Rutas autoguiadas Pago con Tarjeta de Credito X

o Sefializacion para llegar X Otros

o Sefializacion interna

o Limpieza y recogida de basura X

o Servicios higienicos X

23. Posible Efectos Negativos Del Turismo A tener En Cuenta: Deterioro del templo

24 .Fuentes D les E Infor ) : Guia Calderon cultura y sitios de interes

25. Observaciones : falta de proyectos turisticos que ayuden a dar a conocer mas estos sitios o lugres existentes en la parroquia .

2.6 Realizada por: Geovanna Ayala Fecha:14/01/13
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Ficha de Atractivos

1. Nombre : Iglesia la capilla 2 .Fichas: #7 | 3. Fichas Asociadas

4 . Categoria : Manifestacion Cultural 5. Tipo y subtipo
Tipo:Historico
Subtipo: Arquitectura Religiosa

6. Ubicacién : en la provincia de pichincha en la calle Athahualpa a un lado del cementerio de Ilano grande

7.Acceso
8.Desde: Seminario Mayor 9. Via tipo y estado: en buen estado,asfaltada
10. Medio de acceso:Buses,camioneta,taxi.11. Tiempo: 45 minutos

12. Descripcion: se encuentra ubicada en el barrio mas antiguo de la parroquia la capilla fue un tradicion al asentamiento indijena el mismo lugar fue utilizado para la
adoracion al sol y los dioses miticos aqui ahora existe una pequefia capilla ,hace algunos afios atrés se realizo una escavacion en el lugar y alli se allo una especie de adobes y
piedras talladas que se cree que pertenecio a un templo o fortaleza ,tambien se encontro ceramica ,utensillos de eeramica pero ninguno de ellos completo ya que se cree que
los indijenas los rompian una vez ya realizadas las ofrendas en honor a los diose miticos esta en la parte centrica del sector ,la construccion es de estilo moderno posee dos
torres un curpo central con dos areas laterales en su interior esta la imagen de san pedro y la virgen inmaculada patrones de los feligrese los mismos que realizan fiestas
muy coloridas en su honor para estas fiesta y las misas dominicales se cuenta con la presencia del parroco Delfin Tenesaca parroco de Calderon el nombre de la capilla
bienedesde la epoca espafiola pues segin algunas investigaciones del historiador este lugar en epoca inca servia como centro ceremonial .

13. Actividades turisticas recreativas/Actuales:visita a la fachada e iglesia

14. Horarios: 9h00 am a 4ham 15. Precios: N/A 16 .Propietario
Gobernacion

17. Personas de contacto
Parroco de la iglesia

18 .Tipo de Publico: habitantes de la localidad, turistas nacionales.

Semanas Fin de Semana X Feriados Largos Vacaciones
19. Empresas que Operan N/A 20 Actividad N/A 21 Codigo N/A
22. Servicios

o Estacionamiento X Seguridad y mantenimiento

) Comida Alquiler de material para hacer actividades

) Alojamiento Venta de suvenirs,informacion sobre recursos

) Visitas guiadas Folletos

o Talleres Telefono Publico X

) Rutas autoguiadas Pago con Tarjeta de Credito X

) Sefalizacion para llegar X Otros

o Sefializacion interna

o Limpieza y recogida de basura X

) Servicios higienicos X

23. Posible Efectos Negativos Del Turismo A tener En Cuenta: Deterioro del templo

24 .Fuentes Documentales E Informativos : Guia Calderon cultura y sitios de interes

25. Observaciones : falta de proyectos turisticos que ayuden a dar a conocer mas estos sitios o lugres existentes en la parroquia .

2.6 Realizada por: Geovanna Ayala Fecha:14/01/13
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Ficha de Atractivos

1. Nombre : Dia de los difuntos 2 de noviembre 2 .Fichas:#8 3. Fichas Asociadas

4. Categoria : Manifestacion Cultural 5. Tipo y subtipo
Tipo :Etnografia
Subtipo: tradiciones y creencias populares

6. Ubicacion:  en los cementerios de Calderon,Marianas,Llano grande

7.Acceso
8.Desde: El Estadio de Carapungo 9. Via ,tipo y estado: en buen estado,asfaltada
10. Medio de acceso: Buses,camioneta,taxi. 11. Tiempo: 45 minutos

12. Descripcion: esta conmemoracion inicia con una misa campal y continta con una charla expositiva sobre los signos y simbolos culturales de la fecha, luego las familias
comparten entre si y ofrecen alimentos al difunto alrededor de su tumba, los mas tradicionales son las guaguas (nifias o mufiecas) de pan, la colada morada y la uchucuta
sopa elaborada con granos como maiz, fréjol, arveja, chochos, garbanzo y carne de resuna vez que todo esto esta listo en el cementerio comienza el conversatorio con sus
familiafallecida en la que le comentan a su familiar todo lo acontecido durante todo el afio es muy comun que el ritual lo realice siempre el padre o madre de la familia y si
es el hijo el que habla sera el hijo mayor en el acto todos los familiares se ponen de rodillas alrededor de la tumba y empiezan a comer todos los alimentos que han
preparado siempre dejando un espacio libre para el alma del difunto al final del dia todos rezan volviendo ya al catolisismo y dejan una figura de masapan en forma de
caballo si es un hombre el fallecido y una gugua de pan si es mujer y con esto concluye este famoso ritual del dia de los difuntos en la parroquia de Calderon.

13. Actividades turisticas recreativas/Actuales: visita a los cementerios

14. Horarios: 9h00 am a 4ham 15. Precios: N/A 16 .Propietario
Comunidad
17. Personas de contacto
Comunidad
18 .Tipo de Publico: habitantes de la localidad, turistas nacionales y extranjeros.
Fin de X Feriados Largos X Vi
19. Empresas que Operan N/A 20 Actividad N/A 21 Cédigo N/A
22. Servicios
o Estacionamiento X Seguridad y mantenimiento X
o Comida X Alquiler de material para hacer actividades
o Alojamiento X Venta de suvenirs,informacion sobre recursos X
o Visitas guiadas Folletos
o Talleres Telefono Publico X
o Rutas autoguiadas Pago con Tarjeta de Credito X
o Sefializacion para llegar X Otros
o Sefializacion interna
o Limpieza y recogida de basura X
o Servicios higienicos X

23. Posible Efectos Negativos Del Turismo A tener En Cuenta: Deterioro del templo

24 .Fuentes D les E Informativos : Guia Calderdn cultura y sitios de interes

25. Observaciones : falta de proyectos turisticos que ayuden a dar a conocer mas estos sitios o lugres existentes en la parroquia .

2.6 Realizada por: Geovanna Ayala Fecha:14/01/13
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Ficha de Atractivos

1. Nombre : Artesanias en Masapan 2 .Fichas: #9 [ 3. Fichas Asociadas

4 . Categoria : Manifestacion Cultural 5. Tipo y subtipo
Tipo :Etnografia
Subtipo: Artesania

6. Ubicacion : centro parroguial de Calderon

7.Acceso
8.Desde: La marin9. Via ,tipo y estado: en buen estado,asfaltada
10. Medio de acceso: Buses,camioneta,taxi. 11. Tiempo: 45 minutos

12. Descripcion: este tipo de figuras son tradicionales de la parroquia de Calderén, aunque son muy comunes en el Dia de Los Difuntos sus formas también estan
relacionadas con otros motivos el origen exacto de donde bienen no se conoce pues se dice que se empezo a realizar estas artesanias en el dia de los difuntos y lo realizaban
solamente mujeres mestizas y sus principales clientes eran los indijenas pues esta figurillas las llevaban par sus ahijados ,mas o mens por la epoca de los 60 una extranjera
llamada Margarita Reza tubo la idea de agregarle a estas figurillas mucho color y venderlas a otros paises entonces estos dejaron de ser comestibles para transformase en
adornos , recuerdos y ahora una tradicional artesania . El mazapdan es una mezcla de maicena, agua y goma que se puede colorear, muchas de estas artesanias son productos
de exportacién existe una Unién Artesanal de Productores Progresistas de Mazapan, que es la entidad que se encarga de la produccién y comercializacién de estos trabajos.

13. Actividades turisticas recreativas/Actuales: visita a centros artesanales

14. Horarios: 9h00 am a 4ham 15. Precios: N/A 16 .Propietario
Comunidad
17. Personas de contacto
Comunidad
18 .Tipo de Publico: habitantes de la localidad, turistas nacionales y extranjeros.
Semanas Fin de Semana X Feriados Largos X Vacaciones
19. Empresas que Operan N/A 20 Actividad N/A 21 Codigo N/A
22. Servicios
o Estacionamiento X Seguridad y mantenimiento
) Comida X Alquiler de material para hacer actividades
) Alojamiento X Venta de suvenirs,informacion sobre recursos X
o Visitas guiadas Folletos
o Talleres Telefono Publico X
) Rutas autoguiadas Pago con Tarjeta de Credito X
) Sefalizacion para llegar X Otros
o Sefializacion interna X
o Limpieza y recogida de basura X
) Servicios higienicos X

23. Posible Efectos Negativos Del Turismo A tener En Cuenta: Deterioro del templo

24 .Fuentes Documentales E Informativos : Guia Calderon cultura y sitios de interes

25. Observaciones : falta de proyectos turisticos que ayuden a dar a conocer mas estos sitios o lugres existentes en la parroquia .

2.6 Realizada por: Geovanna Ayala Fecha:14/01/13
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Ficha de Atractivos

1. Nombre : Mirador la Capilla 2 .Fichas : #10 [ 3. Fichas Asociadas
4 . Categorfa : Manifestacion Cultural 5. Tipo y subtipo
Tipo : Mirador

Subtipo: Mirador

6. Ubicacion : el mirador la capilla esta en el barrio del mismo nombre en el sector centrico

7.Acceso

8.Desde: Lario Coca 9. Via ,tipo y estado: buen estado

10. Medio de acceso: Buses,camioneta,taxi.

11. Tiempo: 45 minutos

12. Descripcion:es el sitio predilecto de la comunidad debido a la intervencion de las obras municipales en su infraestructura su ubicacion es muy privilegiada ya que desde
este lugar se puede apreciar lugares como el nuevo aeropuerto ,llano chico,llano grande,oyacoto,y zavala ademas de varia elebaciones como son el Pichincha,Cayambe,
Cerro puntas,ilalo,Pululahua, ademas del sector de jalunguillas en donde existe el ojo de agua umayacu la cual es una vertiente sagrada para los yachasks y la fuente de vida

para la poblacion.

1

. Actividades turisticas recreativas/Actuales: visita al lugar

14. Horarios: 9h00 am a 4ham

15. Precios: N/A

16 .Propietario
Gobernacion

17. Personas de contacto
Comunidad

18 .Tipo de Publico: habitantes de la localidad, turistas nacionales.

Semanas

Fin de Semana X

Feriados Largos

Vacaciones

19. Empresas que Operan N/A

20 Actividad N/A

21 Codigo N/A

22. Servicios
o Estacionamiento Seguridad y mantenimiento
) Comida X Alquiler de material para hacer actividades
o Alojamiento Venta de suvenirs,informacion sobre recursos
o Visitas guiadas Folletos
o Talleres Telefono Publico X
) Rutas autoguiadas Pago con Tarjeta de Credito
o Sefalizacion para llegar Otros
o Sefializacion interna
o Limpieza y recogida de basura X
) Servicios higienicos X

23. Posible Efectos Negativos Del Turismo A tener En Cuenta: Deterioro del espacio

24 .Fuentes Documentales E Informativos : Guia Calderon cultura y sitios de interes

25. Observaciones : falta de proyectos turisticos que ayuden a dar a conocer mas estos sitios o lugres existentes en la parroquia .

26. Realizada por: Geovanna Ayala

Fecha:14/01/13
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Ficha de Atractivos

1. Nombre : Mirador la Bolivariana 2 .Fichas : #11 [ 3. Fichas Asociadas

4 . Categorifa : Manifestacion Cultural 5. Tipo y subtipo
Tipo : Mirador
Subtipo: Mirador

6. Ubicacion : alado del UPC de calderon

7.Acceso
8.Desde: Lario Coca 9. Via ,tipo y estado: mal estado
10. Medio de acceso: Buses,camioneta,taxi. 11. Tiempo: 45 minutos

12. Descripcion: mirador desde | cual se puede observar lugares aledafios a la poblacion de Calderon ademas de una vista panoramica del nuevo aeropuerto de Tababela
en la catualidad lastimosamente carece de facildades turisticas.

13. Actividades turisticas recreativas/Actuales: visita_al lugar

14. Horarios: 8nh00 a 6h00pm 15. Precios: N/A 16 .Propietario
Gobernacion

17. Personas de contacto

Comunidad
18 .Tipo de Publico: habitantes de la localidad, turistas nacionales.
Semanas Fin de Semana X Feriados Largos Vacaciones
19. Empresas que Operan N/A 20 Actividad N/A 21 Codigo N/A
22. Servicios
o Estacionamiento Seguridad y mantenimiento
) Comida Alguiler de material para hacer actividades
o Alojamiento Venta de suvenirs,informacion sobre recursos
o Visitas guiadas Folletos
o Talleres Telefono Publico
) Rutas autoguiadas Pago con Tarjeta de Credito
) Sefializacion para llegar X Otros
o Sefializacion interna
o Limpieza y recogida de basura X
) Servicios higienicos X
23. Posible Efectos Negativos Del Turismo A tener En_Cuenta: Deterioro del espacio
24 .Fuentes Documentales E Informativos : Guia Calderon cultura y sitios de interes
25. Observaciones : falta de proyectos turisticos que ayuden a dar a conocer mas estos sitios o lugres existentes en la parroquia .
26. Realizada por: Geovanna Ayala Fecha:14/01/13
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Ficha de Atractivos

1. Nombre : Mirador de tinallo 2 .Fichas: #12 3. Fichas Asociadas

4 . Categorifa : Manifestacion Cultural 5. Tipo y subtipo
Tipo : Mirador
Subtipo: Mirador

6. Ubicacion : en el valle sagarado de tinallo

7.Acceso
8.Desde: Lario Coca 9. Via ,tipo y estado: buen estado lastrada
10. Medio de acceso: Buses,camioneta,taxi. 11. Tiempo: 45 minutos

12. Descripcion:desde aqui se puede observar un valle seco de grandes pendientes cubierto de una vegetacion especial capas de desarrollarse en estas zonas aridas , con
vegetacion xerofitica representa un mirador natural ya que aun no se le ha proporcionado infraestructura en cuanto a este miarador es importante mencionar que esta
compartido por Cocotog,la capilla,oyacoto,Llano grande extendiendose hasta el rio guayllabamba la flora de este sector comprende arboles omo
chorlan,quishuar,guarango,cholan y el predominante algarrobo ademas de pencos blancos negros y matorrales en su fauna tenemos viracchuros,palomas
,gavilanes,quindes, mirlos, y lagartijas la zona no es muy poblada y sus pocos habitantes se dedican a la actividad agricola y a la defensa del ambiente formando la
asociacion Valle de tinallo.

13. Actividades turisticas recreativas/Actuales: visita al lugar

14. Horarios: 8nh00 a 6h00pm 15. Precios: N/A 16 .Propietario
Gobernacion

17. Personas de contacto

Comunidad
18 .Tipo de Publico: habitantes de la localidad, turistas nacionales.
Semanas Fin de Semana X Feriados Largos Vacaciones
19. Empresas que Operan N/A 20 Actividad N/A 21 Codigo N/A
22. Servicios
o Estacionamiento Seguridad y mantenimiento
) Comida Alquiler de material para hacer actividades
o Alojamiento Venta de suvenirs,informacion sobre recursos
o Visitas guiadas Folletos
o Talleres Telefono Publico
) Rutas autoguiadas Pago con Tarjeta de Credito
) Sefializacion para llegar X Otros
o Sefializacion interna
o Limpieza y recogida de basura X
) Servicios higienicos X

23. Posible Efectos Negativos Del Turismo A tener En Cuenta: Deterioro del espacio

24 .Fuentes Documentales E Informativos : Guia Calderon cultura y sitios de interes

25. Observaciones : falta de proyectos turisticos que ayuden a dar a conocer mas estos sitios o lugres existentes en la parroquia .

2.6 Realizada por: Geovanna Ayala Fecha:14/01/13
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Ficha de Atractivos

1. Nombre : Mirador de collas 2 .Fichas : #13 [ 3. Fichas Asociadas
4 . Categorfa : Manifestacion Cultural 5. Tipo y subtipo
Tipo : Mirador

Subtipo: Mirador

6. Ubicacion : dentro del cementerio de collas

7.Acceso
8.Desde: Lario Coca 9. Via ,tipo y estado: buen estado lastrada
10. Medio de acceso: Buses,camioneta,taxi. 11. Tiempo: 45 minutos

12. Descripcion: es muy interesante ya que se encuentra en medio del cementerio de Collas permite observar un hermoso paisaje de los lugares aledafios al centro
parroquial con una perspectiva de 360 grados es un mirador natural ya adecuado por los propietarios del cementerio parque del recuerdo.

~
13. Actividades turisticas recreativas/Actuales:

14. Horarios: 8h00 a 6h00pm 15. Precios: N/A 16 .Propietario
Gobernacion

17. Personas de contacto

Comunidad

18 .Tipo de Publico: habitantes de la localidad, turistas nacionales.
Semanas Fin de Semana X Feriados Largos Vacaciones
19. Empresas que Operan N/A 20 Actividad N/A 21 Cadigo N/A
22. Servicios

o Estacionamiento X Seguridad y mantenimiento

) Comida Alquiler de material para hacer actividades

o Alojamiento Venta de suvenirs,informacion sobre recursos

o Visitas guiadas Folletos

o Talleres Telefono Publico

) Rutas autoguiadas Pago con Tarjeta de Credito

o Sefalizacion para llegar X Otros

o Sefializacion interna

o Limpieza y recogida de basura X

o Servicios higienicos X

23. Posible Efectos Negativos Del Turismo A tener En Cuenta: Deterioro del espacio

24 .Fuentes Documentales E Informativos : Guia Calderon cultura y sitios de interes

25. Observaciones : falta de proyectos turisticos que ayuden a dar a conocer mas estos sitios o lugres existentes en la parroquia .

2.6 Realizada por: Geovanna Ayala Fecha:14/01/13
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Ficha de Atractivos

1. Nombre: Ruta viva San Juan de Calderon a
Catequillas 2 .Fichas : #14 3. Fichas Asociadas

4 . Categoria : Sitio Naturales y Cultural 5. Tipo y subtipo
Tipo : sendero ecologica
Subtipo: Ruta

6. Ubicacion : barrio San Juan de Calderon

7.Acceso
8.Desde: Lario Coca 9. Via ,tipo y estado: buen estado lastrada
10. Medio de acceso: Buses,camioneta,taxi. 11. Tiempo: 45 minutos

12. Descripcion:este es un sendero ecologico ,una ruta antigua utlizada para arribar al monte catequillas en donde se halla el sitio arqueologico el observatorio desde
donde se divisa poblados con antecedentes prehispanicos y sitio arqueologico de la region , se evidencia indicios de que fue un observatorio astronomico de los Quitu-Cara
por el lugar pasa el circulo ecuatorial de la tierra las coordenadas para este lugar son 0 grados 0 minutos y 0 segundos la vision de la boveda celeste desde esta altitud 0 es
integra lo que no es posible desde otras altitudes ,pues los estudios geoastronomicos han revelado que sin instrumentos opticos desde este sitio se divisa 20 pueblos
antiguos y multiples sitios arqueologicos.

13. Actividades turisticas recreativas/Actuales: visita al lugar ,caminatas,ciclopaseos.

14. Horarios: 8h00 a 4h00pm 15. Precios: N/A 16 .Propietario
Gobernacion

17. Personas de contacto

Comunidad

18 .Tipo de Publico: habitantes de la localidad, turistas nacionales.
Semanas Fin de Semana X Feriados Largos Vacaciones
19. Empresas que Operan N/A 20 Actividad N/A 21 Codigo N/A
22. Servicios

o Estacionamiento X Seguridad y mantenimiento

) Comida Alquiler de material para hacer actividades

o Alojamiento Venta de suvenirs,informacion sobre recursos

o Visitas guiadas Folletos

) Talleres Telefono Publico

) Rutas autoguiadas Pago con Tarjeta de Credito

o Sefalizacion para llegar X Otros

o Sefializacion interna

o Limpieza y recogida de basura X

o Servicios higienicos X

23. Posible Efectos Negativos Del Turismo A tener En Cuenta: Deterioro del espacio

24 .Fuentes Documentales E Informativos : Guia Calderon cultura y sitios de interes

25. Observaciones : falta de proyectos turisticos que ayuden a dar a conocer mas estos sitios o lugres existentes en la parroquia .

2.6 Realizada por: Geovanna Ayala Fecha:14/01/13
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Ficha de Atractivos

1. Nombre : Cemeterio de Collas 2 .Fichas : # 15 [ 3. Fichas Asociadas

4 . Categorifa : Sitio Naturales y Cultural 5. Tipo y subtipo
Tipo : Historico
Subtipo: Cementerio

6. Ubicacion :  Parroquia de Calderon

7.Acceso
8.Desde: Lario Coca 9. Via ,tipo y estado: buen estado lastrada
10. Medio de acceso: Buses,camioneta,taxi. 11. Tiempo: 45 minutos

12. Descripcion: este es un cementerio privado actualmente pertenece al cementerio parque del recuerdo este cuenta con una gran belleza paisajistica en sus alrededores
, sus tumbas son localizadas solo en el suelo no existen nichos ademas el dos de noviembre dia de los difuntos la poblacion local mantiene su tradicion de comer en la
tumba ser querido.

-~
-
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13. Actividades turisticas recreativas/Actuales: visita al lugar ,caminatas,ciclopaseos.

14. Horarios: 8h00 a 4h00pm 15. Precios: N/A 16 .Propietario: Cementerio parque del recuerdo

17. Personas de contacto
Campo santo parque del recuerdo

18 .Tipo de Publico: habitantes de la localidad, turistas nacionales.

Semanas Fin de Semana X Feriados Largos X Vacaciones
19. Empresas que Operan N/A 20 Actividad N/A 21 Cédigo N/A
22. Servicios

o Estacionamiento X Seguridad y mantenimiento

o Comida Alquiler de material para hacer actividades

o Alojamiento Venta de suvenirs,informacion sobre recursos

o Visitas guiadas Folletos

o Talleres Telefono Publico

o Rutas autoguiadas Pago con Tarjeta de Credito

o Sefalizacion para llegar X Otros

o Sefializacion interna

o]

Limpieza y recogida de basura X
o Servicios higienicos X

23. Posible Efectos Negativos Del Turismo A tener En_Cuenta: Deterioro del espacio

24 .Fuentes Documentales E Informativos : Guia Calderon cultura y sitios de interes

25. Observaciones : falta de proyectos turisticos que ayuden a dar a conocer mas estos sitios o lugres existentes en la parroquia .

2.6 Realizada por: Geovanna Ayala ‘ Fecha:14/01/13
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Ficha de Atractivos

1. Nombre : Centro cultura Apamuyshungo 2 .Fichas : # 16 [ 3. Fichas Asociadas

4 . Categoria : Sitio Naturales y Cultural 5. Tipo y subtipo
Tipo : Etnografico
Subtipo: Centro cultural

6. Ubicacion :  Parroquia de Calderon

7.Acceso
8.Desde: Lario Coca 9. Via ,tipo y estado: buen estado lastrada
10. Medio de acceso: Buses,camioneta,taxi. 11. Tiempo: 45 minutos

12. Descripcidn: este centro es creado para tres razones fundamentales la primera es ser un lugar de ensefianza y consienciasion para el pueblo sobre no contaminar el
entorno que los rodea en especial a los jovenes como segundo para recupera las leyendas y tradiciones de la comuna como juegos ,leyendas uso de plantas medicinales
para lo cual cuentan con muestras fisicas y tercero para que el mismo sea un sitio de relajacion y esparcimiento para turistas , aprovechando el terreno de 12.000 m2
Ruben Gonzales propietario y creador ,propone recuperar plantas nativas de la zona para dar esa caracteristica de conservacion.

_ ol § - .
13. Actividades turisticas recreativas/Actuales: visita al lugar ,caminatas,ciclopaseos.

14. Horarios: 8h00 a 4h00pm 15. Precios: N/A 16 .Propietario: comunidad

17. Personas de contacto
Centor cultural

18 .Tipo de Publico: habitantes de la localidad, turistas nacionales.

Semanas Fin de Semana X Feriados Largos Vacaciones
19. Empresas que Operan N/A 20 Actividad N/A 21 Cadigo N/A
22. Servicios

o Estacionamiento X Seguridad y mantenimiento

o Comida X Alquiler de material para hacer actividades

o Alojamiento Venta de suvenirs,informacion sobre recursos

o Visitas guiadas Folletos

o Talleres Telefono Publico

o Rutas autoguiadas Pago con Tarjeta de Credito

o Sefalizacion para llegar X Otros

o Sefializacion interna

o]

Limpieza y recogida de basura X
o Servicios higienicos X

23. Posible Efectos Negativos Del Turismo A tener En Cuenta: Deterioro del espacio

24 .Fuentes Documentales E Informativos : Guia Calderon cultura y sitios de interes

25. Observaciones : falta de proyectos turisticos que ayuden a dar a conocer mas estos sitios o lugres existentes en la parroquia .

2.6 Realizada por: Geovanna Ayala Fecha:14/01/13
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Ficha de Atractivos

1. Nombre : Umayaku

2 .Fichas : #17

[ 3. Fichas Asociadas

4 . Categoria : Sitio Naturales y Cultural

5. Tipo y subtipo
Tipo : Vertiente
Subtipo: Ojo de agua

6. Ubicacion :  Parroquia de Calderon

7.Acceso

8.Desde: Lario Coca 9. Via ,tipo y estado: buen estado lastrada

10. Medio de acceso: Buses,camioneta,taxi.

11. Tiempo: 45 minutos

12. Descripcidn: este ojo de agua es parte fundamental para el desarrollo de la comunidad pues de aqui los primeros habitantes llevaban el agua patra su consumo en
cuatro desensos semanales a travez de la montafia o madrugaban alas tres de la mafiana para tener el mejor puesto para lavar su ropa asi tambien tiene importancia en la
cosmovision indijena por se una vertienete de agua es dccir un lugar de purificacion por esta razon se realizando ceremonias sobre la montafia en donde los shamanes dan
gracias a la pacha mama por la bondades que reciben.

13. Actividades turisticas recreativas/Actuales: visita al lugar ,caminatas.

14. Horarios: 8h00 a 4h00pm

15. Precios: N/A

16 .Propietario: comunidad

17. Personas de contacto
Comunidad

18 .Tipo de Publico: habitantes de la localidad, turistas nacionales.

Semanas

Fin de Semana X

Feriados Largos Vacaciones

19. Empresas que Operan N/A

20 Actividad N/A

21 Codigo N/A

22. Servicios
o Estacionamiento Seguridad y mantenimiento
o Comida Alquiler de material para hacer actividades
o Alojamiento Venta de suvenirs,informacion sobre recursos
o Visitas guiadas Folletos
o Talleres Telefono Publico X
o Rutas autoguiadas Pago con Tarjeta de Credito
) Sefializacion para llegar X Otros
o Sefializacion interna
o Limpieza y recogida de basura X
o Servicios higienicos X

23. Posible Efectos Negativos Del Turismo A tener En Cuenta: Deterioro del espacio

24 .Fuentes Documentales E Informativos : Guia Calderon cultura y sitios de interes

25. Observaciones : falta de proyectos turisticos que ayuden a dar a conocer mas estos sitios o lugres existentes en la parroquia .

2.6 Realizada por: Geovanna Ayala

Fecha:14/01/13
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Ficha de Atractivos

1. Nombre : Gastronomia 2 .Fichas : #18 [ 3. Fichas Asociadas

4 . Categoria : Manifestacion Cultural 5. Tipo y subtipo
Tipo : Etnografico
Subtipo: Bebida y comida tipica

6. Ubicacion :  Via panamericana norte desde el km 11.5

7.Acceso
8.Desde: Lario Coca,la Y,El seminario mayor 9. Via ,tipo y estado: buen estado lastrada
10. Medio de acceso: Buses,camioneta,taxi. 11. Tiempo: 45 minutos

12. Descripcion:tenemos la famosa fritada la misma que tiene como ingrediente principal la carne de cerdo acompafiado por mote papas cocidas maduro y
encuertido.Tenemos tanbien la Uchucuta que es una sopa tradicional a que se la realiza en finados misma que consiste de varios granos andinos tipicos de los andes estos
son maiz ,papas ,coles ,arbejas mapahuira y pedazoz de tripa y aji para preparala se tuesta el maiz y se muele en piedra par luego cernirlo en el cedazo aparte se hace un
caldo con col arveja mapahuira y pedazos de tripa se coloca en una batea se mezcla con la arina tostada y luego con el aji molido.La famosa Colada Morada misma que
ocupa ingredientes como son el ishpingo, mora,mortifio,pifia,naranjilla,arina morada,ojas de hierva luisa ,arrayan, azucar,hojas de naranja ,para la preparacion ahi que cernir
la arina se pone a hervir el agua con los clavos de olor la pimenta dulze y todas la hiervas y luego se cierne el agua aparte se hierve el agua con los mortifios y las moras
despues se las licua con la narajilla y se las cierne en el agua de la especias se hierve la arina morada y se garega el concentrado de las naranjillas e azucar y las frutas
ecepto la pifia que se la pone al final.Tenemos la famosa Guagua de pan la msma que se la prpra con arina de trigo levadura fresca mantequilla hevos enteros leche sal y
azucar para la preapracion se mezcla la leche con la levadura el azucar y la sal despues de diez minutos se agrega la mantequilla un poco de arina la yema de los huevos se
mezcla bien y poco a poco se agrega hasta forma una maza .

13. Actividades turisticas recreativas/Actuales: visita al lugar ,caminatas.

14. Horarios: 9h00 a 9h00pm 15. Precios: N/A 16 .Propietario: comunidad
17. Personas de contacto
Comunidad
18 .Tipo de Publico: habitantes de la localidad, turistas nacionales.
Semanas Fin de Semana X Feriados Largos Vacaciones
19. Empresas que Operan N/A 20 Actividad N/A 21 Codigo N/A
22. Servicios
) Estacionamiento X Seguridad y mantenimiento
) Comida X Alquiler de material para hacer actividades
o Alojamiento Venta de suvenirs,informacion sobre recursos X
o Visitas guiadas Folletos
o Talleres Telefono Publico X
) Rutas autoguiadas Pago con Tarjeta de Credito X
) Sefializacion para llegar X Otros
o Sefializacion interna
) Limpieza y recogida de basura X

o Servicios higienicos X

23. Posible Efectos Negativos Del Turismo A tener En Cuenta: Deterioro del espacio

24 .Fuentes Documentales E Informativos : Guia Calderon cultura y sitios de interes

25. Observaciones : falta de proyectos turisticos que ayuden a dar a conocer mas estos sitios o lugres existentes en la parroquia .

2.6 Realizada por: Geovanna Ayala Fecha:14/01/13
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Ficha de Atractivos

1. Nombre :  Shamanismo 2 .Fichas : #19 | 3. Fichas Asociadas

4 . Categoria : Manifestacion Cultural 5. Tipo y subtipo
Tipo : Etnografico
Subtipo: Shamanismo

6. Ubicacién :  Parroquia de Calderon

7.Acceso
8.Desde: La rio Coca,la Y,El seminario mayor 9. Via ,tipo y estado: buen estado lastrada
10. Medio de acceso: Buses,camioneta,taxi. 11. Tiempo: 45 minutos

12. Descripcion: los sahmanes son muy conocidos en el sector por los rituales que realizan el ritual en un cuarto con un altar sobre el cual ahi piedras plantas y botellas la
persona la ser curada mantiene el torso desnudo para escupirle los liquidos sobre el cuerpo el shaman habla en kichwa mientras le pasa las hiervas por el cuerpo para que
salga la energia negativa en algunos casos se utiliza cuyes para encontrar el mal y luego se da el remedio segln el mal que tengan se utilizan plantas alucinogenas como el
allpamachic,manzanilla ,linaza ,pelo de choclo,ashcunayuyu y azucar se lo puede presencia en la comuna de san Miguel del Comun , gran parte de la poblacion se dedica a
esta actividad.

13. Actividades turisticas recreativas/Actuales: visita a yachas,shamanes o brujos

14. Horarios: 9h00 a 4h00pm 15. Precios: N/A 16 .Propietario:shaman o yachas
17. Personas de contacto
Comunidad
18 .Tipo de Publico: habitantes de la localidad, turistas nacionales.
Semanas X Fin de Semana X Feriados Largos Vacaciones
19. Empresas que Operan N/A 20 Actividad N/A 21 Codigo N/A
22. Servicios
) Estacionamiento Seguridad y mantenimiento
) Comida X Alquiler de material para hacer actividades
o Alojamiento X Venta de suvenirs,informacion sobre recursos X
) Visitas guiadas Folletos
o Talleres Telefono Publico X
) Rutas autoguiadas Pago con Tarjeta de Credito X
) Sefializacion para llegar X Otros
o Sefializacion interna
) Limpieza y recogida de basura X

o Servicios higienicos X

23. Posible Efectos Negativos Del Turismo A tener En Cuenta: Deterioro del espacio

24 .Fuentes Documentales E Informativos : Guia Calderon cultura y sitios de interes

25. Observaciones : falta de proyectos turisticos que ayuden a dar a conocer mas estos sitios o lugres existentes en la parroquia .

2.6 Realizada por: Geovanna Ayala Fecha:14/01/13
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FICHA DE NUCLEO POBLACIONAL

1. Localidad : Calderon

2 .Fichas:#1

3. Fichas Asociadas

4.Acceso
5.Desde: Seminario Mayor ,La Y,Seminario

6. Via ,tipo y estado: en buen estado,asfaltada y lastardas
7. Tiempo y medio de tranporte: 45 minutos a 1 hora tranp Calderon o mitad del mundo

8. Breve Descripcion:Parroquia ubicada al Norte de la ciudad de quito es una de las mas grandes en pichicha y a nivel nacional es conocoda a nivel mundial por sus
rtesanias realizads en masapan y por su costubre que tiene el dia de los difuntos ,ademas esta integrada por un sin fin de cultura ploque se ha vuelto multietnico

9.Principales Recursos y Atractivos

Categoria

Tipo

Subtipo

R.Naturales

Sitios aturales

Miradores

R.Culturtales

Iglesia,ruinas,gastronomia

Estructura reliogiosa,historicas

R.Etnograficos

Ruinas,Tradiciones costumbres

Etnograficas

Realizaciones tecnicas

Realizaciones Programadas

10. Infraestructura y 1to General

o Transpote publico X Centros culturales

o Gasolinera X Centros deportivos X

o Teléfono publico X Espacios Rcreativos X

o Oficinas bancarias X Otros

o Cajero X

o Centro de salud X

o Primeros auxilios

o Farmacia X

o Seguridad X

o Centro escolares X
11. i i y servicios para el turismo
Alojami N 2}t | Tipo 2 estrellas
Restaurante N 24 Tipo asederos
Otros lugares de comida N N/A Tipo N/A
Empresas de actividades recreativas N N/A Tipo N/A
Empresas recepativas N N/A Tipo N/A
Otros

N N/A Tipo N/A

12 .Oficina itur mas proxima:
Fecha de apertura: N/A

Horarios: N/A

13. Principales problemas

o Sefializacion X
Acceso X
Informacion
Conservacion Urbana X
Seneamiento
Circulacion
Limpieza y Recojida de basura X
Seguridad X
Otros

0O 0 0 0 0 0 0 0

13.Fuentes doc les e infor

: guia cultural de la parroquia de Calderon

14.Realizado por: Geovanna Ayala

15.Fecha: 18/01/13
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Ficha de Empresas de Alojamiento

1. Nombre y Direccién: Hostal
Kalavip
Av. Padre Luis Vacari 15y pasaje V | 2 .Fichas N: 1

3. Fichas asociadas

6 Web
4 Teléfono: 02 2424 149 5 Email: vilmapflores@hotmail.com N/A
7O0pera desde
8 Tipo y Categoria : Hostal 1*
9 Ubicacion: Parroquia de Calderon panamericana norte
Aislado Nucleo Poblacional X Carretera
10 Tipo De Edificacion
Edificio histérico Edificio tradicional Edificio Moderno X
Con bafio X Con duchas X Sin Bafio
Dobles X
Otros X

Capacidad Restaurante 0
Capacidad Salones 0

12 Servicios Complementarios

Restaurante con especialidades locales

Restaurant con comida internacional

Bar

Comida para llevar

Vehiculos para el traslado de pax

Estacionamiento X

Jardines /terrazas para uso de clientes

Actividades Recreativas para clientes con medios propios
Actividades para clientes subcontratados a otras empresas
Piscina

Salones para reunion

Primeros auxilios X

Formas de pago X

13 Personal y Capacitacion : Si

14 Frecuencia y tipos de cliente

Fines de semana X
Semana

Semana santa

Feriados

Navidad

Verano

15Estancias Media de Cliente : eventualmente

16 Actividad Que Realizan Durante la Estancia : Hosdaje

Boca oreja Promocion ]
17 Como Llegan Sus X Operadoras hoteles X Web
Clientes
Reserva telf
Reserva X X Reserva int | Otros M. transp
18 Periodo De Funcionamiento: todo el afio X temporal

19 Sugerencias y Observaciones : Mejorar infraestructura

20 Realizada por: Geovanna
Ayala Fecha: 17/01/13
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Ficha de Empresas de Alojamiento
1. Nombre y Direccion: Hostal
Calderén 3. Fichas asociadas
Reinaldo Cruz y Panamericana Norte | 2 .Fichas N:2
6 Web
4 Teléfono: 02 2424 149 5 Email: cordova232tu_picbull@yahoo.es N/A
70pera desde
8 Tipo y Categoria : Hostal 1*
9 Ubicacién: Parroquia de Calderon panamericana norte
Aislado Nucleo Poblacional Carretera X
10 Tipo De Edificacién
Edificio histérico Edificio tradicional Edificio Moderno X
Con bafio X Con duchas X Sin Bafio
Dobles X
Otros X
Capacidad Restaurante 0
Capacidad Salones 0
12 Servicios Complementarios
Restaurante con especialidades locales
Restaurant con comida internacional
Bar
Comida para llevar
Vehiculos para el traslado de pax
Estacionamiento X
Jardines /terrazas para uso de clientes
Actividades Recreativas para clientes con medios propios
Actividades para clientes subcontratados a otras empresas
Piscina
Salones para reunion
Primeros auxilios X
Formas de pago X
13 Personal y Capacitacion : Si
14 Frecuencia y tipos de cliente
Fines de semana X
Semana
Semana santa
Feriados
Navidad
Verano
15Estancias Media de Cliente : eventualmente
16 Actividad Que Realizan Durante la Estancia : Hosdaje
Boca oreja Promocion ]
X Operadoras hoteles X Web
17 Como Llegan Sus Clientes
Reserva telf
Reserva X X Reserva int | Otros M. transp
18 Periodo De Funcionamiento: todo el afio X temporal
19 Sugerencias y Observaciones : Mejorar infraestructura
20 Realizada por: Geovanna Ayala | Fecha: 17/01/13
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EMPRESA DE GASTRONOMIA

1.Nombre y Direccion: Crazy | 2.Ficha N:1 3.Fichas asociadas
Pollo # 1 Panamericana Norte
s/ny Secundariakm 4 1/2

4.Telefono: 02 2828 301 5.email: N/A 6. Web: N/A

7.0pera desde: 2009

8.Tipo y Categoria : 1 tenedor

9.Ubicacion: Panamericana

Aislado | Nucleo Poblacional X | Carretera

10.Tipo de edificio

Historico Tradicional Moderno X
11.Capacidad

capacidad de restauran X Capacidad de salones Capacidad de terrazas

12. Servicios Complementarios
Restaurante con especialidades locales X
Restaurant con comida internacional

Bar X

Comida para llevar X
Vehiculos para el traslado de pax
Estacionamiento X

Jardines /terrazas para uso de clientes
Actividades Recreativas para clientes con medios propios
Actividades para clientes subcontratados a otras empresas

Piscina

Salones para reunion
Primeros auxilios X
Formas de pago X
Otros

13.Personal y Capacidad: SI

14.Frecuentacion y tipos de clientes
Fines de semana X

Semana X
Semana santa

Feriados X
Navidad

Verano

15.Como llegan los clientes
Bocaoreja X atarves de operadoras de hoteles y hosterias promocion directa X

Paginaweb X reserva con aticipacion reserva telefono otros
16.Periodo de Funcionamiento
todo el afio X temporal

17.Sugerencia s y observaciones : Ampliar un poco mas el lugar

18. Ficha Realiza Por: Geovanna Ayala 19.Fecha:17/01713
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EMPRESA DE GASTRONOMIA

1.Nombre y Direccion: Sandry | 2.Ficha N:2 3.Fichas asociadas
Corazén de Jestis y Alvaro

Pérez

4.Telefono: 02 2423 260 5.email: N/A 6. Web: N/A

7.0pera desde: 2009

8.Tipo y Categoria : 1 tenedor

9.Ubicacion: Crapungo

Aislado | Nucleo Poblacional X | Carretera

10.Tipo de edificio

Historico Tradicional Moderno X
11.Capacidad

capacidad de restauran X Capacidad de salones Capacidad de terrazas

12. Servicios Complementarios
Restaurante con especialidades locales X
Restaurant con comida internacional

Bar X

Comida para llevar X
Vehiculos para el traslado de pax
Estacionamiento X

Jardines /terrazas para uso de clientes
Actividades Recreativas para clientes con medios propios
Actividades para clientes subcontratados a otras empresas

Piscina

Salones para reunion
Primeros auxilios X
Formas de pago X
Otros

13.Personal y Capacidad: SI

14.Frecuentacion y tipos de clientes

Fines de semana X

Semana X

Semana santa

Feriados X

Navidad

Verano

15.Como llegan los clientes

Bocaoreja X atarves de operadoras de hotelesy hosterias promocion directa X
Paginaweb X reserva con aticipacion reserva telefono otros
16.Periodo de Funcionamiento

todo el afio X temporal

17.Sugerencia s y observaciones : Ampliar un poco mas el lugar

18. Ficha Realiza Por: Geovanna Ayala 19.Fecha:17/01713
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EMPRESA DE GASTRONOMIA

1.Nombre y Direccion: 2.Ficha N:3 3.Fichas asociadas

Kentucky Fried Chicken

Capitan Geovanny Calles s/n

Padre

4.Telefono: N/A 5.email: 6. Web: N/A
fausto.diaz@kfc.com.ec

7.0pera desde: 2009

8.Tipo y Categoria : 1 tenedor

9.Ubicacion: Carapungo

Aislado | Nucleo Poblacional X | Carretera

10.Tipo de edificio

Historico Tradicional Moderno X
11.Capacidad

capacidad de restauran X Capacidad de salones Capacidad de terrazas

12. Servicios Complementarios
Restaurante con especialidades locales X
Restaurant con comida internacional

Bar X

Comida para llevar X
Vehiculos para el traslado de pax
Estacionamiento X

Jardines /terrazas para uso de clientes
Actividades Recreativas para clientes con medios propios
Actividades para clientes subcontratados a otras empresas

Piscina

Salones para reunion
Primeros auxilios X
Formas de pago X
Otros

13.Personal y Capacidad: SI

14.Frecuentacion y tipos de clientes
Fines de semana X

Semana X
Semana santa

Feriados X
Navidad

Verano

15.Como llegan los clientes
Bocaoreja X atarves de operadoras de hoteles y hosterias promocion directa X

Paginaweb X reserva con aticipacion reserva telefono otros
16.Periodo de Funcionamiento
todo el afio X temporal

17.Sugerencia s y observaciones : Ampliar un poco mas el lugar

18. Ficha Realiza Por: Geovanna Ayala 19.Fecha:17/01713
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mailto:fausto.diaz@kfc.com.ec

EMPRESA DE GASTRONOMIA

1.Nombre y Direccion: Ch 2.Ficha N:4 3.Fichas asociadas
farina Av. Luis Vacari 9-B

Pasaje B

4.Telefono: N/A 5.email: N/A 6. Web: N/A

7.0pera desde: 2009

8.Tipo y Categoria : 1 tenedor

9.Ubicacion: Carapungo

Aislado | Nucleo Poblacional X | Carretera

10.Tipo de edificio

Historico Tradicional Moderno X
11.Capacidad

capacidad de restauran X Capacidad de salones Capacidad de terrazas

12. Servicios Complementarios
Restaurante con especialidades locales X
Restaurant con comida internacional

Bar X

Comida para llevar X
Vehiculos para el traslado de pax
Estacionamiento X

Jardines /terrazas para uso de clientes
Actividades Recreativas para clientes con medios propios
Actividades para clientes subcontratados a otras empresas

Piscina

Salones para reunion
Primeros auxilios X
Formas de pago X
Otros

13.Personal y Capacidad: SI

14.Frecuentacion y tipos de clientes
Fines de semana X

Semana X
Semana santa

Feriados X
Navidad

Verano

15.Como llegan los clientes
Bocaoreja X atarves de operadoras de hoteles y hosterias promocion directa X

Paginaweb X reserva con aticipacion reserva telefono otros
16.Periodo de Funcionamiento
todo el afio X temporal

17.Sugerencia s y observaciones : Ampliar un poco mas el lugar

18. Ficha Realiza Por: Geovanna Ayala 19.Fecha:17/01713
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EMPRESA DE GASTRONOMIA

1.Nombre y Direccion: Pizzeria | 2.Ficha N:5 3.Fichas asociadas
y Parrilladas El Lefador

Av. Luis Vacari 0-21 Sm B-10
Frente a Farmacia Sana Sana -
Calderén

4.Telefono: 02 2422 317 5.email: N/A 6. Web: N/A

7.0pera desde: 2009

8.Tipo y Categoria : 1 tenedor

9.Ubicacion: Calderon

Aislado | Nucleo Poblacional X | Carretera

10.Tipo de edificio

Historico Tradicional Moderno X
11.Capacidad

capacidad de restauran X Capacidad de salones Capacidad de terrazas

12. Servicios Complementarios
Restaurante con especialidades locales X
Restaurant con comida internacional

Bar X

Comida para llevar X
Vehiculos para el traslado de pax
Estacionamiento X

Jardines /terrazas para uso de clientes
Actividades Recreativas para clientes con medios propios
Actividades para clientes subcontratados a otras empresas

Piscina

Salones para reunion
Primeros auxilios X
Formas de pago X
Otros

13.Personal y Capacidad: SI

14.Frecuentacion y tipos de clientes

Fines de semana X

Semana X

Semana santa

Feriados X

Navidad

Verano

15.Como llegan los clientes

Bocaoreja X atarves de operadoras de hotelesy hosterias promocion directa X
Paginaweb X reserva con aticipacion reserva telefono otros
16.Periodo de Funcionamiento

todo el afio X temporal

17.Sugerencia s y observaciones : Ampliar un poco mas el lugar

18. Ficha Realiza Por: Geovanna Ayala 19.Fecha:17/01713
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EMPRESA DE GASTRONOMIA

1.Nombre y Direccion: 2.Ficha N:6 3.Fichas asociadas
Mi Quinta Principal 13-35

Quitus

4.Telefono: 02 2822 212 5.email: N/A 6. Web: N/A

7.0pera desde: 2009

8.Tipo y Categoria : 1 tenedor

9.Ubicacion: Calderon

Aislado | Nucleo Poblacional X | Carretera

10.Tipo de edificio

Historico Tradicional Moderno X
11.Capacidad

capacidad de restauran X Capacidad de salones Capacidad de terrazas

12. Servicios Complementarios
Restaurante con especialidades locales X
Restaurant con comida internacional

Bar X

Comida para llevar X
Vehiculos para el traslado de pax
Estacionamiento X

Jardines /terrazas para uso de clientes
Actividades Recreativas para clientes con medios propios
Actividades para clientes subcontratados a otras empresas

Piscina

Salones para reunion
Primeros auxilios X
Formas de pago X
Otros

13.Personal y Capacidad: SI

14.Frecuentacion y tipos de clientes

Fines de semana X

Semana X

Semana santa

Feriados X

Navidad

Verano

15.Como llegan los clientes

Bocaoreja X atarves de operadoras de hoteles y hosterias promocion directa X
Paginaweb X reserva con aticipacion reserva telefono otros
16.Periodo de Funcionamiento

todo el afio X temporal

17.Sugerencia s y observaciones : Ampliar un poco mas el lugar

18. Ficha Realiza Por: Geovanna Ayala 19.Fecha:17/01713
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EMPRESA DE GASTRONOMIA

1.Nombre y Direccion: Tablita | 2.Ficha N:7 3.Fichas asociadas
del Tartaro Panamericana
Norte km 11 1/2 y Alonso
Moncayo

4.Telefono: 02 2423 096 5.email: N/A 6. Web: N/A

7.0pera desde: 2009

8.Tipo y Categoria : 1 tenedor

9.Ubicacion: Calderon

Aislado | Nucleo Poblacional X | Carretera

10.Tipo de edificio

Historico Tradicional Moderno X
11.Capacidad

capacidad de restauran X Capacidad de salones Capacidad de terrazas

12. Servicios Complementarios
Restaurante con especialidades locales X
Restaurant con comida internacional

Bar X

Comida para llevar X
Vehiculos para el traslado de pax
Estacionamiento X

Jardines /terrazas para uso de clientes
Actividades Recreativas para clientes con medios propios
Actividades para clientes subcontratados a otras empresas

Piscina

Salones para reunion
Primeros auxilios X
Formas de pago X
Otros

13.Personal y Capacidad: SI

14.Frecuentacion y tipos de clientes
Fines de semana X

Semana X
Semana santa

Feriados X
Navidad

Verano

15.Como llegan los clientes
Bocaoreja X atarves de operadoras de hoteles y hosterias promocion directa X

Paginaweb X reserva con aticipacion reserva telefono otros
16.Periodo de Funcionamiento
todo el afio X temporal

17.Sugerencia s y observaciones : Ampliar un poco mas el lugar

18. Ficha Realiza Por: Geovanna Ayala 19.Fecha:17/01713
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EMPRESA DE GASTRONOMIA

1.Nombre y Direccion: 2.Ficha N:8 3.Fichas asociadas
Cebiches de la Rumifiahui
Alfonso y Panamericana Norte

4.Telefono: 02 2429 351 5.email: N/A 6. Web: N/A

7.0pera desde: 2009

8.Tipo y Categoria : 1 tenedor

9.Ubicacion: Calderon

Aislado | Nucleo Poblacional X | Carretera

10.Tipo de edificio

Historico Tradicional Moderno X
11.Capacidad

capacidad de restauran X Capacidad de salones Capacidad de terrazas

12. Servicios Complementarios
Restaurante con especialidades locales X
Restaurant con comida internacional

Bar X

Comida para llevar X
Vehiculos para el traslado de pax
Estacionamiento X

Jardines /terrazas para uso de clientes
Actividades Recreativas para clientes con medios propios
Actividades para clientes subcontratados a otras empresas

Piscina

Salones para reunion
Primeros auxilios X
Formas de pago X
Otros

13.Personal y Capacidad: SI

14.Frecuentacion y tipos de clientes
Fines de semana X

Semana X
Semana santa

Feriados X
Navidad

Verano

15.Como llegan los clientes
Bocaoreja X atarves de operadoras de hoteles y hosterias promocion directa X

Paginaweb X reserva con aticipacion reserva telefono otros
16.Periodo de Funcionamiento
todo el afio X temporal

17.Sugerencia s y observaciones : Ampliar un poco mas el lugar

18. Ficha Realiza Por: Geovanna Ayala 19.Fecha:17/01713
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EMPRESA DE ACTIVIDADES

1.Nombre y Direccion:Coop 2.Ficha N:1 3.Fichas asociadas

mitad del
mundo,riococa,marin,la
y,semibario mayor

4.Telefono: N/A 5.email: N/A 6. Web: N/A

7.0pera desde: 2000

8.Lugares que opera en el area: llano grande, Calderon,SanJosé de moran

9.Actividades que ofrece: Transportacion de personas

10.Medios propios que dispone

equipos propios para las actividades X oficinas X vehiculo para traslado de alimentos
equipo de primers auxilios radio otros Formas de pago

11.Capacidad Maxima$S imultanea

12. personal y capacitacion

14.Frecuentacion y tipos de clientes
Fines de semana X

Semana X
Semana santa

Feriados X
Navidad

Verano

15.Como llegan los clientes
Bocaoreja X atarvesde operadoras
Paginaweb X reserva con aticipacion

de hoteles y hosterias promocion directa X
reserva telefono otros

16. Ficha Realiza Por: Geovanna Ayala

19.Fecha:17/01713
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EMPRESA DE ACTIVIDADES

1.Nombre y Direccion:Coop 2.Ficha N:2 3.Fichas asociadas

Calderon ,rio coca,marin,la
y,semibario mayor

4.Telefono: N/A 5.email: N/A 6. Web: N/A

7.0pera desde: 2000

8.Lugares que opera en el area: llano grande, Calderdn,Sanjose de moran

9.Actividades que ofrece: Transportacion de personas

10.Medios propios que dispone

equipos propios para las actividades X oficinas X vehiculo para traslado de alimentos
equipo de primers auxilios radio otros Formas de pago

11.Capacidad Maxima$S imultanea

12. personal y capacitacion

14.Frecuentacion y tipos de clientes
Fines de semana X

Semana X
Semana santa

Feriados X
Navidad

Verano

15.Como llegan los clientes
Bocaoreja X atarves de operadoras
Pagina web reserva con aticipacion

de hoteles y hosterias promocion directa X
reserva telefono otros

16. Ficha Realiza Por: Geovanna Ayala

19.Fecha:17/01713
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4.2.4. Jerarquizacion de atractivos

Realizamos la jerarquizacion de los atractivos ya que en la fichs del MINTUR no se
encuenra gran infirmacion por lo cual al momento de realizar el levantamiento de los
atractivos existentes se realizo la respectiva jerarquizacion.

Atractivo 1: lglesia de Bellavista

Variable Factor Puntos méaximos
Calidad Valor Intrinseco 5
Valor Extrinseco 5
Entorno 8
Estado de Conservacion 4
Apoyo Acceso 9
Servicio 9
Asociacion con otros atractivos 3
Significado Local 2
Provincial 0
Nacional 0
Internacional 0
Total 45
Jerarquia I
Atractivo 2: Iglesia _de Calderon
Variable Factor Puntos maximos
Calidad Valor intrinseco 9
Valor Extrinseco )
Entorno 8
Estado de Conservacion 8
Apoyo Acceso 9
Servicio 9
Asociacion con otrosatractivos 3
Significado Local 2
Provincial 4
Nacional 0
Internacional 0
Total 61
Jerarquia I}
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Atractivo 3:lglesia San Juan de Calderon

Variable Factor Puntos maximos
Calidad Valor intrinseco 5
Valor Extrinseco 6
Entorno 8
Estado de Conservacion 5
Apoyo Acceso 9
Servicio 9
Asociacion con otrosatractivos 3
Significado Local 2
Provincial 4
Nacional 0
Internacional 0
Total 51
Jerarquia 1]
Atractivo 4:lglesia San Jose de Moran
Variable Factor Puntos maximos
Calidad Valor intrinseco 5
Valor Extrinseco 5
Entorno 8
Estado de Conservacion 6
Apoyo Acceso 9
Servicio 9
Asociacion con otrosatractivos 3
Significado Local 2
Provincial 0
Nacional 0
Internacional 0
Total 47
Jerarquia 1]
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Atractivo 5:lglesia San Miguel del Comun

Variable Factor Puntos maximos
Calidad Valor intrinseco 4
Valor Extrinseco 4
Entorno 8
Estado de Conservacion 7
Apoyo Acceso 9
Servicio 9
Asociacion con otrosatractivos 3
Significado Local 2
Provincial 0
Nacional 0
Internacional 0
Total 46
Jerarquia I

Atractivo 6:lglesia Virgen del Rosario de Llano grande

Variable Factor Puntos maximos
Calidad Valor intrinseco 4
Valor Extrinseco 6
Entorno 8
Estado de Conservacion 7
Apoyo Acceso 9
Servicio 9
Asociacion con otrosatractivos 3
Significado Local 2
Provincial 0
Nacional 0
Internacional 0
Total 48
Jerarquia 1]
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Atractivo 7:lglesia la Capilla

Variable Factor Puntos maximos
Calidad Valor intrinseco 4
Valor Extrinseco 4
Entorno 8
Estado de Conservacion 6
Apoyo Acceso 9
Servicio 9
Asociacion con otrosatractivos 3
Significado Local 2
Provincial 0
Nacional 0
Internacional 0
Total 43
Jerarquia I
Atractivo 8:Dos de noviembre
Variable Factor Puntos maximos
Calidad Valor intrinseco 10
Valor Extrinseco 10
Entorno 8
Estado de Conservacion 10
Apoyo Acceso 9
Servicio 9
Asociacion con otrosatractivos 5
Significado Local 2
Provincial 4
Nacional 7
Internacional 12
Total 86
Jerarquia \
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Atractivo 9:Atesania en masapan

Variable Factor Puntos maximos
Calidad Valor intrinseco 10
Valor Extrinseco 10
Entorno 9
Estado de Conservacion 9
Apoyo Acceso 9
Servicio 9
Asociacion con otrosatractivos 5
Significado Local 2
Provincial 4
Nacional 7
Internacional 12
Total 84
Jerarquia v
Atractivo 10:Mirador la capilla
Variable Factor Puntos maximos
Calidad Valor intrinseco 8
Valor Extrinseco 5
Entorno 9
Estado de Conservacion 4
Apoyo Acceso 9
Servicio 9
Asociacion con otrosatractivos 3
Significado Local 2
Provincial 4
Nacional 0
Internacional 0
Total 53
Jerarquia 1
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Atractivo 11:Mirador la bolivariana

Variable Factor Puntos maximos
Calidad Valor intrinseco 4
Valor Extrinseco 4
Entorno 8
Estado de Conservacion 2
Apoyo Acceso 9
Servicio 9
Asociacion con otrosatractivos 3
Significado Local 2
Provincial 4
Nacional 0
Internacional 0
Total 45
Jerarquia I
Atractivo 12:Mirador de tinallo
Variable Factor Puntos maximos
Calidad Valor intrinseco 5
Valor Extrinseco 5
Entorno 6
Estado de Conservacion 7
Apoyo Acceso 7
Servicio 6
Asociacion con otrosatractivos 3
Significado Local 2
Provincial 4
Nacional 0
Internacional 0
Total 45
Jerarquia I
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Atractivo 13:Mirador de collas

Variable Factor Puntos maximos
Calidad Valor intrinseco 6
Valor Extrinseco 6
Entorno 5
Estado de Conservacion 9
Apoyo Acceso 9
Servicio 6
Asociacion con otrosatractivos 3
Significado Local 2
Provincial 4
Nacional 0
Internacional 0
Total 50
Jerarquia I

Atractivo 14:Ruta viva San Juan de Calderon a Catequillas

Variable Factor Puntos maximos
Calidad Valor intrinseco 8
Valor Extrinseco 7
Entorno 5
Estado de Conservacion 7
Apoyo Acceso 7
Servicio 5
Asociacion con otrosatractivos 2
Significado Local 4
Provincial 4
Nacional 0
Internacional 0
Total 49
Jerarquia 1]
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Atractivo 15: Cemeterio de Collas

Variable Factor Puntos maximos
Calidad Valor intrinseco 7
Valor Extrinseco 7
Entorno 6
Estado de Conservacion 6
Apoyo Acceso 7
Servicio 4
Asociacion con otrosatractivos 2
Significado Local 2
Provincial 0
Nacional 0
Internacional 0
Total 41
Jerarquia I
Atractivo 16:Centro cultura Apamuyshungo
Variable Factor Puntos maximos
Calidad Valor intrinseco 6
Valor Extrinseco 5
Entorno 5
Estado de Conservacion 6
Apoyo Acceso 6
Servicio 4
Asociacion con otrosatractivos 2
Significado Local 2
Provincial 0
Nacional 0
Internacional 0
Total 36
Jerarquia I
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Atractivo 17: Umayaku

Variable Factor Puntos maximos
Calidad Valor intrinseco 5
Valor Extrinseco 5
Entorno 5
Estado de Conservacion 5
Apoyo Acceso 6
Servicio 4
Asociacion con otrosatractivos 2
Significado Local 2
Provincial 0
Nacional 0
Internacional 0
Total 34
Jerarquia 1]
Atractivo 18: Gastronomia
Variable Factor Puntos maximos
Calidad Valor intrinseco 10
Valor Extrinseco 10
Entorno 8
Estado de Conservacion 10
Apoyo Acceso 9
Servicio 9
Asociacion con otrosatractivos 5
Significado Local 2
Provincial 4
Nacional 7
Internacional 0
Total 72
Jerarquia 1]
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Atractivo 19 Shamanismo

Variable Factor Puntos maximos
Calidad Valor intrinseco 10
Valor Extrinseco 10
Entorno 7
Estado de Conservacion 9
Apoyo Acceso 8
Servicio 5
Asociacion con otrosatractivos 5
Significado Local 2
Provincial 4
Nacional 7
Internacional 12
Total 79
Jerarquia v
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4.2.5. Ficha de resumen de inventario de atractivos

Calidad Apoyo Significado
ATRACTIVO Total | Jerarquia
Intrinseco | Extrinseco | Entorno Estado d.e, Acceso | Servicios Asociacion con Local | Provincial | Nacional | Internacional
conservacion otros atractivos
Valores Max 15 Max 15 Max 10 Max 10 Max 10 | Max 10 Max 5 Max 2 Max 4 Max 7 Max 12
Iglesia de
Bellavista 5 5 8 4 9 9 3 2 0 0 0 45 1l
Inglesia
Calderon 9 9 8 8 9 9 3 2 4 0 0 61 11
Iglesia San Juan
de Caalderon 5 6 8 5 9 9 3 2 4 0 0 51 11
Iglesia San José
de Moran 5 5 8 6 9 9 3 2 0 0 0 47 I
Iglesia San
Miguel del
comun 4 4 8 7 9 9 3 2 0 0 0 46 ]
Iglesia llano
grande 4 6 8 7 9 9 3 2 0 0 0 48 1
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Calidad Apoyo Significado
ATRACTIVO Total | Jerarquia
. . Estado de - Asociacion con - . .
Intrinseco | Extrinseco | Entorno conservacion Acceso | Servicios otros atractivos Local | Provincial | Nacional | Internacional
Valores Max 15 Max 15 Max 10 Max 10 Max 10 | Max 10 Max 5 Max 2 Max 4 Max 7 Max 12
Iglesia la Capilla | 4 4 8 6 9 9 2 0 0 0 43 I
Dos de
noviembre 10 10 8 10 9 9 2 4 7 12 86 v
Artesania en
masapan 10 10 9 9 9 9 5 2 4 7 12 84 v
Mirador la
capilla 8 5 9 4 9 9 3 2 4 0 0 53 1l
Mirador la
bolivariana 4 4 8 2 9 9 3 2 4 0 0 45 ]
Mirador de
tinallo 5 5 6 7 7 6 3 2 4 0 0 45 1l
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Calidad Apoyo Significado
ATRACTIVO Total | Jerarquia
. . Estado de - Asociacion con - . .
Intrinseco | Extrinseco | Entorno conservacion Acceso | Servicios otros atractivos Local | Provincial | Nacional | Internacional
Valores Max 15 Max 15 Max 10 Max 10 Max 10 | Max 10 Max 5 Max 2 Max 4 Max 7 Max 12
Mirador de
collas 6 6 6 5 9 6 3 2 4 0 0 50 1l
Ruta viva San
Juan de
Calderon a
Catequillas 8 7 5 7 7 5 2 4 4 0 0 49 11
Cementerio de
Collas 7 7 6 6 7 4 2 2 0 0 0 41 I
Centro cultura
Apamuyshungo | 6 5 5 6 6 4 2 2 0 0 0 36 I
Umayaku 5 5 5 5 6 4 2 2 0 0 0 34 1l
Gastronomia
10 10 8 10 9 9 5 2 4 7 0 72 11
Shamanismo
10 10 7 9 8 5 2 4 7 12 0 79 v
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4.3. Conclusiones

La parroquia posee un gran potencial turistico, mismo que no se ha desarrollado por
varios factores, uno de ellos es la falta de apoyo de parte de autoridades nacionales,
las mismas que no han brindado la suficiente ayuda para que la parroquia progrese
turisticamente. Otro de los factores que no ha permitido el desarrollo del turismo en
Calderon, es que los pobladores no se encuentran capacitados y esto ha hecho que los
pocos turistas que visitan la zona no se sientan a gusto y por ello ya no regresan y
menos aun no promocionan su Visita a otros, lo que determina que el turismo se vea

reducido en la parroquia.

Por falta de apoyo y recursos economicos los artesanos han dejado de realizar sus
trabajos en mazapan y las esculturas de madera, ya que al no haber una alta demanda
para sus productos, no logran recuperar su inversion incurriendo en pérdidas
econdmicas, todo ello motivado por la centralizacién que se ha generado en la visita a
un solo taller artesanal promovido por parte de algunas operadoras de turismo, que

por obtener una comision, dejan de lado la visita a otros talleres de la parroquia.

Existen varias rutas improvisadas por las que transitan los pobladores de la
parroquia, una de ellas es la més antigua, San Juan de Calderon, utilizada por los
indigenas para llegar hasta Catequilla. En la actualidad un grupo de jovenes se
encuentra realizando otra ruta, por el mismo lugar pero que incluye otro pucard muy

importante como es Jalonguilla y la han nombrado como ruta arqueoldgica Catequilla
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- Jalonguilla. La ruta se encuentra en proceso de planificacion, por lo que no se la ha

propuesto del todo al gobierno parroquial, ni la administracion zonal.

4.4. Recomendaciones

Es necesario que las autoridades tomen pronto cartas en el asunto ya que en la
actualidad la via que pasa por Calderon es la que lleva al nuevo aeropuerto y para que
el turista se sienta a gusto con el trato que los pobladores le brinden es necesario que
la municipalidad del canton Quito realice programas de capacitacion al poblador en
trato al cliente o en este caso al turista. Ademas es justo que el Instituto de
Patrimonio ayude a la parroquia con la recuperacion de las fachadas de sus iglesias ya

que son iglesias muy bellas y ayudarian a potencializar el turismo en la parroquia.

Las costumbres y tradiciones de los pobladores tambien son muy interesantes
y en la actualidad se estan perdiendo esto gracias a toda la modernidad actual y seria
preciso implemetar programas a nivel parroquial en los que se recupere las
costumbres, tradiciones y la gastronomia tradicional de la parroquia que es muy

variada.

La parroquia cuenta con buenos elementos para poder expandirse
turisticamente es solo que hace falta un poco mas de apoyo de parte de los entes
necesarios para que esta gran parroquia se pueda potencializar turisticamente.

Finalmente es necesario que se tome en cuenta las diferentes rutas que parten de

la parroquia, ya que son muy importantes y motivarian de uno u otro modo la
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atencion al turista nacional y en especial la atencion del turista extranjero que viene
en busca de cultura y en especial de turismo arqueolégico, el cual se puede desarrollar
a lo largo de estas rutas. Es importante sefialar que el lugar se encuentra ubicado en la
linea ecuatorial a 0 grados ,0 minutos, 0 segundos y terminando cerca ya a la ciudad
Mitad del Mundo, ademas de visitar esta ruta tan antigua, se puede practicar un
deporte sano como es la caminata, o el ciclismo e incluso se podria realizar deportes
de aventura como el motocros, parapente, dawngil, competencias en cuadrones e
incluso tiatrones durante los fines de semana, pero para ello es necesario que los
gobiernos parroquiales y nacionales se pongan de acuerdo para mantener viva estsa
rutas con apoyo econdémico y promocion de las mismas, ademas de capacitar a los
moradores de la parroquia para que conserven los atractivos, promocionen y puedan

brindar servicios en general dentro del area turistica.
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V LAPROPUESTA

5.1. TITULO DE LA PROPUESTA

Circuito Yumbo_fian

Disefio de una ruta turistica hacia Calderén

5.2. JUSTIFICACION

La parroquia de Calder6n como se ha constatado, presenta una gran gama de
elementos y recursos capaces de motivar la visita y alojamiento de turistas hacia la
zona, como elemento principal identificado luego de realizada la investigacion

respectiva en el presente estudio.

El desarrollo de la actividad turistica de manera sostenible y sustentable es
una de las estrategias sugeridas a nivel nacional, por lo que generar propuestas de
desarrollo dentro de estos pardmetros se constituye en un elemento fundamental para

la proteccion y conservacion tanto de recursos naturales como culturales.

Al constituirse en una propuesta generadora de desarrollo econémico

involucra a la poblacion perteneciente de la parroquia, promoviendo su crecimiento

economico, social y ambiental, en su beneficio general.
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5.3. IMPACTO
Hay que entender que todo aspecto que involucra un cambio dentro de un poblado o
lugar especifico, causa un determinado impacto, sea este de caracter social,

econémico o ambiental.

Claro esta que no siempre estos efectos van a ser adversos, por lo que los
efectos perseguidos para la presente propuesta van a ser positivos, debido a la
integracion social que se generara con el desarrollo del circuito presentado, ademas
de proveer un sinnumero de actividades de manejo por parte de la comunidad
involucrada, y se trata de amantener el equilibrio ambiental de la zona promoviendo
actividades en la naturaleza con la debida normativa establecida para la proteccion de

los recursos naturales.

5.4. OBJETIVOS

5.4.1 General
Promover la visita de los diferentes recursos a través de la promocién de un circuito
turistico con destino hacia la parroquia de Calderon para impulsar el desarrollo
econémico de su poblacion.
5.4.2 Especificos

e Elaborar un circuito turistico en la parroquia y darlo a conocer nacional e

internacionalmente.
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e Realizar una investigacion de los principales atractivos turisticos para
poderlos incluir en el circuito.
e Disefiar un circuito que incluya a los atractivos turisticos mas llamtivos de la

parroquia.

5.5. UBICACION SECTORIAL Y FISICA
La parroquia de Calderon esta situada en el centro mismo de la Provincia de

Pichincha, a corta distancia de la linea equinoccial.

A mediados del siglo XIX, se estable el asentamiento “Carapungo”, nombre

adquirido por las “puertas de cuero” de res o cabra de las casas existentes.

En 1893 el territorio de Carapungo toma el nombre de Santa Marianita, en el afio
de 1897, cuando el General Eloy Alfaro conducia la Republica, eleva a Carapungo a
la categoria de parroguia con el nombre de Calderén. En 1907 se establece como

parroquia eclesiastica como SAN JOSE DE CALDERON.

Calderon, es una de las parroquias mas grandes no solo de la provincia de
Pichincha sino también del pais, es una parroguia muy diversa en cuanto a sus
habitantes ya que al ser una parroquia limitrofe acoje en ella a una gran cantidad de
afroecuatorianos que se han trasladado desde la ciudad del norte en busca de un

mejor vivir, y desde otras provincias se ha notado un desplazamiento alto también

196


http://es.wikipedia.org/wiki/Pichincha_%28provincia%29

hacia la parroquia. Es asi que es muy diversa en cuanto a su gente, ademas es
reconocida a nivel mundial por sus artesanias realizadas en mazapan, siendo esta una
de las razones que mas llama la atencion al turista tanto nacional como extranjero,
ademas es un pueblo muy tradicional y ancestral, el cual todavia demuestra sus
distintas tradiciones en especial en los finados. Es ademas una de las conexiones con
las ruinas arqueologicas de Catequilla que se encuentra en su parroquia vecina como

es San Antonio de Pichincha.

Calderdn es reconocida como la “Tierra de la Convalecencia” por su clima calido
seco, esta conformado de suelos arenosos y de cangagua, en la que abundan especies

como la cabuya negra, el guarango, el molle, la chilca, y el maiz.

5.6. VIABILIDAD

Quienes han tratado de una u otra manera realizar proyectos en conjunto con el
MINTUR y los municipios para que su parroquia se desarrolle turisticamente, pero
lastimosamente no se ha logrado aun un gran avance a pesar de que ahora sera una las
principales parroquias, pues se encuentra en la via principal que se dirije al nuevo
aeropuerto de Tababela gracias a varias gestiones realizadas en conjunto con el
Concejo Provincial de Pichincha se esta llevando acabo un proyecto de agroturismo
con los habitantes de las comunas de Llano grande, los mismos que han accedido a
ser capacitados para estar listos para recibir al turista, ofreciendole un alimento sano y
de buena calidad en conjunto con un buen trato departe de los pobladores de estas

comunas Y los artesanos.
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Siendo el turismo vital para el crecimiento economico de la parroquia, misma
que sustancia su valor no solamente contribuyendo a la economia sino a la plena
calidad de vida a través de un aprovechamiento racional de sus recursos turisticos,
por esta razon se constituye en una importante herramienta de trabajo para lograr un

desarrollo sustentable y sostenible de la actividad.

Sustentable en la medida de que este desarrollo sea sociablemente justo
economicamente rentable y amigablemete favorable; y sostenible en el sentido de
que las instituciones encargadas de regular, normar y ejecutar las actividades, esten
fortalecidas, trabajen juntas, coordinen sus acciones y garanticen eficacia y eficiencia
en su labor, para lograr consolidar la posicion de la parroquia de Calderon como un
importante potencial turistico, sabiendo aprovechar las oportunidades y abriendo

nuevas perspectivas a nivel nacional e internacional.
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5.7. PLAN DE EJECUCION
OBJETIVO Promover la visita de los diferentes recursos a través de la promocion de una ruta turistica con destino de la parroquia de Calderon para impulsar el desarrollo econémico de su poblacion.
ESTRATEGIA Establecer una ruta que recorra los destinos turisticos de la parroquia de Calderon poco conocidos
ACTIVIDADES ELEMENTOS RECURSOS RESPONSABLE INDICADOR CALENDARIO
T M
DESARROLlLO DE PRIMERA FASE 1.Determinacion o inventario de los recursos turisticos del lugar o lugares. X X Geovanna Ayala Fichas de inventario 09/02/13
ESTRUCTURACION DE LA RUTA O CIRCUITO
2. Escogencia de los puntos de: X X X X Geovanna Ayala Fichas de inventario 11/02/13
Salida, Parada técnica, Parada con estadia, Llegada
3. Elaboracion de alternativas con respecto a los puntos intermedios de la Ruta X X X X Geovanna Ayala Fichas de obsevacion 14/02/13
4. Determinar los recorridos internos de interés, si los hubiere, en los distintos puntos de parada con estadia X X X X Geovanna Ayala Fichas de Observacion 19/02/13
i DESARRQLLO DE SEGUNDA FASE 1. Seleccion de las empresas de servicios a incluir en la ruta. X X X X Geovanna Ayala Fichas de obsevacion 22/02/13
DETERMINACION Y SELECCION DE LOS SERVICIOS A INCLUIR EN LA RUTA
2. Actividades recreativas X X Geovanna Ayala Fichas de inventario 08/03/13
3. Duracién de los trayectos, horarios y estadia X X Geovanna Ayala Fichas de observacion 14/03/13
4. Disefio de circuito X X Geovanna Ayala Fichas de invetario 20/03/13
i DESARROLLO TERCERA FASE . 1. Costos fijos X X Geovanna Ayala Tabla de costos 22/03/13
DETERMINACION DE LOS COSTOS Y GASTOS DE OPERACION
2. Costos variables X X Geovanna Ayala Tabla de costos 22/03/13
3. Gastos generales X X Geovanna Ayala Tabla de costos 25/03/13
4. Imprevistos X X Geovanna Ayala Tabla de costos 25/03/13
5. Presupuesto total X X Geovanna Ayala Tabla de costos 26/03/12
DESARROLLO CUARTA FASE 1.Denominacién Geovanna Ayala Tripico
PROMOCION Y DIFUSION
2.Elementos X X Geovanna Ayala Triptico 29/03/13
3.Datos X X Geovanna Ayala Triptico 29/03/13
4.Presentacion X X Geovanna Ayala Tripticos 30/03/13
5.Comercializacion En proyeccion En Proyeccion En proyeccion
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5.7.1 Desarrollo - Disefio de Ruta Turistica

A.-ldentificacion del circuito
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B.- ltinerario

Primer dia

09HO00 Salida desde la estacion de la rio coca

10H00 Llegada y visita a la iglesia y plaza centrla de Calderon

10H30 a Visita al mercado o centro artesanal de mazapan para realizar compras

11H30 y una breve explicacion de la realizacion del mazapan y Box lunch

12H00 Visita iglesia y mirador de Collas en el que podran tener una vista
panoramica exelnte del valle y explicacion breve de la flora de la zona

12H40 Visita San Miguel al centro cultural umayaku a ver ritos shamanicos y
realizacion de limpias.

14H00 Llegada centro cultural apamuyshungo ,acomodacion y caminata por
el lugar para conocer las plantas medicinales existentes en la
zona,Almuerzo en el mismo lugar y descanso

16H30 Fogata y leyendas, juegos tradicionales .

19H00 Cena tradicional con los productos de la zona

20H30 Descanso

Segundo Dia

08HO0 Desayuno

09H00 Despedida del centro y presentacion de baile tradicional

10H30 Llegada y vista a la iglesia de San Juan de Calderon

10H45 Llegada a la ruta viva San Juan de Calderon —Catequillas en la que
tomaran bicicletas para realizar un recorido de 1 hora 45 min hasta
Ilegar a Catequilla en medio del camino realizaremos una parada para
tomar un Box lunch.

14H00 Llegada a Catequillas alli nos recogera el bus.

14H30 Nos dirijimos a rumicucho para visitarlo

15H30 Visita a hacienda Caspigasi

16HO00 Almuerzo en el restauran SanFracisco en San Antonio de Pichincha

17h00 Retorno a a cuidad de Quito
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C.- Célculo de Costos

Alojamiento Precio c| 2 pax 10 pax
Centro cultural Apamuyshungo $17,00 | 1 34,00 | 170,00
Alimentacion

Almuerzo $5,00 | 2 20,00 | 100,00
Cena $4,00 |1 8 40,00
Box lunch $2,00 |2 8 40,00
Transporte $30,00 | 2 60 | 100,00
Entradas y alquiler de bicicletas $11,00 | 1 22 | 110,00
Visita San Miguel de Calderon $200 1 4 20,00
Total Costos Netos $71,00 156,00 | 580,00
Otros Gastos (1%0) 1,56 5,80
B.- Comision agente vendedor

22% agencia 34,32 127,60
C.- Gastos administrativos

10 % 15,60 58,00
D.- IVA

12 % 18,72 69,60
E.- Costo Total 226,30 841,00
F.- PVP 113,15 84,10
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5.8.Recursos

5.8.1. Materiales

TIPO DESCRIPCION CANTIDAD
Transporte Turistico 1
Bicicleta 11
Equipo Binoculares 3
Botiquin 1
Lintena 4
Casco 11
Equipo de ciclismo 11
Stick 5
GPS 1
cuerdas 5
pelotas 3
SUMINISTROS Registro 1
Tabla 1
TOTAL 58

5.8.2 Econ6micos

Descritos en la elaboracién del circuito

5.8.3 Talento Humano

Disefladora: Geovanna Ayala

Asesor: Lic. Ingrid Arévalo

Beneficiarios: Poblacion de Calderon

Comercializador: Operadoras de la zona
Gobierno Parroquial

Municipalidad de Quito
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APENDICE A

TECNOLOGICO INTENACIONAL DE
TURISMO Y HOTELERIA

ENCUESTA CON FINES ACADEMICOS

Nombre Edad Sexo

La presente encuesta es de caracter estudiantil, los datos que nos brinden serviran tnica y

exclusivamente para el estudio de grado que se solicitara para su comunidad.

I ¢Piensa usted que el turismo es una actividad importante para el desarrollo de su parroquia?
Sl ] NO ]
Il ¢Por qué piensa que el turismo no se ha desarrollado en el sector?
Falta de informacion turistica sobre los atractivos existentes
Falta de interés

Falta de capacitacion de los lugares que se pueden visitar

Atractivos turisticos en mal estado

NN

111 ;Cual de los siguientes atractivos de la parroquia de Calderdn es el que mas le llama la atencion y
explique?

Las figuras de mazapan
Esculturas en madera
Festividades en finados

Otros

O O

Explique

IV ¢Estaria usted dispuesto ha participar en actividades comunitarias que ayuden al desarrollo del

turismo en su parroquia?

I ] NO ]

V ¢Cree usted que es necesario dar ah conocer mas acerca de otros lugares para visitar y no tan solo

por las artesanias realizadas en mazapan?
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Sl [ ] NO []

V1 ;Cree usted que los turistas deben visitar Calderén con més frecuencia?

Sl ] NO []

VI ¢Piensa usted que la comunidad esta preparada para recibir el turismo masivo en su parroquia?

Sl ] NO ]

VII ¢Considera usted que la falta de preocupacidn de las autoridades locales ha causado que el turismo

se lo realice solo en el dia de los difuntos?

s ] N ]
IX ¢ Le gustaria a usted que su parroquia sea tomada en cuenta dentro de las visitas turisticas con mas

frecuencia?

SI [] NO []

X ¢Apoyaria usted la capacitacion para jévenes artesanos de la zona?

Sl [] NO []
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APENDICE B

TECNOLOGICO INTENACIONAL DE
TURISMO Y HOTELERIA
MODELO DE ENTREVISTA
Fecha: Hora:
Lugar: Entrevistador:
Entrevistado:
1;Piensa usted que el potencial turistico de la parroquia podria incrementarse con la creacion
de nuevos circuitos turisticos que incluyan a la parroquia de Calderdén como destino
principal?
2;Deacuerdo a su opinidn personal la Parroquia de Calder6n, mantiene sus costumbres,
cultura y tradiciones?
3¢A su parecer, los valores culturales se han heredado a los méas jovenes?
4. Cree usted que si implementa una capacitacién para la gente de la parroquia en cuanto a
turismo, desarrollaran de mejor manera actividades en dicha aréa?
5;Qué apoyo ustedes reciben de los gobiernos provinciales 0 municipales para promover el
turismo de su parroquia?
6¢Piensa usted que el potencial turistico de la parroquia ha decaido por falta de promocién
turistica?
7;Qué opina usted de realizar agroturismo en las tierras cultivables de los pobladores?

8¢ Cree usted que el MINTUR deberia tomar mas en cuenta a la parroquia de Calderon para

desarrollar nuevos proyectos turisticos?
9¢La economia de la parroquia se ha basado solo en las figuras de mazapan si no y porque?

10¢Piensa usted que se deberia promover otro tipo de negocio como es el turismo para

mejorar la economia de los moradores si no y porque?

11;Cree usted que La falta de desarrollo turistico en Calderdn se debe a la poca colaboracion

de sus habitantes si no y porque?

207



ANEXOS



ANEXO 1

Ficha de Atractivos

1. Nombre : 2 .Fichas : # | 3. Fichas Asociadas
4 . Categoria : 5. Tipo y subtipo
Tipo:
Subtipo:
6. Ubicacion :
7.Acceso
8.Desde: 9. Via ,tipo y estado:
10. Medio de acceso: 11. Tiempo:

12. Descripcion:

13. Actividades turisticas recreativas/Actuales:

14. Horarios: 15. Precios: N/A 16 .Propietario

17. Personas de contacto

18 .Tipo de Publico:

Semanas Fin de Semana X Feriados Largos Vacaciones
19. Empresas que Operan N/A 20 Actividad N/A 21 Codigo N/A
22. Servicios
o  Estacionamiento Seguridad y mantenimiento
o Comida Alquiler de material para hacer actividades
o  Alojamiento Venta de suvenirs,informacion sobre recursos
o Visitas guiadas Folletos
o Talleres Telefono Publico
o Rutas autoguiadas Pago con Tarjeta de Credito
o  Sefalizacion para llegar Otros
o  Sefializacion interna
o Limpiezay recogida de basura
o Servicios higienicos

23. Posible Efectos Negativos Del Turismo A tener En Cuenta:

24 Fuentes Documentales E Informativos :

25. Observaciones :

26. Realizada por: Fecha:
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ANEXO 2

Tipo: X Metodo:

Tecnica Investigacion:

Ficha de Investigacion #:

Lugar:

Fecha:

Tema:

Fotografia:

Analisis de la Investigacion:

Resultados:

Cumple con la Hipétesis: SI

NO

Elaborado por:
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ANEXO 3

EMPRESA DE ACTIVIDADES
1.Nombre y Direccion: 2.Ficha N: 3.Fichas asociadas
4.Telefono: 5.email: 6. Web:
7.0pera desde:
8.Lugares que opera en el area:
9.Actividades que ofrece:
10.Medios propios que dispone
equipos propios para las actividades ~ oficinas vehiculo para traslado de alimentos

equipo de primers auxilios

radio otros

Formas de pago

11.Capacidad Maxima Simultanea

12. personal y capacitacion

14.Frecuentacion y tipos de clientes
Fines de semana

Semana

Semana santa

Feriados

Navidad

Verano

15.Como llegan los clientes
Boca oreja atarves de operadoras
Pagina web reserva con aticipacion

de hoteles y hosterias promocion directa
reserva telefono otros

16. Ficha Realiza Por:

19.Fecha:
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ANEXO 4

EMPRESA DE GASTRONOMIA

1.Nombre y Direccion:Crazy 2.Ficha N:1 3.Fichas asociadas
Pollo # 1 Panamericana Norte
s/ny Secundariakm 4 1/2

4.Telefono: 02 2828 301 5.email: N/A 6. Web: N/A

7.0pera desde: 2009

8.Tipo y Categoria : 1 tenedor

9.Ubicacion: Panamericana

Aislado | Nucleo Poblacional X | Carretera

10.Tipo de edificio

Historico Tradicional Moderno X
11.Capacidad

capacidad de restauran X Capacidad de salones Capacidad de terrazas

12. Servicios Complementarios
Restaurante con especialidades locales X
Restaurant con comida internacional

Bar X

Comida para llevar X
Vehiculos para el traslado de pax
Estacionamiento X

Jardines /terrazas para uso de clientes
Actividades Recreativas para clientes con medios propios
Actividades para clientes subcontratados a otras empresas

Piscina

Salones para reunion
Primeros auxilios X
Formas de pago X
Otros

13.Personal y Capacidad: SI

14.Frecuentacion y tipos de clientes
Fines de semana X

Semana X
Semana santa

Feriados X
Navidad

Verano

15.Como llegan los clientes
Bocaoreja X atarves de operadoras de hoteles y hosterias promocion directa X

Paginaweb X reserva con aticipacion reserva telefono otros
16.Periodo de Funcionamiento
todo el afio X temporal

17.Sugerencia s y observaciones : Ampliar un poco mas el lugar

18. Ficha Realiza Por: Geovanna Ayala 19.Fecha:17/01713
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ANEXO 5

FICHA DE NUCLEO POBLACIONAL

1. Localidad :

[ 2 Fichas : #

| 3. Fichas Asociadas

4.Acceso

5.Desde: 6. Via ,tipo y estado:

7. Tiempoy medio de tranporte:

8. Breve Descripcion:

9.Principales Recursos y Atractivos

Categoria

Tipo

Subtipo

R.Naturales

Sitios aturales

Miradores

R.Culturtales

Estructura:

R.Etnograficos

Realizaciones tecnicas

Realizaciones Programadas

10. Infraestructura y equipamiento General

o Transpote publico
Gasolinera
Teléfono publico
Oficinas bancarias
Cajero

Centro de salud
Primeros auxilios
Farmacia
Seguridad

Centro escolares

O O OO0 OO0 O0OO0OO0

Centros culturales
Centros deportivos
Espacios Rcreativos
Otros

11. Equipamiento y servicios para el turismo

Alojamiento

N

Tipo

Restaurante

Tipo

Otros lugares de comida

Tipo

Empresas de actividades recreativas

N
N
N

Tipo

Empresas recepativas

pd

Tipo

Otros

Tipo

12 .Oficina itur mas proxima:
Fecha de apertura: N/A

Horarios:

13. Principales problemas
o Sefializacion
Acceso
Informacion
Conservacion Urbana
Seneamiento
Circulacion
Limpieza y Recojida de basura
Seguridad
o Otros

O o0 00O O0OO0Oo

13.Fuentes documentales e informativas :

14.Realizado por:

15.Fecha:
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Actividades

Direccion: Luluncoto Alejandro Calisto
E4-218 y Guel

Persona de contacto: Geovanna Ayala

Telf.: 0992570080/3131540

Mail: geova_turis91@hotmail.com
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ITINERARIO

Dia uno
09h00 salida desde la estacién Rio coca

e Visita iglesia y plaza central de
Calderdn

e  Visita centro artesanal de mazapan

e Visita mirador e iglesia de Collas

e Visita centro cultural Umayaku
shamanismo

e Visita centro cultural
Apamuyshungo

e Fogata, leyendas y juegos
tradicionales e apamuyshungo

e Cena tradicional y descanso

Dia dos
08h00 desayuno en apamuyshungo

e Despedida con baile tradicional

e Visita iglesia San Juan de Calderon

e Llegada a la ruta viva San Juan —
Catequillas

o Cicliada hasta Catequillas

e Llegada a Catequillas

e Visita a rumicucho

e Visita Hacienda Caspigasi

e Almuerzo en San Antonio

e Retorno a la ciudad de Quito

SERVICIOS

En cuanto al alojamiento
sera acogldo en unas pequefias cabafias
realizadas con materiales como son la
cangagua material utilizado por los
indigenas, ahi compartiran tradiciones y
costumbres con los duefios de el lugar.

El bus turistico partira con
los pax desde la estacion Rio Coca el
mismo cuenta con servicios varios como
aire acondicionado, micréfono ,tv, entre
otros.

/

La gran variedad de
gastronomia tradicional de la zona con la
gue cuenta es extraordinaria, podran
degustar muchas de ellas en especial la
famosa fritada de Calderon.

" |

- El ciclismo lo realizaran en
la ruta viva disfrutando de

un gran paisaje en especial de los valles.

¢QUE LLEVAR?

Zapatos para caminar

Ropa ligera

Repelente

Protector solar

Linterna

Una chompa y pantal6n abrigados
Gorra

Gafas

Céamara fotografica

Ropa de dormir

¢.COMO LLEGAR?

Parroquia de Calderdn

Via panamericana norte

Intercambiador de crapungo

» [Estacion rio coca

Quito
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